1. MEEDIA JA INFOVALI

Kalliki Seppel

Suure Uhisosaga infovali on tks [6imunud Ghiskonna elulisi eeldusi. Teema
olulisus on viimasel paaril aastal suurenenud seoses Ukraina kriisi ning
pingestunud olukorraga Venemaa ja Ldane vahel, millega on kaasnenud
Venemaa agressiivsem tegevus inforindel. Antud peatlikk analtilsib eestlaste ja
teisest rahvusest inimeste informeeritust, meediatarbimist ja infovalja ning selles
toimunud muutusi vorreldes aastaga 2011. Lisaks kvantitatiivsele anallitsile, mis
keskendub eesti- ja venekeelse auditooriumi hoiakute iseloomustamisele, viidi
labi ekspertintervjuud Eesti venekeelse meedia esindajatega, milles osalejatel
paluti hinnata venekeelse meediaturu ja auditooriumi arenguid ning muutusi
eestikeelses meedias.
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Kusitlustulemused néitavad, et nii eestlased kui teisest rah-
vusest inimesed hindavad koige paremaks oma informeeri-
tust kodukohas ja Eestis toimuvast, kdige madalamaks aga
endateadmisi Euroopa Liidus ning mujal maailmas toimuvat.

Nii eestlased kui teisest rahvusest inimesed peavad end
hasti informeerituks oma kodukoha ja Eestis toimuvast, ning
halvemini informeerituks Euroopa Liidu ja mujal maailmas
toimuva osas. Viimase seitsme aasta jooksul on teisest rah-
vusest elanike enesehinnanguline infomeeritus kodukohas ja
Eestis toimuvast kasvanud, |dhenedes joudsalt eestlaste hin-
nangule. Suurimad muutused toimusid aastatel 2008-2011.
Kui informeeritus kodukohas toimuva kohta on kasvanud
ka ajavahemikus 2011-2015, siis Eestis toimuva osas ei ole
informeerituses kasvu toimunud. Oma kodukohas toimuva

osas peavad end paremini informeerituks Tallinna ja muu
Eesti elanikud, vdhem idavirumaalased.

Teisest rahvusest inimesed peavad end Euroopa Liidus toi-
muvast informeeritumaks kui eestlased. Kui ajavahemikus
2008-2011 toimus oluline kasv informeerituses, siis viimase
kolme aasta jooksul on toimunud pigem langus. Samamoodi
on langenud hinnang informeeritusele mujal maailmas toi-
muva kohta. Kéige suurem erinevus on endiselt Venemaa
osas, kus teisest rahvusest inimeste informeeritus on loo-
mulikult kérgem kui eestlaste oma. Samas on vérreldes
2011. aastaga oluliselt kasvanud eestlaste informeeritus
Venemaal toimuva osas, suure tdendosusega on huvi kasva-
tanud pingestunud rahvusvaheline olukord ning kasvanud
Venemaa kajastamine eestikeelsetes meediakanalites.

Tabel 7.1. Enesehinnanguline informeeritus eestlaste ja teisest rahvusest elanike hulgas, % (,vaga hiisti” ja , pigem hésti” vastanud) (Integratsiooni monitooring 2015)

Eestlased
2008 201
Kui hésti olete informeeritud...
oma kodukohas toimuvast 81 80
Eestis toimuvast 86 88
Venemaal toimuvast 25 2
Euroopa Liidus toimuvast 43 50

mujal maailmast toimuvast 4 -
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Teisest rahvusest inimesed

2015 2008 2011 2015
86 10 [l 82
85 10 19 18
40 69 63 65
ol 45 98 o4
90 9% - 46

Eestlaste ja teisest rahvusest elanike inforuume vdimalda-
vad vorrelda oluliste meediakanalite pingeread. Mélemad
elanike grupid peavad kdige olulisemaks infoallikaks tele-
visiooni. Eestlaste jaoks on ETV ja teiste meediakanalitega
vorreldaval tasemel olulised ka kohalikud raadiokanalid ja
ajalehed, jargnevad internetipohised uudisteportaalid. Kol-
mandik elanikkonda hindab olulise infokanalina ka sotsiaal-
meediat, erinevaid venekeelseid infoallikaid peab oluliseks
allakiimnendiku. Vorreldes 2011. aastaga pingereas muutusi
ei ole toimunud.

Tabel7.2. Meediakanalite olulise pingerida eestlaste ja teisest rahvusest elanike hulgas, %
(Integratsiooni monitooring 2015)

Eestlased Teisest rahvusest inimesed

Kui olulised on Teile jérgnevad kanalid infoallikana, uudiste ja teadmiste hankimise
vahendina?

. Véga
Viga . -
g. Eiole oluline+Eiole
oluline+ " .
o ldSe kill-  iildse
kiillaltki ; ) .
. oluline laltki ~ oluline
oluline )
oluline

Eesti Televisioon 86 4 Venemaa telekanalid 74 9

Teised eestikeelsed

: 16 5 PBK Eesti Uudised 14 12
telekanalid
Eestl_keelsed_ 15 9 AKvene keeles 61 1
raadiokanalid
) ) PBK teised Eestis
Eestikeelsed ajalehed 74 10 toodetud saated 58 20

Eestikeelsed .
uudisteportaalid, 65 22 Eestl venekeelsed 52 25

veebilehekilied ajalehed

Eesti venekeelsed
uudisteportaalid, 50 3
veebilehekiiljed

Sotsiaalmeedia 3l 4



Teised Eesti venekeel-

PBK Eesti Uudised 8 m sed raadiokanalid 45 29
Venemaa telekanalid 8 12 Teisedvenekeelsedsaa-M 30
ted Eesti telekanalites

Eestivenekeelsed

uudisteportaalid, 8 79 Raadio4 44 30
veebilehekiiljed

AK vene keeles 1 12 Sotsiaalmeedia 39 4
Teised venekeel-

sed saated Eesti 6 il Eesti Televisioon 36 35

telekanalites
Eestivenekeelsed

) 5 82  Venemaa ajalehed 28 46
ajalehed
. ) Venemaa
PBK teised Eestis 82 uudisteportaalid, 2 50
toodetud saated AR
veebilehekiiljed
Eestikeelsed
Raadio 4 4 82 uudisteportaalid, P} 54
veebilehekiiljed
Teised Eesti venekeel- 82 Eestikeslsedajalehed 22 53
sed raadiokanalid
Venemaa ajalehed 3 81 Te|sedee§t|keelsed 22 44
telekanalid
Venemaa uudistepor- 8 Eestikeelsed 2 57

taalid, veebilehekiiljed raadiokanalid

Kuigiinfokanalite loetelu moningase muutumise parast eiole

otsene vordlus voimalik, ei ole ka teisest rahvusest elanike

puhul meediakanalite olulisuse pingereas vorreldes 2011. aas-
taga olulisi muutusi toimunud. Olulisimateks infoallikateks

on jatkuvalt PBK Eesti uudised ja Venemaa muud telekana-
lid, veidi madalamal kohal asuvad vordselt venekeelne AK ja

PBK muud Eesti-teemalised saated. Kohalikud venekeelsed

ajalehed, raadiokanalid jauudisteportaalid on olulised umbes

pooltele meediatarbijatele. Samas eelistatakse kohalikke raa-
diokanaleid, ajalehti ja uudisteportaale Venemaa omadele.
Sotsiaalmeedia olulisus infoallikana on aga teisest rahvusest

elanike hulgas koérgem kui eestlaste hulgas. Eestikeelsetest

kanaliteks on kdige korgem olulisus ET V-1, samas eestikeelseid

raadiokanaleid peavad oluliseks vaid viiendik.
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Meediatarbimises on margatavad polvkondlikud erinevu-
sed - televisioon on oluline eeskatt vanemale pélvkonnale,
seda nii PBK kui venekeelse AK osas. Samuti peab R4 taht-
samaks eeskatt vanem pdlvkond. Samas noorte jaoks on
eestikeelsed kanalid olulisemad kui vanemate jaoks, ees-
katt eestikeelsed uudisteportaalid, ajalehed ning raadio.
Vahemoluliseks hinnatakse eestikeelseid telekanaleid, aga
samamoodi ka PBK-d jateisi Vene telekanaleid. Loomulikult
erineb ka hinnang sotsiaalmeedia olulisuse osas vanuseriih-
made |6ikes, ning vaheneb vanuse kasvades. Samas on peale
noorte kasvanud oluliselt sotsiaalmeediat oluliseks pidajate
osakaal ka vanusertihmas 25-49.

Kuivaadata eraldi kohalikku meediat ning sealhulgas avalik-
oiguslikku meediat, siis teisest rahvusest elanike infovaljas
mangib endiselt konkurentsitult olulisimat rolli venekeelne
AK, seda eriti vanemates vanuseriihmades (70%). Kuigi ka
R4-lonomaoluline positsioon vanema pélvkonna eelistustes
(49%), on see noorema kuulajaskonna hulgas kaotanud oma
positsioone teistele kohalikele venekeelsetele raadiokana-
litele. Nooremad pélvkonnad on (iha selgemalt orienteeri-
tud veebipohisele meediale, seda nii vene kui eesti keeles.
Vorreldes venekeelse AK-ga on teised Eesti telekanalites
pakutavad venekeelsed saated marksa vaiksema olulisusega,
mis voib olla péhjendatud ka valiku pideva kahanemisega.

Nooremate vanuseriihmade kasvavat voimekust tarbida ees-
tikeelset meediat on ndha ka vastustest klisimusele, milles

vastajatel paluti hinnata, kas nende keeleoskus on piisav ees-
tikeelse meediajalgimiseks. Kui rohkem kui kolmandik kdigist
teisest rahvusest elanikest hindab oma keeleoskuse mittepii-
savaks voi ei jalgi eesti meediat, siis teisest rahvusest noorte

hulgas on eesti meediat mittejalgijate osakaal langenud Ghe

viiendikuni. Samas keeleoskust peab piisavaks tile 40% koigist
vastajatest ja kaks kolmandikku noortest. Olulised erinevu-
sed on Eesti eri piirkondade vahel: kui véljaspool Tallinna ja

Ida-Virumaad on meediajalgimiseks piisav keeleoskus kahel

kolmandikul, siis Ida-Virumaal on selliste inimeste osakaal vaid

viiendik ning Ule poole teisest rahvusest idavirumaalastest
ei oska eesti keelt piisavalt voi ei jalgi eestikeelset meediat.

Joonis7.1. Teisest rahvusest elanike hinnang oma keeleoskusele eestikeelse meedia tarbimi-
seks vanuse ja piirkonna Idikes, % (Integratsiooni monitooring 2015)
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*Kas Te oskate eesti keelt piisavalt, et lugeda eestikeelseid ajalehti, jélgida eesti-
keelseid raadio- ja telesaateid?

Kui eelnevalt vaadeldi erinevate meediakanalite olulisust
infoallikana, siis teiseks keskseks kiisimuseks antud uuringus
on meediakanalite usaldusvaarsus eestlaste ja teisest rah-
vusest elanike hulgas. Arvesse vottes hetke kdige teravamat
teemat infosdja valjal, kisiti vastajatelt nende hinnangut
erinevate kanalite usaldusvaarsusele Ukraina kriisi kajasta-
misel. Vorreldes pingeridu (tabel 7.3), on ndha, et eestlaste
ja teisest rahvusest elanike puhul on hinnangud usaldusele
diametraalselt erinevad - kui eestlaste puhul on esikohal
eestikeelne televisioon, ajalehed ja portaalid, siis teisest
rahvusest elanike hulgas on esikohal Venemaa meediaka-
nalid: televisioon ja uudisteportaalid. Sellel jargnevad kohali-
kud venekeelsed kanalid: kohalikud ajalehed, R4, telesaated.



Tabel7.3. Erinevate meediakanalite usaldusvazrsus eestlaste ja teisest rahvusest elanike hulgas, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Teised rahvused

Eestlased

Kuivord Te usaldate seda, mida erinevates kanalites ragitakse Ukraina kriisi kohta?

Uldiselt usaldan+ Eritieiusalda+  Eijélgi
usaldan téiesti eiusalda iildse

Venemaa telekanalid 81 28 13
PBK 45 30 14
Venemaa uudisteportaalid 32 22 35
Eestivenekeelsed ajalehed 2 26 34
Raadio 4 26 ] 40
Eesti venekeelsed telesaated 25 34 3
\enemaa ajalehed 2 18 51
Eesti venekeelsed portaalid 2 26 4
Vélismaised uudistekanalid 7 26 45
Eestikeelsed telesaated 14 29 51
Eestikeelsed ajalehed n 18 60
Eestikeelsed portaalid n 19 58
Vikerraadio 6 14 69

Samas on suur erinevus meedia Uldises usaldamises: kui
eestlaste puhul ulatub pingerea tipus olevate kanalite usal-
dus 70-80 protsendini, kiitindib teisest rahvusest elanike
poolt kdige usaldusvairsemaks peetavate Vene telekanalite
usaldus vaid 50%-ni ning mitteusaldajate osakaal on nendegi
puhul pea kolmandik. Kohalike venekeelsete kanalite puhul
onusaldajate jamitteusaldajate osakaal peaaegu vordne voi
isegi lletab seda (eriti televisiooni puhul, mille all véidakse sil-
mas pidada eeskéatt venekeelset AKd). Eestikeelsete kanalite
usaldusvaarsus Ukraina kiisimuses on viaga madal, jaades eri
kanalite puhul 6-14 % vahele. Eestikeelse meedia jalgimise
kasv teisest rahvusest elanike hulgas ei too automaatselt
kaasa kanali usaldamist, samas naitavad tulemused ka seda,
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Urdiselt usal- Eriti eiusalda+  Eijélgi
dan+usaldan eiusalda iildse

téiesti
Eestikeelsed telesaated 81 10 5
Eestikeelsed ajalehed 7 n 12
Eestikeelsed portaalid 59 10 25
Vikerraadio 50 6 31
Vélismaised uudistekanalid 34 1 52
Eestikeelsed telesaated 1 10 66
Raadio 4 1 6 81
Eesti venekeelsed portaalid 1 ] 16
Venemaa telekanalid 6 2 66
Eesti venekeelsed ajalehed 6 10 18
PBK 4 1 1l
Venemaa uudisteportaalid 4 17 73
Venemaa ajalehed 2 13 80

et mitme meediaruumi (eestikeelne, kohalik venekeelne ja
Venemaa) pingevaljas olevad inimesed on kokkuvottes krii-
tilisemad koéikide infoallikate suhtes.

Agestunud infosdda Venemaa ja Euroopa Liidu vahel ei ole
suurendanud mitte ainult eestlaste huvi Venemaa suhtes,
vaid kasvatanud ka toetust riigipoolsetele katsetele kohaliku
venekeelse inforuumi avardamiseks. Vorreldes 2011. aas-
taga on margatavalt kasvanud eestlaste osakaal, kes peavad
oigustatuks venekeelse ETV kanali loomist.

Tabel7.4. Kas Eesti vajab venekeelset kanalit Eesti Televisioonis, %
(Integratsiooni monitooring 2015)

teisest  eestlased teisestrahvusest eestlased
rahvusest inimesed
inimesed

2011 2015 2011 2015 15-34 35-49 50-T4 15-34 35-49 50-T4
Jah kindlasti 25 26 1 18 1M 4 3} 2 W 0
Udiseltkill 38 42 32 81 45 46 38 32 44
Pigemmitte 22 13 3% 24 W 4 12 28 B 2
Kindlasti 8 § 2 1B 1 T 10 13 8 15
mitte
Eioskagelda - nm - 8 14 10 9 17 8 8

*2011ja 2015 aasta vastused ei ole otseselt virreldavad, sest 2011. aasta kiisimustikus
puudus valik i oska delda.”

Kateisest rahvusest elanike hulgas on toetus sellele ideele kas-
vanud, kuigi mitte oluliselt. M&nevdrramadalam on toetus Eesti

Televisiooni venekeelse kanali ideele noorte hulgas, kelle jaoks

televisioon on meediumina oma olulisust kaotamas. Samas, kui

toetus venekeelsele telekanalile on eestlaste hulgas margata-
valt kasvanud, siis samal ajal on langenud inimeste hulk, kes

peavad digeks, et eestikeelsetel saadetel oleks venekeelsed

subtiitrid. Nagu ka 2011. aastal, on just noorem vanuseriihm

koige rohkem vastu kakskeelsusele ETV pdhiprogrammis.

Tabel 7.5. Kas peate Gigeks, et osa eestikeelseid telesaateid oleks venekeelsete subtiitritega?
eestlased, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Vanus
2011 2005  15-34  35-49  50-19
Jah, see oleks dige 2 18 12 2 2
Uldiselt oleks see dige 39 38 33 40 40
Kahtlen, kas see oleks dige 19 22 28 2 18
Kindlasti mitte 12 16 20 1 15
ki oska delda - 6 8 4 5

*2011ja 2015 aasta vastused ei ole otseselt vorreldavad, sest 2011. aasta kiisimustikus
puudus valik i oska gelda.”



Kiisimused erinevate meediakanalite olulisuse ja usaldus-
vaarsuse kohta naitasid, et teisest rahvusest elanike mee-
diapraktikad on mitmekesisemad ning sisemiselt erinevamad
kui eestlaste omad. Selle mitmekesisuse tapsemaks uurimi-
seks viidi 1abi klasteranallils, mis eristas teisest rahvusest
elanike hulgas viis meediaorientatsiooni tulipi (joonis 7.2):

A. koigi kanalite aktiivne ja usaldav kasutaja;

B. koigi kanalite aktiivne ja kriitiline kasutaja;
C.vene(keelsele) meediale orienteeritud kasutaja;
D. eestikeelse meedia eelistaja;

E. passiivne meedikasutaja .

Joonis 7.2. Meediaorientatsioonide tiliipide jaotus teisest rahvusest elanike hulgas, %
(Integratsiooni monitooring 2015)

I Kaigi kanalite aktiivne ja usaldav kasutaja
I Kdigi kanalite aktiivne, aga kriitiline kasutaja
Vene(keelsele) meediale suunatud kasutaja
13 Festikeelse meedia eelistaja
I Passiivne meediakasutaja

32

Tabelis 7.6 on valja toodud klasteranalttsi aluseks olnud
meediaeelistusi ja usaldust mootvad tunnuste keskmised
erinevates meediaorientatsiooni tlitipides.
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Tabel 7.6. Meediaorientatsioonide tiiiipide iseloomustus teisest rahvusest elanike hulgas (Integratsiooni monitooring 2015)

Kiig - Kiigi i
aktiivne jausaldav  aktiivne, aga
kasutaja kriitiline kasutaja
Eestikeelse meedia olulisus 2,04+ 2,33+
Eesti venekeelse meedia olulisus 2,96+ 2,84+
Venemaa meedia olulisus 2,94+ 2,83+
Eestikeelse meedia usaldamine 2,61++ 112~
Venemaa meedia usaldamine 3,58++ 1,65--
Eesti venekeelse meedia usaldamine 3,38++ 1,50--
Enesehinnanguline informeeritus 3.97 3,85
ETV olulisus 3,06++ 2,94++
Venekeelse AK olulisus 3,43++ 3,56++
PBK Eesti uudiste olulisus 3,48+ 3,61++
R4 olulisus 2,19+ 2,96++

++[-- tAhendab olulist erinevust vastajate keskmisest (rohkem kui 0,6 skaalapunkti)
+[- tdhendab erinevust vastajate keskmisest 0,4-0,6 skaalapunkti

Jargnevalt on dratoodud koigi tlitipide iseloomulikud jooned.

A.Esimese titibi moodustavad nii vene- kui eestikeelsete kana-
lite (sh sotsiaalmeedia) aktiivsed ja usaldavad kasutajad (23%),
kelle jaoks Venemaa kanalid ja kohalikud venekeelsed kanalid
onolulisemad jausaldusvdarsemad kui eestikeelsed, samas tar-
bivad nad aktiivselt ka eestikeelset meediat. Enesehinnanguline
informeeritus on koige korgem. Sellesse tllipi kuulub kesk-
misest rohkem naisi, keskealisi, Eesti kodakondsuse omajaid,
keskmisest korgema eesti keele oskusega ning kdrgharidusega
inimesi. Elavad pigem véljaspool Tallinna ja Ida-Virumaad.

B. Koigi kanalite aktiivseid, aga kriitilisi kasutajaid on teisest
rahvusest elanike hulgas 9%. Selle titbi esindajad peavad
samuti oluliseks nii vene- kui eestikeelseid meediakanaleid (sh
sotsiaalmeediat), aga on nende usaldusvairsuse suhtes palju
kriitilisemalt haalestatud. Sarnaselt eelmise tiilibiga annavad

C. Vene(keelsele)

D. Eestikeelse E. Passiivne

meedialesuqnatud meedia eelistaja  meediakasutaja LD
kasutaja
1,23~ 2,42++ 1,32- 1,81
2,44 1,88- 1,69-- 2,41
2,68 11-- 1719-- 2,46
1,15-- 2,38++ 1,39 1,67
3,05 2,10-- 2,33 2,19
2,40 2,09 1,11~ 2,41
3.41 3,63 3,36 3,62
1.41-- 2,98++ 1,16-- 2,12
2,92 2,10-- 1,43-- 2,12
3,40+ 1,93-- 1,92-- 3,00
2,34 1,76-- 1,49-- 2,33

nad kdrge hinnangu oma informeeritusele. Selles grupis on
keskmisest oluliselt rohkem naisi, kérgharidusega inimesi,
Oppureid, Eesti kodakondsuse omajaid, nooremaid inimesi,
tallinlasi. Nad on keskmisest kdrgema eesti keele oskusega.

C. Venemaa meediale ja kohalikule venekeelsele meediale
orienteeritud tldbi liikkmed (32%) ei tarbi ega usalda eesti-
keelset meediat praktiliselt Gildse. Nende usaldus Venemaa
meedia suhtes on kérgem kui kohaliku venekeelse meedia
suhtes. Selline hoiak on iseloomulik vanemale polvkonnale,
pohi- ja keskharidusega inimestele, pensionaridele, Ida-Viru-
maa elanikele, madalamasse sotsiaalsesse kihti kuuluvatele
inimestele, kelle eesti keele oskus on oluliselt alla keskmise.

1 Kisimustikus moodeti subjektiivset enesepositsioneerimist ihiskonnas vastusena
kisimusele: ,Mitmendale astmele paigutaksite ennast sellel trepil, mille Glemine aste
tahistab Eesti tingimustes korget sotsiaalset seisundit ning alumine aste madalat
sotsiaalset seisundit?* (tabel 7.7).



TuUpi kuulub keskmisest rohkem Venemaa kodanikke, véljas-
pool Eestit stindinuid.

D. Eestikeelse meedia eelistajad (13%) peavad olulisemaks ja
usaldusvaarsemaks just eestikeelset meediat. Selles tiilbis
on keskmisest rohkem naisi, noori, kérgema kihti kuuluvaid
inimesi, spetsialiste-juhte ja 6ppureid. Iseloomulikum Eesti
kodanikele, vdljaspool Tallinna ja Ida-Virumaad elavatele
inimestele, kelle Eesti keele oskus on oluliselt korgem kesk-
misest ning kelle hulgas on rohkem teise ja kolmanda pélv-
konnasisserandajaid. Sotsiaalmeedia kasutamine keskmisest
veidi kdrgem.

E. Passiivhe meedikasutaja (24%) on ttlp, mille puhul on
infoallikana Uhtviisi ebaolulised kdik meediakanalid, kuigi
olulisemad on venekeelsed. Samas on sellesse gruppi kuu-
lujad ka koige madalama informeeritusega. See tiitip on roh-
kem levinud meeste janoorte hulgas, veidi rohkem on tiitibis
madalamasse kihti ja td6liste hulka kuulujaid, maaratlemata
kodakondsusega inimesi, tallinlasi.
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Tabel 7.7. Teisest rahvusest elanike meediaorientatsiooni tiliipide sotsiaal-demograafiline koosseis, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Sugu

Vanus

Haridus

Sotsiaalne kit

Tdoalane
staatus

Kodakondsus

Piirkond

mees
naine

15-35

35-49

50-74

kuni pohiharidus
kesk-ja keskeriharidus
krgharidus

madalam

keskmine

korgem

todline

teenindaja, kontoritdotaja
spetsialist, juht
pensiondr

Gpilane, iiliopilane
Eesti

Venemaa
madratlemata

Tallinn

[da-Virumaa
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Eestikeele ei oska 9
oskus saab veidi aru, aga ei rdégi 10
saab aru ja veidi rdégib 35
saab aru, raagib, kirjutab 29
valdab vabalt 7
Pdlisus mujal siindinud 32
Eestis siindinud 68
iiks vanematest on Eestis sindinud A}

Klasteranallisi alusel voib vdita, et kuni 45% teisest rahvu-
sest elanikest on aktiivsed eestikeelse meedia kasutajad (sh
nendest 40% eelistavad selgelt Eesti meediat), kolmandik
on Venemaa meedia mojuviéljas ning veerand jalgib meediat
vaga vahe.

Erinevaid meediaorientatsiooniga tlilipe eristab ka erinev
suhe Eestiga. Venemaa ja venekeelsele meediale orienteeri-
tud grupi hulgas on kdige rohkem neid, kellel on tugevamad
seosed Venemaaga, kes leiavad, et Venemaa esindab nende
huve ning kes tunnevad end Eestis teisejargulise ja mitte
teretulnuna. Passiivsete meediakasutajate hulgas on koige
madalam usaldus Eesti institutsioonide suhtes ning koige
enam neid, kes tunnevad, et neist Ghiskonnas midagi ei soltu.

Eestiintegratsiooni monitooring 2015

32 1 16 18
26 1 2 20
U 9 25 23
15 a 20 2
4 ol 16 7
92 28 30 3
48 17 n 63
U RV 25 25

Samas molemakeelset meediat jalgivat, kuid kriitilise hoia-
kuga tllpi iseloomustab eestikeelsele meediale orientee-
ritud tllbiga samavaarselt korge samastumine Eestiga.
Sellesse gruppi kuuluvad inimesed tunnevad end Eestis
koduselt ja Gihiskonna osana, vaartustavad eesti keelt ja kul-
tuuri, ning neid iseloomustab ka kdrgem usaldus institutsioo-
nide suhtes. Samas eristuvad need kaks tlpi hinnangutes
Eesti-Vene suhetele, eestikeelse meedia orientatsiooniga
tlubile on aktiivse-kriitilise tlitibiga vorreldes iseloolikum
kérgem ohutunne Venemaa suhtes.

Viimastel aastatel on hoogsalt kasvanud sotsiaalmeedia roll
inimeste elus nii suhtlusplatvormikui info(edastamis)allikana.
Eelnev anallilis nditas, et sotsiaalmeedia on oluliseks info-
allikaks 39% teistest rahvustest inimeste ja 31% eestlaste
jaoks, nooremates vanuseriihmades veelgi enamate jaoks.
Seet6ttu uuriti seekordses monitooringus uue teemana ka
eestlaste jateisest rahvusest inimeste eelistatumaid sotsiaal-
meediavdrgustikke ning nendevaheliste kontaktide ulatust
virtuaalmaailmas.

Tabel 7.8. Erinevate sotsiaalmeedia kanalite kasutus eestlaste ja teisest rahvusest inimeste
hulgas, vanuseriihmade ldikes, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Teisest rahvusest inimesed Eestlased

Koik 15-34 35-49 50-74 Kdik 15-34 35-49 50-74
Facebook 9 69 54 12 58 9 N U
Google+ %9 ¥ 15 5T 56 40 N
0dnoklassniki % 4 M 19 1 2 2 3
VKontakte 2 48 6 4 2 5 1 4
Linkedin 4 10 4 1 4 4 ] 2
Twitter 6 9 9 2 1 15 1 1

Eikasutaiintegi 40 9 9 70 3 6 20 65

Kuigi eestlaste ja teisest rahvusest inimeste aktiivsus sot-
siaalmeedias on suhteliselt sarnane - vastavalt 65% ja 60%
omavad vahemalt iht sotsiaalmeedia kontot - on sarnaselt
traditsioonilise meedia tarbimisele rahvuspéhine eristumine
selgelt ndha ka populaarsemate sotsiaalmeediavorgustike
kasutamise osas. Peaaegu 60% eestlastest on liitunud
Facebookiga ja vorgustikuga Google+. Ka teisest rahvusest
inimeste hulgas on eelistatumaks sotsiaalmeedia vorgusti-
kuks Facebook, millega on ihinenud aga eestlastest vaik-
sem hulk ehk 39% vastajatest. Vorreldaval hulgal liikkmeid
on ka venekeelsel vorgustikul Odnoklassniki (35%), méne-
vorravaiksema osakaaluga on Google+ (27%) ja VKontakte
(23%). Kui eestlaste hulgas on erinevate vanuseriihmade



eelistused sarnased, séltuvad teisest rahvusest inimeste
eelistused ka vanusest. Teisest rahvusest noorte puhul on
Facebook selgelt populaarseim, samal ajal kui keskmises
vanuseriihmas konkureerib see vorgustikuga Odnoklassniki
ning vanimas riihmas on tlekaalus need, kes on liitunud just
selle viimasega.

Kui vorrelda eelpool tutvustatud meediaorientatsiooni-
thlpide eelistusi, ilmneb, et eestikeelse traditsioonilise
meediaeelistajad sarnanevad eestlastega kasotsiaalmeedia

eelistustes, ning nende seas on kdige rohkem Facebooki
kasutajaid ning oluliselt vihem venekeelsete vorgustike
eelistajaid. Ka aktiivne-kriitiline ttitip eelistab tilekaalukalt
Facebooki, samas on selles grupis suurem osakaal inimestel,
kes ei kasuta Uhtegi vorgustikku. Aktiivhe-usaldav tutp
kasutab vordselt nii Facebooki kui selle venekeelset ana-
loogi. Vene meediale orienteeritud tiilip on sotsiaalmeedias
koige passiivsem, ning tlekaalus on venekeelsete vorgus-
tike eelistajad.

Tabel7.9. Sotsiaalmeedia kasutus erinevate meediakasutajate tiliipide hulgas, teisest rahvusest inimesed, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Koigi kanalii\é aktiivne ja Aktiivne-kriitBiiine kasutaja
usaldav kasutaja
Facebook 44 45
Odnoklassiki 48 28
VKontakte 28 30
Ei kasuta iihtegi 33 38

\lene meedigiesuunatud Eestikeelse mg.edia eelistaja  Passiivne me:dia-kasutaja
kasutaja
2 62 40
3 3 28
2 2 29
51 2 3

Tabel 7.10. Teisest rahvusest inimeste osakaal sotsiaalmeedia kontaktide hulgas, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Teisest rahvusest inimesed Eestlased
Koik 15-34 35-49 50-74 Kdik 15-34 35-49 50-74

Palun hinnake, kui paljud Teie sotsiaalmeedia kontaktidest on kohalikud venekeelsed elanikud/ eestlased?

valdav enamus 4 5 4 1 1 1 2 1
rohkem kui pooled 3 4 2 3 1 0 2 0
ligikaudu pooled 14 1 1 4 3 6 1 1
véhem kui pooled 30 32 32 2 21 28 19 1
mitte iikski, vdga véhesed 44 40 39 59 69 62 68 83
ei oska delda 5 1 5 10 5 3 1 8
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Sotsiaalvorgustik on muutunud oluliseks suhtluskeskkon-
naks, seetottu on oluline uurida ka, millisel maaral ulatuvad
virtuaalvorgustikud tile oma rahvuste piiride (andmete tél-
gendamisel tuleb arvesse votta, et ei ole kisitud valjaspool
Eestit elavate kontaktide kohta). Kui umbes pooltel sotsiaal-
meedias aktiivsetest teisest rahvusest inimestel on eestlaste
hulgas kontakte, on vaid veerandil eestlastest kontakte tei-
sest rahvusest inimestega. Mélema rithma puhul suhtlevad
omavahel kdige aktiivsemalt noored (58% teisest rahvusest
noortest ja 35% eestlastest omab kontakte teisest rahvusest
inimestega), ning seejuures mangib kindlasti rolli Ghise suht-
lusplatvormi (Facebooki) aktiivsem kasutamine. Teisest rah-
vusest inimeste osakaal sotsiaalmeedia kontaktide hulgas
on loomulikult seotud ka kontaktide olemasoluga tavaelus.

Kisimus sotsiaalmeedia pohiliste suhtluskeelte kohta naitab,
et sotsiaalmeedias on vaga levinud mitmekeelne suhtlus.
Pooled eestlastest kasutavad lisaks eesti keelele ka inglise
keelt (noortest 70%) ning Ule viiendiku ka vene keelt, seal-
hulgas ka noored eestlased. Kui eestlaste hulgas on siiski
99% jaoks eesti keel péhisuhtluskeel, on teisest rahvusest
elanike puhul vene keel pohisuhtluskeeleks vaid 87%-I. Ing-
lise keelt kasutab 35%, noortest 50% teisest rahvusest ela-
nikke. Eesti keelt kasutab 46%, noortest 57%, sh viiendik
neist pohilise suhtluskeelena, eeskatt need, kellel on suur
eestlastest kontaktide osakaal ning hea keeleoskus.



Tabel 7.11. Sotsiaalmeedias kasutatav suhtluskeel, % (Integratsiooni monitooring 2015)

Teisest rahvusest inimesed

Koik 15-34
Mis keel(t)es Te sotsiaalmeedias suhtlete?
Eesti Pahiliselt selles keeles 16 2
Manikord selles keeles 3 36
Selles keeles dldse mitte 54 3
Vene Pahiliselt selles keeles 81 83
Manikord selles keeles 10 13
Selles keeles ildse mitte 4 5
Inglise  Pohiliselt selles keeles 5 6
Manikord selles keeles 29 44
Selles keeles dldse mitte 65 50

Lisaks auditooriumi eelistuste ja hoiakute uurimisele viidi
|abi ka seitse intervjuud kohaliku venekeelse meedia esin-
dajatega: ERR, Delfi ja Postimehe venekeelsete toimetuste
juhtide ning ME ja PBK kohaliku toimetuse peatoimetajatega.

Intervjuus kasitleti viimastel aastatel toimunud olulisemaid
muutusi venekeelsel meediaturul ning muutusi elanikkonna
meediatarbimise harjumustes, eestlaste ja teisest rahvusest
elanike erinevusi meediatarbijatena, toimetajate kogemusi
pingestunud infosdja kontekstis, koostodd eestikeelse ja
venekeelse meedia vahel; teisest rahvusest elanike arves-
tamist eestikeelse meedia sihtriihmana, pohilisi probleeme
meediatoimetuste igapievattos ning ootusi uutele kanalitele.

Eksperdid olid veendunud, et kuigi vimekus eestikeelset
meediat lugeda teisest rahvusest elanike hulgas pidevalt
kasvab, eriti nooremates polvkondades, ei kao vajadus

2 Intervjueeritavateks olid ERRist Alice Rahuoja, Margarita TSernjajeva ja Ekaterina Taklaja,
Delfist Julia Rodina, Postimehest Jevgenia Véara, MKEst Andrei Titov ning PBKst Mihhail
Vladisljavlev.
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Eestlased
35-49 50-74 Koik 15-34 35-49 50-74
17 5 99 99 100 97
30 25 0 1 0 0
53 10 1 0 0 3
87 92 3 3 5 3
9 6 18 18 23 14
4 1 18 80 12 84
5 2 8 10 6 1
2 13 43 59 40 15
13 84 49 30 54 19

omakeelse meediajarele. Eestikeelsed uudised ei kata kogu
temaatikat, mis teisest rahvusest inimestele korda ldheb:
Uhelt poolt kultuuristindmused, rahvuslikud traditsioonid,
teisalt aga ka sotsiaalsed ja poliitilised kiisimused, nt vene
kooli, kodakondsuse temaatika jms:

»,Ma arvan, et eestikeelne meedia ei ole venekeelsele meediale
ikkagi siiski konkurent, sest ta ei kdsitle vdga tihti neid teemasid,
mis pakuvad huvi ja on olulised venelastele.”

Teiselt poolt vajab osa teisest rahvusest inimesi kohati ka
teemade pohjalikumat lahtiseletamist, néditeks poliitikak-
simustes: ,Meie peame ikka rohkem seletama, inimene nii kohe
aru ei saa, kes on kes.“ Venemaa meediast pakub konkurentsi
eelkdige Venemaa televisioon, mitte niivord muud meedia-
kanalid, lisaks eelistatakse kohalikke uudisteportaale, mis
raagivad kohalikest siindmustest.

Uheks olulisemaks muutuseks viimase kiimnendi jooksul
hindavad eksperdid venekeelse ajakirjandusturu kokkukui-
vamist, mis on viinud olukorrani, kus igapdevane uudisteleht
Gldse puudub. Koos lehtede kadumisega on kahanenud ka

lugejate hulk. Samal ajal on toimunud tugev areng ajaleh-
tede veebiversioonides ja internetipdhises uudismeedias,
mille igapdevaste lugejate hulgas ei ole mitte ainult noored,
vaid ka keskealised. Kuna aga Eestis iimuvate venekeelsete
valjaannete toimetused on vorreldes eestikeelse paralleel-
véaljaande toimetustega vaiksemad, tdhendab see, et veebis
domineerivad tolgitud artiklid, originaalartikleid joutakse
toota vdhem. Samas on tanapéaevase lugeja jaoks oluline
pidev uudistevoog, ja kuna ERRi portaalis keskendutakse
originaalartiklitele ning analltsidele, on selle kiilastatavus
jaanud madalaks. Uleriigiliste lehtede nérga seisu kérval on
aga sailinud kérgena piirkondlike lehtede populaarsus (mis
sageli on ka tasuta jagatavad), mis naitab, et paberlehtede
lugemisharjumus ei ole kadunud, kiill aga ei suuda Uleriigili-
sed lehed leida mudelit, mis inimesi paberlehe juures hoiaks.

Ukraina kriis ning teravnenud olukord Venemaa ja Ladne
suhetes on uuestitles téstatanud kiisimuse kahe inforuumi
eksisteerimise kohta Eestis. Eksperdid ndevad selles osas
kahesuunalisi tendentse. Osades kiisimustes on see selgelt
kinnistunud:

,Sest tegelikult mis puudutab poliitikat ja nditeks Ukraina siind-
musi, siis minu meelest see on juba rohkem nagu usu kiisimus

- kas sa usud jumalasse voi ei usu - argumendid juba absoluutselt
enam ei to6ta.”

Samas nooremate pdlvkondade puhul peetakse teisest
rahvusest inimeste igapdevast meediaruumi avaramaks
kui eestlaste oma:

,Kommentaariumist on ndha, et inimesed vaatavad ka ETV-d,
PBK-d ja BBC-d ja nad vérdlevad ja nad ménikord kirjutavad, et
seal oli kirjas see, miks teil see kirjas on, véi vastupidi.”

Samuti on neil oskus eri kanalite poolt pakutavasse infosse
kriitiliselt suhtuda. Pigem nadhakse, et eestlaste vaatepunktid
on piiratumad: kui eestlased ndevad eestikeelset kajastust
neutraalse vaatepunktina, siis teisest rahvusest lugejad
kipuvad ndgema seda kallutatuna. Pingestunud olukorras



onstivenenud mdlemad tendentsid. Uhelt poolt on kasvanud
allikakriitiline meediatarbimine:

»Seal oli ka Uiks hea asi... m6ned inimesed toesti 6ppisid selgeks,
et sa pead mitu allikat lugema.”

Teiselt poolt on veelgi aktiviseerunud inimesed, kes otsi-
vad ajakirjandusest eeskatt kinnitust oma kinnistunud
veendumustele:

»Ukraina stindmuste tipphetkel alustasin iga pdeva sellega, et
alguses ma vastasin kirjale, kus mind stitidistatakse selles, et me
oleme Moskva Kdisi... ja teine tuleb, et me oleme mingisugused
Valge maja kdepikendus.*

Ukraina kriis on aga ka laiemalt kaasa toonud inimeste
aktiivse huvi kasvu igapdevase rahvusvahelise ja poliitilise
elu vastu - kasvanud on mitte ainult uudiste jalgimine, vaid
ka kommenteerimine. Venekeelsed toimetused peavad
arvestama oma viéljaannete rahvusvahelise mé66tmega - nii
Postimehe veebiversioonil, Delfil kui ERR uudisteportaalil
on markimisvdarne osa lugejaskonnast valismaist paritolu
(eeskatt Venemaalt). Valismaiste kommenteerijate hulgas
on nii neid, kes otsivad mitmekesist infot kui neid, kes sihi-
paraselt kaitsevad Venemaa ametlikku positsiooni.

Eestikeelses meedias on ekspertide hinnangul viimase aas-
takiimne jooksul toon, millega teisest rahvusest inimestesse
suhtutakse, muutunud oluliselt positiivsemaks: ,Vdga pal-
jud on saanud aru, et me elame kéik koos" ning on tekkinud
ka autoreid, kes valdavad naiteks Ida-Virumaa temaatikat.
Uldiselt aga eestikeelsetes toimetustes venekeelset meediat
jalgitakse vaga vahe, teisest rahvusest inimesi olulise siht-
rihmana ei kasitleta ning selle elanikkonna grupi tegevusi
ning neile olulisi probleeme v&i teemasid kasitletakse vahe:

»Teemadest minu meelest mitte, muidugi kui on kriminaalsed

teemad, mis puudutab aga kultuuri véi spetsiifilisi asju, neid
absoluutselt Eesti meedia ei kajasta.”
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Peale spetsiifiliste ,vene kiisimuste®, nagu venekeelne kool,
kodakondsuskisimused, kajastatakse vahe ka kultuuristind-
musi (nditeks toodi digeusu lihavotteid, venekeelse ettelitluse
pikaajalist traditsiooni). Uhistoimetused ning tihedam suhtlus
eesti kolleegidega on seda olukorda ménevoérra leevenda-
nud, vene keelest tolkimine ning vene emakeelega reporterite
kasutus eestikeelsete saadete puhul (nt ERRi puhul) on aja
jooksul kasvanud. Samas on endiselt tunda, et osa eestikeel-
sest auditooriumist umbusaldab venekeelseid autoreid:

»No on téesti nii, et kui mingi venekeelne vdljaanne lubab endale
kritiseerida midagi, mis Eestis toimub - poliitikat, liksk6ik mida,
siis see on kohe Moskva kdisi ja Putini propaganda jne. Kui seda
hakkab kritiseerima nditeks Eesti Ekspress, siis see on normaalne,
loomulik - ei ole midagi hullu.”

Ootused ETV uuele venekeelsele programmile on vene-
keelse meedia ekspertide hulgas positiivsed, kuid ettevaat-
likud. Kahtlemata on kdige suurem taitmata niss venekeelsel
meediaturul telekanal, mis voimaldaks erinevates valdkon-
dades arutlusi ning kohalikku elu kajastavaid saateid ning
seriaale. Lihiajaline kogemus saatega AK+ on naidanud, et
auditooriumi vajadus arutlevate saadete jarele on olemas.
ETV+edukuse eelduseks aga peetakse selget visiooni, viga
suurtinvesteeringut nii rahalises kui kvalifitseeritud t66j6u
mottes ning jarjepidevat (mitte projektipdhist) toetust juht-
konna poolt ning ka riigi tasandil. Vorreldes teiste kohalike
meediakanalitega on ERRi tugevuseks suur korresponden-
tide vork, mis voimaldab kajastada Eesti elu véljaspool pea-
linna. Samas pidasid eksperdid oluliseks seda, et suudetakse
véltida kuvandit riigipoolsest propagandast:

,ERRI suhtes ndhakse, et sealt tuleb see info, mida nditeks Eesti
valitsus arvab, et Eesti venelased nagu peaksid teadma voi
kuidas peaksid arvama millestki*, ,See ongi v6ib-olla esimene
samm, et nad peavad tdéestama eesti venelastele, et see ei ole
propagandistlik.”

Ekspertide hinnangul voib ETV+ sattuda vastamisi kahe
peamise probleemiga, millest (iks on spetsiifilisemalt

audiovisuaalse meedia probleem, teine aga puudutab koiki

Eesti venekeelseid véljaandeid. Audiovisuaalse meedia

probleemiks on vene keelt valdavate ekspertide kitsas ring,
mistottu on vahe neid, keda saab kutsuda otse-eetrisse mine-
vatesse uudis- voi arutlussaadetesse esinema:

»Kahjuks aastatega vdheneb see protsent Eesti arvamusliidreid,
kes valdavad vene keelt ... me siin AKs seda véga hdsti tunneme,
et venekeelseid politolooge ei tunne, ei oska neid otsida.”

Eesti poliitikute tahe vene keeles esineda on viimasel ajal
toimetajate sonul kasvanud:

»Meil oli kunagi selline periood, kus eesti poliitikud ei tahtnud
lildse vene keelt rdcdkida. Siis lihel hetkel, no ma ei tea, véib-olla
paar aastat tagasi... tuli see arusaam, et vene keelt kénelevate
inimestega peaks vene keeles rddkima.”

Samas on uue polvkonna esilekerkimisega kahanenud vene
keelt valdavate poliitikute hulk, keda saadetesse kutsuda.

Teiseks teravaks probleemiks, mida tunnistasid kdik toimeta-
jad, on kvalifitseeritud ajakirjanike péud ning olematu juur-
dekasv. Eestikeelsetel ajakirjanduse 6ppekavadel 6pib vahe

vene keelt valdavaid noori, ainus venekeelne 6ppekava Tal-
linna Ulikoolis on tasuline ning oma kvaliteedilt ebaiihtlane,
praktikantide motivatsioon kohati madal. Kvalifitseeritud

ning molemat keelt valdavate noorte jaoks on ahvatlevamaid

toopakkumisi.

,See on kurb tendents, et vdljaandeid on vihem ja vdhem ja aja-
kirjanikud kuhugi kaovad ka. Sest iga aasta saab diplomi... méni
[venekeelne] tudeng, kes kavatseb ajakirjandusega tegeleda. Aga
kuhu nad tulevad? Méned tulevad praktikale ja vaatavad, et
tegelikult koosseisus vabu kohti ei ole, koosseisuvdline autor ei
saa normaalselt raha teenida ja siis dkki ma Idhen ménda teise
valdkonda... Méned hakkavad tegelema driga véi suhtekorraldu-
sega, reklaamiga voi absoluutselt teise suunaga.”



Ekspertide hinnangul voib ETV+ tulek meediaturule t66-
joupouda veelgi slivendada, samas aga voib uus tulija t66-
jouturgu hoopis elavdada, pannes teisi meediavaljaandeid
oma personali- ja palgapoliitikat (ile vaatama.

Meediatarbimise- ja hoiakute osas Eesti elanikkonnas vor-
reldes 2011. aastaga silmatorkavaid muutusi ei ole toimunud.
Positiivse tendentsina voib vilja tuua, et viimase seitsme
aasta jooksul on teisest rahvusest inimeste enesehinnangu-
line infomeeritus kodukohas ja Eestis toimuvast kasvanud,
lahenedes eestlaste hinnangule. Viimase nelja aasta jooksul
on samas oluliselt kasvanud eestlaste informeeritus Vene-
maal toimuva osas. Seda voib selgitada pingestunud rah-
vusvahelise olukorraga, kuna ka Eesti venekeelse meedia
esindajad markisid intervjuudes dra venekeelse auditooriumi
suurenenud huvi valisuudiste vastu.

Hinnangutes meediakanalite olulisusele infoallikatena ei
ole tendentsid teisest rahvusest inimeste seas vorreldes
2011. aastaga muutunud. Jatkuvalt peetakse olulisimateks
infoallikateks PBK Eesti uudised ja Venemaa muid tele-
kanaleid, millele jargnevad venekeelne AK ja PBK muud
Eesti-teemalised saated, vahemolulisel kohal on kohalikud
venekeelsed ajalehed, raadiokanalid ja uudisteportaalid.
Samas Vene meedia moju piirdub televisiooniga; raadio, aja-
lehtede ja uudisteportaalide puhul eelistatakse kohalikke
kanaleid Venemaa omadele. Eestikeelsetest kanalitest on
teisest rahvusest inimeste hulgas kdige tahtsamaks info-
allikaks ETV. Meediatarbimises on olulised p&lvkondlikud
erinevused - televisioon ja raadio on olulised eeskatt vane-
male pdlvkonnale, nooremad ja keskealised on (iha selgemalt
orienteeritud veebipohisele meediale, sh ka eestikeelsele.
Sotsiaalmeedia olulisus infoallikana on teisest rahvusest
inimeste hulgas isegi kdrgem kui eestlaste hulgas.

Nagu lugejad, nii on ka venekeelne uudisajakirjandus koli-
nud pohiliselt veebi, paberlehtede arv ning olemasolevate
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ajalehtede ilmumissagedus on margatavalt kahanenud.
Paberlehtede kriis ei puuduta ainult venekeelset ajakirjan-
dust, aga turu vaiksuse téttu on tagajarjed olnud tésisemad.
Pohilised venekeelsed valjaanded on liitunud suuremate
Eesti meediaorganisatsioonidega, samas on toimetuste
koosseisud liiga vaikesed, et luua piisavalt originaalseid
tekste. Paberlehtedest on oma positsiooni sailitanud ainult
venekeelsed regionaalsed lehed, millel on jatkuvalt suur
lugejaskond.

Teisest rahvusest inimestest peaaegu pooled on aktiivsed
eestikeelse meedia kasutajad (13% eelistavad selgelt Eesti
meediat), kolmandik on Venemaa meedia mojuvéljas ning
veerand jalgib meediat viaga vahe. Meediaorientatsioon on
selgelt seotud inimese (ildise seotusega Eestiga - eestikeelse
meedia jalgijate side Eestiga on nii poliitilises kui Ghiskondli-
kus mé6tmes margatavalt korgem kuiinimestel, kes on pigem
orienteeritud Venemaa meediale. Passiivnhe meediakasutus
onindikaatoriks Gldisele norgale sidustatusele tihiskonnaga,
murettekitav on seejuures fakt, et passiivsete meediakasu-
tajate hulgas on markimisvaarne osakaal noortel meestel.

Uhtsema meediaruumi tekkimisel on venekeelsete meedia-
kanalite korval vaga oluline roll eestikeelsel meedia, nii sel-
les, kuivord kasitletakse teistest rahvustest inimesi oma
sihtrthmana ja kasitletakse nendele olulisi probleeme, kui
selles, kuivord kohalikku venekeelseid inimesi ja kultuuri
tutvustatakse eestikeelsetele lugejatele. Selles osas on
ekspertide hinnangul toimunud positiivseid muutusi, mis
on osaliselt seotult ka tihistoimetuste tekkega. Siiski tildten-
dentsina on huvi venekeelse meedia, teisest rahvusest ini-
mesi huvitavate teemade ja siindmuste suhtes madal. Kuigi
voimekus eestikeelset meediat lugeda teisest rahvusest ela-
nike hulgas kasvab, eriti nooremates pélvkondades, ei kao
huvi ega vajadus omakeelse (valdavalt venekeelse) meedia
jarele. Eestikeelsed uudised ei kata kogu temaatikat, mis
teisest rahvusest inimestele olulised on, tihelt poolt kultuuri-
siindmused, rahvuslikud traditsioonid, aga ka sotsiaalsed ja
poliitilised kiisimused, vene kool, kodakondsus jms. Teiselt
poolt vajab osa teisest rahvusest inimesi kohati ka teemade

jakommentaaride pohjalikumat lahtiseletamist ja konteksti
paigutamist (nt poliitikaktsimustes).

Ukraina kriis ja pingestunud suhted Venemaajaldaneriikide
vahel on kasvatanud inimeste huvi uudismeedia jalgimise
vastu, samas on see tugevdanud erisusi eestlaste ja teisest
rahvusest inimeste meediaorientatsioonide vahel. Kui eest-
lasiiseloomustab korge usaldus eestikeelse meedia vastu ja
eeldatakse, et teemasid kajastatakse objektiivselt, siis tei-
sest rahvusest inimeste hulgas on kdrgem usaldus Venemaa
meediakanalitele vastu. Samas on see usaldusnivoo marksa
madalam kui eestlaste usaldus eestikeelsete kanalite suh-
tes. Eristada voib kahesugust tendentsi - on hulk inimesi,
kellel on véljakujunenud arusaam kriisi pohjusest ning kes
otsivad ajakirjanduses kinnitust oma veendumustele, samal
ajal paljud jalgivad erinevaid allikaid, nii eesti, vene kui ing-
lise keeles ning suhtutavad kriitiliselt koikidest kanalitest
tulevasse infosse. Eesti venekeelset internetipohist uudis-
meediat eristab eestikeelsest markimisvaarne valismaal
(eelkbige Venemaal) elava lugejaskonna osakaal, mistottu
kommentaariumites toimub debatt poliitilistel teemadel
kohati rahvusvaheliselt. Ka valisauditooriumi hulgas on nii
objektiivse pildi otsijaid kui oma veendumuste kaitsjaid.

Pingestunud olukord on kasvatanud ka eestlaste toetust vene-
keelsele avalik-diguslikule kanalile. Venekeelsel meediavaljal

tuntakse puudust kohalikku temaatikat puudutavatest arut-
lus- ja vestlussaadetest, lUhiajaline AK+ kogemus on kinni-
tanud, et sellel Zanris on vaatajaskonna huvi olemas. ETV+
eduka toimimise eelduseks on finantsilise ja poliitilise toe jarje-
pidevus. Samas tuleb voita ka venekeelsete vaatajate usaldus,
kellest paljud ei ole hetkel veendunud ERRi objektiivsuses ja

tasakaalustatud teemakasitluses. ERRI spetsiifilisteks vilja-
kutseteks onvene keelt valdavate ekspertide, arvamusliidrite

ja poliitikute (iles)leidmine, kes on véimelised kommentee-
rima otse-eetris Eesti elu erinevate valdkondade kitsaskohti.
Kohaliku venekeelse inforuumi arengu soodustamiseks tuleks

réhku pannaka ajakirjandusliku (tdiend)6ppe voimaluste toe-
tamisele, et tagada hea kvalifikatsiooniga ja vabalt mélemat

keelt valdavate ajakirjanike pealekasv.



