Maarja Léhmus, Epp Ehand

Programmianaliiiisi probleemid ja meetodid

Jargnevad kasitlused on kokkuvéte 2000. aasta kevadel
Tartu dlikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni osakonnas
tehtud Eestl tele- ja raadioprogrammide analtiisist, mille ees-
mirgiks on anda filevaade programmidest - nende poolt tiide-
tavatest funktsioonidest, sihtauditooriumidest, aga ka edasta-
tud vaartushoialkutest. Kui mitmekesised dieti on meie tele- ja
raadioprogrammid? Millest ja kuidas neis rijgitakse? Kellele ja
milleks need programmid on?*

Kui programmitaabi, funktsioonide, sihtauditooriumide,
zanride ja viirtusholakute miiratlemine on programmiana-
lddsi puhul traditsiooniline, sils ménevorra uudne on katse
maératleda, kuivard programm pakub avalikliu teenust, loob
avalikku hiive.**

Ulidpilased kuulasid/vaatasid kuue raadiokanali ja nelja
telejaama programme veebruari-mirtsi kuuel paeval — reeglina
kolmel argipieval ja kolmel puhkepaeval.**+ Pievade valik oli
juhuslik. Analiiiisi iihikuks on tliks terviklik saade/programm;
iga saate/programmi puhul mairatleti esinejad-osalejad*+++,
kujuteldav sthtauditoorium, zanr, saate funktsioonid, saatega
edastatavad viirtused ning kas ja kuivord (tdielikult vol osali-
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pro mi, reguleeritud kommeristelevisiooni vastayad naitajad olid 30%, 20%
Ja50% ning kommertstelevisioonis 25%, (% ja 75% (Findahl 1998: 94). Toupili-
selt on Euroopa jaamade programmipoliitikas kiinud voitlus programmide poli-
tiseerimise Ymber ja poliitilise vdimu maksimaliseerimise eest selle asemel, et
teenida avalikke hilve; 199(ndatel on erajaamad suundunud korraldama poliiti-

— liste huvide teenindamist 14bi turu (Burgélman, Pauwels 1998).

AnaliiGisile eelnenud seminarides ohtlustasime metoodikat ja madramiskriteeriu-
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Raadio Uunot on erandlikult kwulatud viiel pdeval, Raadio 2 kaheksal paeval,
——Raadio 4 neljal péeval — kahel tdtpaeval ja kahel puhkepaeval. ]

'Esgneﬂa;e-osalejam mégratiemiscga vidib fthtlasi madraticda sotsiaalseid protses-

se ja holakuid protsesside suhtes. Niiteks Briti 1930ndate kriisi ja tbotuse teemal
doinineerisid BBC’s esingjatena kﬁ}gg&ea.lt cksperdid, siis uurivad ajakirjanikud,
kolmandas faasis marginaliseeriti “ d” kui sotsiaalne minoriteet, 13petati tee-
ma nimetamine aktuaalseks ja viimaks ka selle kasitlemine (Scannell 1986).
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selt) saade osutas avalikku teenust, vastas avalilkkuse huvide-
le. Allpool olulisematest analtitsikategooriatest lahemalt.
Moistagl holmas avaliku teenuse osutamise analiiiis avalik-
-6iguslikku ringhailingut - nelja raadioprogrammi (Vikerraa-
dio, Raadio 2, Klassikaraadio ja Raadio 4) ja Eesti Televisiooni.
Lisaks neile on kaasatud ka kolm eratelekanalit (TV 3, TV 1 ja
Kanal 2) ja kaks eraraadicjaama - Kuku ja Uuno Raadio.

Avaliku teenuse osutamine

Miks on eraringhidlingut analfiGsitud avaliku teenuse
funktsiooni taitmise aspektist, kui selle pakkumine pole tema
kohustus?

Esiteks sellepérast, et igasugune meedia tegutseb avalikul
viljal ja toimib inimestesse mingil moel. Kui see pole avalikkuse
teenimine, avaliku hiive teldtamine, siis mis see voiks olla?

Teiseks, kul avalik-diguslikule ringhialingule on seadusega
pandud kohustus teha teatud kriteeriumidele vastavat prog-
rammli, siis peaks olema véimalik eristada ka teistsugust prog-
rammi.

Avaliku teenuse funktsiooni tiitmise midramisel on alu-
seks voetud nii ringhaalinguseadus kui ka tildine arusaam ava-
likust teenusest, avalikust huvist ja avalikust ringhiéilingust.

Kaige tildisemalt véib 6elda, et avaliku teenuse funktsiooni
raadio- ja teleprogrammis mébistetakse kul vastutustunnet
ihiskonna ja inimese ees, lihtumist avalikkuse huvidest. See
tihendab, et kuulajale/vaatajale el valetata, temaga el mani-
puleerita, tema aega ef raisata, teda el térjuta, halvustata ega
ignoreerita; ta on zjakirjanikule lugupidamist vairiv vestlus-
partner, kelle probleemidest ajakirjanik hoolib ja kelle kogemu-
si ajakirjanik tahab jagada.

Avaliku teenuse pakkumise hindamisel pidasime oluliseks
programmi/saate teemat ja asjaolu, kuivérd tahtis on antud
teema sotsialiseerivas kontekstis. Jagasime saated kolme
gruppt:

1) saade taidab avaliku teenuse funktsiooni tifelikult,

2) tiidab seda osaliselt,

J) ei tiida seda funktsioconi.

‘Osaliselt’ tihendab seda, et teema poolest tiidab, aga kiisi-
muse asetuse ja esitusviisi poolest mitte - teemat kasitletakse
kas erahuvist 1ahtuvalt v auditooriumi mittearvestavalt. Selle
grupi saadete miiratlemisel on arvesse vietud eeskitt suunit-
lust ja taotlust, mis vihemalt osaliselt vastab avalikkuse huvi-
le. Praktikas on see valdkond eriline hall ala, mis edaspidi vajab
detailsemat kaardistamist.
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Avaliku teenuse funktsiooni kandsid reeglina naiteks uudi-
sed ja teised igapaevast tegelikkust kajastavad saated, laste-
saated ja kvaliteetmeelelahutus (nt “Kreisiraadio”, vaartfilmid,
dokumentaaiseriaal “Onne 13”; raadios “Mnemoturniir”). Avali-
ku teenuse funktsiooni ei tiitnud seebiooperid ega reklaam.
Selles osas on eristus eeldatavasti lihtsalt méistetav. Keeruli-
sem ongl just osaliselt avaliku teenuse funktsiooni taitvate saa-
dete liigitus. TV 3 analiasinud Marko Magi toob osaliselt avali-
ku teenuse funktsiooni tiitvate saadete niiteks filmisaate
“Cinemania” ja “Politseikroonika”. Politseisaade voiks avaliku
teenuse funktsiooni tiita selle poolest, et see kajastab tegelik-
kust, aga saate vaartust kahandab inimeste alavaaristamine
ja/vbi ennatlik siiidistamine. “Cinemania” tutvustab uusi fil-
me ja voiks kanda avaliku teenuse funktsiooni, aga et kogu tut-
vustus p6hineb reklaamtraileritel, siis voib seda saadet analiiG-
sija hinnangul pidada sisuliselt reklaamsaateks. Naiteid
Higituse kohta on tiiendavalt toodud kanalite kokkuvbtetes.

Probleemiks on, kuivord saab tiksikuid saateid Gildse avali-
ku teenuse funktsiooni aspektist mairatleda ning kas el peaks
pigem vaatlema programmi tervikuna. Mil méairal on tervik-
programm midagi muud kui saadete summa?

Antud kasitluses on avaliku teenuse osutamise astet maa-
ratletud iga saate puhul eraldi, eeldades, et tervik koosneb erls-
tatavatest terviklikest osadest; kanalite kirjeldustes on aga
programmi kirjeldatud ja analiiiisitud tervikndhtusena.

Avaliku teenuse funktsiooni tiitmise kohta on tehtud
koondtabelid, mis on esitatud peattiki kokkuvéttes.

Sihtauditoorium

Raadio- ja teleprogrammide sihtauditooriumi maaratlemi-
sel olid Higituskategooriateks: fildine auditoorilum; noored; lap-
sed; keskealised; pensionarid; mehed; naised; maainimesed;
rahvusvihemused ja teised vihemused; temaatilised huvirgh-
mad -spordi-, kultuuri-, majandus- ja usuhuvilised. Uks saade
vdib olla ja enamasti ongl mitut sihtauditooriumi arvestawv.

Funktsioonid

Miaratlesime raadio- ja teleprogrammidel alljargnevaid sot-
siaalseid ja subjektikeskseid funktsioone: informeeriv, regulee-
riv, korraldav, organiseeriv, hariv, kogemusi vahendav, osalev ja
osalemist pakkuv, esteetiline, meelelahutuslik, pstihhloogiline
samastumine, muiik. Uks saade vaib tiita ja enamasti tiidabki
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mitut erinevat funktsiooni. Naiteks esineb iha enam kombi-
neerituna informeerivat ja meelelahutuslikku funktsiooni -
infotainment-saateid, niiteks “Pealtnigija”, “Kahvel®, “Tere
hommikust”.

Zanrid

Raadio- ja teleprogrammide analGasiks kasutatud Zanri-
skaala oli lai: diktoritekst, intervjuu, vaba vestlus, selge struk-
tuuriga kéne ja struktureerimata kone, reportaaz, kunstiline
lavastus; aktiivse osalusega Zanrid - taik-show, milumang,
voistlus, mangud; segaZanr, sarifilmid, méngufilmid, doku-
mentaalfilmid, seebiooperid, reklaam, videoklipid, muusikavi-
deod, animafilmid, kontsertsalvestused, otseiilekanded, spor-
ditilekanded ja situatsioonikomdé&diad.* Ka Zanrl poolest voib
saateld sageli miiratleda samaaegselt mitmesse kategooriasse
kuuluvana.

Edastatavad vaartused

Vaartuste filkseerimisel loobusime etteantud kategooriatest
Ja iga analtitislja pidi edastatavaid viartusi kirjeldama prog-
rammi eripdrast lihtudes. Nagu ka ilmnes, on niiteks Raadio 2
ja Vikerraadio programme analiitisides raske rakendada samu
viartushoiakute kategooriaid. Vikerraadiot kuulanud Meelis
Siild ja Inge Rumessen t66tasid analGiisi kdigus vilja Vikerraa-
diole vilja 21st kategooriast koosneva vaartushoiakute liigitu-
se, mida kasutatl alusena ka mitme teise programmi puhul. Lii-
gitus holmab vaidrtustena: 1) eesmargikindlust, 2) eestikeelt, 3)
eesti{rahvus)kultuuri, tavasid, 4) eesti rahvust, 5) enese huvide
eest seismist, 6) eneseviirikuse sailitamist, 7) haridust, 8) ha-
ritust, 9) informeeritust, uudishimu, 10) kangelasi, samastu-
mist, 11) kristlikku maailmavaadet, 12} kultuuri, 13} lapsepél-
ve, vanemaid, kodu, 14} loodust, keskkonda, 15) ladgastust,
ajaviidet, huumorit, mangulisust, 16) patriootilisust, isamaad,
17) poliitilist maailmavaadet, 18) professionaalsust, 19) raha,

*  Teoreetiliselt on y8imalik raadio- ja tele2anride skaalat Gles ehitada erinevatelt
alustelt. Klassikalise raadioZanride skaala on esitanud Valdo Pant, tema
dominantelementide jirgi esitusZanrideks, |ntc.rv_51(11udcks, reportaaZide!
dokumentalistikaks ja kunstisaadeteks (Fakt Sona Pilt XI). Telezanride levinud
liigituse on esitanud Aune Unt: aligl;a]l‘:‘ujandushkud Zanrid (uudis, olemusl
ea.rwg;‘, repqrtaaihfg_lmlcsscc, dokurnéntaalfilm, dppesaade, mang, talishow),
meelelahutuslikud d 1ﬁklsmnaglsed — draama, sttuatsiooniko ia, seebi-
ooper, filmiZzanrid; tegelik | pdhinevad — man%{a talkshow), segaZanrid, Zan-
ride korval on saate oluliseks karakteristikuks selle formaat = saate standardne
struktuur, mis viitab selle jatkuvusele &san seriaal, fiksiksaade), arengule (staati-
line olukard, areney si¥e€), tlechitusele (avatud véi suletud 13pp), ning mida ise-
loomustab teatav kindel vorm, ulatus ja stiil (Unt 2000; 5-6),
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omakasu, majanduslikku maailmavaadet, 20) riigi huve ja kait-
set, 21) tervist.

Programmianaliitiside taiienduseks intervjueerisid tli6pila-
sed programmide koostajaid, need intervjuud on olnud tervik-
pildi loomisel oluliseks tolgendusallikaks. Ka on vérdlustes ka-
sutatud BMF Gallup Media monitooringu kokkuvatteid
programmide ja auditooriumide kohta. Kokkuvatlikes artiklites
on autorid iga kanali puhul keskendunud nende arvates eriti
olulistele kiisimustele ja iseloomulikele tendentsidele.
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Andri Maimets

ETV

Kiaesolev artikkel on kokkuvdte 2000. aasta kevadel Tartu
dllkooli ajakirjanduse osakonnas kaitstud kursusetédst “ETV
programm aastal 20007, mille peamine eesmark oli selgitada,
kuivord ETV kud avalik-6igusliku telekanali ja seega avaliku
teenuse pakkuja programm vastab ringhdalinguseaduses si-
testatud nouetele. See on ETV programmi kirjeldus hooajal, mil
kanali juhtkond, ringhailingunéukogu, parlament ja mitmed
huvigrupid olid eelkdige keskendunud ETV finantsmajandusli-
ku kriisi lahendamisele.

Uurimus péhineb kuue pieva programmi analiitisil, ETV
programmi puudutaval dokumentatsioonil ja intervjuudel Ees-
ti Televisiooni peadirektorl kohusetiitja Tiina Kangroa ning en-
dise peadirektori Toomas Lepaga.

Joéudsin jareldusele, et 2000. aasta kevadhooajal oli ETV
programmipoliitikas avalik-6iguslik programm selle traditsioo-
nilises tihenduses (tasakaalustatud programmi kegu Ghiskon-
nale) sekundaamme ja programmipoliitikas ldhtutl eelkoige
programmi tulususest telelkanalile.*

ETV andis vaadatud pievade jooksul eetrisse 178 saadet,
kogumahus 5455 minutit.** Hankeprogramm moodustas sel-
lest 40% ([siin ja edaspidi on protsent véetud minutitest, kui
pole beldud teisiti) ja omatoodang 60%. -

Esmaesitlused moodustasid programmist 83% ja kordus-
saated 17%, seejuures oli kdige rohkem kordussaateid vaadel-
dud laupéeval, mil kordussaated moodustasid programmist
peaaegu 30%. Laupaevased kordussaated — publitsistikasaa-
ted (“Pealtnégija”. “Kodumaa tina”) ja hariduslikud keeledppe-
ning teadussaated (“Prantsuse keel — minu arm”, “Noova”) on
avalik-6iguslikus televisioonis pdhjendatud valik.

* Justkui vabandava asjacluna on oponendid vaitnud, et pro miuuring lan
perioodi, mil kanal, o"ls ﬁnnntsr?lg_?andt_lslikes rasu?c'uste%, ofj peadltBktO% kohu-
setaitja Tiina Kangro sdnul kohustatud jalgima eelkdige reitinguid {1 tegelema
reklaamimaagiga ega saanud nuvard arvi traditsiooniliste avalik-digusliku

- finghitalingujaama programmi pdhimitete;
zvogatlusalmed paevad: 19, 20, 25., ja 27. veebruar ning I. ja |7. marts asstal
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Sihtauditoorium

Sihtauditooriumi aspektist domineerisid ETV programmis
{ldise auditooriumiga, st konkreetse sihtauditooriumita saa-
ted, neid oli 61%. Moiste “tildine auditoorium”™ all on silmas pee-
tud nil Gldhuvist lahtuvaid saateid kui ka maaratlemata stht-
grupiga saateid. Sellesse kategooriasse kuuluvad niiteks
‘Aktuaalne kaamera”, niGildseks lopetatud dratusprogramm
“Tere hommikust®, “Laulukarussell”, kultuurisaade “OP!” ja
“Filmis6” filmid ning muu iildoluline programm.

Tdhtsal kohal programmi sihtauditooriumina olid keskeali-
sed (30%) ja noored (24%). Pensionaridele ja lastele oli saateid
vihe {vastavalt 14% ja 5%), kusjuures monel pdeval pelnud eet-
ris dhtegi lastesaadet.

Meestele moeldud saateid oli rohkem kui naistele méelduid.
Eeskétt meestele voi pigem meestele moeldud saated moodus-
tasid vaadeldud paevade programmist 19% (nt “Pealtnigija”,
“Agenda”, “Nidal Toompeal”) ja eeskitt naistele vdi pigem nais-
tele mdeldud saated 12% (nt soap-opera “Kdoik mu lapsed”,
“Kéogikunst™).

Maainimestele mdeldud saateid olf kuue paeva jooksul 120
minutit (2%) ja rahvusviahemuste saateid 180 minutit (3%6).

Teemahuvisid silmas pidades piihendab ETV enam aega
spordihuvilistele (458 min, 8%). seejirel kultuurihuvilistele
(205 min, 4%). Temaatilistest saadetest oli kavas veel usu- ja
majandussaateid.

Kuil BMFi andmetel vaatavad ETVd kéige rohkem 50-75 aas-
tased eestl naised (Baltic Media Book 2000: 156-157), siis ana-
lidsitud pievade 16ikes oli sihtauditooriumina eelistatud eel-
koige keskealisi spordihuvilisi {eesti) mehi.

Seega ei ole saadete valimisel ja programmi koostamisel sil-
mas peetud mitte nitvord ringhailinguseadusega satestatud
kohustust pakkuda saateid kdikidele rahvastikuriihmadele,
vald seda, kui palju vdiks auditoorium kanalile kasu tuua.

Saadete funktsioonid

Meediaanalidtik Olle Findahl toob BBC asutajale John
Reithile viidates valja ringhdilingu, eelkédige avalik-digusliku
ringhdidlingu kolm peamist funktsiooni: meelelahutus, infor-
meerimine ja harimine (Findahl 1997: 93). Ka ETVs oll vaadel-
dud pievadel enim meelelahutuslikke saateid. Need (mingufil-
mid, infotainment-saated, mingud jms) moodustasid poole
(2725 min) uuritud programmist.
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32% saadetest (1755 min) tiitsid informeerivat funktsiooni
{isaks uudiste- ja publitsistikasaadetele on siia liigitatavad osa
infotainment-saateld, naiteks “Pealtnigija”, “Tere horamikust”
jt.)- Harivaid saateid oli 1283 minutit ehk 24% (“Avatud tlikool”,
keeledppesaated “Prantsuse keel -mu arm”, “Crossroads Café”,
kultuurisaated “Kultuurdruum”, “Vita Brevis”, “Lennud” jm).

Suhteliselt palju (6%) oll otsese miiGgifunktsiooniga saateid
(nt “Telekaubamaja”), arvestades eelkdige asjaolu, et reklaami
maht ETVs ef tohi (iletada 5% péevasest programmi saatema-
hust {Ringhéalinguseaduse redaktsioon 2000: §35 1g 3, vt Lisa).
Siin teeb liigse moonduse ehk ka ringhailinguseadus, eristades
reklaame ja otsepakkumisi.

Saate vorm

ETV saadete vormi analiilisis on materjal esitatud mitte mi-
nutite, vaid saatekordade pdhjal, kuna nii selgub, millised
Zanrid/vormid on enim eelistatud ning milliseid kasutatakse
vahem.

Eelistatuim oli kombineeritud Zanr: seda esindasid 178-st
saatest 68 ehk 38% saadetest. Siia kuulusid uudistesaated ja
suur osa ajakirjanduslikust prograrmmist.

Rohkesti kasutati diktoriteksti [10%), seejuures ei ole arves-
se voetud saatekavateadustusi, vald alnult saateid. Diktori-
teksti suur osakaal on tingiiud “Kenolotost”.

Kolmandaks jaid sagell kulukaks peetud lavastuslikud saa-
ted (14 saadet) - “Onne 13, teleteater, keeledppesaated, laste-
saated. Kul varasematel aastatel on ETV aktiivselt osalenud
olulistes kultuuriprotsessides (telelavastused ja -tilekanded),
siis 2000. aastal on eetris palju kordusesitusi.

Korduvalt pakkus ETV vaadata otsepostitus- ja reklaam-
saadet “Telekaubamaja” (13 korda), kasutades lavastusiiklku
ent madala kvaliteediga reklaamivormi.

Palju oli vaba vestlust (“Kaheteistkiimnes tund”, “Ostapil
kilas”, “Klaver p66sas”), sarifilme (suur osa hankeprogram-
mist) —mélemat 11 saadet. Kuue pieva jooksul oli eetris kahek-
sa sporditlekannet. Kbige vihem edastas ETV teleloenguid (nt
“Avatud tlikool”) ja jutlusi.

Kes paasevad ekraanile?

Kuue pieva programmi vaadates selgub, et moned vanuse-
grupid {noored, pensionarid), mitmed rahvus- ja vihemusgru-
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pid olid ekraanil vihe esindatud v6i puudusid tiielikult. Nil
négi noorl ekraanil 3% saadetes, vanu inimesi mitte kordagi.*

Autorisaadetes (naiteks “Pealtnfgija”, “Brauser”, “Tere
hommikust”, “Hommiku TV~ vdis tiheldada teemade ja saate-
kilaliste valikut lidhtuvalt saatejuhist, mitte kialaliste rollist
(ametnik, naitleja jne} — nimetaksin seda autorikeskseks tee-
mapersoconide valikuks.

Uuritud ajavahemikul olid esindatud jargmised ametid/rol-
lid {loetelu on ara toodud esinemisrohkuse jarjekorras: autori-
kesksed teemapersoonid, sportlased (ametis), eestl niitlejad
{ametis), muusikud (ametis), lapsed, muusikategelased {saate-
kiilalise rollis}, juhuslikud inimesed (ka “tavalised” inimesed]},
kirikutegelased, meditsiinitGétajad, poliitikud, teletSstajad
(saatekiilalise rollis), pdidlahoidjad (ka stuudiopublik), teatri-
tegelased (saatekiilalise rollis), pdevapoliitilised juhtfiguurid,
ehitusspetsialistid, ametnikud, noored, filmitegelased (saate-
kiilalise rollis), kirjandustegelased (saatektlalise rollis), malu-
mingurid, teadlased, puuetega inimesed, amatédrmuusikud
{saatekiilalise rollis}, endised juhtivti5tajad, majandusspetsia-
listid, kokad, keskkonnaspetsialistid, arvutispetsialistid, rah-
vakultuurl spetsialistid, maainimesed.

Véaartushinnangutest ETV saadetes

Koostdds Tartu (likooli ajakirjandustudengite Inge
Rumesseni ja Meelis Siillaga t66tasin kdesolevaks uurimuseks
vilja vaartushofakute kategooriad. Pingerea koostamisel votsi-
me arvesse saatekordi, mifte programmi mahtu minutites.
Jéarjestus on: 1) informeeritus/uudishimu, 2) raha/omaka-
su/digused, majanduslik maailmavaade 3) 166gastus/ajavii-
de/huumor/mangulisus, 4) professionaalsuse vaartustamine,
5) haritus, 6) eesmiérgikindlus/visadus/julgus, 7} eesti (rah-
vusjkultuur/tavad, 8} kangelased/samastumine, 9) eesti
rahvus, 10) lapsepdlv/vanemad/kodu, 11) vaimne kultuur, 12)
loodus/keskkond, 13) eesti keel, 14} tervis, 15) kristlik maail-
mavaade, 16) haridus, 17) rtigi huvi/kaitse, 18) enesevairikuse
sdilitamine, 19) poliitiline maailmavaade, 20) patriootili-
sus/isamaa, 21) oma huvide eest seismine.

Véib pidada ootusparaseks, et ETV saadetes oli esikohal in-
formeeritus /uudishimu. Suur osa saateid on seotud operatiiv-
se informeerimisega véi stindmuste lahema selgitamisega. Tei-
sel kohal el olnud haritus v4i haridus, vaid raha, omakasu,

" Siinkohal tuleb arvestada, et pingerea koostamnscl olen vilja jamud vudistesaa-
detes (AK, “Sport”, I(apnal'% esinevad fegelased
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oigused ja majanduslik maailmavaade. Pildades silmas ring-
hialinguseaduses sénastatud avalik-6igusliku telekanali Gles-
andeid, niib see vastuolulisena (§25, 1g 1). Kolmandalt kohalt
leiame ldogastuse, ajaviite, huumorl ja mangulisuse - 29 saa-
det 178st — (mangud, meelelahutuslikud saated, mangufilmid,
telelavastused, sitcomid ehk situatsiconikoméédiad).

Isiksuslikele vadrtustele pédrasid ETV saated vihe tihele-
panu —enesevairikuse sailitamise ja oma huvide eest seismise
kultiveerimine (neid vairtusi toetavad néiteks saated “Kui lumi
kaob”, “Kodumaa tina”, “Maahommik”) on oluline eelkdige ju-
hul, kuf auditooriurniks on lapsed ja noored, miks mitte ka va-
nurid. Selle peale (eelkdige laste- ja noortesaadetele) pole ETV
programmis aga méeldud. ETV peadirektori kohusetiitja Tiina
Kangro seletas programmi tagaplaanile jdamist rahapuuduse-
ga ja Gileminekuga produtsendisiisteemile:

“...voltes arvesse seda, missugune kaos on siin majas toimu-
nud kahe aasta jooksul, siis on asjad lainud sassi, see vastab
téele. {—] Praegu me tegeleme siigisprogrammiga, aga kuna eel-
arve on vdaga pingestatud, stis need lahendused ei tule pariselt
niimoodi, kuidas me tahaksime. [—-] See, et lastesaateid on nd-
dalas hdsti vdhe, see viga ilmselt paraneb siigisel. Praegu meil
uue peaproditsendi tulekuga téepoolest peaaegu kéik saated
seiskusid ja niid liheb pohiaur sigise peale...” (Intervjuu
Kangroga}.

Hankeprogrammist

Teleuurija Richard Paterson on vaadelnud hankeprogram-
mi mdju televaatajatele:

“Sisseostetud teleseriaale kasutatakse eelkdige selleks, et
tdita programmi, ja tulemuseks on, et vaatagjad ndevad maailma
nii, nagu see on interpreteerttud [nditeks] Ameerilca lkujutiste
kaudu. Aga regionaaltelevisioonirde eeskuju nditab, et Ameerika
domineerimine pole nii hull - kohalileult toodetud draama oman-
dab alatli suurema vaatajaskonna kui Ameerika programm.”
(Paterson 1998: 58).

Samasugust efekt! voib mirgata ka ETVs “Onne 13" ja “M
klubi® puhul, mis iiletavad muu maailma (peamiselt USA,
Suurbritannia, Saksamaa) fllmide/seriaalide vaadatavuse.
BMFi andmeil (Baltic Media Book 2000: 158), pole 1999. aasta
kiimne parima korduvsaate hulgas fihtegl vilismaist filmi/se-
riaali. Esikohal on kodumaine teledraama “Onne 13".
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ETV avaliku teenuse osutajana

Vaatlesin ETV programmi kolmest aspektist — avalildku tee-
nust osutavad saated, osaliselt avalikku teenust osutavad saa-
ted ja need, milles seda ei osutata.

Eraldi tAhelepanu pdérasin avalikku teenust osutavate saa-
dete osakaalule teleprogrammi vaadatavuse tippajal (prime
time, kella seitsmest kimneni 6htul).

Kolmandaks jalgisin avaliku teenuse aspektist omasaateid.
ETV kuue pieva programmi kokkuvote avaliku teenuse funkt-
siooni tiitvate saadete aspektist on toodud tabelis 1.

Tabel 1
7 Koik saated Tippaeg Omasaated
T -
L omin (% min % min %
Kokku . 5455 |100 1189 | 100 3252 100
Avaliku teenuse L3215 59 628 53 2306 71
funktsiooniga }
saated |
Osaliselt avaliku ‘}1258 23 335 28 873 27
funktsiooniga |
saated i
Ei taitnud avali- |982 18 226 19 73 2
ku teenuse i
funktsiooni )

Selgus, et tippaja programm on kanali tervikprogrammi
peegeldus, andes enam-vihem samaviirse pildi.

Numbrid el ole fillatavad, kui votta arvesse, et osaliselt avali-
ku teenuse funktsiooni taitvad saated voiks (teatud tingimusel)
liita avalik-diguslike saesdetega. Osaliselt avaliku teenuse
funktsiooni tiitvate saadete alla liigitasin erahuvist lihtuvad
v6] auditooriumi mittearvestavad saated. Siinkohal tuleb sil-
mas pidada ka saate vormi ja sisu suhet. Nii niiteks on osaliselt
avalikku teenust osutavaks saateks hinnatud milumingu
"Kiamnest 10", mille hariduslik, meelelahutuslik ja manguline
sisu jaab saate monotoonsuse ja vormilise 16tvuse varju.

Osaliselt avallku teenuse funktsiooni tiitvaks saateks olen
hinnanud ka Reet Neimari teatrisaadet “Lennud”, mis vastab
kiill avaliku teenuse tingimustele, kujid mille puhul on tegu
juba mitmenda kordustsikliga. Vastus kiisimusele, mis on
saanud Eesti naitlejatest, on tinast pieva silmas pidades vana-
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nenud ja vajaks uuemat kasitlust. Nii tuleb selle saate olemas-
olu vaadelda pigem programmitiitena, mitte aga ratsionaalse
programmipoliitilise otsusena.

Osaliselt avallku teenuse funktsiooni tiitvate saadete hulka
kuuluvaks on kiesolevas t66s loetud veel naiteks “Laulukarus-
selli” promosaade, hankeseriaal “Kiirabihaigla”, autoralli, mee-
lelahutussaade “Klaver p66sas”, muusikasaade “Karavan lau-
lab Valgret®, hankeseriaal “Bill Cosby”, kanali promosaade
“Kuldldige” (ja selle kordus), telelavastus “M-klubi”, telefilm
“Vaike Hobo", meelelahutussaade “Tahed muusikas” (ja selle
kordus), muusikafilm “Bee Gees” ji.

Lépetuseks

Kui enamik ETV saateid vaadeldud perioodil vastasid ava-
lik-digusliku televisiooni kriteeriumidele (avalikku teenust
osutavate saadete osakaal kanalil valdav), sils traditsioonilise
avalik-6igusliku programmi pohitodedele programm tervikuna
minu arvates el vastanud.
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Eva Tammelo
™V1

Valdav osa (58% — protsent voetud siin ja edaspidi minuti-
test) TV 1 programmist uuritud kuuel pieval koosnes saade-
test, mis el tiida avaliku teenuse funktsiooni.* Avalikku tee-
nust pakkuvaid saateid oli programmis alla viiendiku (17%).
Veerand programmist {25%) vastas avaliku teenuse nduetele
osaliselt. Et kommertstelevisioonil puudub seadusega pandud
kohustus osutada avalikku teenust {v.a uudised), siis puudub
ka alus, andmaks hinnangut, kas seda on vihe, palju véi paras-
jagu. Avaliku teenuse saadetest moodustasid 16viosa uudised,
sekka on sattunud ka ajaxirjanduslikke saateid {“Rooli voim”,
“Looduse kuldraamat” jms).

Ulekaaluka osa TV 1 programmist moodustasid sisseoste-
tud saated (61%). Omatoodangu osakaal oli 39%, Gsnagi suur
hulk, kui votta arvesse ringhaalinguseadusega pandud kohus-
tust naidata omasaateid vdhemalt kiimnendikul eetriajast.
Omasaated olid kiill pohiliselt uudised ja saatekavateated ning
tsna vihese pingutusega valminud niinimetatud ttihjad, aja-
kirjandusliku vaartuseta saated (nt muusikavideodest koosnev
soovisaade, “Info TV™). Avaliku teenuse funktsiooni taitvaid saa-
teid oli omatoodangu hulgas vaid vilendik (21%). Suurem osa
omatoodangust (61%) oll eetris argipaeviti. Nidalapaevade va-
hel jaotus omatoodang ebaiihtlaselt.

Saatetiilipidest domineerisid seriaalid (27%). Seriaalid ja
nende kvaliteet miAravad ka kanali ndo—TV 1 ongl eelkéige se-
riaalikanal. Jargnes "Info TV” ehk teletekst (15%) ja mangufil-
mid {14%]) ning muusikasaated (13%). Olulise osa programmist
moodustasid ka tervise(l)- ja spordisaated ning nn. ostukanal
“Teleturu” vormis. Adrmiselt vihe aega oli jaetud lastesaadetele
(50 minutit, 0,8%), mis ajaliselt on tillatuslikult erootikasaade-
tega he pulga peal, ja vestlus- ning kultuurisaadetele (mdle-
mad 25 min, 0,4%). Seega véib delda, et erinevatele huvigruppi-
dele suunatud saateid oli suhteliselt vihe. Programm tervikuna
oli isna (iheiilbaline. Eraldi vAarlb markimist, et programmmis
polnud iihtegi telemangu.

* Vaadatud on 25.02-01.03. 2000 programmi — kokku 485 minutit.

71



Silma torkab kordussaadete suur maht {16%}. Korrati aja-
kirjanduslikku omasaadet “Rooli voim”, moningaid hankesaa-
teid (“Lobus kokk Keith Floyd™, “Looduse kuldraamat”) ja se-
riaale (“Pacific Blue®, “Action Man”, “Kodus ja vadrsil® jms).
Laputult kordus “Teleturg”.

Rohkem kui kolmandik saadetest (36%) oli méeldud iildise-
le auditooriumile.* Sihtauditooriumiks olid ka noored (18%) —
noortesaade “Link” oll eetris igal argipdeval. Jargmise sthtaudi-
toorflumirithmana on méfratletavad vanemapoolsed naised
{11%6}—nendele oli mitmeid seriaale. Suhteliselt vihe saateid ol
mdeldud meestele ja hoopis unarusse olid jddnud lapsed, kelle-
le polnud ménel paeval ptihendatud viit minutitki.

Samas on TV 1 méelnud méne viga spetsiifilise huvigrupi
soovide tiltmisele. Niiteks Idamaa tarkustest huvitatud ja oma
tervise eest hoolitseda armastavatele inimestele méeldud ‘Joogi
Wai Lana” ol dripdeviti eetris kolm korda paevas (6%). Tosi kill,
selle saate ajastus —~ enne seitset hommikul, keskpieval,
siidadésel — nouab sihtauditooriumilt saatekava erilist jalgi-
mist.

Uldiselt pitiab TV 1 sama auditooriumi, mida teisedki kom-
mertskanalid, arvestades eelkéige maksuvéimelise sihtgrupiga
(autoomanikele lijklussaade "Rooli v6im”, gurmaanidele "Lé-
bus kolklk Keith Floyd”). Sthtriihmast on viljas vihekindlusta-
tud ja maainimesed - need, kellest tikski reklaamiandja huvita-
tud pole.

Programmi funktsioonidest domineerisid erinevates vor-
mides meelelahutus ja informeerivat funktsiooni taitvad saated
(uudised, “Info TV"). Suur osa saadetest kandis ka harivat
funktsiooni ("Lobus kokk Keith Floyd”, "Looduse kuldraamat”),
kuid see jii pigem meelelahutuse kérvalfunktsiooniks.

Suur osakaal ol kommertseesmirgiga saadetel (“Teleturg”).
Adrmiselt vihe oli kavas esteetilist elamust pakkuvaid saateid.

Varmiliselt olid tilekaalus seriaalid ja mingufilmid. Jarg-
nesid teletekst, {muusika)jvideoklipid, soovisaated ja kombi-
neeritud zanris mitmete elementidega, niinimetatud ajakirja-
tidpl saated (sellised on naiteks enamik omasaateid ja
sisseostetud ajakirjanduslikud saated). Kéige vihem, ainult 25
minutit, ol vaba vestlust — vestlussaadetest oli tiks kord nada-
las kavas "Ruby Wax klusab”.

Enamikku saadetest hindan ebahuvitavaks, teostuselt
keskpiraseks odavaks meelelahutuseks. Esile voib tosta aja-
kirjanduslikke omasaateid (nt "Rooli véim”, "Link"), mis tiida-

* Virdluseks — ETV programmis on Oldisete auditooriumile maeldud ligi kaks
kolmandikku progmrﬁmlst (61%), TV 3-s dle kolmandiku (39%5). — T(:o.illfI
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vad oma ajakdirjanduslikku eesmaérki igati korralikult, ehkld on
tehtud nappide vahenditega.

Saadetes viljendatud viidrtushoiakutest domineeris infor-
meeritus ja teave (“Info TV” suur eetrimaht, uudised, “Tele-
turg”). Jargnesid (ldanelik) massikultuur (seriaalid, mangufil-
mid, soovisaade), lapsepélv ja kodu- ning Inimsuhted (jallegl
seriaalid, nt *Kodus ja vdarsil™), tervis ja sport (‘Joogi Wai Lana”,
Jalgpalliilekanne), arlline omakasu (“Teleturg”, “Rooli v6im”).
Olulisel kohal olid ka action, enesekehtestamine ja julgus.

TV 1 programmis puudusid eesti kultuuri ja isamaalisi
holakuid viljendavad saated.

Kokkuvdttes sarnanes TV 1 Gldnéaitajatelt teiste Eesti kom-
mertskanalitega, niidates palju sisseostetut (seriaalid, filmid,
meelelahutussaated) ja vahe omasaateid ning avaliku teenuse
funktsiooni tiitvald saateid. Péhiréhk programmis oli
meelelehutussaadetel nagu teistel erakanalitelgi. Ka piddis ta
sama auditooriumi.

Teiste telekanalitega vorreldes oli TV 1 eripdraks suurt osa
eectriajast thitev teletekst (15%) ja teised fldisele, midratlemata
auditooriumile suunatud saated {(uudised, serlaalid, teleturg).

Samas on kavas saateid kitsastele huvigruppidele {Joogi
Wai Lana”). Ka voib eraldi vilja tuua saadete tihetdabilist
suunitlust, viletsat kvaliteeti ja sellest tulenevat kanali odavat
imagot.

73



Henrik Roonemaa

Kanal 2

Kanal 2 programmis domineerisid vaadeldud kuue péeva
jooksul seebiooperid ja sarifilmid, mis moodustasid program-
mist vastavalt 17% {protsent arvutatud saatekordade jirgi) ja
14%.*

Seebiooperid (nt “Unistajad”, “Ma ei unusta sind iial”,
“Sunset Beach”) taitsid suure osa argipievade pievasest prog-
rammist. Varem tippajal eetrisse ldinud seriaalid tosteti paeva-
sele ajale, sest kanal piiGab programmidirektor Vilja Palmi s6-
nul vanu vaatajaid séilitades vdita juurde uut sihtgruppi.
Seeblooperid kéidavad eelkdige vaesemald, vanemaid ja maal
elavaid inimesi, kes pole reklaamiandjate jaoks kiillalt atrak-
titvsed. Teine péhjus (endise auditooriumi sailitamise kdrval),
miks seebiooperid programmis edasi pasivad, on see, et mitme-
sajaosalised seriaalid olid juba varem sisse ostetud (Intervjuu
Palmi ja Lalapeaga).

Sarifilmid (nt “San Francisco tinavad”, “Kuhu koer on mae-
tud”, “Voluvagi®) olid argipaeviti kavas parastléunast hilisé6ni.
Sarifilmid, mis programmi koostajate vaitel on valitud keskmi-
se vol keskmisest tugevama tasemega filmide seast, on tiks va-
hend, millega Kanal 2 phaab end vaatama meelitada peamist
sihtgruppi - inimesi vanuses 12-49 aastat (Intervjuu Palmi ja
Lalapeaga).

Rohkem kui kimnendiku programmist moodustasid kom-
bineeritud zanris saated (13%) ja lastele méeldud animafilmid
(1296). Segazanride alla olen Higitanud infoprogrammid nagu
“Pédevapeegel”, hommikuse “Uudised ja info” ja suure osa lau-
pdevastest venckeelsetest telezurnaalidest (nt “Subboteja”,
“Venelased Eestis”).

Valdavalt USA paritolu situatsiconikomdéddiad {nt “Tuvike-
sed”, “Sobrad”, “To6postil”, “Seinfeld”) moodustasid vaadeldud
programmist 8,4% ja need on sisse ostetud viimase aasta jook-
sul. Ka sitcomide tilesandeks on sarnaselt sarifilmidega piiida
eelkoige noort ja keskealisi vaatajaid.

Mirkimisvaarselt korge ol reklaamprogrammide osakaal
(6%). Selle lifgituse alla kuuluvad iga piev kaks korda eetris ol-
nud “Teleturg” ja pihapédevashtune “TV-oksjon”. Viimast ei pea

°  Vaatlusatused pacvad: 2.-5. marts ja 9.-10. marts 2000.
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omaprogrammi direktor Vahur Laiapea vajalikuks ja ta leiab, et
saade viib kanali mainet alla (Intervjuu Palmi ja Laiapeaga).

2000. aasta 8. mai Postimehe nadalaldpulisas Arter on
kolmkiimmend ajakirjanikku valinud “TV-oksjoni” 10 Eesti
koige halvema telesaate sekka. Samas kuulub “TV-oksjon” Ka-
nal 2 vaadatuimate saadete hulka, olles eetris piihapievasel
tippajal. Kuna programmi koostajad ei sooviks seda saadet
programmis niha ja saade on siiski eetris viga vaadataval ajal,
viib oletada, et tegu on reklaamiosakonna survega programmi-
poliitikale, kuigi programmidirektor Vilja Palm seda intervjuus
eitas (Intervjun Palmi ja Laiapeaga).

Meelelahutuslik hankeprogramm

Meelelahutuslik programm tiitis kuue pieva eetriajast dle
pocle. Meelelahutuse alla kuuluvad kéik seebiooperid, sarifil-
mid, mingufilmid, animafilmid ja suur osa omaprogrammist.

Vilismaiste seriaalide puhul on mirgata suundumust uue-
ma, kvaliteetsema ja kallima toodangu poole. Selle naiteks on
selliste tunnustatud seriaalide kavva vétmine nagu “Seinfeld”,
“Sobrad”, “Tuvikesed”, Oscard véitnud “Wallace & Gromit” ja ka-
heksa Emmyt vditnud “Holokaust”.

Ka filmiprogrammi koostades on Kanal 2 tihelepanu pédra-
nud eelkdige noortele ja keskealistele.

Omatoodangu kvaliteet oli kdikuv. Saadete tehniline teos-
tus oli proovitud hoida voimalikult odaval tasemel ja ka sisu
peale el olnud tootjad raatsinud kuigl palju kulutada. Tatpilis-
teks naideteks on siin “Wigla show” ja “Vidioodid”. Eslletostmist
viarib selles plaanis laupdevane venekeelne programm, eriti
“Subboteja”, mille tehniline teostus ei ole kill hitlgav, kuid seda
enam on libi méeldud ja professionaalselt ning kaasahaaravalt
esltatud saate sisu.

Uurimist66s vaadeldud Kanal 2 programmist moodustas
84% (protsent arvutatud minutite jargi) hankeprogramm ja
16% kanali omatoodang. Hankeprogrammiks lugesin ka need
saated, mis Kanal 2 on ostnud erinevatelt Eesti paritolu tootja-
telt, nt “Subboteja”, “Loomakliinik”, “Politseitkroonika” jne. Ar-
gipédeviti tiitls hankeprogramm 78% eetriajast ja puhkepaeviti
koguni 97%.

Programm kui avalik teenus

Avaliku teenuse funktsioont taitis ligi 15% (protsent arvuta-
tud minutite Jargi} Kanal 2 programmist. Tippajal eetris olnud
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saadetest kandis avaliku teenuse funktsiooni umbes 9% saade-
test. Kuue paeva jooksul eetris olnud omasaadetest taitls avali-
ku teenuse funktsiooni ligi 76%. Pohiosa neist saadetest moo-
dustas argipdevahommikune uudiste- ja infoprogramm,
samuti kaks korda péevas eetris olev “Pdevapeegel” (hommikuti
eeimise pieva saate kordus), “Vastasseis” ja laupaevahommi-
kune venekeelne programm.

Eelkdige maksujéulisele auditooriumile -
kanali Gimberpositsioneerimine

1999. aastal viis Kanal 2 ]4bi pohjalilkku muutuse programmi
tilesehituses, eesmirgiga suurendada vaadatavust 12-49aas-
taste Inimeste seas, mis on kdige maksujéulisem ja seega rek-
laamiandjale aktraktiivseim vaatajate grupp (Interviuu Palmija
Laiapeaga}. Enne muudatusi oll Kanal 2 vaadatavus soovitud
sihtgrupi seas Gisna madal ja peamise osa vaatajatest moodus-
tasid pensionarid ja lapsed

1998. aasta detsembris oli Kanal 2 Eestis vaadatavuselt
kolmas telekanal. Seda jalgisid peamiselt 12-14 aastased ning
60-74 aastased inimesed {(BMF Gallup Media andmeil vastavalt
16,2% ning 15,1%). Kéige vihem tundsid Kanal 2 vastu huvi
40-49 aastased ning 30-39 aastased inimesed (vastavalt 11,3%
ning 11,4%).

Pérast muudatusi programmi tilesehituses oli Kanal 2 vaa-
datavuselt Eestis endiselt kolmandal kohal, kuid 1998. aasta
detsembri 13,3% asemel oli tema osakaal {share) jaanuariks
2000 tousnud 14,1 protsendini. ETV ja TV1 osakaal oli jadnud
samaks (vastavalt 19,3% ning 9,0%), TV3 oma aga langenud
17.1 protsendilt 15,9 protsendile.

Vanusegrupilti oli Kanal 2 teinud 13bi téusu nooremate vaa-
tajate hulgas ja languse 40-79 aastaste vaatajate seas, nagu
programmireformiga oligi soovitud saavutada .

Ulatuvuse (reach) poolest olid 2000. aasta veebruariks oma
positsioone parandanud kéik Eesti telekanalid, Kanal 2 jatkas
teisena, kuid endise 59% asemel vaatas seda nddalas vihemalt
15 minutit naad 64% auditooriumist. Endiselt oli ulatuvus
suurim 12-14-aastaste seas (69%), kuid oluliselt oli see tous-
nud 20-29-aastaste seas {55%lt 68%le) (BMF Galiup Media
1998-2000).

Mirtsis 2000 tehtud intervjuus iitles Kanal 2 programmi-
juht Vilja Palm: “Kui mina siia aasta tagasi tulin, siis oli kéige
suurem probleem just see ostujouline vaatgja. Meid vaatasid
vaga nootred vél pensioniealised |- - -] Voime delda, et sellest kau-
ristikust oleme me aasta jooksul véalja hipanud, vanusegrupis
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12-49 aastat vaataja on meil niiid kées ja me peame seda niiiid
hoidma. Me el ole dimber orienteerinud, vaid tasapisi vaikeste
muudatustega saavutanud selle sthigrupi, mis meid kbige roh-
kem huvitab. Kéigepealt saavutasime selle programmi uuenda-
misega — mitte ainult uute asjadega, vaid noorendamisega. Sel-
les vanusegrupis inimene laheb kiiresti kaasa uute tuultega nii
filmimaatimas kui seriaalide maailmas kui omaprogrammis, k6i-
ges. Ta ei ole stabiilne, nagu “Aktuaalse kaamera” vaataja, et
kcui ta on seda 20 aastat teinud, siis ta teeb seda veel 20 aastat,
tikcslcéike, mis seal naidatalkes véi kes seal esineks. See vanuse-
grupp cotab varskermnat ja uuemat ja seda me oleme pitiidnud
pakikuda. [- - -] Tema kaela mdadrida mingeid 1960ndate ja
1970ndate tippfilme on raske. [- - -] Teine asi, mis on muutunud,
on see, et Kanal 2 omaprogramm oli libistatud sujuvalt kuskile
adaremaadele, ta oli kas hilja 6ésel véi vara hommikul véi piha-
paeva pdaeval, kui kéik inimesed olid kuskil meelt lahutamas —
sportimas véi lastega dues. See oli keardinaalne otsus, et meie
omaprogrammm nifdcus prime-time i ja jdi sinna. [- - - | Sellest lns-
tehaigusest, mis tekkis siis, kui Eestiinimesel tekkis dkitselt véi-
malus elada sisse seepidesse, oleme tile saanud. Niiiid haka-
takse otsima uuesti oma eestikeelset programmi ja programmi,
mis lahkaks meie elu ja probleeme ja poliitikat ja mis tutvustaks
Eesti inimesija Eesti kuulsaid luuletajaid, naitlejaid.”

Sihtauditoorium

Suurim osa Kanal 2 saadetest vaadeldud kuue péeva jook-
sul olid suunatud dldisele auditooriumile (37%, protsent arvu-
tatud minutite jargi) ega olnud méeldud dhelegi kindlale grupi-
le. Siia kuuluvad niiteks uudiste- ja infosaated, moned
mangufilmid ja moned sarifilmid. Stinkohal tuleks tihelepanu
pddrata programmidirektor Vilja Palmi sonadele, mille kohaselt
peab iga Eestis tegutsev kommertsteiekanal ellujidmiseks te-
gema programmi véimalikult laiale publikule.

Uldauditooriumile jargnesid vordselt (kumbki umbes 309%}
keskealised ja noored, kes moodustavad kahepeale kokku Ka-
nal 2 praeguse peamise sihtrihma, vanusegrupi 12-49 aastat.
Ule poole kanali programmidest oli suunatud otseselt kas kesk-
ealistele voi noortele.

Argipdeviti niitas Kanal 2 noortele peamiselt seriaale
{"Unistajad™, “Voluvdgi®, “Malibu”) ja kaks korda pd3evas
muusikavideode programmi “Muusika sinule”. Eestikeelsest
programmist vols noortele suunatuks lugeda naiteks “Wigla
showd” ja “Vidioote".
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Otseselt keskeallsele publikule suunatud saateid oli prog-
rammis viga vihe, enamus keskealiste saateid sobiks vaatami-
seks ka kas noortele vii pensionaridele. Péhjus peitub ilmselt
selles, et keskealiste grupp on ealiselt nilvord lai ja piirid noor-
te/keskealiste ning keskealiste/pensioniealiste vahel on suh-
teliselt shmased. Niiteks seebiseriaale vaatavad thitviisi nil
keskealised kui pensionarid, samas Kul hillsdohtust komaadia-
seriaall "Tuvikesed” nii noored kui keskealised.

21% Kanal 2 saadetest ol suunatud pensionaridele. Uhtegi
ainult ja spetsiaalselt pensionéridele méeldud saadet (nagu
ETVs “Prillitoos”) eetris ei olnud, kuid siia kuuluvad pievased
seebiseriaalid ja moned sarifilmid (“Holokaust™} ning saated
(*Ohtused jutud”). Pensionarid on see vaatajagrupp, kellele Ka-
nal 2 on viimase aasta jooksul vihem tihelepanu pddranud,
eelistades noorija keskealisi, ning ka programmis on see niha -
prime-time'il ning hilisdhtul pole pensioniridel Kanal 2st pea-
aegu midag{ vaadata, vilja arvatud méningaid Gldise auditoo-
riumi kategooria alla kuuluvaid uudiste- ja paevapoliitikasaa-
teid.

9% ulatuses pakkus telekanal programmi ka lastele. See
koosneb peamiselt animafilmidest {nt “Volur”, “Lumivalgeke™,
“Kass Oggy ja kurjad prussakad”) ja paarist seriaalist [nt
“Odiisseia” ja “Peeglike, peeglike”). Koik lastesaated on vilis-
maise péaritoluga.

18% saadete puhul voib vilja tuua asjaclu, et nad on suu-
natud pigem naisiele kui tildisele auditoorlumile (peamiselt
pievased seebiooperid ja niiteks talk-show “Ricki Lake Show").
Seega anti enamus naistele szunatud (voi dldse kitsamale siht-
grupile suunaiud) programmist eetrisse pieval ja tippaeg oli
lajapéhjaline.

Meestele suunatud programmi oli kanalls ainult 3% (spor-
disaated), kui mitte lugeda meestele suunatuks politsei- ja pa-
nevussarju (ligitasin need tGldauditooriumile méelduteks).

3% Kanal 2 programmist oli méeldud venekeelsele elanik-
konnale ja kdik need saated olid 200 minuti jooksul eetris lau-
piaeva hommikul.* Kanal 2 venekeelne programm (eelkdige
telezurnaal “Subboteja”™) on tosine konkurent ETV venekeelsele
programmile, sest tunnustatud tegijad nagu Aleksandr
Zukerman ja Mihhail Vladislaviev pakuvad mitmekiilgset ja 13-
biméeldud infot, esitatuna kergesti haaratavas meelelahutusli-
kus vormis.

e e B g
(| [ (~] min . Oll a o
ETV kavas veidi rohkem venekeeiseid saiteid kui Kanal 2.5 - Toim. T oo
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Kontrastiks venekeelsele triikiajakirjandusele on Kanal 2
venekeelne programm viga eestimeelne.

Kultuurihuvilistele oli suunatud tks saade — “Kalevittitar™.
Kuigi tegu on teatud méttes meelelahutussaatega, loevad prog-
rammi koostajad seda vairtuslikuks kultuurialaseks projek-
tiks, mnida kanal teeb prestiiZi parast, sestvaatajaid ja reklaami-
rahasid see enda dratasumiseks ei kogu.

Lopumarkus

Vaatlesin 2000. aasta kevade programmi. Tuleb silmas pi-
dada, et sel ajal viidi kanali programmis labi suuri muutusi, mis
jatkuvad 2001. aastal. Muidugi muutub programm mingil
maéral kéigil telekanalitel, kuild Kanal 2 puhul on tegu prog-
rammi teadliku ja sithipdrase Gmberkujundamisega, uute siht-
gruppide otsimisega. Peamiseks pShjuseks on siin uus omanik
- Norra meediakontsern Schibsted. Niislis on kiesolev prog-
rammianalfiiis {iksnes Gihe vaheetapi kirjeldus.

Allikad

BMF Gallup Media auditooriumiuuringud 1998-2000.
Intervjuu Kanal 2 programmidirektori Vilja Palmi ja omaprogrammi direk-
tori Vahur Laiapeaga mirtsis 2000.
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Marko Magi

V3

Vaadeldud kuuel pieval naitas TV 3 161 saadet, kokku 6
330 minutit, mis teeb pievas keskmiselt rohkem kul 16 tundi.*
Ule kolmandiku sellest ajast - 36% (protsent siin ja edaspidi ar-
vutatud minutitest, kui pole 6eldud teisiti) - moodustavad kor-
dussaated. Kolmveerandi programmist moodustab
hankeprogramm.

Hankeprogrammis domineerivad selgelt USAs toodetud fil-
mid ja seriaalid. Neile jirgnevad enam-vihem vordselt Suurbri-
tannias ja Ladina-Ameerikas toodetud seriaalid. Kui USA
seriaalid ja filmid on esindatud Zanriliselt tisna mitmekesiselt,
slis Briti paritolu on nditeks huumorisari “Allo, Allo” ja draama-
sari “Kahe korruse rahvas”, Ladina-Ameerikast pirinevad vaid
seebiseriaalid {*"Mees merelt®, “Isaura”) ja Austraaliast pone-
vussarjad {"EZ tdnavad”, “Sénumitocja”).

Omasaated

TV3 originaalprogramm koosneb laias laastus nelja tdapi
saadetest: “lipulaevad”, meelelahutuns, harivad-informeeri-
vad saated ja kindlale sihtanditooriumile suunatud saated.
“Lipulaevad” on saated, mida kanal i1se peab oma tihtsamateks
tombenumbriteks. Sellised on naiteks “Seitsmesed uudised”,
“Sajandi valgus ja varjud”, “Kahvel” ja “Kuldvillak”.

Meelelahutust pakuvad telemangud (naiteks “Onneratas”
Jja"Bingo-Loto™} ja seriaalid. Hariv-informeerivana on kisitletav
selline saade nagu “Arstisaade”. Kindlale sihtauditooriumile
suunatud saated on miaratletud soo (“Kaunis kaunimaks”
naistele), vanuse (“Filter” ncortele} ja huvidega {(“Cinemania” fil-
mihuvilistele, “Hommikuk&ok” kokandushuvilistele,
“Valvoline sport” spordisépradele, “Eesti loodus” loodusesdpra-
dele, ehitussaade “Nurgakivi”® ehitushuvilistele).

Zanriskaala

Saadete vormianaliiiisi puhul ptdasin arvet saatekordade
Jarg! ja kéige enam - ligl pooltel juhtudest — oli tegemist seriaali-
dega (44%). Ullatusena oli kavas suhteliselt palju multifilme

*  Vaatiusalused paevad: 17.02, 26.02, 27.02, 28.02, 03.03, 04.04, 2000.
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(14%), nende hulgas oli ka selliseid, mille sihtauditooriumiks
pole mitte lapsed, vaid noored vai tidiskasvanud. Palju oli kasu-
tatud ka kombineeritud Zanri (13%). Teised Zanrid -vestlussaa-
ted. mangud, miangufilmid, dokumentaalfilmid ja muu - olid
esindatud dhtlaselt madalalt.

Seriaalide suhteliselt suurt osakaalu voib seletada nende
majandusliku tdhususega.

“Seriaalidel on palju eeliseid, mis kéik on jark-jargult méjuta-
nud kogu televisiooni toodangut: igapdevased tegelased ja
situatsioonid koos tagasipéérduva auditooriumiga, tohus too-
dang, kerge reklaamimiiiik. Ei tohi kunagi unustada, et kom-
mertstelevisiooni programm on auditooriumi kéitmiseks, mida
saab mitia reldaamiandjale.” (Smith & Paterson 1998: 60)

Samas el saa seriaalids ja mangufilmide suurt hulka auto-
maatselt pidada negatiivseks, kuna neid edastava telekanali
moju auditooriumile ei saa votta Gks-tiheselt vaataja reaalsus-
taju norgendavana.

“Televisiooni on kriitiliselt nimetatud eskapistlikuks meediu-
mikes. Programmi tootmisele ja saadetele heldetakse sageli ette
ratsionaalsuse ja sisemiste vddrtuste puudumist, need on ndud-
misi mitteesitavad ja formaalsed. Tuntakse, et televisioon ei ole
taitnud oma hariduslikku potentsiaali ja pakub tiksnes odavaid
kogemusi. Selles valguses nihakse eskapismli {idini negatiivse-
na: meelelahutuslikckus, fantaasiates elamine, eemaldumine te-
geliku elu probleemidest. Siiski on ka teistsuguseid uurimusi,
mis on avastanud mdrksa keerukamaid seoseid: televisioon
aitab sageli lahendada tegelilau elu probleeme, otsides vastust
Jantaasiatest. Televisioon vaib muuta taju ja arusaama maail-
mast, milles indiviid elab.” [Smith & Paterson 1998: 58).

Saadete funktsioonid

Meelelahutuse funktsiooni kandis 82% ja sarnastumise
funktsiooni 51% programmist, kaugele maha jiid informeeriv
(192%), hariv (9%) ja kogemusi vahendav (5%) funktsioon.

Koige sagedasema funktsiocnide kombinatsiconina esine-
sidki koos meelelahutus ja samastumine, mis iseloomustas
pea iga serlaali-mangufilmi. Samuti esinesid tihti koos infor-
meeriv ja hariv funktsioon, nagu niiteks saadetes “Eesti loo-
dus” ja ‘Arstisaade”. Ka informeeriv ja kogemusi vahendav
funktsioon on suhteliselt tihti saadete pohilisteks funktsiooni-
deks —niiteks saadetes “Politseinidal” ja “Kaunis kaunimaks”.

Vaadeldes funktsioone ajalisest aspektist, selgub, et meele-
lahutus oli ihtlaselt pieva peale lajali jagatud ja seda katkesta-
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sid aeg-ajalt vaid informeerivad v6i informeeriv-harivad saated.
Funktsioonide “pdevaplaanina” oli nddalavahetuse programm
selline: kell 8-10 meelelahutus, kel! 10-13 informeeriv-hartv,
kell 13-19 meelelahutus, kell 19-19.15 informeerlv, parast
seda meelelahutus. Arglpaevade programm oli sellest mdnevér-
ra erinev, sest monel pieval (neljapieval, reedel) korrati nddala-
vahetuse informeeriv-harivaid saateid. Uldjoontes oli tddpaeva-
de programm jargmine: kell 7-17 peamiselt meelelahutus, mida
olenevalt piaevast katkestasid kas miiGgiprogramm (“Teleturg”)
voi eelmise nadalavahetuse informeeriv-harivad saated; kell 17
lihinudised, kell 17.10-19 meelelahutus, kell 19-19.30 infor-
meeriv kava, millele olenevalt pidevast Jirgnes kas informeeriv-
kogemusi vahendav omasaade véi meelelahutus, kell 20.30-23
meelelahutus, millele jirgnesid informeeriva funktsiooniga
hiliséhtused Idhiuudised ja meelelahutus.

Seega oll argipdevade tippajal meelelahutust talendatud
telste funktsioonidega. Nadalavahetusel domineeris meelela-
hutus tippajal tugevalt ja oli teiste funktsioonidega taiendatud
rohkem enneldunasel ajal.

Meelelahutuse domineeriv osakaal tuleneb suurest mangu-
filmide, seriaalide ja telemingude hulgast. Meelelahutuse suur
osakaal on TV3 omanike taotlus.

“Programmi eesmark on eellcdige meelelahutus. 1. jaanuarist
oleme tthinenud Viasat koniserniga —~ selles mottes thinenud, et
meil on dhine eetrigraafika, tthised vahekéllid ja sellest tulene-
valt ka dhine progranvnipoliittka. Viasati loosungiks on
dedicated entertainment ~meelelahutus igaithele. Meelelahutu-
se korval palcume kea uudiseid, informatsiooni, natulke probleem-
saateld ja lastele méeldud programme. Aga péhimatteliselt on
eesmargiks ikdea: lahuta meelt!” {Intervjuu TV 3 avalike suhete
Jjuhi Annika Remmeliga).

Sihtauditoorium

Péhiliselt on TV3 saated suunatud Gldisele auditooriumile,
mis tihendab, et tegu on saadetega “kéigile”. Uldisele auditoo-
riumile oli uuritud pievade programmist méeldud 39% (nt “Sa-
Jjandi valgus ja varjud”, “Kuldvillak”, “Politseinadal”, uudised,
méngufilmid). Vérreldaval hulgal (29%) oli noortele méeldud
saateid (nt “Filter”, “Melrose Place”, “Dawson’s Creek”).

Edasi v6ib vilja tuua enam-vihem vordselt naistele (189%,
nt “Kaunis kaunimaks”, “Hommikukdsk”, “Vaprad ja ilusad”) ja
meestele (16%, nt “Remington Steele”, “A-riihm”} suunatud
saated. 480 minutit (8%) oli suunatud lastele (nt “Alice imede-
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maal”, “Onu Frederik ja sébrad”, “Ilmaeluime”). Marginaalselt
olid esindatud ka teemad — sport, kéék, loodus, kinnisvara - ja
vastavad huvigrupid. TV 3 el pakkunud spetsiaaiseid saateid
keskealistele, pensioniridele ega maainimestele. Seda véib
seletada TV3 kui kommertskanali orienteeritusega eelkoige ka-
sumile.

“Komumertstelevisioon elab oma reklaamirahade arvel, see-
tottu voib elda, et hea programmi kriteerium véiks olla see, et ta
pakub huvi voimalikult laiale auditcoriumile. Me el saa oma
programmi iles ehitada eksklusiivsetele voi hasti tehtud, keuid
viikestele vaatagjagruppidele tehiud saadetele.” (intervjuust TV
3 avalike suhete juhi Anneli Remmeliga).

Uldisele auditooriumile sunnib erakanalit keskenduma va-
jadus olla atraktiivne reklaamiandjale, kes soovib saada voima-
likuit palju kontakte, mis omakorda tihendab suundumist
ildisele, véimalikult rohkearvulisemale auditooriumile.

“Erakanalite furdctsioon on ainult dles: teenida kkasumit. Tee-
nimisefcs on mitu viisi, Jcas suurem turuosa vél odavam prog-
ramm. Loppeesmdrk on ikica aastalopukokkuvéttes see number.
[—] Kui me raagime mdrtsist 2000, siis see [programmikoosta-
mise kriteerium]on tasuvus. Praegu on vdga tugev orientatsioon
sellele, et raha tagasi teenida.” (Intervjuu TV 3 endise tegevdi-
rektorl Andres Jesaarega).

Avaliku teenuse pakkumine

Kui vaadelda programmi avaliku teenuse osutamise seisu-
kohalt, niitas TV 3 tafelikult avaliku teenuse funktsiooni tait-
vaid saateid viiendilktu programmist, mainitud funltsiooni
osaliselt tditvaid saateid 140 minutit (2%). Ligi neli vilendikku
(78%) programmist klassifitseerus avaliku teenuse funktsiooni
mittetaitvaks.

Jéirgnevalt toon niiteld moningate konkreetsete saadete
klassifitseerumise kohta. Taielikult avaliku teenuse funktsioo-
niga saated olid naiteks: “Sajandi valgus ja varjud”, “Ilmaelu-
ime”, “Hommikukock™, “Eesti loodus™, “Arstisaade”, uudised,
aga ka dokumentaalfiimid “Discovery maailm” ja “Vabana
stundinud”.

Osaliselt avaliku teenuse funktsiooni tiitvate saadete hul-
ka klassifitseerusid “Politseikroonika” ja “Cinemania”. “Polit-
setkroonika” kajastab kuritegevust Eestds ehk siis igapaevase
tegelikkuse {iht aspekti. Saate viartust kahandas saatetegijate
pooltvalitud positsioon, mis ol kaldunud riigi ehk politsei poole
Ja kodaniku vastu, viljendudes niiteks inimeste alaviarista-
mises ja/v6l ennatlikus siiGdistamises.
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Filmisaade “Cinemania” informeerib kinos peatselt linastu-
vatest filmidest, aga ta teeb seda dheiilbaliselt, toetudes filmi-
kompanilde valmistatud reklaamtraileritele. Saatejuhi tekst
jadb suures jaos filmi sisu Gmberjutustavaks. Seega vo6ib
“Cinemaniat” pidada sisuliselt reklaamsaateks.

Osaliselt pakkus avalikku feenust ka saade “Kuldvillak”,
millel oli kiill olemas hariv funktsicon, kuid see polnud antud
saate puhul domineeriv, tegijate taotlus oli pigemn meelelahu-
tus.

Avaliku teenuse funktsiooni mittetiitvad olid néiteks se-
riaalid, “Bingo-loto”, “Nadala filmid” ja nii edasi.

Avaliku teenuse funktsiooni suhteliselt suurt osakaalu -
vilendik programmist-vaib seletada vajadusega parandada ka-
nall imagot ja vaatajate soovidega arvestamisega.

—Mis on TV3 kdige clulisemad saated?

“Igal saatel on oma eesmiirk. Kuiimidzist ja vaataja huvidest
radidda, siis “Kahvel”, “Seitsmesed uudised”, “Sajandi valgus

Javarjud”. Kui me radgime kasumist, siis médngud, lotod, “Kuld-
villak™, “Onneratas”. Need on saated, mis toovad raha sisse.”

— Miks TV3 teeb saadet nagn niliteks “Sajandi valgus ja
varjud”, mis sobiks vabalt ETV-sse, mis on nn tiiesti avalik-
-Oiguslik? Sellist kohustust ju ei ole.

‘Uah, kohustust ei ole. Vaaigja huvides, mis meid ka huvi-
tab- ”

~Et siis mingite teiste tulude arvelt teete ka midagi sel-
list?

‘Jah, minu gjal see nii oli. Esiteks lkujundab see kanali
imidzit ja teiseks on see ka erinevate vaatajagruppide rahulda-
mine. Kéik ei taha kogu aeg “Maria Bonitat” ndha.” (Intervjuu
Joesaarega).

Programmi kommertsiaalsus

Kommertstelekanali programm on eeltoodud analiitsi ko-
haselt nii funktsioonide, saadete vormi kui kujuteldava siht-
auditooriumi aspekte arvestades suhteliselt {ihe{ilbaline. Saa-
teid programmi planeerides el ole esikohal mitte saate
kvaliteetsus voi saate vajalikkus, vaid primaarseks osutub ik-
kagi tasuvus, nagu Andres Joesaar ka viitas.

- Milliseid saateid sellepiirast on tehtud, et need toovad
raha sisse?

“Sisse toovad raha need saated, millel on kdrged reitingud.
Reklaamiostjad on vaga kinnireitingutes. Sellepdrast saab valja
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tuua “Kuldvillaku”, “Kaholi®, “Politseinddala”, millel on kérge
reiting. Arstisaaied ja lastesaated on tagaplaanil. Nendes on mi-
nimaalselt reklaamd” (Intervjuu Remmeliga).

Erakanali programmli eest vastutavad inimesed on sunni-
tud programmi koostamisel arvestama nil turu olukorrast lih-
tuvate kui ka kontsernisiseste survetega. Remmeli sénul méaa-
ravad viimased naiteks ira filmid ja sarjad, mida TV3 néitab.
Samuti on omanikud Remmeli sénul majanduslikel péhjustel
pltidnud l6petada kéigi omasaadete tegemise. See on takerdu-
nud Eesti seadusandlusest tulenevate piirangute taha: seadus
nbuab 25 protsentl omatosdangut tihe kalendrikuu jocksul.

Omanike suhtelist rahulolematust kinnitab ka Andres Joe-
saar, Oeldes, et 1996. aastal paika pandud viie aasta plaanist on
vaid osa punkte tiidetud: “Turupositsioon on varem kattevoide-
tud, kul me kirja panime, aga magjandusliku kasumi footmisega
on vastupidi... itleme, et selleni on veel poolteist aastat aega.”
{(Intervjuu Joesaarega).

- Kas TV3 programmiga jiite rahule?

“Kui olla omanik, siis mitte, kul olla televaatafa, siis numbrid
nditavad, et vaataja on rahul. Pistitatud sai eesméric haarata
vanuserithm 12-50. Selles vanusertthmas iletame me praegu
ETVd peaaegu kaks korda.” (Intervjuu Jéesaarega).

Kuivord saaksid erakanalid avalikku teenust pakkuda?
Vaib vilja tuua kaks seisukohta —TV3 endise juhi ja praeguse
avalike suhete juhi omad.

“Arvan, et kommertsjaamad suudaksid anda inimestele tap-
selt sama, mis peaks andma avalik-Giguslik televisioon. Veeb-
ruaris oli probleem, et ETV ei saa rahapuudusel vabariigi aasta-
pdeva pidustusiiilelcanda. Meile olime kohe valmis seda tegema.
Tegelilcult el ole sellist asja, et jddks midagiraha taha pidama. Et
see eiloo sisse, et sedame eitee. On selliseid asju, mida me teekc-
sime ka siis, kui me sellest tulu ei saa.” (Intervjuu Remineliga).

“Naen seda véibolla lliga mustades prillides, kuid nden, et
omanikud on nit palju raha kuue véi rohlcema aasta jooksul siia
sisse pannud ja ei nae sellel enam moétet. Juhtub sama, mis leh-
tedega. Kaua sa ikka seda toidad. [—] Arvan, et praegune turu-
olukord kaotab dra selle, mis ei too kasumit, kas otseses rahali-
ses vol turuosana kanali imidZi naol. Kdes on praegu see aasta,
kut pole enam raha: Rootst véi Norra krooni Eesti krooniks ei
konverdita televisioonis. Seni malksis Rootsi v6i Norra véi iiks-
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Ic6lkc milline valistelevaataja selle kinni, et eestlased saaksid
head programmi ndha. Nitiid on see aeg labi, niiid peab oma ra-
haga hakkama saama. [—] Eestis on kindlalt parem programm
kui eestlased majanduslikult suudaks tileval hoida. [—] Selle
koha pealt on Eesti rahval ees aeg, kus nad on sunnitud dtlema:
olid gjad.” (Intervjuu Joesaarega).

Nende arvamuste taustal el saa eeldada, et avalik-digusliku
kanali kadumisel kasvaks avaliklku teenust paklkuvate saadete
maht erakanalites, sest eelkdige soovivad omanikud mitte jat-
kuvalt investeerida, vaid raha kilrestl tagasi teenida. Ja kui ava-
likku teenust pakkuvate saadete maht ka kasvaks — kuigl see
on omasaadete lopetamise jutu taustal viheusutav - el ole ga-
rantiid, et selline olukord ei vdiks omanike suvast lahtuvalt
Gkskdik millisel ajahetkel muutuda.

Allikad ja kirjandus

Intervjuu TV 3 endise tegevdirektori Andres J3esaarega 31.03.2000,

Intervjuu TV 3 avalike suhete juhi Annika Remmeliga 30.03.2000.

Smith, A. & Paterson R. (toim) (1998). Television. An International History.
Oxford University Press.
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Maia Méller, Meelis Siild
Vikerraadio

Vikerraadio on Eesti raadioprogrammidest vanim ja au-
vairseim. Vikerraadioga (sh varem f{ildiselt Eesti Raadioga, Vi-
kerraadio loodi ER 2. programmina 1967. aastal) on iles kasva-
nud mitu pélvkonda ja ta tihendab paljudele harjumuspérast
raadiokeskkonda. See programm on nagu klassika — tihendav
ja turvaline. Vikerraadiol on libi aja olnud kultuuriline, dhen-
dav ja hariv roll.

Vikerraadiot kui avalik-6igusliku raadio pohiprogrammi
iseloomustab sdénaliste saadete suur osakaal ja programmi
suunatus Gldisele auditooriumile.

Programm ja funktsioonid

Vikerraadio programmis domineerisid analiifisitud kuuel
paeval hariva funktsiooniga saated, mis tiitsid veerandi prog-
rammist (24%, protsent siin ja edaspidi véetud saatekorda-
dest).* Harivate saadete osakaal oli suurim nadalavahetustel,
mil olid eetris nt “Mustiline Venemaa”, “Tahtpaevatund” ja raa-
dioteater, aga kiillaldane ka argipieviti, nt igadhtune “Maailma-
pilt”.

Ligl viiendik (18%) programmist tiitis meelelahutusfunkt-
siooni - sifa kuuluvad raadiomingud ja muusikasaated, aga ka
osa hommikuprogrammist. Peaaegu sama palju oli informeeri-
vald saateid (16%) — uudised, “Argipdev”, “Maallm tina"jt.

Kogemusi vahendavatest saadetest (13%) vidrivad maini-
mist kGipsemale ja naisellkumale kuulajale méeldud “Spekter”
Ja “Paevatee”. Jirgnevad reguleerivad, suunavad ja arvamust
kujundavad saated (11%) nagu “Rahva teenrid”.

Esteetilist elamust pakkus ligi kimnendik saadetest, seal-
hulgas raadioteater, ja osalemisvoimalust 9% saadetest (nt tele-
fonisoovikontsert).

Programmi lesehitus

Saatepiev algab kell pool kuus hommikuprogrammiga, mis
laheb kell kiimme iile muusikaprogrammiks “Keskhommik”.

*  Vastlusalused paevad: 17.02, 19.02, 20.02, 04.03, 06.03, 07.03.2000.
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Hommikuprogramm on meeleolu loova muusika, nudiste, saa-
tejuhi poolt valitud teemade ja intervjuudega otsesaade. Hom-
mikuprogramimi kuuluvad Hiklusteated, ajalehtede Glevaated,
Iihikommentaarid ja -intervjuud, hommikujutlus, énnesoo-
vid. Viimases saatetunnis on kuulajatel véimalus stuudiosse
helistada ja arutleda saatejuhi poolt viljapakutud teemal.

Kell iiksteist jatkub enneldunane programm vélispoliitika-
saatega “Maailm tina”. Saade sisaldab sageli valisajakirjandu-
se lilevaateld, aga ka Eesti Raadio valisreporterite infot-kom-
mentaare. Pooletunnise vélispoliitikasaate jarel on eetris
jarjejutt.

Pédev on diskussioonide ja arutluste aeg. Pirast keskpdeva-
seld uudiseid jouab eetrisse kahetunnine otsesaade “Paevasii-
da”, mille pdevakajalised teemad vajavad rohkem tahelepanu
kui uudistesaates eraldatud 2-3 minntit. Kell kaks on eetris Vi-
kerraadio keskme probleemsaade “Argipdev”. Kell neli algab
“Spekter”, mis sisaldab nddalapievast séltuvalt haridus-,
keskkonna-, pere- ja terviseteemalisi saateldike. Uldist kuula-
tavust taotlevad saated jitlkuvad pool kuus Vaba Eurocopa ja
kell kuus “Pievakajaga”.

Vikerraadio éhtuprogramm on kultuurl, kunsti, inimliku
eksistentsi probleemide, emotsioonide ja métiskluste aeg. Eet-
ris on “Maailmapiit”, 6htujutt, erinevad muusikasaated, “Argi-
péeva” ja hommikuse jirjejutu kordus ning “Keské&6prog-
ramm”.

Nadalavahetuse saatekava erineb t6dpaevade omast oluli-
selt. Programmi kuulub rohkem kultuuri-, muusika- ja ajaloo-
saateld, mis on nii meelelahutust paldcuvad kui dhtlasi ka
harivad. Néiteks “100 aasta laulud”, mis annab {levaate sajan-
di valtel populaarseks osutunud muusikast ja muusikutest, voi
tthe muusiku bio- ja diskograafiat tutvustav “Unustamatud”.
Nadalavahetuse kavas on ka pievakajalisi teemasid puuduta-
vaid saateid: “Rahva teenrid” votab kokku nidala olulisemad
(thiskondlikud teemad, “Maalehega maale” kisitleb pélluma-
jandusega seotud probleeme,

Haridus- ja kultuurisaated

Enamik harivatest saadetest on kultuurisaated, mis tut-
vustavad nii Eesti kui vilisriikide loomeinimesi ja annavad
kuulajale slisteemse ilevaate monest ajalooperioodist: “Taht-
piaevatund” (filevaade kultuuritegelaste elust ning loomingust
nende sinnipdeval), “Saja aasta laulud” {tutvustab parimaks
peetud muusikat l4bi sajandi), "Unustamatud” (tegeleb tuntud
muusikute biograafia ja diskograafla tutvustamisega), “Kul-
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tuurikaja”, raadioteater ja jarjejutt (pakuvad tdsiseid kirjan-
duselamusi).

Sidravaimad on Vikerraadio programmis kultuuri- ja maail-
mapild rikastavad kunstilised saated: kuuldemingud,
jarjejutud, “Maailmapilt”, “Kirjutamata memuaare”, “Keskdg-
programmi” saated. Nende saadete tugevus saltub eelkdige toi-
metajatest: Mari Tarand liheneb alatli keelele-kirjandusele
naiselikult 1dbi perekondlik-traditsioonilise vaatenurga; Mar-
tin Viirand huvitub kultuurikoniaktidest ja kultuuri laiemast
mbtestamisest; Terje Soots isiksuslikest ja pstihholoogilistest
probleemidest; Lembit Lauri inimese saatuseloost Eestis. Koik
mainitud saatejuhid oskavad hésti valida vestluskaaslasi.

Programmis on ajalugu, pirimust ja identiteediprobleeme
kasitlevaid saateid. Lihiajalugu teadvustab “Kirjutamata me-
muaare”, kaugemald aegu-kultuure “Miistiline Venemaa” jm.

Samastumisvéimalust pakub Helgi Erilaiu “Tahtpieva-
tund”, kus probleeme otseselt ei piistitatagi, vaid jutustatakse
traaglilisi elulugusid muusikaga poimitult. Ometi voib siin saa-
da (kujuteldava) lahenduse ménigi isiksuslik ja eksistentsiaal-
ne probleem.

“KeskéSprogramm” on paljulubav ning saated on inimlilcud.
Harivat rolli tinapéeva stlilis tiidab Jaan Tootseni toimetatav
raadioloeng “Od1ilikeol”.

Sotsiaalse suunitlusega saated

Vihem tihelepanu on Vikerraadio programmis p6ératud
looduse ja keskkonnaprobleemidele, samuti sotsiaal- ja pere-
probleemidele. Saatekavas on olemas kill vastavasisulised
saated (nt “Spekter”), esindatud on nii tervishoiu-, keskkonna-
kui haridusteemad, kuid veniva ja vahediskutiivse esituslaadi
tottu el kutsu need saated end kuulama ega tdida oma rolli.

Ajal, mil inimesed iihiskonnas elavad valuliselt dle suurd
muutusi, el ole Vikerraadios pea fildse kisitletud perekonnate-
maatikat. Puudub diskussioon. Inimesed ei saa pddrdelistel
hetkedel toetust. Teravamalt valjendub see faktis, et program-
mis puuduvad saated, mis tostataksid eksistentsiaalseid prob-
leeme. Seega on programm moénevdrra inimkauge ja tdnapée-
vaste probleemide kisitlemisest hoiduv.

Sihtauditoorium

Koige rohkem oli kujuteldava auditooriumina arvestatud
keskealisi {neile ol méeldud29% saadetest). Peaaegu sama pal-
Jju saateid oli ildisele auditooriumile {26%). Meestele ja naistele
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oli suunatud vordselt 14% saadetest, pensionaridele 13% [nt
“Paevatee”). Vihe oli tihelepanu pdératud lastele ja nooriele
(vastavalt 2% ja 19%).

Lastesaadete vahesus on tdsine probleem, teistes raadio-
programmides on neid samuti vaga vihe. Tinuvaime on dhtu-
jutt. Reet Made toimetatavad lastesaated on aga elukauged ja
liiga jaikade raamidega.

Tegelikult puuduvad raadios laste hiiled ja méotlemine, ot-
sekui vilditaks sel moel tulevikule métlemist ja vastutust. Sa-
muuti ei kosta keerulist elu elanud eakate inimeste kogemusi.

Vaartushoiakud

Vaartushoilakutest domineerisid vaadeldud paevadel hari-
tus (18%) ja informeeritus {15%). Ménevorra jaid maha kultuur
(9%), eesti (rahvus)kultuur/tavad (7,9%), tervis (5,2%), riigi
huvid ja riigikaitse {5,296}, eesmargikindlus/visadus/julgus
(5.29%) ja kristlik maailmavaade (5,296}. Vihem vadrtustati pat-
ricotilisust ja isamaad, lapsepdlve, vanemaid, kodu, haridust,
omakasu/digusi, loodust, eneseviarikuse sdilitamist, eesti
keelt, professionaalsust ja oma huvide eest seismist.

Erinevalt teistest raadicjaamadest on Vikerraadio piithen-
danud saateaega ka kristliku maailmavaatega inimestele: “Ki-
rikuelu”, hommikupalvused ja pitihapidevahommikune lahijut-
lus ning neile isaks veel Eesti Luterliku Tunni saated.

Kommentaarid

Vikerraadio on siilitanud mitmed head ja vajalikud tradit-
sfoonid (kuuldemingud, jirjejutud, erinevad kultuurilise
orientatsiooniga saated, “Keské6programm” jne), samas on vii-
masel kmkimnendil kadunud olulised sotsiaalsed saated, millele
ei lela asendust ka teistest programmidest, nt “Perekond ja
kodu” laadsed saated.

Arevaks teeb vihene suunatus tulevikku, kaugema pers-
pektivi puudumine. AnalGisitud pidevade programmis aval-
dus see nil probleemikéasitlustes kui ka sihtauditooriumide
aspektist naiteks lastesaadete vihesuses. Palju harivaid ja in-
formatiivseid saateid sisaldav programm jatab seetsttu tolmu-
se mulje.

Vikerraadio vajab virskust, et viimaldada diskussiooni,
osalemist tosistes tildistes arutlustes. Politilist informatsiooni
voiks olla vihemgi, ent eluprobleemide kisitlemisel peaks ole-
ma osalevam ja aktlivsem. Vaja on lalemaid probleemitastatusi
Ja analiifise erl valdkondadest, avarat ja avardavat pilku Eestl
Jja muu maailma protsesside kisitlemisel.
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Sergo Selder

Raadio 2

Raadio 2 programmis domineerib meelelahutus. Teistlaadi
funktsioone tiidavad naiteks “Ajalootund”, “1940", “Kuula k65-
ki", “Trikatrei”, “Olukorrast rilgis”, “Kunstikanal”, “Vorgutaja”,
“Tahtpievatund”.

Raadio 2 programmis on ka saateid, mis iihendavad meele-
lahutuse informatsiooniga, nagu “Tere hommikust”, “Laupée-
vak”, “Et R2 maa”, “Kahega 16unal”. Kuid tldiselt ef ole infor-
matsioon nendes saadetes mitie nilvérd eluliselt vajalik teave
kui just pehmemad meelelahutuslikud uudised, isedranis mu-
jalt maailmast.

Minu kuulamiskogemuse péhjal pakub Raadio 2 Eestl raa-
diotest koige mitmekesisemat muusikavalikut, naiteks pakub
Kaarel Kose kuulata enimmiddud muusikapalu, “Lustikum-
mut” - soovilugusid kuulajatelt, “Propaganda” — uuemat rockd,
“Kliinik™ house'l ja garagel, “Reggae power” reggaemuusikat,
“Kae kantrit” kantrimuusikat, “Linnadzungel” hip-hopi ja souli,
“Sessioon” erinevat dZassi.

Suurem osa saateid ongl muusikasaated, mis, kul muusika
vélja arvata, on iipris (hesugused: saatejuht iitleb muusika
tutvustuseks paar séna ja méingib muusikat.

Raadio 2 programm on suuresti tles ehitatud staaridele.
Kuulajatele pakutakse Gisna palju voimalusi osalemiseks: sel-
leks on kavas telefonilmangud, soovisaated, tervitussaated.

Kahjuks tuleb todeda, et Raadio 2 saadetesse helistaja el
sira just erilise taiplikkusega. Enamik raadiosse helistajaid on
noored inimesed, kes tapselt el teagl, miks nad helistavad. Nai-
teks kui etteantud vastusevariantidega raadiokiisimuse puhul
on pakkumata veel {iksainuke variant neljast, oskab paar ini-
mest alati pakkuda veel kord juba labivoetud variante, mis nai-
tab, et saadet ei kuulatagi eriti péhjalikult.

Raadio 2 on tihedalt seotud kéikvoimalike sponsoritega.
Isedranis on Raadio 2 muusika- ja filmit6dstuse meelevallas:
raadiomingude kiisimused pole mitte maailmaasjade, vaid kit-
salt mone konkreetse firma véi toote kohta - naiteks kas siis pa-
rasjagu kinos linastuva filmi (“Propaganda”} voi verivirske
plaadi (Kaidi Klein) v6i mdne firma (“Parliptaddja”) voi méne kit-
masoleva messi vél muusika- vol spordidrituse kohta.
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Raadio 2 ei paku ega koorma oma kuulajat millegi keerulise-
maga. Suurem osa programmist on kergesti seeditav.

Programmi suur eelis on diste saadete olemasolu. Odsel ei
mingl stuudios anontidmne plaadimasin, vaid kuulajatega
suhtleb inimene (vétab vastu biste helistajate konesid ja méin-
gib soovilugusid). Kiesolevas artiklls ma &6saateid pikemalt
sliskl ei kisitle.

Lisaks Eesti Raadio uudistele on Raadio 2-1 ka oma uudi-
sed.

Kujuteldav auditoorium

Kuulatud pericodi kuude saatepieva sattus 33 erinevat
saadet (lisaks veel uudised).* Kordussaateid ma tildpildis el ar-
vestanud.

Koige enam saateid oli méeldud noortele - 21 saadet 33st,
8.0 64% (siin ja edaspidi on protsent vdetud saadete arvust).
Noortele olid méiratnd kéik muusikasaated, “Vorgutaja”,
“Timbulimbu show” jm..

Keskealistele oli 8 saadet (24%), nt “Tahtpaevatund”, “Kuu-
la k66ki™, “Olukorrast rilgis™, “1940". Vihem saateid (6 e 18%)
oli tehtud pensionére ja Gldist auditooriumi arvestavalt. Nende
saadete hulgas olid “Kae kantrit”, “1940", “Kuula kédki”, “Taht-
pidevatund”,

Uldisele auditooriumile olid suunatud “Tere hommikust”,
“Et R2 maa”, ‘Ajalootund”, “Kahega l6unal”.

Lastele voiks kuulata pakkuda viit saadet (15%), nt “Eesti
Kabel”, “Timbulimbu show”, “Trikafrei” ja Mirt Rannamie
saade.

Viahemustele moeldud saateid ette ei tulnud. Vihemusteks
el arvestata slinjuures muusikamaitsega méaaratletud vihe-
musi.

Saate funktsioon

Koige suurem hulk saateid, ehk suisa 26 saadet (79%)
kandsid meelelahutuse pitserit. Siit voib vilja lugeda, et on ava-
likku teenust pakkuvaid saateid, mille puhul meelelahutus on
omal kohal, nt “Tere hommikust”, muusikasaated, “Kédgijutt”,
“Rahva oma kaitse”.

Kimme saadet tiitsid osalemise funktsiooni (30%6), nt
“Timbulimbu show”, “Lustikummut”, “Et R2 maa”.

" Vaatlusalused paevad: 19.02-22.02 ja 26.02-29.02.2000.
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Uheksa saadet olid informeerivad (27%), kuus harivad
(18%).

Saate vorm

Koige rohkem esines saadetes lihtsalt hajusat teksti ehk
struktureerimata konet (14 saadet), nt “Timbulimbu show”,
Mirt Rannamée saade, muusikasaated. See ef tihenda, et need
saated koosnevadki ainult struktureerimata kénest, kuid seda
tuleb saates vaga tihtl ette.

Esinemissageduselt ei Jdinud palju maha diktoritekst (13
saadet), nt “Tere hommikust”, “Kuula kdokl”, “Ajalootund”.

Vaba vestlust sisaldavaid saateid oli seitse, nt “Timbulimbu
show”, “Rahva oma kaitse”, “Olukorrast riigis”. Viie saate koos-
seisus oli intervjuu. Oli ka tks lavastuslik saade — "K6dgijutt”.
Uhtegi reportaazi vaatlusatusesl perioodil kahjuks ette el tul-
nud.

Saates osalejad

Uldiselt peab fitlema, et R2 saadetes viga palju osalejaid el
ole. Rohkem on neid ajakirjanduslikes saadetes, kus saatejuht
on veldi enam vahendaja rollis, nt “Et R2 maa” ja “Kahega lou-
nal”. Saates osalejad on nendel juhtudel intervjueeritavad ja
saatesse helistajad.

Vaga huvliavate osalejatega saade on “Eesti kabel”, kus saa-
vad laulda kéik kodanikud, kes selleks soovi avaldavad. Tava-
listeks osalejateks on ka otse eetrisse helistajad kdilksugu kuu-
lajak@isimuste puhul. “Kunstikanalis” oli saatejuht kutsunud
kaks inimest stuudiosse. Ent tldjuhul on saadetes osalejateks
vaid saatejuht/autor ise, tema muusika ning helistajad.

Véaartushinnangud saadetes

Programmis vairtustatli informeeritust, altermatiivinuusi-
kakultuuri, lase-16dvaks-suhtumist - kdik kolm olid vaartusta-
tud kuues saates {18%), nt saadetes “Tere hommikust”,
“Linnadzungel”, “Sessioon”. Popmuusika ja uudislik meelela-
hutus olid esindatud viles saates (15%).

Neljas saates vaartustat tantsukultuuri, kolmes saates ha-
ritust, isetegevust ja popkultuuri.

Kahes saates oli tihtsal kohal kunst-kultuur ja huumor-i-
roonia, nendeks saadeteks on “Kunstikanal™ ja “Rahva oma
kaitse”. Saates “Vorgutaja” on vairtustatud tehnikaajastuga
kaasas kalmist.
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Avaliku teenuse funktsiooni kilsimus

Avalikku teenust pakkuv programm peaks olema fildhuvi-
tav, koigile moistetav ja sisukas. Ta peab sisaldama endas po-
tentsiaall. Muusikalkriitik Tonis Kahu on delnud, et ta ei pea
kogu aeg teatris kiima, aga tal on vaja teadmist, et teater on ole-
mas ja sinna saab igal ajal minna (Intervjuu Kahuga).

ks lahkarvamusi tekitav moment avalik-digusliku ring-
haalingu puhul on reitingud ja muud naitajad. Hagl Sein rohu-
tab, et avalik-diguslikus ringhiilingus on oluline programm,
mitte majandusnéitajad (Sein 1996). Eraringhailingu eesmirk
on eelkdige teenida kasumit ja selleks vdib ta muuhulgas osuta-
da ka avalikku teenust, kui heaks arvab. Peamine erinevus
seisneb kohustuste erinevuses.

“Kontrastiks kommertsringhailingule peab ETV naitama
suurel hulgal neid saatetii(ipe, mida ef saa jitta turu konjunk-
tuuride ja juhuse hooleks, mis turul tingimata ellu ei jaadks,
kuid millel on markimisvairne tihtsus inimeste eneseteadvuse
ja vadrikuse kasvatamises, sotslaliseerimises, ja osalemises
avalikus elus: kvaliteetsed uudised ja info, tGsine draama, kau-
nid kunstid ja kultuur, harldussaated, laste- ja noortesaated.

Kvaliteet ja prograrnmi mitmekesisus on need peamised kri-
teeriumid, mille alusel hinnataicse avalile-bigusliku televisiooni
vastavust ithiskondlikule tellimusele. Uldiselt jaguneb kogu
omatoodang leaheks: ajakirjanduseks ja meelelahutuseks. Ava-
lik-Giguslilc programm peab olema valdavalt agjakirjanduslik.
Mbéistagi ei taha siinkohal vdita, nagu poleks heal meelelahutu-
sel ETV programmis kohta. Kiisimus on proportsioonides, selle
tegemise vormides. Ja kvaliteedis.” {Avalik-diguslik ringhia-
ling...2000: 4, 9). ETV kohta deldu peaks kiima ka R2 kui ava-
lik-digusliku raadickanali kohta.

Pierre Juneau on delnud: “Otsustajad koilddes riikides on
lasknud raadiol ja televisioonil muutuda pigem turustusmasi-
nales kui kultuur elemendiics.”

Seda on tunda ka Raadio 2 programinis. Tugevat rohku on
pandud popkultuuri uutele viljalasetele nagu seda on uued
muusikaplaadid ja varskelt kinos linastuvad filmid.

Vaga tugev promomine kiib 1ibi mitmesuguste kuulaja-
méngude, kus pidevalt korrutatakse, kui uue ja hea plaadiga
on selle paeva auhinna niol tegu.

Lisaks sellele oskavad vist vaid Raadio 2 plaadikeerutajad
ise delda, kul mitu korda pievas méngitakse parajasti muusi-
kamaailma kéige kuumemat hitti.

Niad véib ikka veel kinnitada, et tegemist on kuulaja huvi-
dele vastu tulemisega. Kuulaja tahab seda muusikapala kuula-
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ta, sest see on populaarne ja ta arvab, et see meeldib talle. Kuid
avalik-6iguslik jaam peab olema kuulajatele ka omamoodi kas-
vataja ja harlja — pakkuma talle uusi lahendusi ja variante,
asju, mida kuulaja ise ehk oodata ja soovidag] ef oska.

Samas on {lmnenud kahtlusi, kas ikka on aige vaadelda
Raadio 2 eraldi kanalina? Selle kiisimuse esitajad vihjavad ta-
valiselt sellele, et Eesti Raadiot tuleb kisitleda tervikuna ja
Raadio 2 on vaid osa sellest.

Arvan, et Raadio 2 programmi saab vaadelda osaliselt ka
telstest eraldi. Kul nende auditoorium on peatoimetaja Urmas
Leinfeldi s6nul 20-40 aastased inimesed, sils tAhendab see, et
programm on suunatud Ghele vanusegrupile. 20-40 aastased
inimesed ei jagune ainult muusikamaitse alusel, vaid vajavad
infot, meelelahutust, harivaid saateid ja kultuuri nagu teisedki
Inimesed.

Kui vaadata Eesti Raadiot tervikuna, siis selle neli kanalit el
tohiks omavahel konkureerida, vald peaksid tiksteist taienda-
ma. Hetkel nad aga konkureerivad teatud osas cmavahel.

AnaliiGsitud 4200 minutist Raadio 2 programmist moodus-
tas avaliku teenuse funktsiconi tiitev programm minu hinnan-
guil 2238 minutit (53%), sellest iile poole tiitis seda funktsiooni
Gksnes osaliselt.

Kultuur ja avalik teenus

Teatavastl sisaldab avalik-6igusliku ringhailingu Gldlevi-
nud definitsioon méistet “kultuur™. Aga mida selle all méaiste-
takse? Selgub, et erinevaid asju. Raadlo 2 peatoimetaja méistab
selle all suuresti popkultuurl ja kaasaegset muusikamaailma.

“f.../ aga 6htul me mingime kdaiki aliernatiivseid asju, seal
on monel saatel ainult paar tuhat kuulajat®.

- Need on siis lihtsalt erineva muusika saated?

“Erineva muusika jah. Péhimatteliselt on seal koike: jazzist
hiphopi ja rajurokini ja alteratiivsed tantsumuusikasaated.”

- See on siiski ju munsikaline lihenemine kuulajale, et
siin mingeid saateld nagu viilhemustele konkreetseit...

“Noo... hiphopisaade, kus on Eestis voibolla ainult kuskil
kaks tuhat inimesttildse, kes seda muusikat taluvad —kul see ei
ole vahemustele suunatud, siis mis asi see on?”

- See on ikkagi muusikasaade, see ei ole vestiussaade,
arutlussaade?

“Péhimotteliselt kogu info, mis seda valdkonda tildse haa-
rab, tuleb ikkagi sealt.”

—Ta liiheb siis vadislik-meelelahntuslikus suunas?
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“Absoluutselt mitte. Siin on vdga suur erinevus — kbik tilejad-
nud raadiod, métlen eraraadiod, nendel ongi philine see, et ve-
dada seda iihte lkaigast kogu aeg. Meil oleks lihtsam ja
tunduvalt odavam méngida ohtusel ajal ka sama, mida pdeval,
rdidelda seda hitraadiot jatkata. Meie osakaal oleks palju suu-
rem. Me justlui meelega anname éhtul osa kuulgjaid teistele.”

Siit selgub ka see, et oma tegutsemises lihtub Raadio 2 ik-
kagi suuresti kommertshuvidest.

Kas méiste “kultuur” all véib moista meije igapaevast tina-
vapilti? Kas see tihendab, et avalik-biguslik ringhailing peab
peegeldama ja edendama just seda maailma? Vol moistetakse
siin kultuuri all midagi stGgavamat? Muusikakriitik Ténis Ka-
hu on arvanud, et see kultuur tihendab pigem midagi, mis meil
on tihiselt olemas. Mis meil on ihises minevikus. Midagi, mis
laheb hinge ja on kahtlemata tihtsam kui ostu-miitgi suhe.

Kultuur on see, mis teeb inimesed huvitavaks, muu maail-
ma tihelepanu viarivaks. See on see, kuidas rahvas, Ghe maa
inimesed valjendavad oma unistusi ja lootusi ja kuidas nad
raagivad oma minevikust ja tulevikust. See on see, millest nad
hoolivad.

Kui raadio loodi ja hiljem televisioon valja arendati, véitis
enamik rlike seisukoha, et neld meediume kasutatakse harimi-
seks, kultuuri heaks, informeerimiseks, viirtuslikuks ja via-
rikaks meelelahutuseks ja valgustuseks.

Tuleb selget vahet teha muusikalise kultuuri kui viartuse
ning muusikalise kultuur kui kauba vahel, mida tarbijatele
igal voimalikul juhul padhe maaritakse.

Kokkuvdte

Kiiduvaart on Raadio 2 ponnistus méingida voimalilkult pal-
juerinevat muusikat. Kiiduviirt on see, et Raadlo 2 teenib Ees-
ti Raadiole raha. Kiiduviirt on peatoimetaja soov teha rohkem
ajakirjandust. Raadiojaama puhul on selle paratamatuks taga-
Jjarjeks suurem séltuvus kommertshuvidest, kui seda tihtd tun-
nistada tahetakse.

Kirjandus ja allikad

Avalik-Giguslik ringhddling Eestis: mdiste, programm, auditoorium (2000).
Uurimist3d 1. vahearuanne, Tartu Ulikooli ajakirjanduse osakond.

Intervijuu Raadio 2 peatoimetaja Urmas Leinfeldiga mirtsis 2000.

Intervjuu muusikakriitik Ténis Kahuga martsis 2000.

Sein, H. (1996). Avaliku ringhddlingu tulevik Eestis. 12+1 pahiktisimust,
teese ja fakle diskussiooniks avalik-Giguslikust ringhddlingust. Tallinn;
Eesti Televisioon.
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Anu Méagi

Klassikaraadio*

Klassikaraadio on Eestls ainulaadne raadiojaam. Sel on
suur tihtsus raadios kélava muusika ja jututeemade ringi
avardamisel, sest nilsuguseid autoreid, teemasid ja muusika-
Zanre teistest Eesii raadicjaamadest el kuule. Eestl Raadio
juhtkonna nigemuse jarg! peaks Klassikaraadio olema muusi-
kalis-sonaline korgkultuurilise orientatsiooniga, vaartmuusi-
ka ja -kirjanduse eri Zanre kajastavate saadetega programm
igas vanuses ja erineva sotsiaalse suunitlusega, peamiseit lin-
nades elavatele kesk- ja kérgema haridusega pusikuulajatele
(www.er.ee/a2002.html).

Klassikaraadio peatoimetaja Tila Teder sdonastab Klassi-
karaadio eesmirgl kui avalikkuse kultuurilise teenindamise
lala formaadiga muusikalise programmi kaudu (Intervjuu
Tederiga).

Lai vanuseline sthtauditoorium, puhtkultuuriline orientat-
sloon ja muusikaformaat on Klassikaraadiole ainuomased.

Klassikaraadio eelkaijaks voib pidada Eesti Raadio III prog-
rammi, kus 1970-1980ndatel miangitl klassikalist muusikat.
Klassikaraadio stinnipéev on 1. aprill 1995, siis alustati méne-
tunnise programmiga, mille sisuks oli klassikalise muusika
edastamine, Tiks tund oli ka sdnalise muusikasaate paralt.
1996. aastal laienes programm 61t tunniit 18le. Detsembrist
1998 on programm &3pievaringne, samast ajast parineb laias
laastus ka praegune terviklik saatekava.

Muusika ja muusikasaated

Enamuse Klassikaraadio 66pievaringsest eetriajast tdidab
korgetasemeline muusika, tdopdevadel on muusikat 18-19
tundi 66piaevas, mis sisaldab ka plaadimasina poolt valitud 66-
muusika. Nadalavahetustel, mil eetris kélavad koik nidala
jooksul eetris olnud sénasaated ning lisaks kordussaated Vi-
kerraadiost, on muusikat 10-11 tundi.

Plaadimuusikale lisaks antakse eetrisse ka klassikalise
muusika kontsertsalvestusi nii Eestist kui Euroopast. Klassi-
karaadio teeb otsefilekandeid nii Eesti kui Euroopa kontserdi-

" Vaatlusafused paevad: 17-20.02, 25-27.02.2000.
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saalidest, viimaseid eelkoige tinu EBU (Euroopa Ringhaalingu-
te Liidu) litkkme staatusele.

Raadiojaama populariseerimiseks ja auditocriumi véitmi-
seks on igal td6pdeva Ghtul eetris tunniajaline populaarse klas-
sika saade “Da Capo™.

Oma koht on ka autorite poolt valitud ja kommenteeritud
muusikaprogrammidel, mida tinglikult saab nimetada muusi-
kasaadeteks. Tholisl saateid on eetris 2-3 tundi paevas.

Just nendes saadetes kélab peale siimfooniate, coperite ja
kaasaegse sivamuusika ka dZass, cross-over jt muusikastiflid,
mida teistes raadicjaamades eriti el mingita. Vaga suure vaba-
duse annab tegijale hillsdhtune saade “Fantaasia”, kus autoril
onvabad kded muusikastiilide valikul. DZissmuusikal on Klas-
sikaraadios kindel koht “Piihapievajatsu” saates. Kuna muusi-
kaline spekter on Klassikaraadios viga avar, pole vimalik saa-
vutada ka kdigi kuulajate rahulolu: niiteks dzissi ja stimfoonia
publik pole alati sama. Seda probleemi on piitud lahendada
saatekava koostamisel: niiteks hommikuprogrammides avan-
gardmuusikat ja dZissi el kéla.

Sodnasaated

Sonasaadete osakaal on kordusi arvestamata suhteliselt
viike. Klassikaraadios voib kuulda infosaateid: Eesti Raadio
uudiseid ja Vaba Euroopa ning Ameerika Haale saateid. Viima-
seid edastatakse ER programmidest ainsana. Klassikaraadios,
nagu ka Vikerraadios on igal hommikul palve, lisaks edastatak-
se kord nédalas Eesti Luterliku Tunni programmi. Kokku olina-
dalas religloonile ptihendatud 100 minutit eetriaega.

Olulised on Klassikaraadio originaalsaated, mille tase on
tanu professionaalsetele tegijatele korge. Klassikaraadio visiit-
kaardiks on kogu toimetuse koost66s valmiv nadala muusika-
elu kokkuvottev “Helikaja”.

Klassikaraadio tolmetuse koosseis on ainulaadne: viieteist-
kiimnest t56tajast kiimme on muusikalise erlharidusega (In-
tervjuu Tederiga).

Pidevat kisitlemist letavad ka kirfanduse- (kord nidalas on
eetris kirjanduspooltund), filmi-, teatri- ja kunstimaailm (*S6-
nalise” sarjas), keeleprobleemid (Vikerraadio “Keelekorva” kor-
dus).

Saadete autoriteks on oma ala professionaalid, samas pole
Tlia Tederi sonul teemade ring Klassikaraadios pliratud, sest
alati on hea kuulda, kui intelligentne loominguline inimene
rasgib millestki ptihendumise ja innuga.
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Klassikaraadio funktsioonid

Klassikaraadio funktsioonid véib kokku vétta jargnevait:

1. Esteetilise elamuse paklnimine — meeldiva muusikalise
tausta loomine alternatiivina popmuusikale, muusika propa-
geerimine.

2. Muusikaelu tutvustamine kontsertide vahendamise ja
“Helikaja™ kaudu.

3. Kultuuritegelaste- ja ndhtuste tutvustamine, kuulaja
harimine.

4. Kultuuripirandi jdidvustamine — muusika salvestamine
ja plaatide vdljaandmine.

Seega ilmneb Klassikaraadio taielik vastavus avalik-6igus-
liku ringhialingu nouetele.

Kokkuvéte

Klassikaraadio kultuurilisus tiiendab Vikerraadio ja ka
Kuku raadio sotsiaalsust, pakkudes tildharivat humanitaarset
temaatikat. Samuti tdlendab Klassikaraadio muusikavalik
taGpiliselt popmuusilkat mangivaid muusikajaamasid ja kan-
nab tugevalt harivat funktsiooni.

Seega on Klassikaraadiol tdita oluline roll inimvairikuse
kasvatajana ja ajakirjanduses kisitletavate teemade ning auto-
rite ringl ja Eesti iildise kultluuriruumi avardajana.

Allikad

Eesti Raadio tegevuse pohisuunad aastani 2002. Eesti Raadio vargulehe-
kiilg www er.ce/22002 html,
Intervjuu Klassikaraadio peatoimetaja Tiia Tederiga 02.03.2000.



Onne Parl

Raadio 4

Kaesoleva artikli eesmérgiks on anallifisida Raadio 4 prog-
rammi kul avalikku teenust. AnaliiGs pohineb raadioprogram-
mi kuulamisel nelja 66p&eva jooksul veebruaris ja martsis 2000
—kahel t66paeval jJa kahel puhkepaeval*.

Pidrast Eesti Vabarilgi taasiseseisvumist on probleemiks
tousnud mitte-eestlaste, ennekdike venelaste kiekiik ja tule-
vik Eestis, seda nii muulaste kui eestlaste vaatevinklist.

Eest- ja venekeelse meedia tarbimise vordlev analiiGs nai-
tab, et Eestl meedia kasutamise aktitvsus on eestlastel oluliselt
suurem kui venelastel. Valdavosa muulastestjaigib vihe koha-
likku triikisona ja saab oma igapdevase informatsiooni Vene-
maa telekanalitest voi omakeelsest suhtlusringkonnast (Lau-
ristin, Heidmets 1998: 9).

Eestl venekeelse elanikkonna raadickuulamise harjumus
on aga peamiselt kohalike kanalite keskne. Erinevalt telesaade-
test on raadiojaamad loonud endale enamvihem regulaarse
auditooriumi — Eesti raadiojaamade venekeelseld saateid ei
kuula fildse vald kaheksa protsenti venelastest (Vihalemm
2000: 45).

Institutsionaalsel tasandil kujundavad muulaste véimet ja
voimalusi osaleda iihises kultuuriruumis eeskitt kaks insti-
tutsiooni: haridussiisteem ja meedia. Samas ptiiab Raadio 4
selle peatoimetaja Mari Velmeti sénul tiita harldussisteemist
lahtuvaid puudujaike: "Ma arvan, et peame palfus dra tegema
seda, mida ei ole teinud ildharidussiisteem.” (Intervjuu
Velmetiga 23.03.2000).

Raadio 4 programmi kujunemine

Eesti Raadio vodrkeelne (peamiselt venekeelne) programm
Raadio 4 alustas tiismahulise kavaga 1. mail 1993. Raadio 4on
avallk-6iguslik raadio, mille sihtauditoorium on Eestis elavad
vihemusrahvad {(www.eree). Péhiliselt venekeelse programmi
kavas on nadalas tile tunni saateid ukraina keeles ja ks tund
valgevene keeles, iiks tund kuus on eetris saade armeenlastele
ning ks tund kuus juutidele.

*  Vaatlusalused paevad: 17.02, 20.02, 04.03, 06.03.2000.
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Anallisi osad

Avalik-6igusliku ringhiaalingu iseloomustamisel 13htusin
Urmo Kiibara, Liina Lepiku ja Alari Rammo t56s kasutatud Higi-
tusest. Nimelt pidasid nad Eesti meediapraktikute ja
-teoreetikute poolt esitatud avalik-6igusliku ringhailingu
mbiste definitsioone liigitades oluliseks programmi, omandi-
vormi ja finantseerimist, funktsioone ning kittesaadavust (vt
nende artiklit kiesolevas kogumikus lk 52).

Viienda aspektina lisasin sellele liigitusele keelekasutuse.
Keelekasutus on minu arvates veel tiks aspekt, mis voiks erista-
da avalik-6igusliklkcu ringhaalingut kommertsringhiilingust.
Saatejuhtide korrektse keelekasutuse suurt tihtsust réhutas
ka Raadio 4 peatoimetaja Mari Velmet.

Programm

Programmi vaadeldakse antud artiklis kolmelt seisukohalt:
1) kujuteldav auditoorium;

2) saate/programmi vorm;

3) hinnang sisu ja vormi kokkusobivusele.

Kujuteldav auditoorium

Raadio 4 programmi kuulates jaab mulje, et ehkki saate
sees voib leiduda viiksemaid osi vihemusgruppidele, on pea
koik saated adresseeritud laiale auditooriumile — seda eriti en-
neléunasel ajal. Seetottu vois peaaegu kolmveerand kuulatud
saadete mahust liigitada tildise kuulajaskonnaga saadeteks.

Tabel 1. Kujuteldav auditoorium

Saadete | Uldine | Noored | Lapsed | Pensio- | Huvi- R g_us-
av ndrid | grupid | mused
N 100 7 6 1 16 1

100% 763% | 53% 4,6% 0,8% 12,2% 0,8%

Kanalile on iseloomulik professionaalne oskus radkida liht-
salt ja koitvalt ka keerulistel teemadel nagu dri vol teadus. Nai-
teks 6. mirtsi saates “Aeg on raha” rafgitl jargmistel teemadel:

1) maailma, sealhulgas Eesti internetistumine;

2) pensionikindlustus —analfiiis ja selgltused niidete varal;

3) Eestt ametitihingud.
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Esitatud informatsioon oli huvitav, suunatud erinevatele
vanuse- jJa huvigruppidele ning kommentaaride ja naidete varal
selgelt esitatud.

Saate vorm

Saadete vorm Raadio 4-s on vaheldusrikas. Dikioritekst
esines pea kolmandikus saadetest (k6ik uudisliltud saated).

Teise kolmandiltu moodustasid segaZanrid, millest omalkor-
da umbes veerandi moodustasid taas uudissaadete vormid -ta-
valine oli diktoriteksti ning intervjuu véi siis diktoriteksti ning
reportaaZi segavorm,

Harva leidus niiéelda puhtaid vorme - tiks niisuguseid oli
selgelt struktureeritud korrektse kompositsiooniga kéne, mida
esines eelkdige kultuurisaadetes. Vaba vestlus peamiselt grupi-
vestlusena esines naiteks plihapaevahommikuses noortesaa-
tes “Traclk”, kus grupp noorli arufles ning vaidles erinevate 6ppi-
misvoimaluste (ile.

Klassikalist intervjuud leidus samuti harva — hea néaide sel-
lest oli intervjuu Andres Kollistiga neljapdevases saates “Vaate-
vali©,

Tabel 2. Erinevate saatevormide esinemine

Dik- |In-  |Vaba-|Struk |Repor|Osa- |Sel- |Sega- |Ma& [Kok-
tori- |terv- [vest- [turee lyaay |lev  [Gelt |yanr |ratle- i,

. ri- struk- mata
tekst |juu |lus mata mang turee
kéne ritud
kéne
39 4 8 3 1 2 9 as | 20 |

30% [3.1% (6,1% [2,2% |08% |1,5% |68% |34% |15, | 100%

Hinnang sisu ja vormi kokkusobivusele

Raadio 4 programmis ei hinnanud artikli autor Ghtki saadet
halvaks ja vaid tiks saade oli ebahuvitav.

Pisut tile poole kuulatud saadetest olid keskmiselt huvita-
vad - néiteks uudistesaated, noortele adresseeritud program-
mid, mingu- ja meelelahutussaated. Keskmiselt huvitavate
saadete puhul mangib tiht kaasa etteantud vorm. Naiteks dik-
toritekstiga uudistesaadetes on improvisatsioonti ja seega ka 1il-
latusmomendi véimalus vaikseim.
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Pea neljandiklku saadetest vois hinnata iile keskmise huvi-
tavaks. Umbes kuuendiklou saadetest viis nimetada viaga huvi-
tavaks.

Vaga huvitavad ja mitmekesised olid rajatagused program-
mid “Svoboda” ja “Raadius”, vestlussaated — dnnestunud in-
tervjuud Andres KollisH (neljapaevane “Vaateviljas™), Nelli
Kalikova (piihapievane “Portreed”) ja Eesti armees teeninud
vene noormehega (ptihapievane “Kilalistetuba™). Palju infor-
matsiooni andis ka vene noorte vaba vestlusring piihapievases
saates “Track”™.

Suureparasel tasemel olid klassikalise muusika saated -
nalteks “Preliiad” vdi “XX sajand”. Velmeti andmeil kuulavad
Raadio 4 klassikalise muusika saateid ka eestl muusikainime-
sed (Intervjuu Velmetiga 23.03.2000}.

Tabel 3. Huvitavad ja ebahuvitavad saated

Viga hu- | Huvitav | Keskmi- | Ebahwi- | Kehv Kokku
vitav selt huvi- | tay
1av
18 34 &8 1 121
14,9% 28,1% 56,2% 0,8% - 100%
Funktsioonid

Peeter Sookruus on avalik-6igusliku ringhiilingu iseloo-
mustamisel pidanud oluliseks nelja keskset valdkonda - infor-
matsioon, haridust, kultuuri ja meelelahutust (vi Kiibara, Le-
piku, Rammo artikkel k3esolevas kogumikus I1k.....}.

Peaaegu pooltel Raadio 4 saadetel oll mitu funktsiooni. Kuil
uudiste puhul on informatsiooni roll valdav, siis segadust teki-
tavad muusikasaated.

On raske otsustada, kas saade Vene popansamblist on pi-
gem meelelahutus voi pigem hariv, kui saatejuht pakub muusi-
kale lisaks intervjuud ansambli liidriga ning saates esitatakse
taielik diskograafia ja ansambli ajalugu;

Ajakirjanduslik-informeerivates saadetes — nifteks “Hom-
mikuprogrammis” — on sageli faktirikkad informatsiooniblokid,
sisuliselt sobiv muusika, kunlajatele esitatakse kiisimusi koos
tagasihelistamisndidetega, tehakse reklaamintervjuusid teat-
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rilavastajate ja muusikutega (nt dhtuse kontserdi véi etenduse
kohta). Tulemuseks on programmid, mille auditoorium on tldi-
ne ja mille osad on thtlasi orlenteeritud erinevatele huvigruppi-
dele, integreerides neid samas tihtse auditooriumina.

Koige selgemini eristuvad informatsioonisaated: uudised.
saadete tutvustused, infotunnid. Ka teatavat siill meelelahu-
tussaated eristuvad hdsti - tavaliselt vabama keele ja n.6 disko-
rl stiilis saatejuhtidega. Tavaliselt on sellised saated suunatud

nooremapoolsele kuulajale.
Tabel 4. Saadete funktsioontd

Info Hariv Koge- | Meele- | Rek- Sega- | Kokku

musi lahutus | laam | funktsi
vahen- oon
dav
53 2 1 10 2 63 3

40,4% 1,5% 0.8% 7.7% 1.5% 48,1% 100%

Saadete erineva jaotuse niitlikustamiseks t65- ja puhke-
pievadel toon alljirgnevalt kaks joonist.

Joonis 1. Saadete peamised funktsioonid neljapieval, 17.02.2000
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Vaatlusaluse pieva esimesel poolel (kell 6-16) oli tegemist
informatfivse réhuasetusega programmiga (erandiks vaid 15
minutit kestev reklaamsaade), mille sees omakorda v6ib erista-
da osalemise pakkumist, meelelahutust ja organiseerivaid saa-
teosl.

Osalemine ei ole seejuures voimalik mitte ainult arvamuse
avaldamisena, vaid ka t6sine noukisimisena kirja teel - naiteks
saade Juristl néuanne”, kus jurist Vladimir Litvinov tegeles
mitte-eestlaste jurildilise néustamisega. Ehkki kéiki probleeme
vaevalt raadio teel lahendada 6nnestub, suutis saade pakkuda
rohkesti tldinformatsiooni ning mitmetel lthtsamatel juhtudel
ka vastuseid.

Ohtul (kell 16-22) olid eetris kitsamale auditooriumile ad-
resseeritud saated: jarjejutt, Eesti Raadio fonoteegis asuvate
uute CDde tutvustamine, Ghe ansambli diskograafia koos péh-
jaliltu tutvustusega, aga ka saated klassikalise muusika austa-
jatele, lastele ja spordihuvilistele.

Hilisdhtune (kell 22-24) noorteprogramm liks sujuvalt dle
6iseks muusikaliseks non-stopiks, mis kestis kella kuueni
hommikul.

Joonis 2. Saadete peamised funktsioonid laupieval, 4. mértsil
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Laupievane programm erineb oma tlesehituselt dripieva-
sest: ajakirjanduslikud saated asuvad vahelduvalt kihiti meele-
lahutusega. Osalust pakkuvat meelelahutust esines vihemalt
kolmes saates, kusjuures iihes neist vois véita auhindu - saa-
tes “Muusikaviktoriin”. Pieva sisse mahtus ka 25minutiline
reklaamsaade “Kaubamaja”.

Samas oli niiteks nelja kuulatud paeva kohta ainsaks pen-
siondridele suunatud saateks “7. stuudio”, kus lahati pensio-
néride olukorda ja probleeme Eestis.

Hommikupoolikusse mahtusid ka laiale auditooriumile hu-
vipakkuv saade Edith Piafist ja intervjuu Ulo Tuulikuga.

Ohtupoolikul oli mitu muusikasaadet: klassikalist
Jjazzmuusikat kajastav “Kohvik Flamingo” ja klassikalise muu-
sika saade “Helide v5lu”. Uheksast kiimneni htul oli program-
mis ukrainakeelne saade ja hiliséhtu oli taas noorte paralt.

Auditoorium

Raadio 4 on kuulatavaim venekeeine programm Eestis -
BMFi 2000. aasta kevaduuringutes oli see Gldarvestuses kol-
mandal kohal Vikerraadio ja Raadio Elmari jarel. Mitte-eestlas-
test elanikkonnast vanuses 12-74 kuulas Raadio 4 programmi
30%; venekeelsetest raadiojaamadest teisel kohal asuvat raa-
diojaama Russkoje Radio kuulas 19% (BMF 2000).

Mari Velmeti sonul kuulas kevadel 2000 programmi ka 40
000 eestlast - BMFi andmetel kuulas raadiojaama vihemalt 15

minutit nidalas 3% eestlastest.
Tabel 5. Eesti enamkuulatud raadiojaamad
01.08.-30.05.2000 (% nidalasest raadiokuulamise ajast)

Kok- |Me- [Nai- [12-19 |20-29 [30-49 [50-74 |Eest-|Mit-
ku |hed |sed lased[te-ee|
stia-
serl
Vikerraadio 171 171 17 2 3 7 371 23] 2
Raadio Elmar | 14| 11] 17 3 8 15 19 19| 2
Raadio 4 9 o B8 2 3 10 12l o 30
Russkoje s\ s s 8 71 71 3 1| 18
Radic

Allikas: BMF Gallup Media

Raadio 4 on rohkem levinud Tallinnas (mitte-eestlastest
knulab seda nidalas vihemalt 15 minutit 22%) ja Virumaal
(kuulab vastavalt 31%) ning auditoorium on pigem vana- kui
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noorepoolne. Nii sisulise kul auditooriumi poole pealt vdib Raa-
dio 4 vorrelda Vikerraadioga: mélemad on oma rahvusgrupis
liidripositsioonil, kuulajaskond on pisiv, auditoorium pigem
ale keskea kui noored.

Eestl Raadio viitel on Raadio 4 usaldatavus suhteliselt kor-
ge: erinevate sotsioloogiliste ja turu-uuringute pshjal peavad
ligi pooled mitte-eestlastest Raadio 4 koige usaldusvaarsemaks
raadickanaliks (www.er.ee /r4)}.

Keelekasutus

Avalik-diguslikltu programmi pealks kommertsliku suuna-
ga programmidest eristama korrektne keelekasutus. Mari
Velmeti eestvedamisel uurisid 1999. aastal saatejuhtide keele-
kasutust Tartu Ulikooli doktorandid ja magistrandid professor
Irina Kidlmoja juhatusel.

Kokku kuulasid uurijad 215 tundi saateid ajavahemikus
13.04. kuni 19.04. ning 04.05. kuni 10.05. Kuulamise tulemu-
sel valmis kuulamispéevik, millele toetudes t6i Irina Kiilmaoja
esile koige sagedamini esinevad vead:

1} réhuvead (56);

2) vale sénakasutus (54);

3) stintaksivead (53);

4) thildusvead (52);

5) zargoonti ja slingl kasutamine peaasjaliltult noortesaade-
tes.

Vigadele vaatamata iseloomustab Kilmoja Raadio 4 nildist
keelekasutust positlivselt. Samuti tostab ta esile saatejuhtide
keelekasutuse paranemist vorreldes 1994.aastaga.

Et vene keel oli artikli autori jaoks voorkeel, sils omapool-
seid méarkusi selle kasutamise kohta mul pole. Kiill aga tahaks
mérkida dra méned tldised tendentsid:

1) saatejuhtide keelekasutus on korrekine ja diktsioon hea
~ ka voorkeelsena el tekkinud probleeme arusaamisega;

2) keelekasutus on —varreldes eestikeelsete raadiojaamade-
ga —emotsionaalne ja valjendusrikas;

3) keerulistest asjadest rasgivad saatejuhid tavakuulajale
mdéeldes lihtsate sonade ja viljenditega.

Jareldused

Artikli autori hinnangul on Raadio 4 poolt pakutav avalik
teenus korgel tasemel: nelja pieva loikes oli programm mitme-
kesine ja orienteeritud erinevatele gruppidele.
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Raadlc 4 kui tldisele auditooriumile suunatud programmi
tippaeg on hommikul 6st 12ni (14% kogu auditooriumist kuu-
las vihemalt 15 minutit nidalas) - seet6ttu on programm laie-
ma suunitlusega, niidelda “igaiihele midagi”. Ohtupoolsed saa-
ted on spetsiifilisemad.

Programm tiidab informatiivset, kultuurilist, hariduse ja
meelelahutuse funktsiooni; tihti on funktsiconid segunenud.
Peamisel kuulamisajal — hommikupoolikul - on tegu infole ro-
huva programmiga.

Raadio 4 saatejuhtide suhtumine Eesti riiki on lojaalne,
kuid samas analiiGsiv, otsiv ja omapoolseid lahendusi pakkuv.
Huvitavaks niiteks ol intervjuu Kodakondsuse- ja Migratsioo-
niameti endise direktori Andres Kollistiga, kus intervjueerija oli
viga vitsakas, kuid kitsimused olid sedavérd keerulised, et Kol-
list tegeles viimaks ainult enda ja poliitikute viljavabandamise-
ga. Samas nentis intervjueerija 16puks, et olukord onju muutu-
mas, ning piris ka Kollistilt, missuguseid lahendusi ta praegu
probleemidele nieb. Saade oli intrigeeriv, pdnev ja Eesti rligi-
aparaadi suhtes kindlasti kriitiline, kuid samas olukorda
analadsiv.

Raadio 4 toimetus teeb suuri pingutusi integreerumise ni-
mel - seda mitte séna “Integratsioon” tiheda kasutamisega, vaid
pigem sisulise poole pealt. Integreerumise taseme méairatlemi-
se mitteformaalse kriteeriumina pakub Valeria Jakobson vilja
uksikisiku subjektiivset enesetunnetust, st kuivord tunneb ta
end “oma” vbi “vborana” Eesti ajalooliselt kujunenud sotsiaal-
ses ja kultuurilises keskkonnas (Jakobson 1997). Raadio 4 pu-
hul sobib siia naide vene rahvusest noormehest, kes teenis Ees-
i sapdorivigedes ning kelle intervjuud kuulates torkasid
meeldivalt kdrva sonaiihendid “meie sdjavigi” ja “mete riik”.

Teise naitena voiks tuua kultuuri- ja haridussaated, kus pa-
ralleelselt tolmub vene kultuuri parimate tavade jirgimine
(teatrisaade “Kiilalisetendused Tallinnas™) ning teisalt Eesti
kultuuri tutvustamine (Eesti pagulaskirjandust tutvustav saa-
de “Manuskript”}. Programrmni kuulates ei ole vahet, kas tegu on
eestl vdi vene péritelu nihtuse vol inimesega, koiki teemasid ja
inimesi koheldakse fihtemoodi professionaalselt.

Saatejuhtide konekeel on rikkalik, soe, empaatiline ja emot-
sionaalne (vorreldes eesti raadiojaamadega) - haarab teemade-
ga kaasa; samas jifb keelekasutus korrektseks. Suurem osa
saatejuhte on hea diktsiooniga.

Vaartushinnangutest tduseb pidevalt esile inimese viir-
tustamine.
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Raadio 4 kuulaja on lojaalne ja kaasardidkimisaldis, seejuu-
res soovib ta sona sisuliselt, mitte selleks, et lihtsalt eetrisse
pdiseda. Naiteks “Hommikuprogaminis” esitati kGisimus, mida
teha narkomaanidega. Tunni aja pérast last lindilt eetrisse
viga erinevaid argumenteeritud vastuseid - alates soovist nar-
komaane ravida kuni ettepanekuni narkomaanid maha lasta.
Velmeti sonul on kuulajad aktlivsed: “Vene inimene on emotsio-
naalne. Nad helistavad —nad teavad kéiki saatejuhte. Nad kirju-
tavad silarmaani — see oli alguses minu jacks kélge voéram.”

Artikli auterl jaoks jdédb vastuoluliseks suhe venelaste ak-
tiivse kaasarddkimissoovi ja vaidetava 85% passiivse enamuse
vahel - kas helistajateks on siis ainult aktiivsed tlejadnud 15%
seast voi on kaasariikijaid siiski rohkem?
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Erle Rudi

Raadio Kuku

Raadio Kuku endine peatoimetaja Harri Tlido (Harri Tiido
lahkus toimetusest suvel 2000) iseloomustas Kuku raadiot kui
tidisformaadis programmi edastavat raadiojaama {full-program
station}, mis pakub kuulajale uudistesaateid, sise- ja vilispolii-
tilist kommentaari, spetsialiseeritud saateid, samuti meelela-
hutust ja muusikasaateid {Intervjuu Tildoga).

Raadiojaam reklaamib end tunnuslausega “Raadio métle-
vale inimesele”. Harri Tiido selgituse kohaselt tAhendab see, et
toimetus eeldab oma kuulajalt keskmisest suuremat teadlik-
kust ja aktiivsust Ghiskonnas toimuva suhtes. Toimetuse poolt
seatud eesmark on edastada kuulajale informatsiooni voimali-
kult operatitvselt, samas kui info télgendamine ja fihiskondlike
protsesside konteksti asetamine jaiib eelkdige kuulaja enda
teha.

Kuku toimetuse endise juhi nagemuse kohaselt on suurem
osa saateid suunatud tidGpkuulajale, kes on 25-49aastane,
keskmisest haritum ja dhiskonnas ning maailmas toimuvaga
keskmisest rohkem kursis.

Programini keskse osa moodustavad uudistesaated, mis on
eetris iga poole tunni tagant (alates 6st hommikul argipaeviti ja
8st puhkepieviti), lisaks veel Ameerika Hiile uudised kaks
korda piéevas, pdeva kokkuvéottev uudistesaade “Paevapilk” ja
Vaba Euroopa uudised. Argipaeva lounases programmis on
tihtsal kohal jooksva info edastamisel ja kdiretel telefonikom-
mentaaridel péhinev “Raadioexpress”.

Muusikaformaadilt on Kuku end mdéiratlenud kui ACE
(Adult Contemporary European} ja rokkmuusikat eelistav jaam.
Samas on kavas erisaated dzéassi, retrot, kantrimuusikat ja et-
nilist muusikat armastavale kuulajate.

1992. aastal esimese erakapitalil pshineva raadiojaamana
asutatud Kuku kuulub aktsiaseltsi Trio LSL raadiojaamade
ketti. AS Trio LSL aktsiatest kuulus 2000. aasta kevadel 49%
Ameerika Uhendritkide kontsernile Metromedia International
Inc. ja 49% kahele Eesti meediadrimehele Rein Langile ja Hans
H. Luigele. Uks protsent aktsiatest kuulus Eesti kodanikule,
kelle nime tolmetus el soovinud avalikustada.
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Toimetuse t65d juhtis pikka aega Harri Tiido. Suvest 2000
juhib toimetuse t36d endine uudistetoimetaja Merlis Nogene.
Toimetuse palgal on fiheksa toimetajat, kes koordineerivad toi-
metuse t5dd erinevates ainevaldkondades.

Lisaks Tallinnas asuvale emajaamale kuuluvad Kuku raa-
diote ketti Mulgi Kuku Viljandis, Tartu Kuku Tartumaal, Jarva
Kuku Paides ja Raadio 100 Narvas. Kevadel oli asutamisel ka
Kuku Parnu toimetus, mis alustas td6d kiesoleva aasta suvel.

AS Trio raadiojaamade hulka kuuluvad lisaks Kuku jaama-
dele ka muusikale orienteeritud Raadioc Uuno, Raadio Eeva ja
Raadio Elmar. Koik kontserni jaamad edastavad igal tais- ja
pooltunnil Tallinna Kuku toimetuses valmivaid uudistesaateid,
maakondades asuvate sésarjaamade programmist moodusta-
vad Tallinna Kuku toimetuse poclt toodetud saated kolmvee-
randi.

Programmi funktsioon

Kuku programmis domineerivad informeeriva ja reguleeri-
va-kommenteeriva sisuga saated. AnalGiisiks kuulatud 6120
minutist moodustasid uudised ja uudistesaated 2225 minutit
(36%).* Reguleeriva, suunav-organiseeriva voi kommenteeriva
sisuga saateid oli ligi 17%, meelelahutust 18%. Nii informeeri-
vat kui meelelahutuslikku rolli kandvaid saateid oli 16% ja osa-
lemist pakkuvaid saateid ligi 6%.

Kommentaarisaadetest on Kuku programmis kdige kuula-
tavamad laupéevane “Keskpaevatund” ja pihapaevane “Valis-
miédraja”, millest esimene analiifisib nidala sisepoliitilisi
stindmusl, viimane keskendub vilispoliitikale.

“Keskpaevatund” vélgneb suure populaarsuse eelkbige saa-
te tegijate tuntusele. Saatejuhiks oli (kiesoleva aasta suveni)
raadiojaama peatolmetaja Harri Tiido, tema kaasvestlejateks
Kuku omanikeringl kuuluvad drimehed Rein Lang ja Hans H.
Luik.

Kommentaatorite rollis esinevad drimehed Hans H. Luik ja
Rein Lang {neist viimane kuulub ka Reformierakonda) edasta-
vad nigemuse Ghiskonnas tolmuvate protsesside kohta siiski
eelkbige iseenda seisukohast lihtuvalt. Seejuures on arvamu-
sed esitatud kiillalt radikaalselt, olukorda paikapaneva hin-
nanguna, kas tegemist on “hea” voi “halva” nihtusega. Saateju-
hi rollis esinev peatoimetaja Harrl Tiido tasakaalustab kall
vestlust ning tuletab kuulajale sagell meelde kaasvestlejate
staatust (“Sina, Hans, peaksid seda Arilmehena ju teadma.”,

" Kuolatud pievad: 17.02, 19.02, 25.02-28.02.2000.
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“Rein, sina kuulud vist niidd ametlikult ka Reformierakonda.”)
(vi ka Holger Bergl artiklit kiiesolevast kogumikust lk 196}.

Poliitilisest aspektist viirtustab saade eelkige parempool-
seid liberaalseld vaateid ja to6andja huve, kisitledes halvusta-
valt vasakpoolset vdil sotsiaaldemokraatlikku mdétteviisi (nt
ametiGhingute kui Hikumise mittevajalikkuse toonitamine,
Keskerakonna ebapopulaarsus kominentaatorite silmis).

Kommentaatorite subjektiivsus on ohtlik eelkdige seetdttu,
et tegemist on kuulaja jaoks varjatud subjektilvsusega: kuula-
jale jaab teadmata, kuidas on arvamuse esitaja kommenteeri-
tava siindmusega seotud. Samas kasutavad saates osalejad
oma arvamusele kaalu andmiseks sagell moisteid rahvas ja riik
(“Rilgi huvides...”; "Rahvale kasulik...”).

Harri Tiido juhitud “VilismAaraja” keskendub vilispoliitili-
sele olukorrale. Kulgi ka see saade on kommentaarisaade, tGiri-
tavad “Vilisméiéraja” tegijad anda pigem laiemat tilevaadet kul
hinnangut skaalal hea-halb. Eesmargiks on arutlemine, erine-
vate aspektide esiletoomine ja Eesti paigutamine maailmapolii-
tika konteksH.

Meelelahutuse suur osa programmis tuleneb eelkéige saa-
dete vahele paigutatud non-stop muusikaprogrammist “Vaba-
kava”. Suur osa saateld kannab nil meelelahutuslikku kui in-
formatitvset rolli, nditeks Rohke Debelaki juhitav “Infoselver”,
mis edastab muusikaga vaheldumisi meelelahutusliku sisuga
uudiseid.

Informeeriv-meelelahutuslik saade on ka miluméng “Mne-
moturniir®, samutt argipdevane hommikuprogramm, mis li-
saks uudistele ja kommentaarile pakub ka naiteks osalemis-
ménge ja vbistlusi.

Osalust pakkus niiteks argipaevashtune “Ods on inimesi”,
kus saatejuht vestles monel kindlal, olulisel ja Gldhuvitaval tee-
mal stuudiosse helistanutega. Vihesel méaral piGavad paklcu-
da saatesse helistamise vo6imalust ka hommikuprogramm ja
moned spetsiifilised saated (“Roheline varav”, “Eestl Paevalche
saade”).

Nii hartvat funktsiooni tiltvate kul esteetilist elamust pak-
kuvate saadete osakaal jil vaatlusalustel pievadel alla 5%.
Siinjuures on arvesse voetud eelkdige neid saateid, mille ces-
margiks on see funktsfoon seatud teadlikult —teatud mairal lei-
dub harivat vol esteetilist kahtlemata kdéikides raadiojaama
saadetes. Harlva saatena }iks arvesse naiteks tervisesaade
“Terviseks”, kus anti kuulajale praktilist teavet, mida haiguse
korral ette votta.
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Saate vorm

Kuku programmis domineerib kombineeritud Zanr. mis
hélmab elementidena Gihekorraga nii intervjuud, vaba vestlust,
muusikat kui ménel juhul ka saatesse helistamist. 98 kuula-
tud saatest kasutas komtineeritud Zanri 24. Neist ilmekamad
on hommikuprogramm ja “Raadioexpress”, mis hélmavad nii
uudiseid, lihiintervjuusid kui kommentaare.

15 saates domineeris struktureerimata kone, naiteks voiks
olla Ténis Magi “Liivakell”.

Vaba vestlust sisaldasid 13 kuulatud saadet, niiteks “Pres-
siklubi” ja “Keskpaevatund”.

Puhas intervjuusaade oli pihapaevane “Kukul kalas”, kus
mangiti vilja klassikaline autor-kiisib-kiilaline-vastab-stil.

Kujuteldav auditoorium

Raadio Kuku programm jaguneb tildjoontes kahe sihtaudi-
tooriumi vahel. Uhelt poolt domineerivad laiale sihtrahmale
mdeldud uudiste- ja kommentaarisaated, mis peavad silmas
eelkéige kilre eluviisiga taiipkuulajat, kelle méttemaailma ise-
loomustavad pigem mehelikud kui naiselikud vaartused. (Nil
lastele kui naistele oli selgelt suunatud vaid tiks saade).

Teiselt poolt votavad suure osa programmist enda alla kit-
salt spetsialiseeritud saated, mis miaratlevad sihtriithma mitte
s00 ega vanuse alusel, vaid pigem kuulaja huvi- véi erlalast 1ah-
tuvalt. Kavva kuuluvad majandussaated, kultuurisaated, maa-
inimestele méeldud saated, aga ka marksa kitsamalt piiritletud
Tallinna linnasaade, liiklussaade, merendussaade, keskkon-
nasaade, arvutisaade jne.

Spetsialiseeritus iseloomustab ka muusikasaateid, mis on
moeldud eraldi niiteks prantsuse muusika sdpradele, etno-,
bluusi- ja dzassmuusikahuvilistele.

Uldisele auditooriumile oli méeldud 55 saadet 98st (64%
minutites arvutatult].

Vaartushoiakud

Suunatus spetsialiseeritud sihtauditooriumidele annab
suhteliselt suure variatiivsuse ka Kuku raadio poolt kultiveeri-
tavatele vadrtushoiakutele.

Viaartushoiakute edetabells on esikohal informeeritus polii-
tilistest ja majanduslikest protsessidest. Jargneb liineliku
demokraatia vAartustamine, seejirel ettevotlikkus, 1abiloogi-
véime, aktlivne ellusuhtumine, eesti (rahvus)kultuur, Eesti
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Euroopa ja maailma kontekstis, ning liberalism. Seejarel tule-
vad ettevdtjate huvid, inimlikkus, korruptsiooni taunimine,
pealinnakesksus, kodanikutdhiskond ja popkultuur.,

Majanduspoliitikas vairtustavad saatejuhid peamiselt libe-
ralismi, mille puhul rligi roll majanduses on minimaalne. Sa-
mas vadrtustatakse maaelusaates just maaelu ja riigi rolli pol-
lumajanduse toetamisel. Seega on ruumi mitmesugustele
motteviisidele, kuigi liberalismi viirtustamine annab kogu
programmile pdhitooni.

Peale informeerituse, teadmiste ja aktiivsuse viartustamise
ef padse Gkski vadrtushoiak programmis nii domineerima, et
see ef jataks ruumi teistsugusele matteviisile.

Eesti, eesti keele ja kultuuri, rahvusidentiteedi ja maailma-
kultuuriga seotud lnisimustele péérat tihelepanu eelkdige Gh-
tuses programmis ja puhkepédeviti. Naiteks oli 26. veebruari
saade “Murumingud vabadigis™ pihendatud Jaan Krossi juu-
belile. Intervjuude kaudu Mikk Mikiveri, Andres Langemetsa,
Ain Kaalepija loomulikult Jaan Krossiga piistitas saatejuht Tiit
Karuks kisimuse eestl keele ja kultuuri tulevikust. Saade kas-
vas detailist (kirjaniku juubel) laiemaks rahvuskultuuri kisit-
levaks keskusteluks. Rahvuskultuuri jatkuvuse kasimusi lah-
kas ka Jiiri Kuuskemaa autorisaade “Memoria” 27. veebruaril.

Osalejad, rollid

Saadetes osalejate poolest on Kuku programm spetsialisti-
de- ja ametnikekeskne. Spetsialistide suur osakaal hinnangute
andmisel tuleneb valitud auditooriumist - paljud saated on
suunatud huvigruppidele, keda huvitavatele probleemidele os-
kavad asjatundlikku hinnangut anda peamiselt oma ala spet-
sialistid.

Tihtl votavad spetsialisti rolli enda kanda ajakirjanikud ise,
niiteks “Pressiklubi” saates, kus stuudiosse kutsutud ajakirja-
nikud kommenteerivad paevastindmusi mitte reporterite, vaid
valdkonda tundvate isikutena. Spetsialisti rolli vétavad kohati
enda kanda ka “Keskpievatunnis” kommentaatoritena esine-
vad raadiojaama emanikud Lang ja Luik.

Ametnike suur osakaal tuleb eelkdige hommikuprogrammi
ja “Raadioexpressi” arvelt. Pieval vastu voetud seadust, tekki-
nud lahkheli v6i muud probleemi kommenteerib méni minis-
teeriumi vol omavalitsustGksuse ametnik. Telefoniintervjuude
ja uudisléikude arvel tuleneb nendest saadetest ka poliitikute
suhteliselt suur osakaal.
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Tihti kasutatakse ka kultuurivaldkonnas tegelevate inimes-
te hinnanguid, sageli prominentsusest lihtudes (Mida arvab
Mihkel Mutt kiibemaksuseadusest?).

Saatesse helistajald ja uudisléikudes kasutatavaid tavako-
danikke kohtab saadetes killalt harva. Uudislugude puhul
piirdutakse tavaliselt ametnike, poliitikute ja spetsialistide ar-
vamusega, samal ajal kui “inimene tinavalt” saab harva paeva-
stindmuse kohta arvamust avaldada.

Avaliku teenuse funktsiooni taitvad saated

Avaliku teenuse funktsiooni tiitvate saadete suhteliselt
suur osakaal Kuku programmis vaatlusalustel paevadel tule-
neb peamiselt kolmest tegurist:

1) palju uudistesaateid ja kultuurisaateid;

2) programmi suunatus erinevatele huvigruppidele;

3) tavakuulaja arvamuse vahendamine (“O&s on inimest").

Avaliku teenuse mairatlemisel lihtusin eelkdige teema-
dest, mida ajakirjanik késitleb, ja sihtrithmadest, kellele saade
on suunatud. Nii niiteks pakuvad avalikku teenust uudistie-
saated, kultuurisaated ja mitmetele huvigruppidele suunatud
saated, nagu lastesaade [“Kukupai”}, maaelusaade, spetslifili-
sed muusikasaated (dziss, bluus, etnomuusika), keskkonna-
saated, merendussaade ja teised. Need saated kajastavad sot-
siaalselt olulisi teemasid, kuld ei pruugi hélmata suurt
auditooriumi ega kuuluda seega kasumit tootvate projektide
hulka.

Osaliselt avalikku teenust pakkuvate saadete hulka liigita-
sin need saated, mis tostatavad kill olulise teema voi edastavad
Informatsiooni, kuid mille kisitius jaib poolikuks, muutes saa-
te mittetasakaalustatuks. Naiteks pakub "Raadioexpress” ope-
ratifvset informatsiooni, kuid edastab uudislugudes valdavalt
vaid tlihe poole nigemuse (tavaliselt ametnik v6i spetsialist},
mistétiu kuulajal puudub véimalus kujundada toimunust ta-
sakaalustatud piltl. Naiteks oli 17. veebruari saates iihelainsal
telefoniintervjuul pshinev uudis sellest, et Viljandi maavanem
kaebas kohtusse linna volikogu (intervjuu maavanemaga), ja
uudis ettevitjatele mdeldud internetivarava projektt avamisest
Tartus. Vilmane uudis anti edasi Tartu Ettevotjate Koja esinda-
Jja Maiu Sanderi kul projektijuhi silmade labi.

Ka “Keskpievatund” tegeleb Ghiskondlikult oluliste siind-
muste analtisiga, kuid kommenteerijate erapoolikuse tottu ei
saa seda pidada tilel mairal avaliku teenuse funktsiooni taft-
vaks saateks.
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Avaliku teenuse funktsiooni taitvaks lugesin kuulatud
programmist 51% [minutitest), osaliselt avaliku teenuse funkt-
siooni tiitvaks 23% ja seda funkisioonl mittetiitvaks 26%.

Kokkuvéte

Nagu uurimus naitas, tiitis Raadio Kuku programm ana-
ltiisitud paevadel avaliku teenuse funktsiooni rohkem kui poo-
le programmi ulatuses. Seega vaib ka eraraadio pakkuda ava-
lkku teenust, kui selleks on thiskonnas soodsad tingimused -
eelkoige, kui auditooriumi seas valitseb ndudlus niisuguse
programmi jarele.

Kuku puhul tuleb avaliku teenuse aspektist vdlja, et dksi-
kute saadete summa ei anna koklou tervikprogrammi. Kuku
suures osas avaliku teerruse funktsiooni tiitvad saated anna-
vad kokku programint kindlale kitsale kuulajaskonnale — eel-
koéige liberalistliku meelsusega ettevotlikele meestele.

Minu arvates on Kuku suutnud pakkuda avalik-6igusliku
Eesti Raadio Vikerraadio programmiga konkureerivat program-
mi peamiselt kolmel péhjusel:

1) parast taasiseseisvumist oli eestlaste poliitiline aktiivsus
1990. aastate alguses kiorge, seega valitses ka suur ndéudlus
arutleva ja informatiivse programmi jarele;

2) 1990. aastate algul oli rahva usaldus erastruktuuride
vastu suurem kui riigistruktuuride vastu, mis sGmboliseerisid
néukogudeaegset tsensuurd;

3) Vikerraadio programm kaotas palju seoses pidevate re-
formidega Eesti Raadios, nappis kaadrit ja ressursse, mis andis
konkurendile olulise eelise.

Eraraadiojaama teeb haavatavaks tema soltuvus reklaami-
turust. Isegi, kui toimetus tddtab missiconitundega ja soovib
pakkuda avaliklcu teenust, tuleb neil arvestada turu néudmis-
tega ja raadicjaama majandustulemustega. Erajaama esmane
llesanne on teenida kasumit, mistdttu programm kujundatak-
se vastavalt turu survele. Seega pole erajaama olukord nii sta-
biilne, kui maksumaksja poolt finantseeritava Eesti Raadio
olukord, ja see annab tunda ka programmi muutlikkuses. Kul
praegu - kolmveerand aastat pArast eelioodud analidsi - taoli-
ne programmianaliifis uuesti 13bi viia, saaks kirjeldada paljus-
ki teistsugust programmi. Niiteks on tinaseks majanduslikel
pohjustel 16petatud veel kevadel Kuku raadio eetris kdlanud
*O6s on inimesi”. Selle asemel vib kuulata kordussaateid.

Avalikku teenust pakkuva programmi tootmine on mitmeid
kordi kallim kui muusikajaama kiigus hoidmine. Kuku raadio
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programm piiGab arvestada reklaamiandja jaoks véimalikult
atraktiivse sthtrihmaga, jagades saated laias laastus kaheks.
Suur osa saateid on méeldud nn “métlevale inimesele” — korg-
haridusega spetsialistile, arvamusliidrile, juhtiviédtajale jt,
kellel on suhteliselt suur sissetulek ja kes voib oma kiitumise-
ga mojutada teiste tarbimisharjumusi. Teiseks peegeldub
spetsialiseeritud saadete suures osakaalus reklaamiandja huvi
jouda kitsaste tarbijagruppideni (nt arvuthuvilised, etno-
muusika huvilised, autoomanikud jne).

Eraraadio programmi majanduslikku séltuvust peegeldab
seegi, et paljusid spetsialiseeritud saateid finantseeritakse
Kuku raadios otse sponsorite poolt. Naiteks “Meretundi” toeta-
vad Tallinna Sadam, Pakterminal ja mitmed teised vastava vald-
konna firmad, “Roheline virav” stinnib Eest Looduse Fondi
toetusel, samuti on antud voimalus teha oma saateid suurema-
tele ajalehtedele (Postimees, Eesti Paevaleht, Aripiev). Kuigi see
el anna veel alust viita, et sponsoreeritud saated on tingimata
kallutatud, néitab see siiski, et ressursside vihesus v6ib sundi-
da toimetust loobuma tiielikust vastutusest oma programmi
eest.

Allikad
Intervjuu Raadio Kuku peatoimetaja Harri Tiidoga 03.04.2000.
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Eno-Gerrit Link

Uuno *

Uuno on 24 tundi pievas ja 7 pieva nadalas vilmaseid hitte
mingiv muusikajaam (current hit radio), ta sihtauditooriumi
moodustavad 15-29 aastased inimesed. Uuno peatolmetaja
Laur-Leho Kaljumets jagab kuulajad kahte vanuserihma -
16-24 aastased ja 25-30 aastased. Nende vanuseriihmade va-
helt jookseb Kaljumetsa hinnangul muusikaliste eelistuste piir
{Intervjuu Kaljumetsaga).

Uuno on kommertsjaam, mille eesméargiks el ole paklmda
avaliku teenuse funktsioonj tiitvaid saateid, vaid iiksnes mee-
lelahutust. Seetéttu on Uuno programm peamiselt meelelahu-
tuslik ja osalust pakkuw.

Avaliku teenuse funktsiooni tiitmiseles v6ib Uuno program-
mis lugeda esitatavaid lihiuudiseid. Samas ei tule uudiseid
kommertsraadios vaadelda avalikku teenust pakkuva prog-
rammi tunnusena, vaid raadioprogrammi elementaarse osana.
Uudiseid edastades tiidab raadiojaam ringhaalinguseadust,
mille kohaselt programmi paevasest mahust vihemalt viis
protsenti peavad moodustama uudistesaated. Sellele, et uudi-
seld edastades taidetakse pelgalt seaduse ndudeid, viitab fakt,
et nddalavahetusel uudiseid programmis ei ole. Nimelt eif noua
seadus uudiste edastamist laupaeval-pahapaeval.

Uuno lihinudised algavad kolm minutit enne taistundi ja
kestavad kolm-neli minutit. Uuno péhjendab uudiste sellist
ajastust sooviga pakkuda kuulajatele voimalust kuulata
rohkem uudiseid. Kul inimene kuuleb nende kanalilt midagl
huvitavat, saab ta otsida lisainformatsiooni Kuku tiistunni-
uudistest. Uunoga sarnase formaadiga muusikajaam Sky Plus,
mis samuti palkub uudiseid kolm minutit enne igat tiistundi,
péhjendab uudiste sellist ajastust sooviga anda kuulajatele v6i-
malus uudiseid viltida. Kul nende jaamas on uudised, siis teis-
telt kanalitelt saab samal ajal enamasti muusikat kuulata ja
vastupidi. Need seletused llustreerivad kahte erinevat suhtu-
mist uudistesse: uudised kui raadioprogrammi tingimata vaja-
lik osa, ja uudised kui midagl tarbetut, mida tehakse ainult
seda ndudva ringhiilinguseaduse parast (vt Mart Normeti ar-
tikkel kAesolevas kogumikus lk 135).

" Kuulatud paevad: 18.02-20.02, 03.03-04.03.2000.
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Uudised kipuvad olema komulised voi ebaharilikest asja-
dest. Naiteks 18. veebruaril oli mitiel jarjestikusel taistunnil
avauudiseks see, et Eesti Spordigiimnaasiumi pilased jaid va-
hele kanepi suitsetamisega. Uudisena esitati ka niiteks lugu
hullunud elevandist, kes tallas Indias inimesi surnuks. Omselt
pliitakse niiviisi tabada sihtauditcoriumi ootusi/maitset
ja/vol seda kujundada. Sotsiaalselt olulist leiab Uuno uudis-
test vihe.

Auditoorium

Uuno auditooriumi suurus oli 2000. aasta talvel 155 000
inimest, sellest 12-19 aastaseid 40 000 ja 20-39 aastaseid 85
000 inimest (BMF 01.12.99-29.02.2000}. Nii voib 6elda, et raa-
diojaam on joudnud peatoimetaja poolt nimetatud sihtauditoo-
riumini.

Suure osa Uuno auditooriumist moodustavad arvatavasti
tudengid. Tartu plirkonna dppuritest ptisib Uuno lainel pide-
valt iga teine-kolmas. Selle tulemusega 166b Uuno Tartus mée-
korguselt koikl teisi raadiojaamu ning jaab nidala keskmist ar-
vestades alla vaid makimuusika kuulamisele. Arvata v6ib, et
tudengid sitivad oma raadiod Uuno lainele, kuulamaks 6ppi-
misele pretensiconitut taustamuusikat.

Programm

Uuno programm el ole ajakirjanduslik ja ega ta seda taotle-
gl. Muusikajaamale omaselt el kasuta Uuno palju muid zanre
peale diskori vaba vestluse muusikapalade vaheajal. Siiski on
kavas ka (telefoni)intervjuud muusikutega ja Iiihikesed
otsereportaazid Uunoga seotud aritustelt ning operatiivsed
liiklusteated, mis aftavad programmi veidikenegl mitmekesise-
maks muuta.

Uuno poolt pakutava voib jagada paaritunnisteks Gksteise-
ga sarnanevateks tstkliteks. Iga paar-kolmetunnine tsdklel
moodustab saate, mida juhivad tavaliselt tuntud diskorid voi
muusikaga tihedalt seotud inimesed (niiteks Evelin Samuel).
Pievased saatetunnid sarnanevad Gksteisega kui kaks tika
vett: igas tunnis tutvustatakse, milliseid lugustd jargmise 60
minuti jooksul kuulda saab, samuti antakse kuulajale teada
liiklusolukorrast — suurematest ummikutest, ajutistest litklus-
korraldustest.

Uuno paiskab eetrisse pahiliselt peavoolu popmuusikat. Nn
alternatiivset, viiksemale kuulajaskonnale suunatud muusi-

119



kat jaam peaaegu ei mingi. See niitab, et raadiojaamal ei ole
mingit huvi vitksemate kuulajariihmade huvide rahuldamise
vastu. Nii on popkultuuri puhul reegliks: “Popkultuuri tarbijad
ootavad pigem meelelahutust, juhinddre v6i molemaid koos kul
esteetilist naudingut. Massiauditooriumile tootmine tdhendab
seda, et ei saa tegeleda vaikeste gruppide mailseeelistustega,
enne kui neist saab mérkimisvidme turuosa. “ (Nye 1978:25)

Loviosa muusikast on valismaise, pdhiliselt Liine-Eurcopa
ja USA piritoluga, aeg-ajalt (kord iihe v4i kahe saatetunni jook-
sul) satub eetrisse ka moni kodumaiste popmuusikuie heliteos.
Laur-Leho Kaljumets: “Mangime teda {eesti muusikat —E.-G. L.}
mitte vaga tihti ja lugude valik on vaga tagasihoidlik. Vorreldes
selle muusilcaga, mida me iga paev méngime, ei ole Eestis kah-

Juks nit haid produtsente, kes suudaks head kvaliteetset muiisi-
kat toota. Me kuulame lisaks sellele, kas lugu on hea vélelole ka
loo soundi ja kui heli on nadi, siis el saa seda eetrisse panna.”

Uuno kujuteldava kuulaja muusikalist maitset méjutavad
taevakanalld Music Television, Vivaja nende mitmed analoogid.
See on omamoodi surnud ring - tarbijani jduab just selline
muusika, mida ta ootab ja soovib. Samas méaravad massiaudi-
tooriumi muusikalise maitse suures osas muusikatdostuse gi-
gandid ehk meelelahutuskontsernid ja plaadifirmad, kes
otsustavad, millist artisti Inimestele pihe kinnistada, et tema
muusika siis CD v6i videokasseti kujul maha miiiia ja sellega
raha teenida.

Peatoimetaja pdhjendab Uuno muusikavalikut: “Playlist
pannakse loldat kdhutunde jargi, kuid ka DJ-d saavad vihesel
madral ise lugusid valida. Me oleme fisnagi péhjalikult testinud
dra oma fonoteegi Selle pohjal me otsustame, mis lugusid me la-
seme eetrisse ja milliseid ei lase.”

—Kuidas toimub testimine?

“Iestimine toimub oma sihtrithma peal. See on tisnagi kallis
lébu, kutsume kokku hulga inimesi ja nende peal kontrollime,
kuidas lood meeldivad ja mis ei meeldi.” (Intervjuu Kaljumet-
saga}.

Uuno reklaamib ennast kui kaaslast aktiivsele inimesele,
nidalavahetustel on jaama eesmirk olla “nidalavahetuse
ametlik raadio”. Raadiojaam on ldinud aktiivsete kuulajate sek-
ka sellega, et korraldab kanuumatkasid ja dziibirallisid — asju,
mida raadiojaamad tavalisest ei tee.

Samas tildab Uuno kindlasti ka taustaraadio tilesannet —
programm koosneb ju pdéhiliselt popmuuusikast, mis tuleb
lihest kérvast sisse ja liheb telsest vilja, kuulamist/motlemist
néudvaid jutusaateid Uuno programmis e ole.
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Saated

Uuno saatepaev koosneb hommikuprogrammist “Starter”,
kolmetunnistest enne- ja pealeléuna saadetest, soovilugude
edetabelist, varasematel 6htutundidel erinevatest tihtdiskorite
saadetest ning 66programrmist.

Nidalavahetusteks leitakse tihti mingi erlline temaatika.
Naiteks laupiaev-plihapiev 19.-20. veebruar 2000 olf nimeta-
tud E-Type?i weekendiks. Sel nadalavahetusel mangitl palju
Rootsi poptihe muusikat, igas saatetunnis mangiti ette 161k te-
maga tehtud intervjuust ja jagati kuulajatele-helistajatele tema
CDsid.

Huvitavaks violb hommikuprogrammis pidada nn varjatud
mikrofoni 16iku. Saatejuht helistab stinnipdevalapse sopradelt
saadud numbril siinnipdevalapsele ja teeb end kellegi teisena
esitledes talle méne absurdse ettepaneku. Taolise idee on hil-
jem tle voinud ka teised raadiojaamad ning kuulajad votavad
seda positiivselt vastu.

Ulejasnud saated/saatetunnid on Uunos keskpirased:
millegi erilise ja uudsega saatejuhid silma ei paista, aga kuulaja
ile domineerima ka ei pafse. Lausigavaid saateid vaadeldud
péevade jooksul kérva ei hakanud. Pikemaajalise Uuno kuula-
mise jooksul véivad saated (valja arvatud ehk hommikuprog-
ramm “Starter”) ja muusika oma rutiinsusega igavaks muutu-
da. Aga see on maitse kiisimus.

Kommertsraadiojaamadele heidetakse tiht ette, et nad tee-
vad oma t66d viga ebaprofessionaalsel tasemel. Tuleb ju kbigile
tuttav ette, kuldas raadiodiskorid mitte eriti taipliklkkude helis-
tajate lle nalja viskavad v6l neid ménitavad. Raadiojaamad el
suhtu inimestesse vaarikalt ja lugupidavalt. See on dildisem ka-
simus raadiote telefoniméangudes, soovisaadetes, ka raadiodis-
kodes, kus saatejuht kasutab oma domineerimisvéimalust
enda kehtestamiseks, helistava kuulaja alandamiseks ja moni-
tamiseks (Lohmus 1998: 75).

Uuno saatejuhid suhtlevad kuulajatega lugupidavalt. Dis-
kor pole pealetiikkiv, ta el piilia ennast eksponeerida ja laseb
saatesse helistajal radkida, vajadusel suudavad diskorid kisi-
da abistavaid ja suunavaid kiisimusi.

Ette v6ib heita Uuno saatejuhtide keelekasutust - eest kee-
lele eelistatakse tthti vo6rsénu ja slangi. Samas on sihtauditoo-
riumile omane just selline keel ja kui raadiojaam raigib oma
kuulajatele arusaadavalt, slis miks mitte.
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Saates osalejad

Uunol on oma kuulajatega tihe kontakt. Pea igas saatetun-
nis piasevad eetrisse raadiokuulajad, kellega saatejuht vestleb
- Shtul/lahipaevadel toimuvatest pidudest, helistaja vabast
ajast, kaaslase otsimisest vins.

Suurt tihelepanu on raadiojaam p&6ranud interetilehe-
kiiljele, mis on kohtumisplatsiks raadio tegijatele ja kuulajate-
le. “Uunoveebi uus versioon on eetriparane, annab raadiole pilti
Juurde. Internet on tdnapdaeva raadio jarjest lahutamatumosaja
nad lahevad ttha tthedamalt kokdar.” (Intervjuu Kaljumetsaga)

Uuno vdrgulehekiilielt saab vaadata, mis lugu parajasti
mingib v6i milline on jairgmine eetrisse minev lugu. Kuulajad
saavad saadete tle diskuteerida. Lisavaartust pakuvad tasuta
lihisénumite saatmise véimalus mobiiltelefonidele ja otsingu-
mootor, mille abil saab otsida Uuno raadic kodulehekilje ma-
terjale, mp3 formaadis muusikat, laulusdnu jne.

Vaartushoiakud

Meelelahutuskanalile omaselt propageerib Uuno popkul-
tuurl. Seda vaartusholakut kohtab kdigis Uuno saadetes. Olu-
lisel kohal vairtushinnangute pingereas leiab veel
edukuse/omakasu -raadiojaama reklaamivates klippides siis-
titakse kuulajale teadmist, et nad kuulavad Eesti parimat raa-
diojaama, kasu saamisele kutsuvad tles diskorid, kes paluvad
kuulajaid auhindu lubades helistada.

Uudiste esitamisel peab Uuno tihtsaks ka informeeritust.

Saatejuhtide vabast vestlusest ja nende suhtlemisest helis-
tajatega volb vilja tuua enesevdirikuse médtme. Uldjuhul
piitiavad saatejuhid clla viisakad ja mitte kedagi solvata, ka
tititutest helistajatest piititakse ménusa huumoriga iile saa-
da. Liiklusinfot edastades kutsutakse inimesi dles Gkstelsele
rohkem tihelepanu p&érama ja viisakad olema.
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Maarja Lohmus, Epp Ehand

Programmianaliiiiside kokkuvotteks

Ringhailingujaamade programme on eelnevates artiklites
iseloomustatud nende formaadi. programmis osalejate ja prog-
rammi funktsioonide, sihtauditooriumi, programmi vormitun-
nuste ning edastatavate vairtushotakute jargl. Eesti 10 ring-
hialingujaama vordleva analitisi pohjal vib teha alljargnevaid
tahelepanekuid.

Funktsioonid

Programmide erinevus on seotud programmi funktsioonide
erinevusega, kusjuures méiratlemise indikaatorfunktsiooni-
deks kujunesid informatiivsus, meelelahutus ja hariv funkt-
sloon (vt tabel 1}.

Tabel 1. Iseloomulike funktsjoonide tiitmine Eesti raadio-
ja telejaamades veebruaris-martsis 2000.

TV | TV3 | Viker- | Klassi- | Raa: | Raa- | Kuku | Uuno
ETV raadio | Kafaa | 0 2 dacy | Kuku | bun

1. |Infor- | Meele [Meele |Hariv |Hariv |Meele |Kombi-|Infor- |Meele-

meeriv | lahu- | lahutus lahutus | neeri- | meeriv | lahutus
tus tud
funkt-
sioonid

2. |Hariv- jInfor- |Kange- | Infor- | Esteeti- | Osalev {Infor | Meele- | Osalev,
sotsia- | meeriv | lastega | meeriv |line (kerge- 1meeriv |lahu- |osalust

liseeriv samas- tes tus pakkuv
tumist vald
pakkuv konda
des)

3. | Mee- Infor- | Meele- |tnfor- |Infor- | Hariv- | Tolgen | Infor-
lela- meeriv | lahutus | meeriv | meeriv | sotsiali- | duslik- | meeriv
hutus seeriv | sotsia-

4. | Estee- Hariv- | Koge- Hariv [ Meele- | Hariv
tiline sotsiali- | muse lahutus

seeriv  |vahe-
tus
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Informeerivat funktsiooni kandsid enam jaamade Raadio 4
(40% saatemahust), ETV (koos kergemate infotainment saade-
tega 329 saatemahust), Vikerraadio, Kuku ja ka TV3 saated.
Suhteliselt enam maaratleti hariva funktsiooni esinemist (24%)
ETV ja Vikerraadio puhul ning Kuku raadio télgenduslikes-a-
naltiitilistes saadetes.

Meelelahutus domineeris funktsioonina Raadio Uuno (95%
saatemahust), TV3 (82%), TV1, Raadio 2 (79%) programmis ja
oli koklauvottes kiillalt standardne. Ehedat kvaliteetset kodu-
maist meelelahutust esines suhteliselt harva.

Programmidel ja saadetel ilmneb domineerivaid spetsiifilisi
funktsioone: nii on Klassikaraadio domineerivalt hariv-esteeti-
line, Raadio 2 osalemist pakkuv. Raadio 4 puhul oli iseloomulik
saadete suur poltifunktsionaalsus (49%) ning ka suur infor-
matsioonilisus (40%). Avalik-Giguslike kanalite ETV ja ER prog-
rammidele on iseloomulik, et harivate saadete osa programmist
on Ya.

Osalejad

Eri ringh&slingukanalite puhul on véimalik eristada erine-
vaid domineerivaid esinejaid-osalejaid. Kuku Raadiole iseloo-
mulikud osalejad on ametnikud ja eksperdid (nt
“Raadioexpress”), mitmetes saadetes ( nt “Pressiklubi”) vétavad
endale erinevate valdkondade eksperdi rolli ajakirjanikud ( vt.
tabel 2.).

Tabel 2. Ringhaalin, ammide oluli te osalejate
© mﬁlrg{logxllzlme veel ?ul;r?sirxlrl&rts(.)lss 2e 00.
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Kuku Raadio Raadio 2

Spetsialistid Ajakirjanik kui va-
hendaja véi DJ

Ametnikud Helistajad kergetel
teemadel {nt vabast
ajast, kaaslase leid-
misest)

Ajakirjanikud spetsia- | Popkultuuri spetsia-

listi rollis listid

Pprobleeme arutavad

hefistajad

Ajakirjanikud kui

vahendajad




Raadioprogrammides on laialt kasutatud erinevaid helista-
jaid - Vikerraadio hommikuprogrammis sotsiaalsetel temadel,
Kuku Raadio saates “Ods on inimesi” Gildinimlikel teemadel
jne. Helistaja tiitiproll on suuresti seotud saatejuhi tiitbiga
ning saate teema ja esitatud kiisimusega. Muusikajaamades
on monelgi juhul teemad tiihised, saatejuht ja helistajad lar-
makad.

Rahvahulga stimboolne stuudiosse toomine, emotsionaalse
osavotudhklkonna loomine on iseloomulik telejaamade meele-
lahutussaadetele (nt “Reisiga sinule” Kanal 2s, “Tahed muusi-
kas” ETVs, “Bingo Loto™ ETVs). Meelelahutusliku efekti anna-
vad nn rolli vahetavad osalejad (nt ETV saates “Kuulus ja
kummaline”).

Ajakirjanike ja avaliku elu persoonid annavad /kujundavad
hinnanguid mistahes teemal .

Osalejarollid on jagunenud ka ajakirjanike vahel, kelle hul-
gas on nn ekspert-asjatundja, (nt Harri Tiido Kukus v6i Indrek
Treufeldt ETV “Brauseris”); méngujuhid ja DJd ( nt Mart Ran-
naméie Raadio 2s); ideoloogia kujundajad (nt Mart Ummelas Vi-
kerraadio “Rahva teenrites”, Rein Lang ja Hans H. Luik Raadio
Kuku “Keskpdevatunnis”), humanistid-kultuuri télgendajad
(nt Mari Tarand, Lembit Lauri ja Martin Viirand Vikerraadios, II-
mar Raag Eesti Televisioonis); sotsiaalsed osalejad (nt Kaja Kar-
ner); vahendajad-reporterid {Anne Osvet Vikerraadios, Ulla
Lints Kulkus) jt .

Sihtauditoorium

Kujuteldava sihtauditooriumi tildpildist selgub, et eriti tele-
kanalid orienteerivad oma saated kdige enam (ildauditooriumi-
le (ETV 61%, TV1 ja TV 3 39%). Seda teevad ka mitmed raadio-
jaamad {Raadio 4 76%, Kuku 64%, Vikerraadio 26%), ent
seejuures on tiheldatav orienteeritus ka spetsiifilisematele
sihtgruppidele (Raadio 2 noortele 64%, Vikerraadio 29% kesk-
ealistele jm) vt tabel 3.

Erf kanalite sthtauditooriume vérreldes ilmneb, et ttapili-
selt on erajaamade programm kujundatud reklaamiandjaid sil-
mas pidades, mis tihendab, et voitlus kiib reklaamijalle atrak-
tivseima seltskonna péarast ja saateid ning kogu programmi
tehakse eelkoige neile, teiste seltskondadega eriti arvestamata.

Televisioonis viljendub see suunatuses Gldisele ja latap6h-
jalisele auditooriumile. Eraraadiojaamade programme on il-
distuste tegemiseks analatsitud liga vihe.
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Tabel 3, Saadet ihtauditoorl
S R R U e E S P R

ETV | TV1 | Ka- V3 [ VR Raa- | Raa- | Kuku | Uuno
nal 2 dio2 | dio4
Gld- uld- kesk- | Gld- | kesk- | noo- | wld- uld- noo-
audi- | audi- | eali- audi- | eali- red audi- | audi- | red
too- too- sed too- | sed too- too-
rium rium fium rium rium
noo- | noo- | noo- | noo- | Uld- kesk- [ lap- kesk- { noo-
red red red red audi- | eali- sed eali- red
too- sed sed kesk-
rium eali-
sed
pen- | spet- | pen- me- ld- spet- | me-
sio- siali- sio- hed- audi- | siali- hed
narid | seeri- | narid naised | too- seeri-
tud: rium ] tud
tervi- huvid
sehy-
vid
spor- lap-
dihu- sed
vili-
_sed

Kuku Raadio on seda raadiojaama analiisinud Erle Rudi
hinnangul sihtauditooriumiks valinud jdukad ja teiste inimeste
arvamust kujundava seltskonna ning kitsad sihtauditooriu-
mid. Uuno Raadio on sihtauditooriumi maaratlenud ealiselt ja
pakub sellele vanusegrupile kitsalt miaratletud toodet -
current hit radio.

Televisioonis valjendub see suunatuses Gldisele ja laiapoh-
jalisele auditooriumile.

Avalik-6iguslikud kanalid on sihtauditooriumide poolest
erakanalitest tasakaalustatumad, kuigi Andri Maimets viidab
ETVd analiitisides, et ka avalik-6iguslik televisioon on oma
programmis erakanalililult auditooriumi reitinguid patidnud.
Nii on vanuserihmadest viahe lastele méeldud saateid, vaata-
mata sellele, et naiteks TV3 ja Kanal 2 programmis on
animafilme 14% ja 12%. ETV programmis oli saateid lastele
0,8%.

Vormid ja Zanrid

Saadete vormilist tildpilti iseloomustab kombineeritud e
segaZanride méargatav osakaal kogupildis, eritl originaalsaade-
te puhul; nii on niiteks ETV saadetest 38%, Raadio 45 34%, Ku-
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kus 25%, TV3s ja Kanal 25 13% kombineeritud elementidega
segasaated (vt tabel 4). TV3s ja TV1s on valdavaks Zanriks se-
rlaalid (vastavalt 44% ja 27%).

Muusikajaamades on rohkesti vabavestlust, aga ka norgalt
struktureeritud ja fokuseerimata teksti (Raadio 2 puhul on
seda mAidratletud 40% ulatuses).

Tabel 4. Enamkasutatud vormid Eesti raadio- ja telejaamade
saateprogrammis veebruaris —martsis 2000.

ETV ™I Kanal | TV 3 Raa- Raa- Kuku | Uuno
2 dio 2 dio 4
kombi | seriaal | sarifil- | seriaal | struktu | kombi- | kombi- | diskori
nee- mid reeri- neeri- neeri- tekst
ritud mata tud tud
Zanrid kéne zanrid | Zanrid
saate- | info- seehi- | anima- | saate- | diktori- | interv- | muusi
juhi voi | tekst oope- | filmid | juhija | tekst juu ka
diktori rid diskori
tekst tekst
lavas man- anima- | kombi- vaba vaba
tused gufilm | filmid neeri- muusi- | vestlus | vestius
tud ka
Zanrid
muusi- | sit-com
ka id

Nii televisjoonis kui raadios on lajalt levinud kombineeritud
zanrid, domineerivad veel vaba vestlus ja struktureerimata ko-
ne, Kombineeritud saated sisaldavad mitmeid elemente, tadapi-
liselt vaba vestlust, intervjuud, kommentaari, muusikat jm.

Moni saatevorm on hiikunud raadiost televisiooni, nt “Vanad
Ja kobedad” Sky Plusist ETVsse, “Kreisiraadic” ja “Tehnokratt”
Kuku Raadiost ETVsse.

Nii televisioonis kui raadios on rohkesti ménge, valja arva-
tud Vikerraadios ja Klassikaraadios.

Eratelekanalite programmis on palju kogu maailmas tun-
Ezd :frlaale, nagu “Vaprad ja flusad” TV 3s, “Sunset Beach”

nal 2s.

Edaspidi oleks huvitav uurida, miks on Zanriline mitmeke-
sisus pliratud ja kas see on paratamatu? Milles viljendub
kuulajate/vaatajate ning ajakirjanike loominguline suhe - mil-
listesse rollidesse on erl Zanrides mairatud kuulaja /vaataja?
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Edastatavad vaartused

Kanalite viadrtushoiakud on seotud programmi tfifbi, te-
maatika ja osalejatega ning nendes viljendub omakorda kanali
laiem fllosoofiline suundumus. Viartusholakute tldist vordle-
vat klassifikatsiooni programmide analiiiisil ei kasutatud, kall
aga vGib selgelt vilja tuua erinevate kanalite viartushinnangu-
te dominandid {vt tabel 5).

Tabel 5. Ulevaade raadio-ja telesaadetes domineerinud
viirtushinnangutest veebruaris-martsis 2000.

ETV TV 1 VR Raadic 2 | Raa- Kuku
dio 4
informee- | teaveja haritus informee- | informee- | informeeri
ritus informee- ritus ritus tus
ritus (poliiti-
kast, ma-
jandusest,
protsessi-
dest)
majandus- | massikul- | informee- { popkul- Eesti kui L3dne
likust tuur ritus tuur, al- ‘oma’ Ghiskonna
kasust ternatiiv- keskkond | demo-
|ahtumine muusika kraatia
I66gastus | lapsepdly, i kultuur isdvestus | sotsiaalne | aktiivne
ja mingu- | kodu, i@ hedo- osalemine | ettevdtlik-
lisus inimsuh- nism kus, labi-
ted 188givdi-
me
professio- | tervisja eesti kul- haritus kogemus- | eesti kul-
naalsus sport tuur ja likkus tuur
traditsico-
nid
haritus driline riigikaitse | isetegevus | inimlikkus | Eesti
ormakasu / tervis maailma
ja kontekstis
enesekeh- liberalism
testus

Ent kui ka vidrtushinnangute {ildnimed on sarnased, voi-
vad sisemised tdhendused ja orienteeritused olla kiillalt erine-
vad. Nil tihendab ‘Informeeritus’ ETV saadetes ning Raadio 2
saadetes erinevaid nihtusi, h6lmates esimesel juhul nii sot-
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slaalse kui kultuurilise valja ja piirdudes teisel juhul rohkem
popkultuuri, tarbimise ja meelelahutus(t5dstus)e konkreetsete
valdkondadega.

Eesti kultuur, traditsioonid ja eluviis ning sotsiaalsed tihis-
huvid polnud kommertstelekanalites (eriti TV1s) vadrtustatud.

Kordussaated/esmaesitlused telejaamades

Kordussaadete osakaal teleprogrammides on koikidel ka-
nalitel samas suurusjargus (vt tabel 6). Oluline on aga valik,
milliseid saateid korratakse. Kul ETV kordab puhkepaeviti val-
davalt harivaid ja informeerivaid saateid, sils erakanalites kor-
ratakse tlitpiliselt seriaale - argipievit] serlaalide eelmise pée-
va osasid.

ETV suundumust niidata arhiveeritud kultuurisaateid (nt
teatrisaade “Lennud”), aga ka Kuku “Kilalise™ 1993. aasta lin-
distuste esitamist vHib kisitleda kultuuriruumi ja milu
aktualiseerimisena, milles ajalise distantsi tekkimine toob eri-
lise selgusega esile muutused.

Omasaated/hankeprogramm telejaamades

Eratelekanalid pakuvad laias laastus keskmiselt kaks kor-
da rohkem hankeprogrammi kui ETV (vt tabel 7). Hankeprog-
ramm TV3s (kokku 88%) koosnes vaadeldud pievadel 88%
USA, 7% Britl, 6% Ladina-Ameerika, 3% Austraalia paritolu
saadetest.

2/3 moodustab hankeprogramm TV1 puhkepéaevil, 34 on
hankeprogrammi Kanal 2s argipéevil ja TV3s koigil paevil.

Eesti kohaliku toodangu esitamine on suurim ETVs: ndda-
laloppudel 709 ja argipaevil 47%, samuti TV1 argipievil (45%,
mis tuleneb pohiliselt “Info TV” suurest mahust).

Omasaadetest on Eesti televaldkonna tippsaadeteks info-
saated (ETV “Aktuaalne kaamera”; TV3 “Seitsmesed uudised”),
Umbritseva keskkonna ja tolmuvate protsesside analfitisid
(*Pealtnagija™ ETVs; “Politsekroonika” Kanal 2s; “Brauser” ETVs
jt). ning meelelahutussaated, millest kbige vaadatavam (303
000 vaatajat) oli hooajal 2000/2001 Eestl serlaal “Onne 13"
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Avalik teenus

Koondtabelid selle kohta, kuivord anakiifisitud raadio- ja te-
leprogrammid vastavad avalikkuse huvile (vt tabelid 8, 9 ja 10)
peegeldavad eelkdige {ildtendentse.

Iga programmi analtiisis erd Glipilane ja hoclimata {ihis-
test arutlustest seminarides, esineb méningaid erinevusi saa-
dete télgendamisel. Siiski voib saadete liigitamist sellisteks,
mis selgelt ei taida avaliku teenuse funktsiooni, pidada fisna
usaldusvairseks.

Ootuspiraselt selgub Eesti Raadio ja erajaamade vordlu-
ses, et Eestl Raadios on keskmisest rohkem avalikku teenust
pakkuvaid saateid. P6hiraskust kannavad Vikerraadio, Klassi-
karaadioja Raadio 4. Raadioc 2s oli taielikult avalikule teenusele
suunatud saateld markimisviirselt vihem kui Kuku Raadios.

Vikerraadio programm koosnes 82% ulatuses saadetest,
mis kisitlesid sotsiaalselt olulisi teemasid, olid hariva véi kul-
tuurikeskkonda pakkuva iseloomuga.

Klassikaraadio kui esteetiline ja hariv, maailma avardav
programm, vastas tiiel méiéral avalikkuse huvidele. Raadio 2
saadetes on probleemiks, kuidas eristada popkultuuri kui
identiteedi kujundajat ja popkultuuri kui tarbekaupa.

Raadio 4 programmi i{seloomustab inimese vairtustamine,
saatevormide ajakirjanduslik mitmekilgsus ja korrekisus;
saatejuhtide emotsionaalsus, empaatilisus ning rikas keel.

Eesti Raadio puhul on otstarbekas raidkida avaliku teenuse
funktsiooni taitmisest mitte kogu terviku, vaid nelja programmi
lsikes eraldi, sest erinevused programmide vahel on suured. Vi-
kerraadio, Raadio 2 ja Raadio 4 erinevad eelkéige vanuse ja rah-
vuse pinnal eristatud sihtauditooriumi poolest. Klassikaraadio
erineb nendest eelkdige esteetilise funkisiooni domineerimise
poolest, mis tilendab esimese kolme sotsiaalset suunitlust,
nagu kirjutab Klassikaraadiot analitisinud Anu Mégi.

Uuno raadiot analfiisinud Eno-Gerrit Link rdhutab jaama
iseloomustavat vadrikat suhtlemiskultuuri, mis on muusika-
Jaamades sageli isna madal.

Raadio Kuku saadetest tiitsid veebruaris-martsis 2000 ile
poole {519%6} tafelikult avaliku teenuse funktsiooni, seega on see
Jaam Eestl Raadiole tGsiscks konkurendiks. Tugevas konlu-
rentsis plsimine on médjunud hast saadete ja kogu programmi
kvaliteedile.
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Tabel 6. Kordussaadete osakaal programmis

T

ETV V1 Kanal 2 V3 Erakanalite keskmine

argipdev |puhkeplev| argipdev |puhkepdev| argipdev |puhkepdev| argipdev |puhkepdev| argipdev |puhkepdev

min |% min % min—i% min |[% min |% min % min |% min | % min 1% imin |%

Kok- 12475 100 (2980 [100 [3370 |100 (3115 (100 |4640 [100 [1860 [100 13265 |100 |3065 [100 |[11275|100 |8040 |100
ku

Es-  [2187 88,4 (2332 |78,3 |2785 82,6 (2670 |858 (4095 88,3 |1660 (89,2 (2065 |63,2 |2155 (70,3 (8945 |79,3 |6485 (80,7
ma-
esitus

50;‘ 288 (11,6 |642 215 [585 174 (445 (14,3 |545 |11,7 |200 (10,8 |1200 (36,8 |910 [29,7 |2330 |20,7 (1555|193
L

Tabel 7. Omasaadete osakaal programmis

ETV TV Kanal 2 TV 3 Erakanalite keskmine

argipdev |puhkepdev| argipdev |puhkepdev| argip4ev |puhkepaev| argipdev |puhkepdev| argipiev |puhkepdev

min | % min % min % min (% min |% min |% min (% min |% min % min (%

Eok' 2475 |100 2980 (100 |3370 (100 |3%15 |100 (4640 |100 1860 {100 |3265 1100 13065 {100 |qyy275(100 [8040 (100
u

g:a' 1162 (46,9 |2090 |70,1 (1530 |454 (985 [31,6 |1215 (26,2 |850 |457 (740 [22,7 [795 25,9 [3485 (31,0 |2630 (32,7
de

Han- 11313 (53,1 |890 29,9 (1840 |54,6 2130 |68,4 [3425 (73,8 |1010 |54,3 {2525 |77,3 ;2270 |741 |7790 |69,1 |5410 |67,3
ge




Erle Rudi hinnangul on Kuku raadio suntnud pakkuda Vi-
kerraadioga konkureerivat programmi peamiselt kolmel pShju-
sel:

1) pédrast iseseisvumist oli eestlaste poliitiline aktiivus
1990. aastate alguses kirge, seega valitses ka ndudlus arutleva
{a informatitvse programmi jirele;

2) 1990. aastate alguses ol rahva usaldus erastruktuuride
vastu suurem kui riigistruktuuride vastu, mis stimboliseerisid
ndukogudeaegset tsensuuri, ja seega péérdusid kuulajad pi-
gem eraraadio kul Vikerraadio lainele;

3) Vikerraadio programm kaotas palju seoses pidevate re-
formidega Eesti Raadios, nappis kaadrit ja ressursse, mis andis
konkurendile eelise. *

Neile péhjustele lisandub veel ks viga pohimétteline asja-
olu - nimel!t on demokraatlikus avatud kultuuriruumis coluline
mitme kvaliteetse kanali iheaegne olemasolu, mis tagaks laie-
ma ja mitmekfilgsema informatsiooni ning télgenduste spektri
ning annaks kuulajatele erinevaid vaatepunkte oma kasitluse
kujundamiseks.

Avaliku teenuse funktsiooni tiitsid telejaamad silmatorka-
valt erinevalt, ETV] oli programmis 82% vastavaid saateid, kom-
mertskanalite] oli vastavate saadete hulk 15% (Kanal 2) kuni
27% {TV1).

Teleprogrammide puhul on eraldi vaadeldud ka programmi
vastavust avalikkuse huvile televaatamise tippajal - dhtuti
19.00-22.00 (vt tabel 10).

Tippaja programin annab selles plaanis tlevaate ka prog-
rammist tervikuna.

TV 1 puhul tiidavad tippajal eetrisse minevad saated avali-
ku teenuse funktsiooni veidi vihem kui programm tervikuna -
hommilail ja paeval tunde kestev tekstitelevisioon “Info TV” on
liljgitatud osaliselt avaliku teenuse funktsiooni tiitvaks. TV 3
puhul aga on tippaja programm veidi enam avalikkuse huvide-
ga arvestav,

Kokkuvdétlikult v6ib tehtud analiiisi pohial Selda, et ETV
programmis oll varakevadel 2000 vihemalt kolm korda rohkem
avalikku teenust pakkuvaid saateid kul erakanalites.

* Tuleb rﬁh ctkiesolev ana.lﬂ hm ?00,3. lie]\('ag.l:flmd
B'lu 6m o et vﬁ lg?s?tsugusesto
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Tabel 8. Avaliku teenuse funktsiooni tiitvatet saadete osakaal raadios

Vikerraadio R2 Klassikaraadio Raadio 4 ER kokku Kuku Uuno
min % min % min % min % min % min % min '%
Kokku 6625 | 100 | 4200 | 100 | 6480 | 100 | 4200 | 100 |21505| 100 | 6120 | 100 57505 100
Eioleavalk | 529 | 78 | 1962 | 488 | © 0 0 o | 2482 | 115 [1501 | 260 |5a72 | 950
1eenus.
Avalik tee- | g105 | 92,2 { 2238 | 53,3 | 64801 100 | 4200 | 100 |19023| 885 | 4529 | 74,0 | 288 5,0

nus

Osaline ava- 685 | 10,3 1246 29,7 0 | © 130 31 2061 96 (1408 230 (0 v}
lik teenus. 1

Tabel 9. Avaliku teenuse funktsiooni tAitvate saadete osakaal televisioonis

ETV ™1 Kanal 2 v3 Erakanalid kokku
min % min % min % min % min %
Kokku 5455 100 6485 100 6500 100 6330 100 19315 100
Ei ole avalik teenus 982 18,0 3745 57,7 5525 85,0 4940 78,0 14210 73,6
Avaliteenus | 4473 | 820 | 2740 | 423 | 975 150 | 1390 | 220 | 5105 | 264
Osaline avalik teenus 1258 23,1 1640 253 a1 1,4 140 2,2 1871 9,7
Taielik avalik teenus. 3215 58,9 1100 17,0 884 13,6 1250 19,7 3234 16,8




Tabel 10. Avaliku teenuse funktsiooni tiitvate saadete osakaal tippajal (prime-time)*

Tippaeg ETV ™V Kanal 2 ™v3 Erakanalid kokku
(kell 19-22)* T

min % min % min % min % min %
Kokku 1189 100 1800 100 1080 100 1425 100 4305 100
Ei ole avalik 226 19,0 1420 78,9 850 82,4 1020 716 | 3330 77.4
teenus
Avalicteenus | 963 | 80 | 380 | 211 | 190 | 176 | 405 | 284 | 975 | 226
Osafine avalik 335 28,2 60 33 63 5.8 60 42 I 183 a3
teenus. | L Ll S S O R I S A
Taielik avalik 628 52,8 320 17.8 127 1,8 345 24,2 792 18,4
teenus
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