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Kiesolev oppevahend on valminud Eesti Televisiooni Jja
TRU eesti keele kateedri lihistoona tutvustamaks televisiooni-—
£56 pohialuseid nii, nagu nad on vdlja kujunenud ETV prakti-
kas. Pohitdhelepanu on suunatud televisiooni organisatsioo-
nilistele kiilgedele, telesaadete valmimise tehnoloogiale ning
Eesti NEV vaatajate uurimisel saadud teadmiste kasutamisele
televisiooniprogrammi planeerimisel Jja saadete koostamisel.
Televisioonizurnalistika {ildisemate probleemidega pohjaliku—
maks tutvumiseks on Oppevahend varustatud kirjanduse soovi-

tusnimestikuga.
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I. TELEVISIOONI ORGANISATSIOON NSV LIIDUS JA
EESTI NSV-s.

1o M6 t'e ma.a W st rugkbtune.

1) NSV Liidu Riiklik Televisiooni ja Raadio Komitee.

NSV Liidu Riikiik Televisiooni Jja Raadio Komitee on 1ii-
dulis-vabariiklik organ.

NSV Liidu Riiklik Televisiooni ja Rzadio Komitee juhib
kogu maa televisiooni Jja raadiot ja vastutab televisiooni-
ning raadioprogrammide ideelis-poliitilise Ja kunstilise tase-—
me, televisiooni Jja raadio arengu ning saadeteks kasutatavate
tehniliste vahendite arendamise eest.

NSV Liidu Ministrite Noukogu Riiklik Televisiooni ja
Raadio Komitee, liiduvabariikide ministrite noukogude tele-
Ja raadiokomiteed, autonoomsete vabariikide, kraide, oblas-—
tite Jja rahvusringkondade tele- ja raadiokomiteed ning neile
allutatud organisatsioonid, ettevotted ja asutused moodusta—
vad ithtse NSV Liidu Riiklicu Televisiooni Jja Raadio Komitee
slisteemi.

Liiduvabariikide ministrite noukogude riiklikud tele-
ja raadiokomiteed on vastava liiduvabariigi ministrite nou-
kogu ja NSV Liidu Ministrite Noukogu Riikliku Televisiooni Jja
Raadio Komitee alluvuses.

NSV Liidu Riiklikku Televisiooni ja Raadio Komiteed juhib



esimees, kelle nimetab ametisse NSV Liidu Ulemnoukogu. Esi-
mehe asetditjad midrab ametisse NEV Liidu Ministrite Nou-
kogu.

NSV Liidu Riikliku Televisiooni Ja Raadio Komitee kol=
leegiumi koosseisu kuulub esimees (kolleegiumi esimees),esi-
mehe asetditjad ja teised komitee Juhtivad tootajad.Komites
kolleegiumi kinnitab NSV Liidu Ministrite Noukogu. Uleliidu~
lise komitee strukbtuuri ja tootmietehnilise ning adminisgtra-
tiiv-juhtive personali arvulise koosseisu kinnitab samuti NSV
Liidu Ministrite Noukogu.Struktuuriliste alajaotuste koossei~
sud ja pohimdidrused kinnitab komitee esimees.

NSV Liidu Televisiooni Jja Raadio Komitee lildstruktuur on
jérgmine:s

komitee Juhtkond - kohaliku televisiooni ja raadioc pe&-
valitsus - Kesktelevisioon -~ ilileliiduline raadio - Riikliku
Komitee valitsused ja tecnistused - komitee juures asuvad asu-
tused, organisatsioonid ja ettevotted — liiduvabariikide tele-

Ja raadiokomiteed.

2) TV areng NSV Liidus.

1. oktoobril 1931 .gastal leidis aset esimene televisioo-
nisaade, milles ndidati noukogude tuntud inimeste portreesid.
See anti eetrisse Moskvest.19.oktoobril 1931. aastal demonst-
reeriti televisioonivoimalusi Leningradis. 15.augustist 1932
algas liikuvate kujutiste edasiarendamine Jja kaks aastat hil-
jem - 15 novembril 1934 - oli esimene heliga saade.

Esimesed telekeskused ehitati Moskvasse ja Leningradi



1938 .aastal. Moskva telekeskusest liks saade eetrisse mirtsis
1938, Regulaarsed ssated hakkasid toimuma tdpselt aasta hil-
Jem.

0li 10ppenud TV esimene periood. Edaspidisele arengule
sai takistuseks alanud soda. Esimesena Euroopas hakati 1945,
sastal Moskvas taas telesaateid korraldama. 1948.sastal alus-
tas Jdlle t66d Leningradi telekeskus. 1951.aastal valmis meie
maa kolmas telekeskus Kiievis.

29.juunil 1949 toimus esimene saade liikuva lilekandejaa~
maga. 31.detsembril 1951.aastal joudis ekraanile esimene nou-
kogude telefilm (néidendfilm).

Aastaks 1954 15peb TV vdljakujunemise periood. Kasvab kii-
resti teleauditoorium: 1950.a. - 4 tuhat, 1954.a. - 225 tuhat
vaatajat (ehkki t6otas vaid 3 telekeskust).

Aastatel 1954-60 algab aga TV tormiline areng ile kogu
maa. 1960.aastal loetakse teleauditooriumi suuruseks Juba 3,7
miljonit ja selleks ajaks tootavad 83 telekeskust. 1956.a.
hakkab Kesktelevisioon andma saateid kahel programmil.Raadio-
relee-~Jja kaabelliinide abil {ihendati telekeskused omavahel,mis
voimaldas programme vahetada. Sputniku "Molnija=1" abil luuakse
teleside Kaug-Idaga. 1962.aastaks kujunes vdlja televisiooni-
side Furoopa sotsialistlike msadega.

1967 .aasta novembris laks kdiku Ostankino telekeskus Mosk-
vas, mille voimsuseks on 50 tundi saateid pievas. Telekeskuste
arv kogu msal kasvab kuuekiimnendatel aastatel 131-ni.Readio-
relee- ja kaabelliinide pikkus ulatub praegu 67 tuhande kilo-

meetrini.



2.novembrist 1967 hakkas tegutsema telesaadete edasi-
endmise siisteem sidesatelliitide "Molnija" ja meapealsete
Jaamade "Orbita™ abil, mis voimaldab kaugrajoonide elanikel
Jédlgida Kesktelevisiooni saateid neile sobivamal ajal.Praegu
t00tab 70 maapealset jaama, mis vahendavad Moskvast Kesktele-
visiooni programme. 22.detsembril 1975 lasti orbiidile side=
satelliit "Raduga"™, mis koostdts "Molnija-3"-ga voimaldas
teleprogrammide edastamist parandada. 26.oktoobril 1976 lisan-
dus uus televisioonisatelliit "Ekraan", mille retranslatsioo-
niaparatuur garanteerib Kesktelevisiooni viarviliste ja must=
valgete saadete edasiandmise kollektiivsete vastuvotuseadmete
vorku Siberi ja Kaug-Pohja asulates. Praegu valjastatakse sel
teel saateid Moskvast Gopdev ldbi kogumahuga 15,9 tundi (KTV
I programmi maht on 12 tundi pdevas). "Orbita™ programmil on
voimalik jélgida koiki tdhtsamaid I programmi saateid .

Televisiooni arengu kvalitatiivseks nditajaks on varvi-
televisioon, mille laialdane levik algas IX viisaastakul .Var-
vistuudiod valmisid 11 keskuses, 9 keskuses varvistuudiote
ehitamine Jatkub. Varvilised liikuvad lilekandejaamad on juba
23 stuudiol.

Kédesoleval ajal ‘valjastab Kesktelevisioon saateid kuuel
programmil: I - iileliiduline programm, II, IITI, IV, V ("Or-
bita") ja programm I "A™ ("Vostok™). Valmistatakse ette II
tileliidulise programmi edastamist. 70 protsenti KTV program-
mist on virviline. Rohkem kui 700 linnas on tagatud kvali-
teetne varviprogrammi vastuvott.

Kaesoleva viisaastaku ldpuks minnakse pohiliselt varvi-



programmile iile.1980. assta Moskva Oliimpieméingudeks velmib uus
telekeskus.Luuakse sidesatelliitide abil telesaadete vahetus
India ja paljude teiste Aasia maadega, samuti Ladina-Ameerika
Ja Aafrika riikidega. Arvestatakse, et oliimpiaminge Moskvast
Jjédlgib 2 miljardit inimest. Voistlused peetakse 29 staadionil
voi spordisaalis, selles osaleb umbes 130-140 riiki. See aga
n5uab, et oliimpiamdangude ajal oleks véimalik Moskvast ja
Tallinnast anda iile kogu maailma mitu teleprogrammi.

Areneb ja laieneb rahvusvaheline koostdd. Kesktelevisioo-
nil on todkontakt 110 maa tele- ja raadiocorganisatsiooniga.
Suure Teatri 200.aastapdeva puhul jdlgisid 120 maa televaasta-
Jad otselilekannet balleti "Romeo ja Julia™ etenduselt. 1975.
aastal voeti osa mitmetest rahvusvshelistest konkurssidesb:
"Montreaux kuldne roos" (Sveits), "Kuldne harf" (Iirimaa),
"Itaalia auhind™, "™Jaapani auhind", Monte Carlo telefestival,
aga samuti teleturud Cannes'is ja Milaanos, nGupidami-
sed ja tehnikasumpoosionid Prantsusmaal, sveitsis, Bel-

gias, teletutvustused Rootsis jne.

2eB egt 12T eiPie vilisgid fonoen Toet vtk a o,

1)_Besti NSV Televisiooni ja Raadio Komitee.

Eesti Televisiooni ja Raadio Komitee struktuur on
kinnitetud 6. oktoobril 1976.a. Eesti NSV valitsuse poolt
jargnevalt.

1. Keskaparaat.

2. Eesti Televisioon.

3. Eesti Raadio,



4, Televisiooni Jja raadio lildteenistused: tehnilise kont=
rolli osakond ja muusikakollektiivid (siimfooniaorkester,estraa-
diorkester, segakoor),

5. Komitee isemajandavad ettevotted: Vabariiklik Raadio-
ja telekeskus Ja Arvutuskeskus.

2) Eesti Televisiooni struktuur.

Eesti TV struktuuri kuuluvad jargmised alliiksused: pro-
grammi peadirektsioon, stsenaariumide toimetuskolleegium,pro-
paganda- Ja informatsioonisaadete peatoimetus, noorte- Ja
lastesaadete peatoimetus, kunsti- ja kirjandussaadete peatoi-
metus, muusikasaadete peatoimetus, venekeelsete ja vahendus-
saadete peatoimetus, salvestatud programmide peatoimetus Jja
Tartu peatoimetus.

Festi Televisiooni juhib komitee esimehe asetaitja.

a) Programmi djirektsioon tagab telesaadete planeerimise
ja nende eetrisse andmise. Programmi direktsioon organiseeribd
koigi liilide koostood saadete ettevalmistamisel, kindlustab
koostd0s peatoimetusega nende korge ideelis-poliitilise ja
kunstilise taseme,

Programmi direktsiooni all-liilideks on:

metoodika, perspektiivse planeerimise ja kaadri vidlja-
Oppe osakond, programmi planeerimise osakond, programmi v&l-
jastamise osakond, filmisaadete ja reklaami osakond, sekre-
tariaat, kunstnike osakond, teleoperaatorite osakond ja heli-
osakond.

Programmi direktsiooni eesotsas on programmi direktor,

kelle otsealluvuses on kunstiline Juht; programmi peatoime-



taja ning peatoimetuste peatoimetajad (kahekordse alluvus-
suhtega).

b) Stsenaariumide toimetuskolleegiumi iilesandeks on kavan-
dada telefilmide, telelavastuste ja lavastuslikke saateid,aga
samuti ka suuremaid saatesarju, valmistada neid ette ning
votta tootmisse ja arutleda ja hinnata uusi kunstiteoseid.

¢) Propaganda- ja informatsioonissadete peatoimetus val-

mistab ette informatsioonisaateid, rahvamajandus- ja muid iihis-
kondlik-poliitilisi ning propagandistlikke saateid.

Peatoimetuse struktuur on jirgmine: 1) partei Jja nouko-
gude elu toimetus, 2) rahvamajandussasadete toimetus, 3)rahvus-—
vaheliste suhete toimetus, 4) spordisaadete toimetus, 5)eel-
informatsiooni toimetus ja 6) reziiosakond.

d)Venekeelsete ja vahendusssadete peatoimetus valmistab

ette venekeelseid saateid ETV programmile ja meie vabariigi
elu tutvustavaid saateid Kesktelevisioonile ja Intervisiooni-
le.

Peatoimetuse koosseisus on kolm all-liili: venekeelsete
saadete toimetus, vahendussaadete toimetus ja reZissooride
grupp.

e) Kirjandus- ja kunstisaadete peatoimetus kavandab ja

toob vaatajateni kirjandus- ja kunstielu kédsitlevad saated,
valmistab ette originaalseid telelavastusi ja organiseerib
teatriiilekannete ekraasnile vahendamist.

Peatoimetuse struktuur on jérgmine: 1) kirjandus- ja
kunstissadete toimetus, 2) telelavastuste ja teatrisaadete

toimetus ja 3) rezii osakond.



f£)Muusikasaadete peatoimetus vastutab kogu stuudio muu~

sikapoliitika eest. Ta organiseerib muusikehariduslikke saa-
teid, korraldab telekontserte, kontsertide iilekandeid ning
valmistab ette muusika- ja meelelahutussaateid. Peatoimetuse
all-1ilid on: muusikasaadete toimetus, meelelahutussesadete
toimetus ja rezii osakond.

g)Noorte-~ ja lastesaadete peatoimetus valmistab ette

koiki noortele ja lastele moeldud saateid ja lavastusi ning
oppesaateid.

Peatoimetuse koosseis on jérgmine: 1) noortesaadete toi-
metus, 2) lastesaadete toimetus, 3) "Telekool™ ja 4) rezii
osakond.

h) Tartu peatoimetus valmistab ette saateid Tartu linnast
ja Louna-Eestist, samuti toimetab ekraanile Oppesaateid.

‘Peatoimetus koosneb kahest liilist: 1) programmi toimetus
ja 2) tootmisosakond.

i) Salvestatud programmide peatoimetus ("Eesti Telefilm")
organiseerib filmitootmist Ja varustab peatoimetusi saadeteks
vajalike £ilmivitetega.

Alajaotused peatoimetuses: 1) stsenaariumide toimetus,

2) dokumentaal-,populaarteaduslike-,muusika-, méngu- ja oppe-
" filmide osskond, 3) todtlemise osakond, 4) kroonika-,olukirjel-
dusfilmide ja juurdevotete osakond ja 5) lavastusosakond.

Peatoimetust Juhib Jja kogu tema tegevuse eest saadete
ettevalmistamisel Ja kollektiivi kasvatamisel vastutab pea-
toimetaja. Peatoimetaja asetditja(d) tdidab koiki ililesandeid,

mida peatoimetaja tG60Jaotuse korras annab, ning asendab ﬁea—
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toimetajat tema &draolekul. Peatoimetuse peareZissdsr on pea-
toimetuse reZiiosakonna loominguline juht. Peatoimetuse vas—
tutav sekretidr (toimetaja-organissator) korraldab peatoimetu~
se finants- ja majandustegevust vastavalt tootmis-, finants-
ja perspektiivplaanidele ning tagab korrektse asjaajamise pea-
toimetuses.

3) Eesti Televisiooni ajaloost.

Eesti Televisiooni esimene saade ldéks eetrisse 19.juulil
1955.a. Lisaks informatsioonile ndidati kroonikafilmi "Nouko- -
gude Eesti" (ar.18) ja mingufilmi "Andruse onn". Vabariigi
aastapdevale pithendatud pidustusi kommenteeris prof.G.Erne-
saks.

Kui esimene kiimmekond aastat tdhistab ETV arengus tehni-
lise tdiustamise ja otsingute perioodi, siis teise aastakiim-
nesse asutakse juba kui NSV Liidus tunnustatud stuudio.

1.jaanuaril 1957.a. hakkas ilmuma "Raadio ja Televisioo-
ni saatgkava", millest hiljem kujunes vdlja 3 vdljaannet.Aja-
lehe "Televisioon™ tiraaZ on praegu meie vabariigi ajalehtedest
suurim (180 tuhat + 100 tuhat ajalehte "Televidenije").

Esimene prooviiilekanne liikuva iilekandejaamaga leidis
aset 5.jasnuaril 1957. Eesti TV nditas 4.septembril 1956.sas-
tal esimest korda enda filmitud kroonikapalu. Telelavastusele
abimaterjaliks tehtud filmivotteist siindis 1960.aastal mingu-
f£ilm "Naitleja Joller"™. Siit alates algas sihikindlam iseseis-
va vﬁértusega filmide loomine. Omaette stuudiona hakkas “Ees—
ti Telefilm™ tegutsema 1965.a.

Telestuudio loomingulise palge omapdraks on probleem=—
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reportaaiid, mille vdljapaistvamate autoritena said tuntuks
erivi R.Karemde ja V.Pant. Viimase {ile 300 saatest koosnev
sari “Tdna 25 aastat tagasi" toi Eesti teleajakirjanikele suu-
re lleliidulise tunnustuse. Samgaegselt kujuneb vdlja teletea-
ter, oma muusikaprogramm, Bppeprogramm Jjne.

Uue telemaja ja stuudiokompleksi valmimine (1965) 10i
soodsamad tingimused televisiooni arenguks Jja elanikkonna va-
jaduste rahuldamiseks.

1966. aastal hakkas t66le raadioreleeliin Pirnu-Orissaare,
mille tulemusena kogu Eesti NSV sai niid tehniliselt kvaliteetset
teleprogrammi. 1967.a. hakati {ile kandma Kesktelevisiooni vir-
viprogrammi.Stuudio sai ka esimesed 2 videomagnetofoni saade-~
te salvestamiseks. 1968.aastal alustati Tallinnas Leningradi
televisiooniprogrammi iilekandmist.

Televisiooni arengut iseloomustavad jargmised arvud:

Aasta Televii- Kohaliku prog- Omasaudete
sorite arv rammi maht pdevas maht aastas
1960 38 000 4,4 tundi 484 tundi
1970 275 000 8 tundi 1039 tundi
1975 350 000 8 tundi 1200 tundi
VIII viisaastakul (1966-70) loodi 90 filmi, neist 7
méngu-, 38 dokumentaal-,40 muusika- ja 5 muus zanris filmi.

Lisaks valmistati Oppe- ja olukirjeldusfilme. Samal ajavahemi-
kul anti eetrisse 49 lavastust. Teleprogrammi sisu avardub Ja

siiveneb. 1969, anstast hakkab iga nadal ilmuma "Rahvusvaheli-
ne panorazm".fellest ajsst on tidnaseni FTV programmis ka selli-

sed sastesarjad,nagu "Lugedes looduse raamatut'" ja "Ars longa".
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4) ETV programmist ja arenguperspektiivist.

Eesti TV mojusfidris on kaugelt iile miljoni inimese té-
nu sellele, et ETV saated on jdlgitavad kogu Eesti NSV-s,Pro-
grammi edastavad 6 saatjat (Kohtla-Jdrve, Orissaare, Tallinn
/2/ ja Tartu) ning 15 retranslaatorit. Tallinna telemasti
korgus on 198 m. Releeliinid ithendavad Tallinna kogu NSV Lii-
du telesiisteemiga. Seetottu on pemaegu kogu territooriumil ka
Kesktelevisiooni ja Leningradi TV saated jadlgitavad. Eesti TV
saateid vaadatakse omakorda ka Lati NSV péhjarajoonides,Pihk—
va ja Leningradi oblastis, samuti iile lahe Helsingis ja selle
imbruses.

Festi NEV on Rahvusvahelise Raadio ja Televisiooni orga-
nisatsiooni liikmesriik ning kuulub Intervisiooni televisioo-
nivorku. Intervisiooni kaasabil vahetatakse saateid ka Euro-
visiooni maadega.

Uueks, ténapdeva arenguetapi tdhiseks on 30.detsember
1972, kui eetrisse anti esimene varviszade, Esimene virviiile—
kanne joudis vaatajateni 7.novembril 1973.

Kui IX viisaastakul eraldati iliksnes varvitelevisiooni
arendamiseks 4 miljonit rubla, siis kdesoleval viisaastakul
kulude itildsumma veelgi kasvab. Vastavalt NSV Liidu Ministrite
Noukogu miirusele 1974.a.stust nihakse ette ehituda Eesti TV
stuudiokompleksi teine jdrk, samuti laiendada tehnilist baasi.
Ehitamisel on uus Tallinna telemast, mille korgus on 314 m.
Koik see loob eeldused mitmeprogrammilise televisiooni kii-
reks srenguks meie vabariigis.

Praegu on LTV G6pdevane ssatemaht 28,4 tundi (1976.a.
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andmed), sellest I programmil - 12,5, II (ETV) - 10,9 ja
IIT (Leningrad) - 5 tundi pdevas.

ETV I programm on liitprogramm, mis koosneb kohalikest
saadetest (8 tundi d6pdevas) ja retransleeritud saadetest
(4 tundi G6péevas).

Kohsliku programmi aastamahust {2928 tundi) moodustavad
omasaated (esmakordselt ekraanile joudev omatoodang) 1208
tundi, seega keskmiselt 3,3 tundi pdevas. Muid saateid(kor-
dnssaated, filmiprogramm, iilekanded) on pdevas keskmiselt 4,7
tundi. Vérvisaateid on pdevas 1,5 tundi, sellest originaal-
toodangut 0,6 tundi. Videosalvestuste maht voimaldab eetrisse
anda ligi 50% omatoodangut. Pohiosas jéab ETV programmi selli-
ne jaotus kuni viisaastaku 15puni piisima. Kasvab ainult vir-
visaadete osakaal: 1977. aastal kasvab vdrvisaadete aeg pde-
vas juba 2 tunnile (originsalsaateid 0,8 tundi). Suureneb ka
videosalvestuste maht. Kui 1976.a. oli videosaadete tegemiseks
kasutada 2630 tsiikkel-tundi videosalvestusi, montaazi jne.,
siis 1977.a. on see arv juba 4355 tundi.

Viieaast;ku 15pu1 Jja Jdrgneva viisaastaku alguses seo-
ses uue stuudiokempleksi ja toimetustemaja valmimisega on
oodata OCpdevase saatemahu ja omasaadete arva tunduvat kasvu.
Eestl Telefilmis on seni valminud 257 filmi, neist umbes poo=-
ledvviinase viie aasta jooksul, viimasel ajal enamjagu vdr-
vis., 70 filmi on l&inud 57 vdalisriiki, 1ligi pooled linateos-
test tutvustavad meie vabariiki aga iileliidulisel ekraanil.
Filmivotete iildmsht aastas ulatub 122 tunnini. Aastas antakse
eetrisse keskmiselt kiimme tédiskasvanute telelavastust ja 40

14



originaalset laste- Ja nukulavastust.

Noukogudemaa televisioon on kujunenud voimsaks infor-
matsiooni, propaganda ja elanikkonna kultuurilise teeninda-
mise vahendiks. Televisioon on tédnapdeval nii knnsé; vahen-
daja kui ka selle looja. Jigem oleks Gelda, et on siindinud
sootuks uus noor kunst - telekunst, mille ideoloogiline mdJju-
joud on miésratu. Seetottu on Eesti Televisiooni arengupers—
pektiivid esmajoones seotud telesaadete ideelise ja kunsti-

lise taseme tSBtmisega.

II.TELEVISIOONISAADETE VAIMIMISE ORGANISATSIOONILISED
JA TEHNILISED ALUSED

1. Te l evislioonlprogranhn,

1) TV programmi lijigid.

Televisiooniprogramm vshendab eetrisse vdga mitmesugu-
seid saateid, mis erinevad iiksteisest eesmirgilt, sisult,
vormilt, zanrilt, teostuselt, ilmumissageduselt, kasutatud
tehnilistelt vahenditelt jne. Igapdevane telekava sarnaneb
seega enam ajakirjanduse viéljaannetega (ajaleht,ajakiri)'kui
teatri- voi kinoetendusega, kus enamasti on tegemist kogu ka-—
va tditva liksikteosega. Loomulikult on igal televisiooni-
vaatajal voimalik orienteeruda ka iiksikule saétele, olgu ta
siis mingi telesarja osa voi filmiseriaali Jagu. Televisiooni
saatevork kujundab kogu ihe kvartali toodangu kuu, nidala,pde-

va ja kellaaja jdrgi siisteemikindlaks programmiks, mida vaa-
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tajatele tutvustab nddalaleht "Televisioon".

Eri tunnuste alusel on televisiooniprogrammi vdimalik
mitmeti klassifitseerida. Formaalseim neist on niditeks ilmu—
missagedus. Telekavas esineb saateid, mis on eetris:

iga paev: "Aktuealne kaamera", "Telekool", "Rekleam" jne;

kaks korda nadalas: "Noortestuudio";

ks kord nédalas: "Aeg luubis", "Rahvusvaheline panoraanm",

"Tartu tund";

Ule nadala: "TG5 tahab tegemist", "Ringliiklus", "J8udu

toole!™

Uks kord kuus: Televisiooni kuudhtu;

Uks kord aastas: oktoobri- ja maiparaadi iilekanded, vana-

aastadhiu programm;

erisaated, mille ilmumissagedus s0ltub meie riigi Uhis-

kondlik-poliitilises elus toimuvatest
sundmustest.

Olulisem on aga televisioonisaadete jaotus selliste tun-—
nuste thjal, mis on aluseks kogu televisiooniprogrammi pla-
neerimisel, televisioonistuudio t66 korraldamisel.

Finants-majanduslikust aspektist ldhtudes jaotatakse
televisioonisaated jargmiselt:

a) ORIGINAALSAATED loob tdielikult Eesti Televisioon.
Nende ettevalmistamiseks ja teostamiseks planeeritakse ja
kindlustatakse ETV poolt koik vahendid, alates koosseisudest
"ja tehnikast ning 15petades pisikuludega.

b) LEPINGULISED SAATED (originaalsaadete alaliik) on

niisugused saated, kus televisioon kannab vaatajani televahen-
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dite abil teatri, kontserdiorganisatsiooni, tsirkuse voi muu
selletaclise loomingulise zsutuse t60. ETV tasub eelneva t60
eest lepingu alusel. Nende saadete Jjuures ei ole tdiel mid-
ral kasutatud koiki telesaadete tootmiskomponente.

c) MUUD SAATED:

siindmuste (spordivoistlused, pidulikud koosolekud jne.)
iilekanded, kus televisioon esineb uksnes tehnilise vahendina;

filmilaenutusest saadud dokumentasl-, miangu- ja multi-
filmide tehniline vahendamine;

releeliinide kaudu vahendatav teiste stuudiote too-
dang.

Loetletud programmiliikide maht antakse televisioonile
plaaniliselt. Parimagi tahtmise juures ei saz ilikski televi-
sioonistuudio koostada oma programmi ainult originaalsaade-
test, sest kasutusel olevad stuudiopinnad (dekoratsioonide
ehitamine), tehnika ekspluatatsiooni olud (videomagnetofoni-
de, kinoprojektorite uUmberlaadimised, haalestamised, iilekande-
jaamade viljasoiduajad jne.) ihelt poolt ja loominguliseks
t6oks vejalikud proovid (esinejate, nditlejate, tehnikaga)
teiselt poolt, esitavad programmi koostamisele ja tootmise-
le oma ajalis-ruumilised tingimused.

Originaalsazdete mahu Jjargi on aga voimalik kindlaks
mddrata televisioonistuudiole programmi tootmiseks vajalikud
koosseisud, autorihonorarifond, filmi- ja videocalvestuse li-
miidid ju mobiilse televisioonitehnika - lilekandejaamade ja
liikuvate videomagnetofonide - kasutamise vajaduse, transpordi~

kulud jne; arvutada saatetunni maksumus ja koostuda austa~
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eelarve.

2) TV-programmi tootmine.

Televisiooniprogrammi tootmise voib Jagada Jargmisteks
etappideks: 1) perspektiivne planeerimine, 2) planeerimine,
3) tootmine, 4) projekteerimine (programmi koostamine)

5) vdljastamine, 6) hindamine, 7) sdilitamine ja 8)kordamine.

Perspektiivne planeerimine léhtub direktiivorganite
ndpundidetest, kus on iildistatud iihiskonna nouded televisioo-
nile kui ihele olulisemale massiteabe levitamise ja ideelise
mojustamise vahendile.

Direktiivnouded viiakse metoodika osakonna kaudu (audi-
tooriumi uurimine) vastavusse televisioonivaataja vajaduste,
huvide ja ajaliste vastuvotuvoimalustega. Nendest andmetest
ldhtudes ehitab iga peatoimetus ililes oma programmi.

Kui {ilesanded on selgunud Jja proportsioonid paigsle pan-
dud, alustab planeerimist peatoimetus kui esimene programmi
tootev Eesti NSV Ministrite Néukogu Riikliku Televisiooni Ja
Raadic Komitee struktuuriline alajaotus, kes tegutseb siistee-
misisece autonoomia Ja demokraatliku tsentrualismi p5him6tete
alusel. Psatoimetus koostab saadete pShirubriigid Jja nende
annotatsioonid siligis-tulviseks ja kevad-suviseks perioodiks.
Ta tootab tihedas koostdds partei ja néukogude organitega,
samuti ametiilihingu, komsomoli ju teiste lhiskondlike organi-
satsioonide ning loominguliste liitudega: urvestab metoodika-
osakonna andmeid peatoimetuse sihtauditooriumi soovide ja
huvide kohta.

Perspektiivsel planeerimisel voetukse arvesse ka austa-
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eelarvelised néditajad, tdiendav koosseis ja aasta jooksul
kasutusele voetav televisioonitehnika.

Planeerimine., Peatoimetus plancerib oma t55d temaati-

liste kvartaliplaanide alusel. Plaanid koostatakse eelkdige
perspektiivplaanis kinnitatud teemedelt laekunud materjali-
de péhjal. Lisaks sellele arvestatakse televisiooni koossei-
sulistelt ning mittekoosseisulistelt aubtoritelt tellitud sas=—
dete voi saatesarjade annotatsicone, Planeeritavateks Prog=
rammitihikuteks on saatesarjad, rubriigid ja iiksiksazated.

Saatesarjade tunnuste mddramisel ei ole loplikult vilja-
kujunenud seisukohti. Uhe pealkirja alla sarjas "Kahe nsoga
reportaaz" koondas Rein Karemie probleemsaated, kus Jdrjepi-—
devust edasiandvaks tunnuseks oli iihe reporteri ldhenemine
ithe ja sama metoodikaga saateprobleemidele ,

Temaatilise saatesarja "Tdna 25 aastat tagasi " sidus
ihtseks tervikuks Valdo Pant kui autor jz esineja.

1975.zastal Eesti NSV Ajskirjanike Liidu preemia saanud
Baatesarja "Aastad meie endi elust" autorid olid erinevead.

Rubriigis iihenduvad erinevais ssateis ja ka saate-
sarjades sarnasele probleemikésitlusele tuginevad, iihele
temaatikale piihendatud voi iihe autori esitatud iiksiksaate 10i-
gud. Naiteks saatesarjas "Peame arvet™ (saatejuht Jaak Kddar)
on kindlad rubriigid: "Viisaaastak arvudes", ™Tarbija kommen—
taar" (E.Sderde) jt.

Uksiksaateid vaatleme kui mingi sastesarja uksikeaadet
voi programmis leiduvat pievaprobleemidest lshtuvat iseseis—

vet suzadet.
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Kui televisiooniprogrammi koostajad toetuksid ainult su-
torite oma alguatusel tehtud ettepanekutele voi vaatajate soo-
videle, koosneks programm kas ametkondlike murede lshkami-
sest vOi ainult filmidest, teutrietendustest vdi spordivdist—
lustest. Seetottu on vajalik toimetuse soovide ja autorite
pakkumiste kooskdlastamine.

Ideaalne on olukord, kus autori ettepanek vastab kohe
nii kédsitletava ainevaldkonna, teema, eesmirgi kui ka siht-
auditooriumi (vt. 1lk.43) poolest peatoimetuse soovidele.Kui
ettepanek ruhuldab esitatud ideelis-kunstilisi ndudeid,vde-
takse ta kvartali temaatilisse plaani.

Peatoimetuste temuatiliste kvurtzliplasnide alusel koos—
tab metoodikaosakond stuudio saatevdrgu kvartaliks.

Parast programmi tdpsustamist ja kooskolastamist direkt—
sioonis koostavad peatoimetused kvartali temastilise kalen—
derplaani.

Niiid antakse kavundatavatele sa.detele tehnilis-ma jan-
duslik hinnung, mille aluseks on peatoimetusele tootmiseks
erazldstud tehnilised (stuudiote kasutumisvaimglused,u1ekande—
jasmade viljasoitude arv, videosalvestuste ja filmivotete 1li-
miit) ju rehaliced (honorar-saatetunni maksumus, komandee-
ringu~ ju ekspeditsioonisummed) vshendid.

Omu ideede realiseerimiseks vejalikud vehendid kavandab
autor juba annotutsioonis. Iga peutoimetus on Bnnelik, kui ta
leisb sellise liksiksasute, midu on voimulik sarjaks muuta.les-
mark on muksimaalse rutsion:alsusega kusutada ernldatud vahen—

deid. Nditeks professor, doktor Uno Mereste stutistilised
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etiilidid noudsid jalgimisel sellist pinget, et pakutud saate-
pikkuse (30') otsustas peatoimetus lithendada poole vorra .Kuna
aga professoril ei tekitanud raskusi 2-3 etiiidi esitamine,sal-
vestatigi neid korraga rohkem ja anti eetrisse sarjana video-
lindilt vastavalt plaanile.

Tehnilis-majanduslikult on ideaalne selline szsade, kus
ithe dekoratsiooni lilesehitamisega samal stuudiopinnal ning
samade tehniliste vahenditega on iihel autoril ja saatebrigaa-—
dil voimelik anda toodang, midz saab eetris kasutuda mitme
saatena. Uheks nditeks on rasdio "Mnemoturniir", kus ihe kor=
raga salvestatakse kuu voi veecl pikema 2javahemiku koiki
saateid.

Uheks efektiivsemaks auditooriumi mdjustamise viisiks
peetakse kunstilises vormis edasiantavat ideed. Televisioonis
ei ole aga voimalik koikide saadete lavastuslik lahendamine.
Kunstilised televisiooniZznrid nouavad palju aega Ja tdienda-
vaid vahendeid.

Loomingu ja tootmise iihendumisel pohinev planeerimine
nouab televisioonis sazdete valmimise ajekirjunduslike ning
materical-tehniliste komponentide tdpset arvestamist ja opti-
mzzalset kokkusobitumist. fee eeldub ka televisiooniajakirja—
nikult oskust nidha omu ideede kavandamisel ette nende ideede
teost=mise tehnilisi ja majanduslikke voimalusi.

Olles teadlik koigist eespool nimetatud tingimustest(idee—
lis-poliitilised, tehnilis-mejunduslikud, organisatsiooni=-
lised) voib autor -suda annotatsiooni kirjutama.

Peale temnuatika, 2inevaldkonna, eesmirkide ja sihtaudi-
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tooriumi on annotatsioonis veel vajalik &dra miarkida kasuta-
tavad tehnilised vahendid, ettepanekud filmimisaja kohta jne.
Annotatsioonis tuleb selgitads ka voimalikke tiiiiplahendusi Ja
ettepanekuid vormi ja Zanri kohta, et kogu loomingulisel per=
sonalil kujuneks ettekujutus saate vajalikest komponentidest,
et lugeja moistaks kavandatut.

TV _saadete tootmine.Tootmine on korraldatud peatoi-
metuse tootmisplaanide alusel. Tootmisplaan koostatakse iihe
kuu kohta ja peab olema kooskdlastatud programmi direktsioo-
niga ja valmima eelneva kuu alguseks.

Peatoimetuse kuutootmisplasn surub peatoimetuse loomin-—
gulised (stsenaarsed plasnid, stsenaariumid, lavastusplaanid,
rezissdoristsenaariumid) ja tehnilis-majanduslikud vajadused
kindlasse ajegraafikusse.

Kuupdevadega midratakse kindlaks iiksikute etappide 1lope—
tamine Ja tehnika kasubamise tdhtajad.

Televisioonisaadete tegemisel voib tdheldada Jargmisi
etappe: a)loomingulised:steenaariumi kirjutamine, kooskdlas—
tamine ja kinnitamine; lavastusplaani, rezisstori stsensariu-
mi koostamine;

b) tootlikud: dekoratsioonide valmistamine, filmivotted,
helisalvestused, proovid esinejate ju naditlejatega, viseeri-
mine, kontroll ja saute salvestamine voi otse eetrisse andmi-
ne.

Peatoimetuste tootmisplaanid paljundatskse koikide toot—
misest osavotvate alajaotuste (teleoperaatorite, helirezis-

p6dride, kunstnike, valgustajate, lavastusosakonna, filmitoot-
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mise osakonna jne.) tarbeks, kes koostaved nende alusel t88-
vejaduse js -jaotuse graafikud kuu loikes.

TV~ programmi koostamine, TV-programmi koostamisel on

aluseks saatevérk, peatoimetuste temaatilised kalenderplaa-
nid ja tootmisplaanid. Programmi koostamine toimub kahes
jédrgus nadalakaupa.

Eelkoige koostatakse programmi projekt, kuhu arvatakse
vastavalt peatoimetuste ettepanekutele saated, mis tootmis-
plaanide Jadrgi on jubs valmis voi valmimisjargus. Voetakse
arvesse Kesktelevisiooni ettepanekud erisaadete keohta (taht-
sad ithiskondlik-poliitilised ja rahvusvahelised siindmused,
NSV Liidu ja Intervisiooni televisioonisiisteemidest). Peale
originaalsaadete liilitatukse plasani projekti ka filmiprogram-
mid, spordivoistlused ja muud iiritused.

Nadalaprogrammi projekt vaadatakse kaks nadalat varem
TV noukogus ldbi.

Parsst tdpsustamist ja kooskdlastamist teiste stuudiote-
ga, releeliinide Jja saatjatega koostatakse nddalaprogramm,mis
kinnitatzkse ja Jjdidb testud nddalal kogu stuudio t66 aluseks.

Vaatajeid informeeritakse nddalalehe "Televisioon™ Jja
teiste ajalehtede telekavas.

TV-programmi védljastamine. TV-programmi vdljastab vas-

tav osakond pdevaprogrammi alusel. Eelneval pdeval koostatak-
se vdljustamiskava - sauatepaeva montaa%ileht, kus on minuti-
lise tapsusega jarjestatud ssadete eetrisseandmiseks vajali-

kud todoperutsioonid ja tehnika.
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Kui saate annotatsioon on vastu voetud Jja ettepanek pea-
toimetuse temaatilisse kalenderplaani liilitatud, on autor otse-
kohe seotud kindlate tdhtaegudega. Vaatamata kogu lugupidami-
sele autori loomingu vastu, annab tootmisplaan etappide kaupa
vordvdirsed voimalused to6ks saate kdigile loomingulise grupi
liikmeile, Aega peab Jjatkuma reiissﬁérile, kunstnikule,ope-—
raatorile ja teistele, kelle t00 saate valmimisel pole vihe-
ma tdhtsusega kui autori oma. Lppkokkuvottes oleneb kdigi
to0st kogu kollektiivse lcoomingu tulemus.

1) Ettevalmistsv periood.Esimese etapi 15puks peab val-
mima televisioonisaate kirjanduslik stsenaarium. Olles kogu
t66 ldhtepunktiks,on ta kdesoleval ajal ainsaks ajahambale
vastupidevaks, jiareltulevatele polvedele mdeldud iirikuks ar—
hiivis, ‘tédhistamaks ka meie t66 lopp-punkti.

TV-saate toimetamine. Toimetajs on autori loomingu esi-

mene hindaja. Toimetaja lahtub ome t66s pakutud ideest Ja
kasutatud sonast ning nende vastavusest toimetuse tellimuse-
le. Esimene kooskolastamine autori ja toimetaja vahel toimub
idee Jja tellimuse sobitamisega, mis on késikirjaga tdotamise
alus. Madravaks osutuvad siin ekspositsiooni selgus,motivec—
ringute tipsus, Jdrjekindlus ja aine kdsitlemise sigavus.Lithi-
dalt koik see, mille abil kavatseb autor eesmirgini jouda.
Samal ajal algab ssate loomingulise grupi moodustamine.

Saatele miiratakse rezissséor, kes tutvub kidsikirjaga. Edasi
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jatkub koostdo rezissédri osavotul.

Saadete ettevalmistamisel voib televisiooni praktikas
tiheldada mitmeid autori, toimetaja ja rezissoori koostso vor-
me, mis ithises loomingulises t56s on kujunenud koige resulta-—
tiivsemaks.

Paljus oleneb koostdd. kolleegide iseloomuomadustest,loo-
mingulisest VSimekusest, professionaalsetest oskustest.Auto-
ri, toimetaja ja reziss6ori koostdd pohiprintsiibiks kirjan-
dusliku stsensariumiga Jjadab autori ja rezissdori kontseptsioo-
nide thtlustamine, mis toimub toimetaja osavotul ja suunamisel,

Kui autor, toimetaja ja rezissoor on pdhim3ttelise kokku-
leppe saavutanud, antakse kirjanduslik stsenaarium ile rezis—
soorile. (Edasine t66 jatkub tema juhtimisel). Autori tege=-
vus kulgeb siit alates rezissdori ndpundidete jargi, kuid toi-
metaja jarelevalve all, Kui rezissgdr avaldab soovi mingit
10iku muuta, tehakse see toimetaja teadmisel. Enamikel juh~
tudel on autor televisioonis ka esineja. Peale stsenaariumi
kinnitamist t66tab rezisséor tema kui esinejaga tildistel alus-—
tel, mitte enam kui autoriga. Kui autori funktsioon saates on
suurem (intervjueerija, reporter, saatejuht), on koosttd vor-
mid ja pohimdtted mirksa keerulisemad.

TV-sauzdete tehniline toimetamine. Tehniline toimevamine

algab juba saste annoteerimisega, kus esitatakse idee teosta-
miseks vajalikud tehnilised vahendid. Tootmisplaanis tdpsus—
tatakse nende kasutzmise aeg, koht Jju tingimused.

Antud tehniliste vOimaluste kooskolastamist kirjandus—

liku algmaterjaliga, vshendite ratsionazlsemat kasutamist ja
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vajaliku lisa leidmist parems tulemuse nimel voib vaadelda

kui saate tehnilist toimetamist.

TV-saate reziikavand. Seega on autori, toimetaja Ja

rezissdori koostds tulemusena valminud kirjanduslik alus ja
selgunud selle elluviimiseks vajalikud tehnilis-majanduslikud
voimalused. Cee, kuidas neid vshendeid on voimalik rakendada
nii, et kogu saate audiovisuaalne vorm oleks vastavuses idee~
lis~kunstiliste kavatsustega ja teostus televisioonipidrane
ning korge professionaalse tasemega, oleneb suuresti jirgne~—
val etapil teostatavast loomingulisest to0st.

Reziss66r alustab tdud kollektiiviga, kuhu kuuluvzd loo—
minguliste erialade esindajad. Lidhtematerjaliks on autori,
toimetaja ja rezisséori koostdsna valminud kirjanduslik stse=-
naarium. Tutvunud stsensariumiga,leiab sezlt iga loominguli-
ne 1liili oma materjsli ja vahendid, mille paremaks kasutami-
seks ta teeb taiendusi ja ettepanekuid.

Rezisstori lilesandeks on koike poolt Jja vastu kaaluda
ning pohikontseptsioonist léhtudes koostada re#iikavand,mis
jaab kogu educise drganisatsioonilise Jja loomingulise t606
aluseks koikidele saatest osavétjatele alates autorist ja
lopetades tehnilise keskuse tootajatega.

Ceega on loominguline ettevalmistiv periood léppenud Jja
koik jiargnevad etapid on iihel v3i teisel viisil tootmisega
seotud.

2)Loominguline grupp TV-s. Loomingulised grupid TV-saa-
dete tegemiseks on tuvaliselt vdljs kujunenud. Tuuremate {iles-

annete tditmiseks (szated KTV-le, Intervisioonile, tihissaated
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teiste stuudiotega jne.) komplekteeritakse loominguline grupp

TV Komitee esimehe asetditja kaskkirjaga. Peatoimetuse koos-

seisu kuulub grupi tuumik: toimetaja, rezissoor ja autor(vii-

mapne voib olla ks mdne teise peatoimetuse tddtaja voi hoopis
mittekoosseisuline autor) ja rezissdori ldhemad abilised -
assistent Ja abi.

Koostame naitlikult etappide kaupa loomingulise grupi

(T - toimetaja, 4 -~ sutor, R - rezisssér, K - kunstnik, H -

helireZisséor, F - filmioperastor, 0 - teleoperaator, V —val-

gustajad, L - lavatdolised).

T - esindab peatoimetuse tellimust, valib kdige sobivama au-

tori.

A - koostab saate annotatsiooni ja kirjutab tdhtajaks stse-

naariumi.

e B stsenaariumi toimetamine-s

R - méddratakse saatele rezisssor, algab saate tehniline toi-

metamine.

A¥ =7 _ R - toimub autori mdtte omaksvotmine, konseptsioo—

nide kooskolastamine.
Egimese etapi tulemusena valmib saate kirjanduslik
stsenaarium.

R - alustab koost66d kollektiiviga.

R*_K - tutvunud stsenaariumiga, koostab kunstnik-lavastaja
dekoratsiooni eskiisi ja parest selle kinnitamist t&5-
Jjoonised, mille jargi alustatakse dekoratsioonide val-
mistamist;

~ teeb ettepanekud kostiiimide ja grimmi kohta;
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- kunstnik-sSriftist valib kirjad, valmistab tiitrid Jja ndit-
likud eskiisid voi tellib need multiosakonnalt.

R*-H - helireZisssor helikujundajaga teevad ettepanekud saate
audiaalse osa kohta (muusikaline kujundamine, vajalikud
helisalvestused - muusikapalad, helitaustad jne.).

R* -0 - Juhtiv teleoperaator teeb ettepanekud kaamerate ase-
tuse, optika valiku, valgustuse, kaadrikompositsiooni,mi-
sanstseeni ja montaazi kohta.

R* =4 =T - X re?isssdri loomingulise t66 tulemusena toimub
kirjandusliku motte teisendamine TV viljendusvahendite keel-
de.

Rezisstori konsultatsioonid teiste loominguliste t6otajate-

ga toimuvad aktiivses loomingulises ohkkonnas. Etapi tulemu-

sena valmib saste reziikavand.Pirast reziikavandi valmimist,
esinejate ja nditlejate valikut, koguneb loominguline grupp
lugemisproovi, kus koiki tutvustatakse saate eesmarkide, sisu

Ja lilesehitusega, juba valmisolevate materjalide ning ililes—

annetega saate tootmise jadrgnevatel etappidel.

Reziss60ri abi tutvustab proovide ldbiviimise korda,fil-
mivotete ja stuudio kasutamise tihtaegu.

R® - F - filmioperaator (F) ja vittegrupp (helirezisssor,fil-

mioperaatori assistent, valgustajad) teevad filmivotte.Filmid

ilmutatakse ja monteeritakse. Saadakse vajalik saudet illust-—
reeriv filmipala.
Teksti proovidele esinejate ja nditlejatega jidrgnevad

proovid stuudios.

X margib tegevuse Jjuhti aatud etapil.
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Tehniline proov.

KX - L -0 -V - R - Kunstniku eskiisi jargi ehitavad lava -
to66lised (L) stuudiosse dekoratsiooni. Asetatakse kohale rek-—
visiit. Tegevus toimub reiissééri, teleoperaatori ja valgus-—
tajate juuresolekul ja kontrollimisel.

Valguse proov.

Dyl - R Teleoperaator koos valgustajaga seavad iiles
valgustusaparatuuri. Kunstnik ja rezissd6r kontrollivad.

Proov esinejatega.

RX = E - 0 - H - Helirezissoor seab iiles vajalikud mikrofonid.
Reziss66ri juhendamisel lisatakse lugemisproovides omendatud
materjalile tegevus. Tegevus televisioonis on ka suhtlemine
TV-kaameraga. Seda on vaja harjutada stuudios.

Kaameraproov.

R*¥ - R - assistent — 0 = H — E — kaameraproovis selguvad 13p-
likult nditamise kiisimused (optika, kaadrikompositsioon,misan-
stseen, montaaz) ja helirida. R-assistent koostab 1opliku mon-
taailehe, kus on margitud tehniliste vahendite kasutamise jdr-
jekord ja isedarasus.

Saate montaazleht on juhendiks ks kogu tehnilise keskuse
kollektiivile (stuudiot, kinoprojektsiooni, videomagnetofoni
jne. teenindavale personalile).

Kontrollproov.

R¥ - kdik teised on tditjad. Kontrollproov on taielik saade
kitsale, vastutavale personalile.

faate eest vastutavad:

Eesti NSV MN Riikliku Televisiooni ja Razdio Komitee juht-
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kond. Siia kuuluvad Komitee esimees, asetditjad televisiooni
alal, komitee tehnilise keskuse {ilem,programmi direktor,kuns—
tiline juht, peatoimetaja ja pearezissior.

Saate tegijate tdos on-ﬁhendatud nii vastutus kui ka
teostus.,

Juhtkonna otsusel suunatakse saade kas eetrisse,salves-
tusse voi tagasi stuudio- voi lugemisproovidesse. Tehnoloogia
515e Jérgimise korral ei tohiks iihtegi saadet programmist
maha votta. Vastasel korral on kusagil tehnoloogiat rikutud.

Saade voi salvestus.

R*-assistent - kdik on proovitud ja kdik on korras.Saade an-
takse eetrisse voi salvestatakse montaaZl he
alusel.

Saate ettevalmistamises ja teostamises osaleb umbes 30
inimest,kelle t661 TV-s on loominguline iseloom. Kui lisame
Juurde saatest osavotjad, tehnilise keskuse personali ja

¢B8dta jad releeliinidel ning saatjates,on iihe saate etteval=
mistamine ja eetrisse andmine seotud ligemale 100 inimese

%65ga.Koigi nende kooskolastatud tegevus saate teostamise

Jooksul (olgu see siis 10 minutit voi 2-3 tundi)moodustab

televisiooni kollektiivse loomirgu sisu. Resultaat soltub

ettevalmistustoo péhjalikkusest, organisatsiooni tdpsusest

Ja loomingulisest meisterlikkusest.

30



SOOVITATAV KIRJANDUS:

[lokopcruit B.M.

Munnepcoxn L.

BpaGen fi.

[I[paKTHUECKHE BONPOCH TEXHOJNOTIHH TENGBHIEHER
/onur Jlenunrpancro#t crymuu/. ['ockomMMTeTr MmO
TeneBunenmo ¥ PagxoBemanuw. Hayuno-meTomm=—
yeckuit ormen. M., I970.

TexXHONOrKA TONeBMSHOHHOI'O NPOMSBOACTBA /KAK
Ienaercd TeleBHsKOHHAA nepepaua/. CorpameHHi

nepesoj C aHrnuiickoro Asura. M., "Mekyccr-
8O-, 1971,

DasH COBHAHHS W NPOWSBONCTBA TENEPKSHOHHHX
nepenau /Yexocnopauxoe TeneBKAEHHE/. ~ "Pa-

o n Tenepunenue" 1968, ¥ 4; 1969, k I, 2
OIRT.



ITII. TEADUSLIK JA METOODILINE TOO EESTI PELEVISIOONIS.

tleM ead sl dics uurimistoo

1960-ndate aastate algul tekkis iliheaegselt paljude aja-
lehtede ja ajakirjade, raadio ja televisiooni toimetustes va-
Jadus saada usaldusvdarset informatsiooni lugejate, kuulajate
Ja vaatajate kohta.Paljude aastate jooksul olid peamegu ainsaks
tagasisidevormiks olnud kirjad. Iga toimetus tegi saadud kir-
Jjadest oma jarelduse lugejate-kuulajate-vaatajate kohta.Pal-
jud tegevajakirjanikud tunnetasid aga, et ajakirjanduse ees
seisvate llesannete lahendamiseks oleks vaja hoopis p5hjali-
kumat,teaduslike meetoditega kogutud esinduslikku informatsi-
ooni.

1963.a. kevadel viidi Festi Televisiooni toimetajate poolt
ithiskondlikus korras ldbi esimene sondaazuurimine Tallinna
Merera joonis.Kiisitleti iile kahesaja inimese. Kiisitluse ees-
mdrgiks oli ssada teada, mis kellaaegadel inimesed jdlgivad
teleszateid, millised saated on populasrsed ja millest tuntak-
se puudust. Kuna kiisitlus ei olnud esinduslik, polnud voima-
lik saadud informatsiooni vaadelda kui Eesti NSV televaata-
Jate arvamust. Kuid sellele vaatamata arvestati 1963/64.a.
televisioonihooaja programmi koostamisel Tallinna televaata—
Jate soove, eriti saadete ectrisoleku asegade tdpsustamisel.

Nagu teada, oli meie vabariigis esimene ajalehe "Edasi"
toimetus, kes alustas tihedat koost6od Tartu Riikliku Ulikoo-
1li kommunikatsiooniuurijatega. 1965.a. loodi Eesti Rasdios

tthiskondli cu arvamuse uurimise grupp. 1966.a. ssutati samasu-

32



gune grupp ka Eesti Televisioonis. Riiklik Televisiooni Jja
Raadio Komitee seadis molemale grupile iilesandeks regulaar-
selt ‘'uurida meie vabariigi raadio- ja televisiooniauditooriu-
mi.Ulesanne oli pilistitatud, kuid sellega seoses kerkis iiles
palju probleeme., Vabariigis puudus sotsioloogide-kommunikat-
siooniuurijate kaader. Enamus inimesi, kes hakkas nende pro-
bleemidega tegelema, olid huﬁanitaarteadlasedp Nad pidid vé-
ga lithikese ajaga iimber kvalifitseeruma. Suuri raskusi tekkis
metodoloogiliste ja metoodiliste probleemide lahendamisegs.
Sel per:_toodil oli peasegu ainus auditooriumi uurimise meetod an-
keetkilisitlus. Eeskujusid oli védhe ja Eesti Televisiooni iihis-
kondliku arvamuse uurimise grupi peamiseks nSuandjaks oli Poo-
la Raadio ja Televisiooni organisatsiooni vastav osakond.Ees-
kuju selliste uurimuste lébiviimiseks saadi veel TsSehhoslo-
vakkia, Bulgearia ja Ungari kolleegidelt. Tihe koost6d oli
televisiooni uurimisgrupil Eesti Raadio ja Tartu Riikliku 0li-
kooli spetsialistidega. Kontaktid tekkisid ka Moskva,Leningra-—
di, Sverdlovski teadlastega.

Selleks et korraldada esinduslik kiisitlus meie vabarii-
gis, tuli koostades elanikkonna koosseisu mudel. Selle liles—
ande lahendasid Eesti Raadio ja Tallinna Poliitehnilise Insti-
tuudi demograafid. Eesti NSV Statistika Keskvalitsuse mater—
jalidele toetudes moodustati mitmeastmelise valiku teel meie
vabariigi ta@iskasvanud elanikkonna esindus (1300 inimest).Ku-
sitluste kordasaatmiseks varvati 80 intervjueerijat lile kogu
Eesti NSV, kes pidid uurijate etteantud sotsiaaldemograafi-

liste tunnuste pohjal kiisitlema raadiokuulajaid ja televaata-
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Jjeid.

16.mértsil 1966.a. kinnitas ENSV MN Riikliku Raadio Ja
Televisiooni Komitee Festi Televisiooni ndukogu oma ot susega
nr.27 Eesti Televisiooni auditooriumi tundmadppimise organi-
satsioonilised pohietapid. Otsuses oli fikseeritud kiisitluse
"Teie arvamus - 1966?" auditooriumi tundmadppimise pohiiiles-
anded Ja kalenderplasan.

Uurimuse eesmirk oli vdlja selgitada televisioonisaadete
ndhtavusega seotud probleemid, fikseerida erinevate televie
siooniprogrammide vaatamissagedus ja sobiv aeg saadete jil-
gimiseks, midrata kindlaks vaatajate huvid mitmesuguste elu-
valdkondade vastu ja hoiakud erinevate kanalite suhtes. Kiisit-
luse andmed pidid voimaldama edaspidi parandada Eesti Televie
siooni programmi struktuuri, koostada senisest pohjendatum
saadete ajaline jaotus (saatevork) ja viia see vBimalgse pii-
res kokku reazalse vaatamisvéimalusega. Samuti seatl eesmédrgiks
vaatajate huvide selgitamine mitmesuguste eluvaldkondade vas-
tu. Uheks uurimuse eesmidrgiks oli veel tdpsustada voimalusi
Eesti Televisiooni ja Eesti Raadio programmide kooskdlasta=-
miseks Jja teadlikuks t00Jjaotuseks kahe kanali vahel.

Uurimus toimus 1966.a. kevadel ja saadud algmaterjalid
t66deldi TRU Arvutuskeskuses. Analiiiis 1opetati 1967.a. Uuri-
muse tulemusi rukendati Eesti Televisiooni programmi struk-
tuuri muutmisel. Senisest rohkem hakati téhelepanu podrama
publitsistlikele ja meelelahutussaadetele. Koostati uus saate-
vﬁrk, kus arvestatli vaatajate enamuse soove. Tolleaegne teadus-

liku vurimise tase ei kiiindinud siiski kBrgemale auditooriu-
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mi gruppide sotsiaal—demograafilisest kirjeldamisest.Auditoo=-
riumi klassifitseerimine piisivamate tunnuste pohjal seisis
alles ees.

1969.a. sligisel algas uue uurimuse ettevalmistus.Moodu-
nud aastate Jooksul oli Eesti Televisiooni programm nii
mahult kui ka elementidelt stabiliseerunud. Todle oli tulnud
hulgaliselt uusi teleajakirjanikke, kelle looming oli oluli-
selt muutnud telessadete ilmet. 0li valja kujunenud olukord,
kus televisioonitootajad tundsid vajadust tdpsemalt mddratle-
da oma saadete sihtauditooriumi, nad tahtsid teada saada,mil-
lise hinnangu on nende saadetele ‘'andnud vaataja, millised
probleemid meie i{ihiskonnas koige enam lahendemist vajavad.Va-
nad probleemid tuli tapsustade ja uued lahendada.

Vahepealsete aastate jooksul oli meie vabariigis tekki-
nud tileliiduliselt arvestatav ajakirjenduse-uurijate kaader,
eelkoige Tartu Riiklikus Ulikoolis. Nende toddele voidi ka
uue televisioonis kavandatud uurimuse tegemisel toetuda.

Uurimuse pghieesmérgiks oli vdlja selgitada meie vaba-
riigi televisioonivaatajate huvide struktuur ja selle pahjal
klassifitseerida teleauditoorium. Analoogiline iilesanne oli
Eesti NSV-s juba lahendatud ajalehe "Edasi" lugejaskonna klassi-
fitseerimisel. Kolme mdddunud aasta kestel oli 1&bi viidud
arvestatavaid empiirilisi uurimusi ka Leningradis, Moskvas,
Sverdlovskis, Riias ja meie maa teistes piirkondades, mis aga
jdid auditooriumi kirjeldamise tasemele sotsiaal-demograafi-
liste parameetrite pohjal. Selliseid andmeid oli aga tegev-

ajekirjanikel viga raske kesutada madala Uldistusastme perast.
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1970.a. ldbiviidud "Edasi" lugejaskonna analiiiisi koge~
mustele toetuv uurimus "Teie arvamus-1970?" baseerus samuti
Eesti Raadlo sotsioloogide koostatud elanikkonna mudelil,mida
seekord osaliselt tdiendati. Algandmed t6odeldi Eesti Raadioc
Arvutuskeskuses. Uurijatel oli seekord kasutada uus matemaa—
tiline klassifitseerimis- Ja riihmitamisprogramm, mille olid
vdlja téotanud TPI Ja Arvutuskeskuse matemaatikud. Selle
programmi voimalustele toetudes tdotas Hagi Zein Eesti Tele-
visiooni uurimiseks vdlja televaatajate klassifitseerimise
metoodika, mis voimaldas iiheaegselt arvestada nii vaatajate
iildisemaid huve, nende aktiivsust saadete jdlgimisel kui ka
sotsisal-demograafilist jaotumist. Niisugune {ilesanne lahen-—
dati esimest korda meie maal ja on hinnatav eelkoige kui uus
teoreetiline tase, Uurimuse tulemusi on sga voimalik senisest
edukamalt ka praktikas rakendada.

1972/1973 .a. tehti koosttds Eesti Raadio Arvutuskeskuse
Jja NEVL TA Konkreetsete Cotsisalsete Uurimuste Instituudi t60-
tajatega uurimus "Tallinlane mitmeprogrammilises televisiooni=-
Jja readiosiisteemis'". Uurimuse eesmdark oli kontrollida 1970.a.
loodud televaatajate klassifikatsiooni, selgitada valjatallin-
laste huvid Jja hoiskud mitmeprogrummilises tele- ja rgadio -
programmide silisteemis. Uks koige olulisem jareldus oli, et
iga uus televisiooniprogramm, mis muutub vaatajatele kdtte-
saadavaks (gest suurenevad tehnilised vaatamiszimalused), on
auditooriumi erinevate rihmade huvidestruktuuris kiiresti leid-
mas enesele kohta kui maailmapilti avardav tdiendelement ega

t5rju vdlja teiste Jjuba omuksvoetud teleprogrammide elemente.
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See teadmine voimaldab lshendada osa progremmeerimisegs see-
tud probleeme, suunata senisest teadlikunﬁlt televaatajaid
Jélgima neid saateid, mida kommunikaator peab vilJakujunenud
situatsioonis tdhtsaimaks.

Léhemas tulevikus muutub mitmeprogrammiline televisiog-
nisiisteem resalsuseks paljudes meie maa piirkondades ja eriti
sktuaalne on ta praegu meie vabariigis. Sellest tulenevalt
poorab Eesti Televisioon tosist tdhelepanu mitmeprogrammilise
televisiooni ideoloogilistele, organisatsioonilistele ja teh-
nilistele probleemidele.

Televisiooniprogrammide iiks pohielemente on alati olnud
informatsioonisaated. Nende tasemest soltub suurel miiral
konkreetse kanali prestiiz. Viimastel aastatel on Eesti Tele-
visioonis pdoratud informatsioonisaadete viljaarendamisele
suur tdhelepanu.

1974.8. viidi Eesti Televisiooni metoodika osakonna al-
gatusel Jja tihedas koostdés TRU ajakirjanduse-uurijatega lé-
bi spetsiaalne informetsiooniprogrammide vordlev sisuanaliiiis.
Uurimus on suure praktilise viddrtusega. Ta andis {ilevaate
meie infosaadete puudustest Ja nditas kidtte tee nendest vaba-

nemiseks,

2.0 perst i T vuurinused Featid

Pelevisioconta.

Esimesena asus meie vabariigis auditooriumi k&ditumise
fikseerimisele Festi Raadio Arvutuskeskus. 1969.a. loodi raa-
diokuulajate- televaatajate kiisitlusmudel 400 inimesest.
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1960/70.a. kasutati kiisitlusteks spetsiaalselt koostatud pie-
vikut, kuhu iga kiisitletu mérkis nddala jooksul (esmaspie—
vast piilhapdevani), mis kellaajal ta raadiot voi telesaateid
Jédlgis. Selliste kord kvartalis toimuvate uurimuste abil piili-
ti kindlaks teha, kuidas kditub kuulaja-vaataja mitmeprogram-—
milises tele- ja raadioprogrammide siisteemis.,

1970.a.voeti operatiivuurimustes kasutusele duaalperfo-
keardid., See lubab senisest kiiremini informatsiooni técdel-
das

Uurimistulemused voimaldavad optimeerida nii Eesti
Televisiooni kui ka Eesti Raadio programme, koordineerida
nende t5od. Peale selle voimaldab sellisel meetodil saadud
informatsioon védlja selgitada, millises seoses on inimeste
huvid nende reaalse kaitumisega valiksituatsioonis.

Mitmeprogrammiline televisiooni- ja raadiosiisteem meie
vabariigis seab uurijate ette ka tulevikus vdga suured {iles-
anded, mille digest lahendamisest soltub paljuski ideoloogi- -
lise t06 edukus. Teaduslike programmeerimisprintsiipide vil-
jatootamine ja vastavad organisatoorsed abinoud (programmide
operatiivse analiilisi siisteemi loomine, koordinatsioon Eesti
Televisiooni, Eesti Raadio, Kesktelevisiooni ja Leningradi
Televisiooni vahel, stabiilsete saatevorkude kujundamine) on
esmased lilesanded, millega tuleb televisiooniuurijatel léhe-
matel aastatel tegelda.
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3. Teatme- Ja metoodikaalane

b=0sbsE-ecn ¥ 1 Te )l ey i'ad oonls.

EKorvuti teadusliku uurimistooga tegeleb ETV metoodika-
osekond ka televisioonislase teatmekirjanduse kogumisega ja
teletdotajatele tutvustamisega. Osakond vashetab materjale
meie maa teiste televisioonistuudiote ja uurimiskesknstega.
Pidevalt laekub kirjandust Poola, Ungari, Bulgaaria Rahva=
vabariigist ja Soomest. Mainitud maade esindasjad on kordu-
valt kiilastanud Eesti Televisiooni.

Metoodikaosakonna eestvotmisel on korraldatud Eesti Tele—
visioonis mitmeid konverentse televisioonitds aktuaslsetes
kiisimustes ("Foto televisioonis™-1969, "Informatsioonisaated
televisioonis"-1968, "Muusikasaadete suunitlusest Eesti Tele-
visioonis"=1970, "Informatsiooniprogrammide vordlev sisuana=—
1iitis"=1974 Jne.)Aktiivselt osaleti iileliidulistes telerepor-
taazi alastes seminarides "SEMPORE"-1966-1970.

Metoodikaosakonna t66tajad on pidevalt informeerinud tele-
visioonitéotajaid uurimistulemustest, osa votnud peatoimetus—
te temaatiliste plaanide veljatootamisest ja andnud metoodi-
list konsultatsiooni saadete ettevalmistamisel ja lébiviimisel.

IV. AUDITOORIUMI ISEARASUSTE ARVESTAMINE EESTI
TELEVISIOONI PROGRAMMI PLANEFRIMISEL.

Kodanik A, to6pdev on 1ldbi, eine sdddud ja nBudepesugi -

hoolitseva abikaasa kohus! - lopetatud. Niiiid suundub ta elu-—
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tuppa. K1dpsatab telerinuppu ja sdtib end tugitooli istuma.
Parajasti on ekraanil dokumentaalfilm. Kodanik A, otsib vdl=
ja "Pelevisiooni” ja uuridb programmi. Heidab siis lehe kor-
vale Ja kirub omaette: "Jdlle pole midagi vaadata! Kellele
nad seal, pagana pihta, saateid te?vad?!“

Kodanik A. unustab sel pettumushetkel tdielikult eelmi-
se ohtu, kus tal polnud silmi ega korvu millelegi muule, kui
ainult ekraanil mdllavale korvpallilahingule. Ta unustab oma
kaheksandas klassis oppiva poja, kes korvaltoas kiiruga fiili-
sikaiilesandeid lahendab, et saada valmis ajaks, mil eetris
kolab noorte muusikasaate kutsung. Ei tule talle meelde ka
kolleeg, kes oma nddalakava korraldas nii, et t&na saaks kind-
lasti vaadata saadet majJandusest...

TV-progremm ei ole ega saagi olla saadete rida, mis ala-
ti koiki vaatajaid koidab. "Alati"® ja“kaik' tihendab televi-
siooni kui massikommunikatsioonivahendi potentsiaalset andi-
tooriumi. Eesti TV potentsiaalse auditooriumi suurus on mitu-
sada tuhat inimest. Igaiihel neist on kindel paritolu, klassi-
kuuluvus, sotsiaalne positsioon. Iga vaataja kuulub suuremasse
voi vdiksemasse sotsiaalsesse gruppi. Vaatajat iseloomustab
veel konkreetne vanus, t5oala, haridustase, perekonnaseis jne.,
jne. Tal on oma maitse, kogemused (sealhulgas kommunikatsioo=-
nikogemus), kalduvused, huvid. Lopuks on tal kordumatu tempe—
rament, reageerimis- ja vastuvotuvoime. Kuuludes iildieesse

auditooriumi, vastandub ta sellele kui indiviid ja kui isiksus.
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TV-programmi sisu peab iiletama selle vastandlikkuse.
Televisioon koigi jaoks Ja mitte kellelegi on abstraktsioon.
Televisioon ainult konkreetse vastaja jaoks on mottetus, (Kui-
vord meil on tegemist massikommunikatsiooniga. Kassett-tele-
visiooni sotsiaalne roll on hoopis teistsugune). Massiteabe—
vehendina t&didab televisioon oma {ilesandeid siis, kui teade-
te sisu vastab auditooriumi ildisematele vajadustele.

Uhiskonna liikmena vajab iga inimene teavet teda iimbritse-
vast asjade, inimeste ja ndhtuste mazilmast ja selle diinaami-
kast. Oma kohta iihiskonnas suudab inimene tunnetada vaid siis,
kui ta teab, mida thiskond endast kujutab, mida see temalt
nouab ja mida.talle lubab. Suheldes léhedaste, sOprade ja
tuttavatega, samuti tookollektiiviga, saab ta sellest vaja—
likust teabest vaid osa. Pealegi on inimesel vaja kinnitust
oma arvamuste Bigsusele, véértushinnangute adekvaatsusele,
sellele, et tema kditumine ja elunormid tSepoolest vastaved
iildkehtivatele normidele. Lopuks on inimesel tarvis toitu
tundeelule; ta vajab vahelduvaid elamusi, psiiithilist 1odves—
tust ja turvalisust.

Massikommunikatsioonil on inimeste sotsiaalsete,sotsi-
aalpsiihholoogiliste ja psiihholoogiliste vajaduste rshuldami-
sel kaassJa lihiskonnas oluline osa. Teisiti Oeldes:selles sei-

nevad massiteabe levitamise funktsioonid iihiskonnas.1

lme xoBuH 0. K Bonmpocy o npupone ¥ QyHKUMAX MACCOBOA KOMMY-

Hi " BPEeMEHHHX ycnoBuAX. Haspuky 1. MaTepwans BcTpeun

COLMONOroB no TeMe: "MEeTOnoNOrMUeCKUe NPOGIEMH HCCeNOBaHUA

MaccoBoit KomMyHuxauuu", Tapry, 1967,

Baazios 3.Cpencrea MaccoBOil uHpopMauuu. Ilonm pem. Y.llpamma
eueﬂsn%/ .~"CoBpemeHHHe GypEyasHHE TeOpDHH EYPHANUCTHKA". M.,

Kgla, S. Massikommunikatsiooni kanalite spetsiifikast.-"Fakt,
sona, pilt" IX, Tartu, 1976.
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Uurimused on ndidanud, et ithe kindla funktsiooni t&it-—
misel on iiks massikommunikatsioonivahend teiste suhtes eelis-
olukofras, omab paremaid voimalusi oma taotluste efektiivseks
realiseerimiseks ja leiab aktiivsemat kasutamist ka auditoo-
riumilt, !

Televisioon, t&nu tehnilisele eripidrale, ratsionaalsete
Ja emotsionaalsete viljendusvahendite rikkusele, suudab edu-
kalt tdita koiki massikommunikatsiooni funktsioone. Soome
sotsioloog V.Pietild, analiiiisides informeerimis- ja meelela=-
hutusfunktsiooni tditmist erinevates vahendites, leiab, et
TV on "supervahend”,mida viga eriilmelised auditooriumigru-
pid aktiivselt kasutavad mitmesugustel eesmérkidel.z_

See tdhendab, et TV-programm peab kajastama koiki olu—
lisi sotsiaalse tegevuse sfadre, nii ithiskonna kui ka kogu
maailma poliitilist, majanduslikku, kultuurilist arengut,ak-
tuaalseid sotsiaalseid probleeme, tehes seda nii, et see kdi-

daks vaatajate erinevaid gruppe Jja iga vaatajat.

1éelle kohta vt.
Vorontsovy,Jd, Televisioon massikommunikatsiooni siis~

teemis. - Sotsiaalpsiihholoogia Ja propaganda,Tallinn, 4973,

2'Emnevat:e kanalite kasutamise isedrasuste kohta vt. ndit.
Piet il d, V, Tiedotusvdlineiden kdytto eri tehtaviin.-
Joukkotledotus Jja yleiso, Taplola 1969.

. Uutiskdaytto Jja uutisarvostukset.-
Joukkotledotus Ja yleiso, Tapiola, 1969.
M e . Llstenlng to Radio.-D e x t e »,L.,
W h h i e, D People, Society and Mass Communication Glcncoe,
1964,
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Eesti Televisiooni programmi koostamine algab peatoime-
tustes, mis on spetsialiseerunud teatavate elualade kisitle-—
misele ja arvestavad ka oma vaatajaskonna isedrasusi,huvisid

Ja maitset. Toimetuste t66 on tavaliselt suunatud kindlale

sihtauditooriumile, s. t. saate kavandamisel ja etteval-
mistamisel kasitatakse seda kui teatud huvide ja ette-
valmistusega auditooriumile, vaatajaskonna ootustele ja
vajadustele vastavat. Uhelt poolt aitab see tegijatel
valida konkreetse saate vormi, labi moelda sisu ja
prooblemikdsitluse viisi, teiselt poolt valtida saade-
te kuhjamist uhele auditooriumigrupile teiste vaes-
lapse ossa Jjdtmise hinnaga. Nditeks laste-~ ja noortesaadete
peatoimetuse t&oplaanis on saated mudilastele, nooremale ja
vanemale koolieale, eraldi veel pioneerisaated, "Telekool",
sasted noorukitele, Oppivale ja todlisnoorsoole ning  lisaks
saated laiemale auditooriumile.

T&diesti kindlat eraldusjoont ei saa tommata ihegi saate
auditooriumi vahele, cest vanuse-, eriala- ja huvipiirid ei
kattu. On saateid, mille vaatajaskonda kuulub koige erineva-—
mate auditooriumigruppide esindsjad. Need on informatsiooni-
ja meelelahutusaated. Pahjuseks, miks nende sihtauditoorium
vordub iildise auditooriumiga (voi liheneb sellele) on nendes
saadetes n.6., puhtal kujul erinevad televisiooni kaks esmast
sotsiaalset funktsiooni: operatiivse teabe levitamine ja emot-
sionaalse 155gastuse ning ajaviite pakkumine.

Vdiks teha ettepaneku: neid saateid ainult ndidakegil
Kuid silmapilk hakkab sadama tdiendusi: filme ka! telelavas-

tusi ka! spordireportaaze! nouandeid perenaistele! Meeleldi
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vaadatakse~kuulatakse veel arsti vestlusi, lastesaateid,loo-
dusesaateid, muusikat, kirjandust, kunsti... kuni ring saab
tais. Ettepanekuid on aga veel terve kuhi. Televisioon pole
televisioon, pole sotsiaalselt arvestatav Jja taisvaartuslik
massiteabevahend, kui programmis tegelikkuse peegelpilti ahen-
dada. Vastupidi, seda tuleb avardada Jja rikastada probleemide
slivakéisitluse teel.

Niisiis on TV-programm funktsionaalse tervikuna orien-—
teeritud kogu auditooriumile, Uksiksaateis ja sarjades pan—
nakse aga rohk nende sotsiaalsete gruppide isedrasustele,kel-
lele saade on maaratud.

TV programmi planeerimise teine tahk, mis esimesest tu-
leneb, on: kuidas aidata vaatajal leida programmist teda huvi-
tav saade? Festi TV saated algavad argipdeviti piarast 15unat,
laupdeval ja plihapaeval hommikupoolikul. Szzdete kellaaeg on
tdhtisnii vaatajateleas ma jouan selleks ajaks? Kas see lii-
ga hilja pole?) kui ka tegijatele. Kui sau:de on eetris sobi-
val ajal, on loota ka suuremat publikut. Festi TV programmi
koostamisel on p5him5tteks, et koige suuremat sotsiaalset tid-
hendust kandvad ssated ldhevad eetrisse "tipptundidel”,s.o.
kella 20-st 22-ni. Spetsiaaltemaatikat ja teatud kindlat vaa-
tajaskonda holmavaid saateid nididatakse kava alguses ja lopus.
Naiteks lastesaudetel on kavas kindel koht, harilikult ohtu-
poolik. Informatsioonirubriik (AK ja "Vremja") on ectris vaa-
datavaimal ajal, kell 20.30 - 21.30. Teistel gsaadetel, mis ka
eetris nii tihti pole, on eetriaeg koikuv. Meelelahutussaated

paigutatakse enamasti nddala loppu. "Kergema" programmi pakku-



mine puhkepdevadel on muidugi Eigustatud, kuid seda raskem on
valtida ohtu, et nédalalapp muutub liige kergeks Ja t0sise~
ma saate varjutab totaslne meelelahutus.

Saate kellaaja libimoeldud valikule liszks aitab vaata-
Jjat suunata programmi tsiiklilisus Ja saatevérgu stabiilsus.,
Programmi tsiiklilisus on omamoodi auditooriumi organiseerimi-
se viis: teatav vuatajaskond harjub ootama teda huvitavate tee-
made ja probleemide kidsitlemist kindlate ajavahemike Jjarel.
Festi TV programmi iseloomustab saitesarjade suur hulk. Ma-
hukamad sarjad kestavad mitu aastat, operatiivsarjad moni kuu.
Eetris on sarjad erineva sagedusega (nadalast mone kuuni).
Uldiselt vottes on "programmi ithikuks™ 1 kuu, sest selle Jjook-
sul kdib eetris enamik saatesarju. Selle aja vdltel tuleb toe-
poolest juba igale vaatajale midagi pakkuda, ja kui seda ei
suudeta, siis on sihtauditooriumide kompleksis liink. See ei
tekita rshulolematust sugugi mitte iihes vaatajas, vaid tingi-
mata terves grupis, kes on tdhelepanuta jasanud.

Festi TV auditooriumi ks isedrzsusi on see, et ta on
ihel ajal mitmete massikommunikatsioonivahendite ja kanalite
tarbija. Meie televaatajal on soliidne kommunikatsioonikoge-
mus: ta on hdsti informeeritud erinevate kanalite kaudu paku=-
tavast Jja on vdga valiv vaataja (kasvoi sellepdrast,et te-
ma teubevdli on niigi massikommunikatsiooniga kiillast.tud).
See esitub erilised nouded nii saadete sisule ja ajakirjan-—
dusliku kasitluse meisterlikkusele kui ka programmi korraldu-
sele. Kui ruadiost Jja televisioonist tuleb itthel ja samal ajal

vaustajat huvitav ssuade,valib ta neist ithe. See aga ei tidhenda,
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et ta teisest loobumisega vaikselt lepib. Kirjad, kus nuri-
setakse Eesti Raadio ja Eesti TV pithapidevahommikuste meele—
lahutussaadete kattumise {ile, on voimalik kokku lugeda.Ras—
kem on aga teada saada, kui palju vaatajaid Eesti TV(voi kuu-
lajaid Eesti Raadio) sellega kaotab. Sellepirast ongi Eesti
Televisiooni ning Eesti Raadio t©6©6s kindla koha voitnud regu—
laarne auditooriumi koosseisu, huvide ja kditumise uurimine.
Nende uurimuste tulemused on abiks teleprogrammide optimaal-
sels kavandamisele, televisiooni ja raadio saatekavade koos-
kdlastamisele, et voimalikult hdsti rahuldada erinevate vaa—

tajarihmade ootusi ja vajadusi.

V. EESTI NSV VAATAJASKONNA STRUKTUUR,
AUDITOORIUMI POHITUUBID.

Igasugune suhtlemisprotsess ei saa olla efektiivne, kui
pooled ei tea ega ole suutelised arvestama teineteise eripira.
Televisiooni kui sotsiaalse kommunikatsioonivahendi puhul
teravduvad probleemid sedavord, kuivdrd TV sotsiaalsed funkts-—
ioonid Ja iilesanded eeldavad keerukaimate ideoloogiliste,
kultuuriliste ja organisatoorsete eesmirkide realiseerimist
massilises mastaabis, kogu iithiskonna sotsiaalse struktuuri
keerukuses. Seetottu voib kommunikatsiooni sisu ja vormi
vastavust auditooriumi psiihholoogilistele, sotsiaalpsiihho-
loogilistele ja sotsiaalsetele tunnusjoontele pidada kogu
suhtlemisprotsessi solmprobleemiks. K.Marx pole asjata rohu-

tanud:"Et tegutseda mingitegi lootustega edule,tuleb tunda



seda materjali, mida kavatsetakse mSjutada.".1

Nimetatud pohjustel on televisiooni Ja teiste massitea-
bevahendite uurijad seadnudki eesmdrgiks auditooriumi struk-
tuuri tundma5ppimise. Nende uurimuste tulemused2 lubavad te-
leajakirjanikel silmas pidada auditooriumi majanduslikke,soo-
lisi, vanuselisi, hariduslikke ja rahwvuslikke isedrasusi,iihis-
konna erinevate gruppide pahivajadusi, huvisid, hoiakuid jJa
orientatsioone.

Iga inimese suhtumine televisiooni on individuaalne.
Kuid vahendi isedrasuste ja massilisuse tottu voib teleaja-
kirjanik orienteeruda siiski vaid isiksuse sotsiaalselt tiilipi-
listele omadustele. Vaatajate omapara leiab laiema sotsiaalse
tdhenduse ainult sel juhul, kui sellel on massiline iseloom,
Osutatud vastuolus peegeldub nii massikommunikatsiooni spet-
siifika kui ka diferentseeritud propagandaprintsiibi pohisisu.

Lesti Televisiooni seniste auditooriumiuuringute pahi—

moistena on kasutatud vaatajate huvi teleprogrammi vastu.
lﬁ,Maguc ¥ _.goHrennc,CounHennd, T.3,cTp.195.
Anerceen A,H. OIDHT -CONOCTEBUTEJNHHOI'O aHaNIM3a _DPEeSyJbTATOB
DasHEX WCCJTENoBaHME MAcCOBOM KOMMyHMEaLy®, — B ¢6.: [Ipod-
JIeMH COLIMOJIOTWM IedaTu, Bum, 2. HoBocHOMpck, I970.
uropresa B,A, I XnBo%epon B.E. layuaem Hamy ayIuTODHD.
. 31, .
Moén@ C.A. TeseBunenue u spuresb. M., BIYK, I975.
CJEBN3MOHHAA QyMUTODUA: CTPVKTypa, OpPMEHTAalVu, KYJbTypHas
aKTVBHOCTL. CBEpIJIOBCK, 1973.
Pomuuena M. lLypHaaucTMKa ¥ aymuropud. M., MI%& I1976.
Bupcos b.M. Bame MEeHue o TeaesmneHms, M,, 1969,
QUpCOB E.M. TeneBwIeHue Tiasamy conmoiora, M., I97I.
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Huvil kui sotsioloogilisel kategoorial on objektiivne alus,
mis on mdaratud antud subjekti (indiviidi, grupi, klassi)
asendiga iihiskondlike, eelkdige tootmissuhete siisteemis ning
tingitud vajadustega. Selline huvide kidsitlus viitab eelkoige
nende objektiivsele tingitusele. Huvide sisu moodustab see,
mis on objektiivselt vajalik iihiskonnale, klassile, isiksuse-
le nende eluliste vajaduste rahuldamiseks.1

Cuurt tdhelepanu podratakse huvidele seoses inimese
sotsiaalse kditumise regulatsioonimehhanismide selgitamisega.2
A .Leont jev, ldhtudes sotsiaalpsiihholoogilisest aspektist,ki-
sitleb seda jirgmiselt: "Vajadus-huvi-eesmdrk moodustavad kii-
tumuslike mehhanismide péhitelje, kusjuures vajadus vdljendub
kui sotsiaalse paratamatuse praktiline (k&itumuslik)vorm,
eeldades eesmdrki kui vastandit; huvi aga on siduv liili vaja-
duse ja eesmargi vahel."3 Subjekti aktiivset seisundit silmas
pidades kdsitleb D.Kiknadze huvi kui vajadust, mis on lébi
teinud motivatsioonistaadiumi.4

Psiihholoogias on kasutusel seisukoht huvist kui inimese
tunnetuslike vajaduste avaldumisvormist. "Psiihholoogiliselt
elatakse huvi 14bi meelelise voi teadliku piliidlusena mingi
objekti poole selle elulise tdhtsuse ja emotsionaalse koitvu-

ge £3tbu."
! Presepman I'.£. ACTODWUECKUA MATEPUANMSM M DASBATHE COLMATAC—
TWgecKoro oomectea. M., 1973,

zﬂg i ALMY COLUANBHOrO NOBENEHUA
0B B.A. O nuCno3UUUOHHOK peryndiu i
JAMUHOGTH.~B C6.:MeTonosoruueckue NnpocieMH COUMaNbHO# MNCUXO-

noruu. M., I975,

3He0HTbeB A.H. [lpo6nemn paspurus ncuxukd. M,, I965, cTp. 273.
; g.%.nbm eGHOCTH ,[IOBEIeHNe, BocniuTanue, M., 1968,

4“3“"3e§§ A.1.O HgKOTopHx'xareropnﬁi COLMANBHO’ NCHXONOTHA. —

B ¢6. :llpoGnems obmecTBeHHoi mcuxomorud. M., I965.

48



Toendoliselt on kdige otstarbekam vaadelda huvi  tema
objektiivse sotsiaalse olemuse (tingituse) ja subjektiivsete,
vahendatud avaldumisvormide mitmekesisuse ﬁhtsusena.1

Isiksuse {ildise suunitluse ja maailmapildi siisteemsus
ning terviklikkus ning tema peamiste vajaduste, vdartuste ja
domineerivate huvide objektiivne tingitus ja samal ajal tele-—
visiooni sotsiaalsete funkitsioonide stabiilsus, millele vii—
tavad seniste uurimuste tulemusedz, lubab auditooriumis otsi=-
da sarnase huvidestruktuuriga inimesi, seega ka teatud vaa-—
tajatiiipe ja kogu auditooriumi tipoloogiat.

Kiisitlusandmete todtlemise tulemusel saadud auditooriumi
empiirilised tiipoloogiad on voimaldanud vdlja selgitada Eesti
NSV ja Tallinna teleauditooriumi diferentseerumise iseloomu
ja isedrasused. Tipoloogiate péhjal.saab selgitada ka need
objektiivsed erinevused Jja vastuolud, mille arvestamine ja
iiletamine on iiks tdhtsamaid sotsiaalseid {ilesandeid, mis sei~-
savad massikommunikatsioonisiisteemi ees, s.o. integreerida
erinevaid elanike gruppe, tugevdada noukogude ithiskonna

moraalset ja poliitilist iihtsust.

1 3npaBovucyioB A.T'. IlpoGrema mHTepeca B COLMOJOI'MYECKOA Teo—
pvz, J.,1964,

2 IIpoxopor E.II. Commosorus XypHaJMCTuKHM,., — BecTHuk MIY, cep.
"KypHamicTnka , 1975, k& 2.
BopoHos 10,A. Tenennnenne B CHCTEMe MacCOBOH xommxunxannn. -
B ¢G.: ComvaipHasa OCuxoJoruf u mpomaranma. M., I971.
dnpcoB B.M. TeseBumeHme ruasamu coumosora., M., I97I.

eJEMEHIMK B, [[poGieMd B3amMmoneiCcTBUA CPENCTB MacCoBO# mH-

fopmallni ¥ nponaraHin. — B KH,: BoopocH TeogMM ¥ IIPaKTUKV
MaCCOBHX CDEICTB HponaraHis. Bwm., 2. M., I969.
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Auditooriumist voib réskida kui potentsisalsest ja reasl-
sest, piisivast ja Juhuslikust ning sihtauditooriumist Jms.
Igal juhul ei ole ta aga amorfne ja struktuuritu kogum.Vali-
se midramatuse ja hajutatuse taga peituvad pilisivamad,siisteem-
se iseloomuga karakteristikud, mis lubavad piistitada kiisi-
must auditooriumi kui terviku uurimisest massikommunikatsioo-
ni siusteemis.,

Auditoorium ei ole homogeenne. Esiteks peegeldab aundi-
tooriumi koosseis meie i{ihiskonna objektiivset sotsiaalset
struktuuri. Teiseks toimub aga kommunikatsiooniprotsessis
auditooriumi diferentseerumine, tingituna kommunikatsiooni
sisust, konkreetse vshendi iseloomust ja auditooriumi moodus-
tavate inimeste sotsiaalpsiihholoogilistest iseidrasustest.

Selle diferentseerumisprotsessi olemus ja soltuvus mai-
nitud teguritest ongi olnud Festi Televisiooni metoodika ja
perspektiivse planeerimise sektoris aastatel 1970-1977 teos=—
tatud kolme ulatusliku, esindusliku ankeetkiisitluse pohiprobe
leemiks ja uurimisobjektiks. Uurimisainena on vaadeldud
protsessi seda aspekti, milles auditooriumi diferentseerumi-
ne koige ilmekamalt avalduda voib - televaatajate huvid 3Ja
nende pohjal kujunev teleauditooriumi struktuur.

Piiie kirjeldada Eesti Televisiooni tidiskasvanud audi-
tooriumi (15-70 eluaastat) sotsiaalpsithholoogilist struktuuri
huvi pShjal teleprogrammi vastu ning selle tingitust vaata—
Jate objektiivsetest sotsiaalsetest parameetritest tuleneb
eeldusest, et vaatajate huvid ei esine isoleeritult, vaid

moodustavad keerulisi, hierarhilisi tiilipe, millel on kin-
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del struktuur.’

Et huvide struktuuris peegelduvad auditooriumi vaja—
dused, omaksvoetud vadrtused, motiivid ja suhtumised, on
huvikategooriat kiillalt otstarbekas rakendada massikommuni--
katsioonialastes uurimustes.

Massikommunikatsiooni vastuvotuprotsessis ei ole retsi-
pientide objektiivsed suhted sotsiaalses struktuuris esi -
plaanil, vaid peegelduvad inimeste vaimse sfddri kaudu hin-
nangute ja arvamuste subjektiivsete erinevustena. Uurides
televaatajate huvisid nende avaldumise kaudu telesaadete Ja
teemade valikus, eelistamises ja hindamises, s.t. sotsiaal-
psithholoogilisest aspektist, vaadeldakse neid sotsioloogili-
se interpretatsiooni andmiseks seoses auditooriumi objektiiv-
sete sotsiaalsete karakteristikutega. Nii saazvutatakse kir-
jeldava ja seletava aspekti iihtsus, mis on tarvilik uurimuse
efektiivsust silmas pidades, samuti huvide kdsitlemisel olu-
line objektiivse Jja subjektiivse dialektiline seos.

Huvi valimisel uurimuste pohimoisteks on veel iiks olu-
line kiilg. See tuleneb veendumusest, et huvi televisiooni
vastu, samuti saadete vastavus vaatajate huvidele, on tele-
visiooni kaudu toimuva suhtlemis- ja mojutamisprotsessi tdht-
samaid komponente. V.I.,Lenin, peatudes korduvalt propagan-
datoo kiisimustel, pidas just seda aspekti eduka ideoloogili-

se tegevuse paratamatuks eelduseks. Artiklis "Suurvenelaste

I"\&. Benaesa J.H. K sBonpocy o Tunomoruu umrarenei. - B cC.:
[I[poGnéMH COLMONOI®M W NCHXONOrud uTeHud. M., 1975.
BacunweB B.[l.UnTaTenscruit HHTGEGC KaK rnpo6aeMa 3pIeKTHBHOCTH
HeYaTHOR HpomaraHiH., — B KH.: BONDOCH Teggnn ¥ MPAKTUKM Mac-—
COBHX CpEJICTB [polaraHiH. Bud. 3. M., 19700
Kokopes U.E, O mpodsieme TUOOJOI'MM ayIuTODMA Magconoﬁ KOMMY=
HWKalin, - B ¢O,: MarepuasH Hay4HOT'O CemMHapa CeMHOTHKE
CpEICTB MaccoBolt komvyHuKaumu", M., MY, I973.
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rahvuslikust uhkusest™ formuleeris ta parteilise propaganda
peamise metodoloogilise printsiibi just seoses auditooriumi
huvidega, soovitades arvestada reaalset huvi kui sotsiaal-
psithholoogilist kategooriat.

Ajakirjanik ei tohi ega saa vastavust absolutiseerida.
TV programmi ning iiksiksaateid ei saa teha ainult vaatajate
huvidele ja soovidele tuginedes. Televaatajad lihtuvad viga
diferentseeritud huvidest, piisivamatest arvamustest ja ka
hetkemeeleoludest. Tugevat moju avaldavad neile lihim suht-
lemissfdar, kujunenud stereotiiiibid ja situatiivsed tegurid.
Kommunikaatoril on aga esiplaanil televisiooni ideoloogili-
sed ja kasvatuslikud funktsioonid. Vastavus tdhendab siin
oskust kooskdlastada neid kahte kommunikatsiooniprotsessi
kiillge. Selleks peavadki abi pakkuma auditooriumi uurimused.

Auditooriumi tiipoloogia ja huvidestruktuuri kirjelda-
mist on otstarbekas alustada teleprogrammi elementide klassi-
fikatsiconist vaatajate huvide pdhjal.

Eespool mainitud ankeetkiisitlustes on tehtud ulatus—
likke ja eritasemelisi huvide mootmisi. Vaatajaskonna huvi-
destruktuuri tundmaoppimise pohivotetena on kasutatud huvi
fikseerimist kiisitlustele eelnenud telehooaja saadete Ja
saatesarjade vastu, spetsiaalsete koondnditajate (indeksite)
koostamist, mis peegeldavad vaztajate iildisemaid huvisid TV-
programmi temaatiliste, zanriliste Ja funktsionaalsete ele-
mentide vastu. Samuti on kasutstud huvide uurimist sotsiaal-
se tegevuse valdkondade vastu teemade zurnalistliku késitlus—

viisi ja vaatajate huvide vahekorra analiilisimiseks.
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Seniste uuringute tulemusel voib 20 pohilist telesaade-
te ja teemade rithma auditooriumi huvide pohjal jidrjestada ja
rilhmitada Jjargmiselt.

T ULDOR]IN'I‘ATSIOQN_IG_A; TEATER
MEELELAHUTUSLIKUD MEELELAHUTUS
SAATED FIIM

ESTRAADIMUUSIKA

Tugev huvi selle rithma saadete vastu avaldub 2/3 audi-
tooriumist. Massilise vaatajaskonna seisukohalt on need koi-
ge noutavamad, oodatavamad ja kdige suuremat huvi esilekutsu-
vad saated Eesti Televisiooni programmis. Meelelahutuslikud
saated integreerivad erisuguseid vaatajate gruppe, sdltumata
nende sotsiaalsetest erinevustest.

Telelavastused, teatriéhtud, mitmesugused meelelahutus-
saated (viktoriinid, ghow'd,nalja- ja huumorisaated, klubid,
ohtud, reviiid jms.), telefilmid, estraudisolistide ja -an-
samblite kontsertprogrammid meelitavad ekrasnide ette kEige
arvukamalt vaatajaid. Mitmete Noukogude Liidu uurimiskeskus—
tes (Moskva,Leningrad, Sverdlovsk) on saadud analoogilisi tu-
lemusi: meelelahutuslikud sauted on enamiku auditooriumi hu-~
videstruktuuris vaieldamatult esikohal.

See on kiillaltki ootuspdrane. EFnamik inimesi kasutab
televisiooni puhkuse, lodvestuse ja ajaveetmise vahendina.
Meelelahutuslikud saated rahuldavad neid vajadusi koige otse-

semalt, pakkudes sumal ajual nii esteetilist, tunnetuslikku
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kui ka puhtmeelelist naudingut.

Tshelepanu v8&rib, et suurema osa ainest meelelahutuslike
funktsioonide tditmiseks "laenab®” TV teistelt kunstidelt -~
teatrilt, filmilt, estraadilt, kas algmaterjali tosdeldes voi
otseselt transleerides. Originaalsed meelelahutusprogrammid
on kujunenud ja ndivad arenevat zurnalistlikumate printsiipi-
de Jjargi.

Peab rchutama, et meelelahutuslikkust peetakse televi-
siooni olulisemaks eripiaraks. Nii monedki uurijad seostavad
meelelahutuslike elementide oskusliku kasutamise koikvoima—
likes telesaadetes otseselt nende efektiivsusega: "... ka
koige tdhtsamaid motteid ja ideid tuleb TV-s kdsitleda hedo-
nistliku funktsiooni kaudu voi selle abil. Kuni seda ei tehta,
ei leia kdige olulisemad, maailmavaatelisi probleeme kisita-
vad ja kasvatuslikud saated oma auditooriumi".1Praktiliselt
tdhendab see tees Zurnalistlikult komplitseeritud iilesande
lahendamist - meelelahutuslike ja publitsistlike elementide

oskuslikku {ihendamist propaganda eesmirkidel.

11. ULDORIENTATSIOONIGA HEAOLU
INFORMATSIOONI- JA INFORMATSTIOON
Foitacly YAl PP égudl sed)

TISKONDLIK
PUBLITSISTLIKUD SETEODEA T
SAATED LOODUS
PEREKOND,KODU
VALISPOLIITIKA
TERVIS

—
J.H Koran, Mu # coBpemerHoe TB., - "COBeTCKOe pammo u Te-
JTeBunenue", 1969, J&pI. .
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Huvi nende ainevaldkondade saadete vastu tunneb ligi-
kaudu 1/2 auditooriumi. Kuna tinologiseerimise pShiproblee—
mid seisnevad selliste vaatajaid eristavate tunnuste leid-—
mises, mis lubaksid neid erilaadseks televaastajate tiiiipideks
lahutada, vdarib see riihm erilist tidhelepanu. Meelelahutuslike
saadete "eristav joud" on suhteliselt viike - enamik audi-
tooriumis kuulub huvitatute {ihtsesse riihma. Teise grupi pro-
grammielementide puhul on aga loomulik jaotumine huvide thF
jal faktiliselt juba toimunud. Jaotus toendab, et siingi on
huvi mdirav auditooriumi diferentseerimisel ja sotsiaalpsiihho-
loogilise tiipoloogia kujunemisel.

Sisuliselt ja funktsionaalselt Jjaguneb see saadeteriihm
kaheks.

Esimese moodustavad informatsiooni- (uudiste-) ja vidlis-
poliitikat kdsitavad saated, n.-6. otsesed TV teabefunktsioo-
ni kandjad.Inimesed, keda huvitab igapidevane teave majandus-
Ja kultuurielust, kes pidevalt jdlgivad maailma poliitilist
elu (piilides kursis olla olulisemate sotsiaalsete probleemi-
dega) erinevad tunduvalt neist, keda see ainevaldkond ei
huvita. Erinevus on pohimottelist laadi, tdhistades vastand-
likke vaatajatiilipe. Nende huvidestruktuuris voib olla kokku-
puutepunkte (nditeks suhtumises meelelahutuslikesse saade—
tesse). Kuid on ilmne,et huvi olemasolu voi puudumine ihis-
kondlik-poliitilise elu siindmuste ja probleemide vastu peegel-
cdab isiksuse iildist suunitlust, kujundab tema huvidestruk-

tuuri.
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Huvist ldhtudes omistab televisioon ka uudiste- ja vi-
lispoliitilistele saadetele suurt tdhtsust, pidades neid o1~
gustatult oma esindussaadeteks ja peamiste sotsiaalsete
funktsioonide realiseerijaks. Kommunikaatori ja auditooriumi
huvide kooskdlastamine muutub akuutseks Just selles kokku=-
puutepunktis. Siin peitub iiks teleZurnalistika sdlmprobleeme,
ja praktika nditab, et teleajakirjanike meisterlikkusel on
selles valdkonnas veel piisavalt kasvuruumi.

Teise alariihma moodustavad saated heaolust (+tervis),
ihiskondlikust elukorraldusest, perekonnast ja kodust ning
ka loodusest. Nad holmavad inimesele viaga lahedasi,isikliku
eluga vahetult seotud probleeme.

Nende valdkondadega on seotud enamiku inimeste igapide—
vase elu péhivajadused ja huvid, isiksuse psithholoogiliselt
peenekoeline mikromaailm. Televisiooni voimalused Jja senised
oskused neid probleemirikkaid valdkondi kdsitleda porkuvad
seetottu tugevate hoiakutebarjadride vastu. Ainult viga tugev
huvi ja vajadus informatsiooni jdrele voivad sellest 1&bi
murda. Seetottu on moistetav, et lihedusele vaatamata toimub
selle temaatika kédsitlemise puhul televisiooniauditooriumis
diferentseerumine. Samal ajal refereerivad need huvid olulisi
aspekte isiksuse suunitluses ja massikommunikatsiooniprotsessi
orientatsioonides ning etendavad tdhtsat osa telehuvide kompo-

sitsioonis.,.



III. DIFERENTSEERIVA NOORTESAATED

ORIENTATSIOONIGA JUHTIMINE

PUBLITSISTLIKUD SPORT

JA HARIVAD SAATED TEADUS
LASTESAATED
KIRJANDUS; KUNST

TOSINE MUUSIKA
FILOSOOFIA
TQOTMINE

Olenevalt saadetest pakub nende valdkondade temaatika
huvi 1/5 - 1/10 auditooriumist. Enamik nimetatud programmi-
elementidest kuulub auditooriumi sekundaarsete huvide sfdiri.

Vaatajate sotsiaalsetel tunnustel on teatav kaal vastu-
vatuprotsessis kujunevate spetsiifiliste rithmade moodustumi-
sel. Nende saadete vaatajaskonna kattumine Jja omavahelised
seosed on iisna norgad, sest tegemist on spetsiifiliste siht-
auditooriumidega. Vaatamata suhteliselt vaikesele huvitatute
arvule, ei vdhenda see sugugi vastavate saadete kaalu ega
vajalikkust, kuna suurem osa neist on tapsemalt orienteeri-
tud ega eeldagi vastavust koigi huvidele.

Samas on moned olulisi funktsioone tiditvad programmi-
elemendid ohtlikus vastuolus vaatajate huvide ja hoiakutega.
Uurimused toestavad, et nende mojukuse suurendamise kdige
efektiivsemaks Zurnalistlikuks vahendiks on vastava temaa—
tika kdsitlustaseme tunduv ldhendamine inimeste pohivajadus—
tele ja huvidele, kus hoiakud on mdrksa positiivsemad,

Ankeetkiisitlustes fikseeritud algmaterjal voimaldab
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koigi kiisitletute huve vdalja selgitada kirjeldatud program-
mielementide silisteemis. Spetsiaalsed programmid (kujundite
eristamine) lubavad elektronarvutil kiisitletute huvidestruke
tuuri vorrelda ja eraldada ithesuguste huvidega inimeste rith-
mad. Kiisitluste korrektsus ja empiiriliste riihmade kirjelda-
mine neisse kuuluvate televaatajate pohiliste sotsiaal-demo-
graafiliste ja sotsiaalpsiihholoogiliste (huvid) tunnuste abil
teebki voimalikuks konelda teleauditooriumi tipoloogiast.
1970.aasta uurimuse pohjal voib iildjoontes iseloomus-
tada viit vabariigi televastajate pohitiiiipi huvi pohjal Eesti
Televisiooni programmi vastu.
I tiilip.

Vabariigi teleauditooriumis eristub suur riihm vaatajaid
(35%), keda voib iseloomustada kui televisioonile orienteeru-
nud tiilipilisi televaatajaid. Nad ilmutavad suurt huvi Eesti
Televisiooni programmi vastu. Enamiku programmielementide
puhul liletab nende huvi mdrgatavalt auditooriumi keskmise.

Vaata jatiilibi huvidestruktuuris ei ilmne erilisi valiku
ega spetsialiseerumise tunnuseid, vaid domineerib suunitlus
koigile iildorientatsiooniga saadetele, positiivne hoiak te-—
leprogrammi suhtes, Televisioonile omistatakse erilist téht-
sist meelelahutuse, informatsiooni, teadmiste ja hinnangute
allikana. Suurimat huvi pakuvad meelelahutuslikud saated,
argipievaelu ja kultuuriprobleemid, uudised ning monevorra
kunst, kirjandus ja tosine muusika.

Isindatud on peaaegu koik sotsiaal-demograafilised gru-

pid,neist 66,5 rihma liikmetest on naised, s.o. 44,2 %

59



koigist naissoost televaatajatest, neist ligikaudu 40 % on
kuni 25-aastased. Vordselt on esindatud ka kdik haridusgrue
pid. Tuipi kuuluvad televaatajad kéigilt elualadelt:t661i-
sed, insenerid, administratiiv-ma jandustsstajed, Bpilased,
dpetajad, pollumajandus-, kaubandus—, teenindus- ja meditsii-
nitéotajad ning pensiondrid. Selline huvidestruktuur ei pae-

lu iilidpilasi ja teadlasi.

II tiilip.

Huvidestruktuurilt on see tiilip teatud mdiral vastandlik
eelnevale tiilibile (22% vabariigi teleauditooriumist). Huvid
on spetsiifilisemad, vslikulisus ja erinevus suhtumises iiksi-
kutesse programmielementidesse on diferentseeritum. Pohi-
huvideks meelelahutussaated, mingu- ja telemdngufilmid, teise
grupi lildorientatsiooniga saadete hulgast informatsiooni-
programmid (uudised, vdlispoliitika), ldhedaste elusfidiride
temaatika ja diferentseeriva orientatsiooniga kolmanda grupi
saated, vidlja arvatud sport.

Esiplaanil on seega TV kui uudiste allikas, kui trans-—
laator, védljaspool televisiooni toimuvaid siindmusi vahendav
kanal.

fiia kuuluvad peaaegu koik sotsisal-demograafilised
grupid.Vanuserihmadest on aktiivsemad 16=19, 25-29 ja 30-39
austased kesk- ja korgharidusega televaastajad. Selline huvi—
destruktuur on omane osale kvalifitseeritud todlistest,in-
seneridele, épilastele, administratiiv-majandus- ja kultuuri-

tootajatele, ﬁliSpilastele, teenindus-, kaubandus- ja pollu-
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ma jandustoctajatele linnas ja maal. Tiilip ei ole iseloomulik
lihttoslistele, meditsiinitootajatele, teadlastele,pollu-

ma janduse spetsialistidele ega pensionaridele.

III tiilip.

Holmab 16 % vabariigi teleauditooriumist. Tilipi iseloo-
mustab vaid iliksikute huviobjektide olemasolu: meelelshutus-
likud saated, kultuuri, heaolu Jja perekonna ning kodu temaa-
tiks.Sellega pohihuvid ka piirduvad. Nende hulka ei kuulu
informatsioonisaated ega diferentseeriva orientatsioonige
kolmanda grupi programmielemendid. Selline huvidestrukbtuur
viitab eelkoige emotsionaalhinnangulisele TV-suunitlusele,
Eesti Televisiooni korgele prestiizile arvamuste kujundaja-
na eluliste valdkondade problemaatikas.

Rihma sotsiaal-demograafiline koosseis on kompaktsem
kui eelnevatel tiilipidel. Naistelevaatajaid on enamus - 68 %.
Domineerivad ule 30-acstaste vanuseriihmad, s:muti madazlam
haridustase. Huvidestruktuur on omane vdhestele toulistele,
pSllumajandus- ning kaubandustootajatele ja pensiondridele,

pigem msal kui linnas.

IV tiilp.

Siia kuulub koigest 6% vabariigi teleauditooriumist.Hu-
videlt vdga spetsiifiline, ratsiona=lcelt televisiooni suh-
tuv vaatajatiilip, huviobjektid tédpselt mddratletud. Huvi uudis-
te, vialispoliitika Jja spordi vustu ililetab tunduvalt kSigi ees—

pool mainitud tiiipide taseme. ‘ellele lisandub ka midrksa tu-
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gevam huvi enamiku diferentseeriva orientatsiooniga kolman—
da grupi saadete vastu. Huvi I ja III tiilipi eristavate saa-
dete - heaolu, iihiskondliku elukorralduse ja perekonna-kodu
temaatika vastu on tunduvalt madalam.

Riihmas on 73% mehi, enamus kuni 40-aastased, ja koigist
haridusgruppidest. Sellesse huvidestruktuuri kuulub vaike
arv iga todala toolistest, kSige enam aga ﬁliGpilasi.Huvide

kompositsioon eeldab sotsiaalset aktiivsust.

vV _tiiiip.

Tiitpi kuuluvad televastajad (21% vabariigi teleaudi-
tooriumist) erinevad eespool kirjeldatuist vidhese huvi poo-
lest Eesti Televisiooni programmi vastu. Nérgalt tousevad
esile vaid meelelahutuslikud saated (teater, meelelahutus-—
programmid). Tegemist voib olla nii huvi puudumise kui ka
negatiivse hoiakuga televisiooni suhtes.

Esindatud jédllegi enamik sotsiaal-demograafilisi gruppe,
6% koigist nais- ja 26% meestelevaatajatest; 25 - 30 %koi-
gist vanuseriihmadest. Domineerivad alg- ja kSrgharidusega
televastajad. Huvid on iseloomulikud {iliopilastele,teadlas—
tele, pensiondridele ning osale tdolistele, kultuuri- ja
meditsiinitoota jatele.

Ka Tallinna telesuditooriumi tiipoloogia, mida uuriti
1972.aastal, pakub huvitavaid andmeid auditooriumi diferent-
seerumise seaduspdrasuste kohta. Vastamata Eesti NSV ja
Tallinna teleauditooriumi erinevusele, on mdlemas tipoloogias

sarnaseid tendentse. Pohilised vaata jatiilipe eristavad tunnus-
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jooned - huvidestruktuuri thielemendid, valiku iseloom,
orientatsioon moningaile televisiooni funktsioonidele,sa-
muti pohilised tiiiipe integreerivad ja diferentseerivad pro-
grammielemendid - langevad iildjoontes kokku.

Tallinna telesuditooriumis voib samuti eristada 5 vaa-
tajate pohitiiiipi.

I tiilip.

Moodustab 24% Tallinna teleauditooriumist. Tuntakse
suurt huvi enamiku programmielementide vastu. Pohisuunitlu-—
selt vdga sarnane vabariigi auditooriumi I tiilibiga.Huvide
diapasoon on aga Veelgi laiem: kolmanda grupi diferentseeri-
tud orientatsiooniga saadetel on tiiiibi huvide struktuuris
oluline koht.

Ka sotsiaal-demograafilistelt tunnustelt on tiilipi kuulu-
vad televaatajad surnased vabariigi tiipoloogia vastava riih-
maga. 54% tiiiipi kuuluvatest televaatajatest on naised,s.o.
25 kaigist naistelevaagtajatest. Sarnane on samuti kvalifitsee-
ritud todliste, administratiiv-majandustoctajate, kaubandus—,
teenindus- Jja meditsiinitéotajate kuulumine sellesse tiilipi.
Esindatud on 15% - 20% koigist haridusgruppidest. Tooalastele
gruppidele lisanduved kultuuritootajad jz pensionsrid. Ise-
loomulik ei ole selline huvidestruktuur Tallinna inserneride-
le, iiliopilastele, teaduslikele tddtajatele.

Olulise erinevusena voib mirkida noorte osa tiiiibis:vabaw
riigi teleauditooriumist kuulus tiilipi 45% kuni 20-aastastest,

Tallinnas vaid 11%. Pohjus peitub selles, et maanoortega vor-
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reldes on pealinna noortel mitmekesisemad voimalused oms kul—
tuuriliste vajaduste rahuldamiseks. Samuti on televisiooni

roll maal nii informatsioonivahendina kui ka kultuurielus midrk-
sa kandvanm.

IT tilp,

26% Eesti pealinna teleauditooriumist. Samasugune orien-
tatsioon televisioonile kui informatsiooniallikale ja siindmus~-
te vahendajale nagu vabariigi teleauditooriumil,

Sarnased on ka tiilipi kuuluvate televaatajate sotsiaal-de-
mograafilised tunnused. Selline huvistruktuur on sobivam ku-
pi 40-aastastele kesk- ja korgema haridusega televaatajatele
ja toolistele, insener-tehnilistele tdctajatele, 5pi1astele,
ﬁlispilastele, teenindus- ja kaubandustootajatele,

IIT tiiiip,

22% pealinna teleauditooriumist. Sarnasus vabariigi tele-
auditooriumi vastava tiilibiga seisneb vidheses ning n5rgas huvis
informatsiooni~ ja spetsialiseeritud saadete vastu. Pohihuvide
struktuuris on ka oluline erinevus: selgelt védljendunud orien—
tatsioon léhedaste valdkondade temsatikale Tallinna vaatajatel
puudub .

Seega on tegemist linnaelanikele omase vaatajatiiiibiga
(nagu vabariigi teleauditooriumi III tiilip on omasem maaelani-
kele), keda iseloomustab iiksikute, pohiliselt meelelahutuslike
programmielementide olemasolu huvidestruktuuris.

Rihma sotsiaal-demograafiline koosseis, kus on 45% naisi,
55% mehi: omasem noortele, kuni 30-aastastest 25-30%,vanema-

test kuni 15%;: keskmine ja kargem bharidustase;kvalifitseeritud
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toolised, insener-tehnilised ja administratiiv-majandustoota-
jad, opilased, opetajad, iilidpilased.
IV tiitp,

See tiilip holmab 24% Tallinna teleauditooriumist.Ka selle
tiilibi huvidestruktuur lubab tommata paralleele sama vabarii-
gi auditooriumi riihmaga. Neid iihendab suhtumise ratsionaalsus,
huviobjektide tdpne mdidratletus, meelelahutuslike Jja infor-
matsioonisaadete domineerimine tédiendusega spetsialiseeritud
saadeteriihmast, Sellised mitmekesiste huvidega televaatajaid
on Tallinnas tunduvalt enam kui kogu vabariigis.

Sarnasus ilmneb ka tiilibi sotsiaal-demograafilises koos-
seisus: 60% mehi, 33% kaigist meestelevaatajatest, pshiliselt
noorematest vanuserihmadest ja kaigist haridusgruppidest:kva-
lifitseeritud t60lised, uliapilased, 5petajad, teadlased,kul-
tuuritostajad.

V_tiiiip,

LDesti Televisiooni programmi vastu norka huvi tundvate
televaatajate osa Tallinna teleauditooriumis on iisna viike -
6%. Blanike aktiivsem liilitatus massikommunikatsioonisiistee—
mi, samuti suurem kommunikatiivne kogemus avaldub ilmselt ka
suuremas huvis televisiooni vastu.

Tulipi kuuluvad iildiselt vanemad televaatajad, viike osa
to6lisi, teadlasi, meditsiini- ja kultuuritéctagjaid.

Moninpgaid jireldusi ja kokkuvotteid.

Televaatajate tiipologiscerimise voimalikkus Ja vajalikkus
on vurimustes kinnitust leidnud. Tri vaatajariihmade Ja -tuupi-

de olemasolu auditooriumis on toestatav, auditooriumi dife-



rentseerumine reaalne fakt.

Tlipologiseerimise rakendamise tulemused Eesti NSV ja
Tallinna teleauditooriumi struktuuri uurimisel on kinnitanud
pshihﬁpoteesi, et teleauditooriumi diferentseerumine suhtle-—
misprotsessis TV-ga ei ole otseselt seotud auditooriumi sotsi-
aal-demograafilise strukbuuriga. Samasuguste sotsiaal-demograa-
filiste tunnustega televaatajad kuuluvad erinevatesse tiipo-
loogilistesse riihmadesse, vdgagi erinevate sotsiaalsete gruppi-
de liikmed voivad aga kuuluda samasse vaatajatiiipi.

Teleauditooriumil on kiillalt pisiv tlipoloogiline struk-
tuur, kusjuures see on eelkaige péhjusbatud vaatajate sotsi-
aalpsiihholoogilistest isedrasustest. Vaatajatiilip formeerub hu-
vide alusel, milles avaldub tema asend sotsiaalsete suhete
gsiisteemis, selle asendi teadvustatuse médr, ideaalsed touke~
jaud -~ tegevuse motiivid ja hoiakud. Lapuks ka tegevus ise,
mille kaudu kommunikatsiooni sisu, vahendi isedrasused Jja
sotsiasalsed funktsioonid kujundavad omakorda teadvust, vajadu-—
si ja nende rahuldamise viise, televisiooni ja isiksuse vahe-
korda., Huvi realiseerub kui valik ja hinnang, selles on tema
funktsioon ja tagajarg.

Auditooriumi sotsiaalpsiihholoogiline tiipoluogia lubab
m8drata need p5hihuvid ja TV sotsiaalsed funktsioonid, mis
kaige rohkem majutavad televaatajate diferentseerumist kommu-
nikatsiooniprotsessis., Meelelahutuslik funktsioon toimib in-—
tegraatorina, diferentseerumine algab informatiivsete,regula-
tiivsete, organisatoorsete, teadmiste levitamise ja kultuuri

translatsiooni funktsioonide realiseerimisel. Suhtumises neisse
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seisnevadki vaatajatiiipide ksige olulisemad iseédrasused.

Televisiooni poliifunktsionaalsuse tottu omandab lapp-
kokkuvattes peamise téhtsuse igasuguse temgatilise valdkonna
kdsitlusviis, sest mitte saadete otsene sisu, vaid selle seos
ja vastavus auditooriumi sotsiaalpsiihholoogilistele isearasus-
tele méddrab nende koha ja kaalu kommunikatsiooniprotsessis.

Selle seose mittearvestamine voib muuta ja muudabki vaa-
taja ja televisiooni vahekorra disfunktsionaalseks kommuni-
katsiooni eesmdrkide suhtes. Vaatajaskonna huvidestruktuuri
stabiilsus lubab védita, et huvi ja kommunikatsiooni efektiiv-
Sus suureneb sedav;rd, kuivord kdsitlusviisi suudetakse ldhen—
dada inimeste igapédevasele kogemusele ja otsestele eluvaja-
dustele,

Enamik telesaateid kutsub huvi esile kindlates vaataja-
riilhmades, tekivad omalaadsed sihtauditooriumid, ning seda ka
saadete puhul, mis on moeldud laiale televaatajate ringile.
Teatud temaatika ja TV funktsionaalsete aspektide eelistamine
ning teise osa karvalejétmine ei tulene vaatajaskonna piira-
tusest, vaid eelkaigé kanali spetsiifikast, selle sotsiaal-
ajaloolise ja zurnalistliku (propagandistliku) meisterlikkuse
arengu etapi isedrasustest, Selle seose moistmine on ajakir-
Jjanikele eriti tdhtis, sest selles peituvad televisiooni di-
ferentseerivad pahitegurid, mida taotluste efektiivsemaks rea-

liseerimiseks peab tingimata arvestama.

VI, TELEVISIOONISAADETE MOJU KUJUNDAVATEST TEGURITEST,

PShiprobleemiks nii massikommunikatsiooni praktikas kui
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ka teoorias on kahtlemata kommunikatsiooni efektiivsus.Selle
kindlaksméédramine ja Jjarjekindel tostmine on vaga keeruline
lilesanne, milleks ei piisa saadete vaadatavuse ega auditooriu-
mi hinnangute andmetest., Andmed maju olemasolu kohta ei toesta
veel kommunikatsiooni efektiivsust, sest maju el pruugi alati
olla kooskolas sellega, mida taheti saavutada. Et mddrata
saadete efektiivsust, on vaja kindlaks médrata televisiooni
kaudu edasiantavate teadete msju eesmirgipédrasus, vastavus
neile iilesannetele, mis {ihiskond ja vdljaandja kogu massikom-
munikatsioonisiisteemi ning konkreetse vahendi ja kanali ette
on seadnud.

Saadete maju vaatlemisel on oiuline eristada psiihholoo-
gilist ja sotsiaalset msju, psiihholoogilisi ja sotsiaalseid
efekte,

Psiihholoogiline m;ju avaldub kahel tasemel, n.0.isiksuse-
siseselt, kus vastuvatjal olemasolevad teadmised, arvamused,
hoiakud, veendumused teate mojul tugevnevad s tédienevad voi
muutuvad. Psiibholoogilise maju teine ja eelmisega seotud aval-
dusvorm on teatav vdliselt jédlgitav vastureaktsioon: sana,
Eest, kditumisakt. Uksiku saate psiihholoogiline maju voib see-
Jjuures avalduda vastqutja psiitihilise seisundi kiillalt kindla-
piirilise muutusepa: elamuse ja hinnanguna, millele lisandub
veel huuatus, arvamuseavaldus, tegutsemine. Kuid see voib olla
ka vaevumirgatav, vaevalt tajutav isegi vastuvsbjale endale,
sest ta vaib teadvuses kajastuda iliksnes m;ne hetkelise matte,
kujtluspildi ja meeleolumuutusena. Kiilltaga voib saate tege-
1lik psiihholoogiline msju avalduda edasisel kokkupuutumisel
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samalaadsete teadetega voi olukerras, mis on kuidagi seotud
varem saadud informatsiooniga. Saate esialgne mSJu voib ka
oluliselt muutuda uute teadete m5jul, mis sedasama ndhtust
kajastavad,vsi kaasinimeste arvamuse survel. Seega on saate
psiihholoogiline efekt sageli vahendatud paljude teiste teade-
te ja majutuste poolt ning antud saate voi kommunikatsiooni-
vﬁhendi voi <kanali osa selle kujunemises on vdga raske vélja
tuua. Moju kindlaksmddramisel on seetottu oluline eristada
neid psiihholoogilisi efekte, mis avalduvad kohe, ja neid,mis
ilmnevad hiljem ineid, mis ilmnevad avalikult ja neid, mis
varjatult (isiksusesiseselt). Véga oluline on eristada
ithekordse, konkreetse saate ja pikaajalise majustamise,aasta—
tepikkuse televaatamise psiihholoogilisi efekte.

On alust arvata, et massikommunikatsiooni iisma olulin:
naju {ihiskonnas ei kujune iihekordse msjustamise kaigus,vaid
kogu massikommunikatsioonisiisteemi pikaajalise tegevuse tule-—
musena. Need muutused, mida massikommunikatsioon inimestes
esile kutsub, toimuvad enemasti véga pikkam6éoda, samm~sammult.
Sageli markamatult. Uldise psiihholoogilise seaduspédrasusena
piiliab inimene oma védljakujunenud hinnanguid ja arvamusi sama-
laadsetena hoida ja saadavat teavet nendega ilihendada.Vadlja-
kujunenud toekspidamiste ja arvamuste jarsk muutmine voi nen-
de valeks tunnistamine or raske ja ebameeldiv. Aastate kestel
saadud majustused voivad viia suurtele muutustele seisukohta-
des, ilma et inimene ise seda endale tunnistakski. Muidugi ei
toimu see ainult massikommunikatsiooni m5ju1, suur osa on ihis-

konnas toimunud muutustel, mis on muutnud ka inimeste vahe-
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tuid elutingimusi, igapaevast sotsiaalset kogemust ja prakti-
kat.

Massikommunikatsiooni sotsiaalne m5ju kujuneb psihholoo-
gilise maju kaudu. Majustamise sotsiasalsed tagajérjed ilmne-
vad muutustes, mis haaravad mitte iiksnes iiksikinimesi ja véi-
kesi gruppe, vaid ka ulatuslike sotsiaalsete gruppide, kihti-
de, klasside teadvust ja kéditumist. See tdhendab ka suuremaid
voi vihemaid muutusi iihiskondlikes suhetes., lMassikommunikatsi-
ooni sotsiaalne m;ju avaldub seetottu mitte ihekordse, vaid
pikemaajalise msjustamise tulemusena, kusjuures psiihholoogi-
lised efektid esinevad siin sageli varjatutena. Sotsiaalse
méju kujunemise Uheks pshitegurins on kogu massikommunikatsi-
oonisiisteemi kaudu edasiantavate teadete sotsiaalne suunitlus.
"Massikommunikatsiooni sotsiaalse efektiivsuse pahjusi ei saa
néhtavasti otseselt tuletada psiihholoogilistest efektidest,
mis ilmnevad iliksiku teate vastuvotul erinevate auditooriumi-
kategooriate poolt. Mddravat tihtsust omavad massikommunikate~
siooniprotsessis korduvad, kuhjuvad sisuelemendid, mis moo-
dustavad nii sisu informatiivsete kui ka hinnangulis-normatiiv-
sete elementide pusiva struktuuri. Auditooriumi pikaajaline
kokkupuutumine selle samalaadse tdhenduste struktuuriga eri-
nevates teateliikides, erinevate kanalite tegevuses pshjustab—
ki rn. véikeste muutuste lilemineku olulisteks muutusteks massi-
teadvuses -~ beatavate hoiakute, viddrtusorientatsioonide,in-
fermeerituse teatud taseme ja iseloomu kujunemist, kinnistu-
mist ja levikut suure hulga inimeste seas.",l
*M. /. JlaypucTun.0 HEKOTODHX MpOGIeMax KOHTEHT-aHATMSS B CBASH

T W3YUEHHEM HanpaBlIeHHOCTH COJIEpXaHMf I'as3eTH. -~ B cd.: TH
no couuosoruu, Bum, II. Tapry, 1972, crp. III-II2, 1oy
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Sellisena vgime aga massikommunikatsiooni, sealhulgas
televisiooni sotsiaalse msju kujunemist vaadelda lksnes uhis-
konna "normaalses'", stabiilses olukorras. Murranguperioodil,
kus ijhiskondlikud suhted on oluliselt muutunud voi muutumas,
on massikommunikatsioonisiisteem otseseks (ja iiheks voimsa—
maks)poliitilise voitluse relvaks ping ka tema sotsiaalne mo-
Ju kujuneb ja avaldub siis hoopis kiiremini ja selgemalt.Pal-
Jud uurimused, veel enam aga reaalse poliitilise ja ideoloo-
gilise voitluse faktid kinnitavad, et murranguperioodil on
massikommunikatsiooni maju suurte inimhulkade teadvuse ja kéi-
tumise kujundajana tunduvalt suurem kui stabiilsete iihiskond—
like suhete tingimustes (meenutagem kasvdoi siindmusi TSehho-
slovakkias 1968, TSiilis 1973, Portugalis 1974). See nditab
eriti selgesti, et massikommunikatsiooni ei tohi vaadelda eral-
diseisvana teistest {ihiskondliku elu protsessidest,sest nii
tema sisu kui ka m;ju on lahutamatult seotud iihiskonnas toi-
muvaga.

_Belnevast tuleneb, et massikommunikatsiooni maju ei s0l-
tu kaugeltki mitte ainult edasiantavate teadete sisu ja vor-
mi isedrasustest, vaid ka paljudest teatevidlistest teguritest.

Paljud uwurimused on nﬁidanud1, et téhelepanu teatele, sellest

lD.A.II]epxoagH.H BOIPOCY O NpHPOZe M QYHKUMAX MACCOBOH KOMMYy-
HHKALMH B COBDEMEHHHX YCIOBHAX, B c6.: Marepuam BCTpeYd
COLMOJIOroB "MeTONONOrMYEeCKHe OPOGJEMH MCCJIEIOBAHEA MacCOROH
KoMMyH¥MRaumu", Kaspury I, Tapry, 1967. Ero xe., 06 yOexRneHnn
H BHyNEHAN B IDONAIaHIUCTCKOM BOBne#cTB¥M. — B cd.: Marepna-
JH B ncrﬁe‘m COLMOJNOrOB "JIMYHOCTH M MACCOBAS KOMMyHHKaUUA",
Kaspexy I, Tapry, I969.
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arusaamine, selle hindamine ja omsksvotmine soltuvad teate-
valistest teguritest sageli isegi rohkem kui teate isedrasus—

test.
Piilides mddrata tegurid, mis kujundavad televisiooni efek-

tiivsust, on vajalik analiiis kolmel tasemel: 1) iithekordse
m5justamise, konkreetsete saadete psiihholoogiliste efektide
kujunemise tase; 2) nende efektide sailimise, muutumise ja le-
viku tase ning 3)kestva mSjustamise tulemusel kujunevate psiithho-
loogiliste, sotsiaal-majanduslike, poliitiliste ja
ideoloogiliste suhete tase. ReSIunEag-on
hédavajalik iihendads uurimistulemused nendel btasemetel,luua
orgaaniliselt seotbtud ja vastastikuseid lileminekuid voimaldav
sotsiaalpsiihholoogiliste ja sotsioloogiliste uurimuste komp-
leks.Alles see vaimaldab prognnosida ja juhtida televisiooni
m5ju erinevates vastuv5tjagruppides.

Tegureid. mis kujundavad televisioonisaate psiihholoogi-
lisi efekte, voib tinglikult jagada jargmistesse iildistesse
rihmadesse,

1) saate sisu ja vormi isedrasused; 2) saatevidlised te-
gurid: a) olukorra isedrasused, milles telesaate vastuvotmi-
ne toimub; b) televaataja sotsiaalne ja psiihholoogiline eri-
péra.

Telesaade on vdga keerukas pildi, heli ja kone ithendus,

mille maju vaatajale soltub paljudest keerulistest seostest

ofixo, 0 mByX nomxomax K DEKTHBHOCTH MACCOBOH KOMMY—
HUKALMY B AMEDHKAHCEMX M SHIIMACKUX MCCIENOBaHUAX. — B CO.:
KypuanucT, npecca, uurarenb. J., 1969,



pildirea, helitauste ja kone (sonade, intonatsiooni jms.)va-
hel. Kahjuks on seni peaaegu puudunud telesaadete sisu Ja
vormi vastuvotu Ja méju empiirilised uurimused. Kiill on teh-
tud moningaid sisukaid analiiiise pildi-, heli- ja konerea
eripdra ning vastastikuste seoste kohta mitmelaadsetes,eri-
t1 aga publiteistlikes telesaadetes.1 Punduvad aga andmed ,
kuidas vaataja neid saateid vastu vottis, milliseid elamusi,
motteid ja piiiidlusi iikse voi teine saade esile kutsus. Teis—
te sSnadoga: ei ole vdlja toodud seaduspédraseid seoseid te-
lesaate sisu ja vorml mitmete isedrasuste ja erinevatele
vaatajatele avaldatava m¥ju vahel,

Telesaate vastgvétg olukorra isedrasusi, millest saate
moju sdltub, voib jagada kolme suurde klassi: 1) tildine sotsi-
aalma janduslik Ja sotsiaal-poliitiline olukord, ilihiskondlike
suhete siisteem ja selleiseisund; 2) olukord selles iihiskonna-
elu valdkonnas, mida saade puudutab, samuti olukord nendes
sotsiaalsetes gruppides, kuhu vaataja kuulub: 3) konkreetne
olukord teatud saate vastuvotul, iihelt poolt sotsiaalne,
psilhholoogiline ja fiilisiline keskkond, limbrus, teiselt poolt
vaataja psiiiihiline ja fiiislline seisund (meeleolu, vidsimu-
se jne, aste). Koik need tegurid kujundavad kiillalt suurel
méiral telesaate tolgendamist, hindamist, mesldejaidvust.Uhe
Jja sama saate moju kujuneb eri olukorras erinevaks ning eri-
nevate saadete maju samas olukorras teatud m&&ral sarnaseks.
Kui suur tdpselt on olukorrategurite tahtsus telesaate mo ju

kujunemisel, ei ole kahjuks voimalik 0elda, sest konkreetsed

1 vt.nait. C.B.Cperana,TeneBusHoHHAd peub. M.,1976.
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uurimused puuduvad. Voib aga arvata, et nende téhtsus on
televisiooni puhul oluliselt suurem kui ajakirjanduse ja
raadio pubul.

Ilmselt koige suurema tihtsusegza on telesaate moju kuju—
nemisel vaataja sotsiaalsed ja psiihholoogilised tunnusjoo-
ned: klassi~ Jja grupikuuluvus, thiskondlik seisund, vahetu
sotsiaalne kogemus, vajadused, huvid, orientatsioonid,tead-
mised, voimed, temperament, iseloom jne. Telesaadete vastu-
vott toetub eeskidtt vaataja védrtuserientatsioonidele,huvi-
dele, arusaamadele, mille on kujundanud sotsiaalne keskkond
ja sotsiamalne kogemus. Nende tegurite tidhtsus touseb seda—
médda, kuidas saated kajestavad néhtusi ja stindmusi vil jas—
pool vaataja vahetut iimbrust ning puudutavad sotsiaalseid
ithendusi, nendevahelisi suhteid, neile olulisi probleems.

Olulise iildise tunnusena, millest sdltub iilalnimetatud
tegurite osa konkreetsete teadete moju kujunemisel, voime
vaadelda edasiantavate teadete mittesituatiivsuse ja insti-
tutsionaslse vahendatuse astet.

Situatiivseks informatsiooniks nimetame seda, mis on
seotud konkreetse vastuvotuolukorraga ja nouab voi esldab
vastuvotjalt koheet vastureaktsiooni, oma arvamuse ja suhtu-
mise valjendamist avaliku kditumise tasemel. Inimestevaheli-
ses suhtlemises edasiantav informatsioon on enamasti situ-
atiivne, puudutades nii voi teisiti konkreetset olukorda,
vastuvotja pesb sellele mingil viisil reageerima. Mittesite—
atiivse informatsiooni korral ei ole otsest seost praeguse

olukorraga, kohene vastureaktsioon teatele ei ole noutav ega



codatav., Mittesituatiivne informatsioon ei seostu aktuaalse
olukorraga, vaid kujuteldavaga.

Olenevalt mittesituatiivsuse astmest on konkreetse olu-
korra osa moju kujunemisel erinev: inimestevahelise vahetu
suhtlemise puhul on see paljukordselt suurem kui massikommu-
nikatsiooni pubhul, televisiooni Ja raadio puhul ilmselt suu-
rem kui ajalehtede puhul, televisiooni juures voib~olla suu-
rem kui raadio Jjuures.Erinev mittesituatiivsuse aste téhendab
ka erinevat vabadusastet teazdete valimisel. Mida enam on eda-
siantav teave mittesituatiivne, seda enam on voimalik vabalt
valida, t0lgendada ja hinnata seda, mida mojuda lastakse,

See aga ei tdhenda, nagu oleks mittesituatiivse infor-
matsiooni valik ja hindamine suvaline, tuleneks iliksnes vas—
tuvot ja individuaalsetest omadustest. Otse vastupidi, mitte-
situatiivse informatsiooni omandamine toetub eeskdtt vastu-
vatja plisivatele sotsiasalsetele ja sotsiaalpsiihholoogiliste-
le tunnusjoontele (véirtusorientatsioonidele, huvidele,hoia-
kutele), mille on kujundanud sotsiaalne keskkond ja sotsi-
aalne kogemus. Nende tegurite tdhtsus touseb sedamboda, kui-
das teated kajastavad ndhtusi Jja siindmusi véljaspool vastu-
votja vahetut {imbrust ning puudutaved sotsiaalseid iithendusi,
nendevahelisi suhteid, neile olulisi probleeme. Just see on
iseloomulik massikommunikatsioonile. Ajakirjanduse, raadio,
televisiooni kaudu ei suhtle mitte iiksikindiviidid, vaid

sotsiaalsed grupid ja klassid.q

1 A.H. ArerceeB. O MACCOBO KOMMYHMKAIMM 1 €€ CONMAJBHHX
¢pencteax, - B c0.: HypramucT, Opecca, YUTATENb, Jo, $969;
cTp. 74-76.
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Secsottu on nende vahendite abil edasiantav teave alati ihis-
kondliku téhendusega, lahutamatult seotud peamiste sotsiasl.
sete jBudude ideoloogia ja huvidega. Seetottu kiitub ka vas—
tuvotja siin isegi siigavalt isiklikus vastuvotuprotsessis
kui teatava sotsiaalse grupi, kihi, klassi esindaja,teata~
vat liiki sotsisalse kogemuse Jja teadvuse kandja.

Kui ildist sotsiaal-majanduslikku ja sotsiaal-polilti-
list olukorda vaadelda konstantsena, satuvad meie téhelepa-
nu- keskpunkti retsipiendi (vastuvotja) sotsiaslsed ja sotsi-
aalpsiihholoogilised tunnusjooned. Massikommunikatsiooni mo—
ju uurides on neile ka koige enam tdhelepanu podratud. Nii
nditeks toob J.T.Klapper vidga paljude USA-s ldbiviidud uuri-
muste tulemusi tldistades ssile jargmised pohilised teate
moju vahendavad faktorid: vastuvotjal olemasolevad arvamused
ja hoizkud; gruppikuuluvus, grupi normid Ja viadrtused;arva-
muse 1iidri seisukoht; vastuvotja enda aktiivsus kommunikatsioo-
niprotsessis; kommunikatsiconivahendite Ja ~kanalite loomus
ja p:c'es’ciii.’l

USA-s tehtud uurimused juhivad tédhelepanu mitmele viga-—
gi olulisele tendentsile massikommunikatsiooni psiihholoogi-
liste efektide kujunemisel, nditeks valjakujunenud seisukoh-
tade ja hoiakute suurele tdhtsusele, teadlikule voi ebatead-
likule piiiidele nendest lahtudes informatsiooni valida ning
selle sisu olemasoleva kogemusegs kooskolla viia. "Massikom—

munikatsiooni retsipient vdib mitte tihele panna vOi omamoo-
1J.T.Klapper. The Effects of Mass Communication. Glencoe,1961.
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di tolgendada teate neid osi (voi kommuniksatori isiku neid
emadusi), mis ei vasta tema huvidele ja maitsele voi seavad
kahtluse alla tema varasemad muljed ja varem vastuvoetud
otsused. Koos sellega voib ta poorata erilist téhelepanu
edasiantava teate nendele osadele, mis ilmselt kinnitavad
tema seisukohta, mis on kooskolas tema siimpaatiate ja anti-
paatiatega voi siistematiseerivad tema milus leiduvat mater-
;*jm:t.:!..‘ll

Ea grupiliikmete arvamused, grupis omaksvoetud printsii-
bid ja normid voived vastuvotjale olla kriteeriumiks teates
esitatavate seisukohtade omaksvotmisel voi tagasitorjumisel.
Massiteabe nn. ksheastmelise leviku teooria kohaselt kujuneb
teate moju vdlja alles hilisemas mottevahetuses teiste ini-
mestega selle teate iile. Televisiooni pubul on grupi mdju
eriti oluline, sest saadete vastuvott toimub siin kiillalt sa-
geli perekonna, soprade, tuttavate seltskonnas. Hinnang saa-
tele kujuneb siis kogu grupi seisukoha viljakujunemisel .Eri-
list tdhtsust omab seeJuures arvamuse liider, kes on kompe-
tentsem, suurema Juurdepdisuga mitmesugustele informatsiooni-
allikatele.

Klapper ja talle léhedased ™iildistava™ suunaga uurijad
rddgivad kahest iildisest seaduspérasusest: 1)massikommuni-

1A.Palnl-nnagggﬂ, M.Paitnu. MaccoBasd ROMMYHMKAUMA H COLMANbLHAA
cmcTema. - B 00.: Commoxorws ceromud., M,, 1965, cTp. 622 .
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katsiooni kaudu edasiantavad teated eeskdtt tugevdavad ini-

meste olemasolevaid seisukohti; suhteliselt harvemiri kutsu-
vad nad esile vdikesi nihkeid Ja hoopiski harva viivad olu-

listele muutustele arvamustes ja hinnangutes; 2)teadete vas-
tuvott, omandamine ja meeldejitmine toimub valiknliaolt.1

Jdéb aga lahtiseks, millistele psiihholoogilistele mehha-
nismidele need tendentsid tuginevad. Seda probleemi aitab meie
arvates suuresti lahendada gruusia psithholoogide pool% vil ja—
tootatud seadumusotoooria.2 Meie probleemidega seoses voib
rddkida sotsiaalsest soadumusostB, mis avaldub eelnevale ko-
gemusele tugineva enamasti ebateadlikm valmisolekuna infor-
matsiooni vastuvotuks Ja sellele reageerimiseks.

Eriti oluline on sotsiaalses seadumuses valmisolek tea-
te positiivseks voi negatiivseks vastuvotuks. See esineb saa-—
te valikut, vastuvottu ja hindamist saatva iildise poolt- voi
vastuhinnanguna. Seda voib vaadelda omapirase omaksvotu- ja
t5rjél§vena.4 Kui omaksvotuldvi on madal ja torjeldvi korge,
suhtutakse saatesse tdhelepanu ja usaldusega, ollakse ker-
gestl valmis edasiantavat arvestama oma edaspidises kditumi-
ses. Kui saade enamvidhem vastab ootustele, kujuneb 15plik
hinnang suhteliselt kergesti positiivseks. Kdrge omaksvotu—
léve ja madala torjeldve puhul voidakse saate vastuvotust
loobuda voi saadab seda iildine vastuhinnang: esinejasse suh-
1Q.A.megxosu . K Bonmpocy o npupoze # KUMAX MACCOBO# EOMMY-

HHKAIMM B COBDEMOHHHX YCIOBMAX,CTp.17-20. B,M,ZupooB. Tese-
BHIEHUE IJiasaMu comuosora. M., I97I, crp. 72-77.

24' .H.Vsuanse.llcHXONIOrMYECKHE HCCAENOBaHMA. M., 1966.
3V¢.P.Vihalemm.Seadunus ja hoiak. - "Noukogude Kool",1974,nr.12.

%V .M.cherif,C.I.Hovland et al.Social Judgement.Yale Studies
in itude an ommunication. Vol.4 New Haven,19671.
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tutakse umbusklikult je pealispinnaliselt, kaldutakse teda
valesti tolgendama ja negatiivselt hindama. Seejuures viiri-
vad tdhelepanu veel kaks asjaolu.Esiteks, niinimetatud assi-
milatsiooni- ja kontrastiefekt, mis seisneb selles, et kiil—
lalt korge voi madala omaksvotuldve korral leiab aset monin-
gane teate sisu moonubamine: madala omaksvotulive puhul tun-
dub veatajale erinevus saates esitatavate ja tal endal ole-
masolevate arvamuste ja hinnangute vahel tegelikust wdiksem;
kdrge omaksvotuléve korral aga vastupidi. Monevorra suuren—
datakse erinevusi teates toodavate ja olemasolevate arvamus-
te Jja hinnangute vehel. £Eteega rohutab vaataja ssadet vastu
vottes selle sisu ja vormi neid kiilgi, mis vastavad tema val-
misolekule saadet positiivselt voi negatiivselt hinnata.
Teiseks, korge omaksvotuldvi voib esineda ka sel juhul,
kui saade puudutab vaatajale vidga colulisi, korgelt hinnatud
nihtusi. Sel juhul hinnataskse positiivselt ainult seda tea-
det, mis neid nahtusi samuti viga positiivselt késitleb,moo-
dukamat suhtumist peetakse ebadigeks. See tdhendab, et poolt~
hinnangu vddriliseks loetakse iisnagi kitsalt piiritletud
spetsiifilise sisuga informatsiooni. Kui antud teates seda
ei leidu, viib pettumine negatiivsele hinnangule kogu teate
suhtes. Korge omaksvstulévega on sageli tegemist siis, kui
saade puudutab vaataja "mina®™, tema sligavalt isiklikke aru-
saamasid, piitidlusi ja harjumusi. Ka sel juhul saab poolt-
hinnangu osaliseks ainult teatavat laadi informatsioon,mis
ei riiva vidljakujunenud vaateid ja isiklikke veendumusi.

Niisiic on televisioonisaadete moju kujunemisel oluli-
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seks teguriks vaataja sotsiaalne seadumus ithe voi teise tea-
te omandamise suhtes, eriti aga valmisolek positiivseks voi
negatiivseks hinnanguks, madal voi korge omaksvobtulédvi.Omaks-
votulavi kujuneb aga suuresti juba olemasolevate hindamis—
kujundite, hoiakute mojul. Hoiakut voib vaadelda kui suhte-
liselt plisivat valmisolekut hinnata sotsiaalseid nihtusi po-
sitiivselt voi negatiivselt. Omaksvotulavi kujuneb paljude
erineva tugevusega (intensiivsusega), sageli ka erineva suu-
naga (positiivsete voi negatiivsete) hoiakute siinteesina.Uht-
voi teistlaadi hoiakute tegevusse toojateks, aktualiseeri-
Jateks on nii saate sisu ja vormi isedrasused kui ka peaaegu
koik iilalkirjeldatud teatevdlised tegurid:iildine ja konkreet-
ne olukord saate vastuvotul, vaataja seisund Jja tema pilisivad
isiklikud omadused. Pohiprobleemiks telesaate moju uurimisel
kujuneb see, millised tegurid on teatud lasdi saadete,audi-
tooriumi ja olukorra puhul pohilised hoiakute aktualiseeri-
Jad. Tdhelepanu keskpunkti jédivad iihelt poolt saate sisuli-
sed ja vormilised karakteristikud, teiselt poolt vaatajate
plisivad sotsiaalsed Jja sotsiaal-psithholoogilised isedrasused.
Jigemini, pohitihelepanu koondub nende vastastikustele seos—
tele, nendele saate tunnustele, mis on seaduspiraselt seotud
vastuvotja sotsiaalsete Jja sotsiaalpsiihholoogiliste tunnus-
tega, tema teadmiste, huvide, hinnangutega ning viivad saate
Jalgimisel kiillalt suure tSenéosusega kas positiivsete voi
negatiivsete hoiakute aktualiseerimisele.

Selliste teatetunnuste vdljaselgitamisel puutume kokku

asjaoluga, et paljudes kodanlike uurijate t5cdes (sealhulgas,
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nagu ndgime iilaltoodud jareldustest omaksvotuldve kujunemise
kohta, ka C.I.Hovlandi juhtimisel libiviidud uurimustes) on
see probleem seni lahendatud puudulikult. Nimelt vasdeldakse
seal teadete psiihholoogilist maju middrava tegurina seda,kui-
vord langevad teates vidljendatud hinnangud ja arvamused kokku
vastuvot jal olemusolevate hinnangute ja arvamustega. On aga
alust arvata, et nditeks telesaadete sisu seostamisel vastu-
vBtjal olemasoleva kogemuse, arvamuse, hinnangute,piiiidluste~
ga ei etenda pohilist osa Uksikud hinnangulised momendid
saate sisus, vaid saate kogu sisuline iilesehitus, selles ka-
Jastatava eluvaldkonna ning konkreetsete nihtuste ja problee-
mide seos vaataja igapidevase sotsiaalse tegevusega, tema va-
Jaduste ja huvide rahuldamisega.

M.Lauristini vdljatodtatud tezdete sisu psithholoogili—

se "ldheduse" kriteerium tundub seetdttu olevat hoopis sobi-

vam iseloomustama neid teatetegureid, millest soltub hoiaku-—
te aktualiseerimine ja hinnang teatele.1 See kriteerium pee-
geldab {ihelt poolt teates kajastuvate nihtuste ja siindmus—
te seost vastuvotja vahetu igapdevase kogemusega (kuivord
tuttavad on talle néhtused ja probleemid, millest raagitakse,
kuivord on ta nendega ise kokku puutunud). Teiselt poolt hol-
mab teate psiihholoogiline "ldhedus" emotsionaalset suhet an-—

tud probleemide ja ndhtustega (kuivord on need vastuvdtjale

olulised, teds isiklikult puudutavad ja erutavad).Erinevaid

1 M.A.JlaypucTun, Anamms COLEPEAHHA KiK METOJN HCCIEIOBAHUA
COLMAIBbHO! HampaBleHHOCTH MAcCOBO# WHpOpMALMH. JIMCC. KaHI.
¢wnon. Hayk., Tapry, I975.
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tegelikkuse valdkondi ja ndhtusi saab katseliselt jdrjestada
nende psiihholoogilise "ldheduse™ alusel erinevatele auditoor-
iumi gruppidele (koige ™liéhedasematest” (tuttavematest Ja
olulisematest) kuni koige "kaugemateni™).Muidugi on need Jar—
jestused erinevad eri vaatajatiiipide ja -gruppide puhul,ole-
nedes vahetu sotsiaalse kogemuse iseloomust, inimese kohast
iihiskondlike suhete siisteemis, tema poolt tdidetavatest rolli-
dest, haridusest Jms.

V3ib oletada, et psiihholoogiliselt "lihedasemate™ nahtus—
te ja probleemide kajastumine saadetes on seaduspdraselt seotud
vaatajate positiivsemate hoiakute aktualiseerimisega ja ka
positiivsemate hinnangutega.

Seejuures on vaja silmas pidada m5nesuguseid erinevusi
ajalehe 3& televisiooni kaudu edasiantavate teadete mBJu kuju-
nemisel. Fsiteks on hoiakute aktualiseerimine televisiooni
puhul tunduvalt keerulisem protsess. Ilmselt on siin oluliselt
rohkem tegureid, millel on mirkimisvdirne osa iiht voi teist
laadi hoiakute tegevusse toomisel ja omaksvotulive kujunemi-
sel., Teiseks, telekommunikatsiooni suurem situatiivsus tdhen-—
dab ka seda, et eelnevalt viljakujunenud omaksvdtuldve osa—
tdhtsus on teate psithholoogilises kogumdjus ménevorra vdiksem
kui ajalehe puhul.

Piiliaksime lithidalt iseloomustada televisioonisaadete vas—
tuvotu protsessi ja tegureid, millel on oluline osa antud
konkreetsete saadete psiihholoogiliste efektide kujunemises.
Vastuvotuprotsessi algmomendiks voime pidada vaataja teatavat

hddlestatust, mis tema teadvuses kajastub antud olukorras
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aktuaalsete mdtete , tunnete, kujutlustena, lildise meeleolu-
na ja huvitatusena teatud laadi teadetest. Seda seisundit ku-
Jundab nii iildine kui konkreetne vdline olukord, sotsiaalne

Ja psiihholoogiline keskkond, samuti ka vaataja seesmine ene-
setunne. Kiillalt olulised on siinjuures vaatajat mojustavad
piisivad sotsiaalsed Ja psiihholoogilised tegurid. Jdrgneva mo-
mendina voiks vaadelda veataja valmisolekut seisundile vasta-
vate teadete, antud Juhul sellele vastava televisiooniprogram—
mi otsimist. Siin puutume Jdllegi kokku asjaoluga, et televii-
sorivaatamine on palju suuremal midiral kollektiivne tegevus
kul ajalehelugemine : otsus televiisori sisseliilitamiseks ja
kanali valik s&ltub sagell mitte ainult {ihest vaatajast,vaid
ka teistest televiisori ette kogunenud perekonna- ja tuttava-
teringi liikmetest. PGhilise tahtsusega korge voi madala
omaksvotulive kujunemisel saate jédlgimise kidigus on aga jarg-
mised tegurid: 1)hoiakud massikommunikatsioonisiisteemi,tele-
visiooni, antud kanali (nditeks Eesti Televisiooni), saate-
Juhi Ja esineja suhtes; 2) pealkirja ja saate alguse pohjal
aktualiseeruvad hoiakud saate teema ning selle kisitlemise
konkreetse aspekti suhtes, 3) hoiakud esitusviisi, saate iiles-
ehituse, kujunduse jm. vormi aspektide suhtes. Olulist moju
positiiv;eto voi negatiivsete hoiakute aktualiseerimisele

voib osutada saate sisu ja vormi traditsioonilisus voi mitte-
traditsioonilisus. Sisu mittetraditeioonilisus seisneb ees-
kdtt teema Jja selle kidsitlemise aspekti uudsuses, mittetava-
pérasuses, Vormi mittetraditsioonilisus seisneb saate {iles-
ehituse, kasutatavate vormivotete, heli- ja pildimaterjali,
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stundiokujunduse, esinejate riietuse, konemaneeri ja vdljen~
dite jne. uudsuses, harjumatuses. Ajalehetekstidega ldbivii-
dud uurimuse tulemuste pohjal voib vdita, et teadete sisu
ja vormi traditsioonilisus viib sagell negatiivsete hoiakute
aktualiseerimisele ja toob kaasa eitavad hinnangud.1 Seejuures
voib saate sisu ja vormi tavapdrasusel olla erinevate vaata-
jagruppide puhul iisnagi erinev psiihholoogiline moju. Nii ndi-
teks on alust arvata, et selle osa saatele antava hinnangu
kujunemisel on olulisem suhteliselt korgems haridustasemegsa
vaatajate puhul, madalams haridustasemega vaatajad voivad ags
néiteks rezissooritdsd hoopiski mitte tdhele panna: pohiline
on see, millest rdsgitakse, mida ndidatakse. Kas seda aga te-
hakse trafaretselt voi uudselt, voib osale vaatajatest olla
{isnagi vihetdhtis.>
Korge voi madsla omaksvotuldve moju all kulgeb edasine
saate vastuvobtt: arusaamine sellest, mida antud sonaliste
mérkide, helide jJa piltide reaga on tahetud edasi anda;saadud
teadmiste ja hinnangute ratsionaslne analiiiis ja nende seosta-
mine vastuvotjal olemasoleva informatsiooniga, tema isiklike
eelistuste Ja piiidlustegs. Kdige selle tulemusel kujuneb vaa—
taja hinnang Jja kditumuslik vastureaktsioon saatele (hiiiiatus,
Zest, repliik, pikem arvamuseavaldus jms.).Tuleb aga mirkida,
et informatsiooni rstsionaalsel analiiisil on telesaadete vas-
Vt. P,Vihalemm, Hoiakud ajaleheteksti vastuvosul. - Fakt,
sona, pilt, IX. Tartu, 1976.

Vt. B.FBo#tko, M./BopaumHa.COLKANbHO-TICHXONOTHIECEO® HCCAGRO-
BaHKe, - "CoBeTCKOe pamuo K renepunesne”, 1970, ¥ I.
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tuvotul nende spetsiifikast tulenevalt palju vidiksem osa kui
ajaleheteadete puhul. Muusikalise ja meelelahutusliku mater—
Jali, looduspiltide Jjms. puhul ei ole teda praktiliselt iildse.
See téhendab ilmselt ka monevdrra suuremat tdendosust tele~
saadetes pakutava ebakriitiliseks omaksvotmiseks vorreldes
nditeks ajaleheartiklite vastuvdtuga.

Lopetuseks tuleb mdrkida,et televisioonisaadete vastu-
votu uurimine seisab meil alles ees. Festi NSV-gs ei ole seni-
ni tehtud sellel alal iihtegi empiirilist uurimust. Selletottu
on siin praegu voimalik toetuda ainult teiste uurijate poolt
saadud tulemustele ja ajalehetekstide vastuvotu uurimise ko-
gemustele ning teha iiksnes moningaid iildisi oletusi, mida l&=-
hemad aastad loodetavasti t&psustavad, tdiendavad Jja paranda-

vad.






Valdo Pant

Nouandeid tulevastele teleajakirjanikele™

Kisimus: Raskige, kuidas Te valmistate ette oma saateid,ndi~
teks "T'dna 25 aastat tagasi™.

PANT: Siin muidugi tuleb teha rinka vahet ilksiksaate ja see-
riate vahel. Kui pikemaid sarju {ihe saate kaupa ette valmis-
tada, siis ei joua neid iialgi anda eetrisse. Kui on saade
pédevas voi 18 tiikki kuus voi iile 20 jarjest iga pdev, siis
tuleb valmistada ette 300 saadet korraga, nagu viimati juh-
tus. Ja iga kild, mis ei klapi t&nasesse, aga sobib viga hids-
ti 276-ndasse saatesse, tuleb ka esmalugemisel talletada,
oigesse kohta panna, et ta siis sel pieval sealt vdl ja vatta,
millal on tema kord.Ja nii me tegime ka filmidega. Harilikult
nditeks, kui on saates 3-4 filmijuppi, vintab rezisssor,assis—
tent voi abi voi toimetaja seda edasi-tagasi meeleheitlikult
tundide kaupa. Me votsime algusest peale teise kursi. Kuigi
meil oli vaja vaid 2' mingisugusest dokumentaalfilmist,vaa-
tasime ta algusest 1opuni 1ldbi, kirjutasime iiles kaader-kaad-
rilt vihjega diktoritekstile, mis seal oli, ja muusikale Ja

meeleolule., See on muidugi raske t66, kui film Jookseb ilma

X
Vil javotteid stenogrammist kohtumiselt teleajakirjanike
kursustest osavotjatega 18.III 1975.a.
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peatumata. Ja nii on kirjas iile 50 tdismetraazilise dokumen-
taalfilmi. Ja kunagi enam me neid uuesti ei vaata, kuna see
lileskirjutus peab olema (see on raskem kui teksti kirjutami-
ne) nii tépne, et kui jouame lahingutega nditeks ilitleme Vis-
la voi Doonauni, siis ainult see film vdlja, kus sellest on
Juttu, vastava kataloogi jérgi ja juba ettekirjutus reZisstd=
rile sellest kaadrist. Noh nditeks iitleme: lipp touseb voi
keegi vehib kdega -~ nii sinnani umbes ..., Siiamaani on osutu—
nud koik need iilestihendused tiiesti usaldugvddrseteks. Aja
kokkuhoid sellega on vidhemalt iihe tdiskoormusega inimese t56-
jSud, mida ainult selle iihe, vdga lihtsa triki 13bi saavutati.
Siit me jSuamegi edasi. Eks sama meetod ole ju rakendatav ko=
gu t66s. Kui sa leiad hea rasmatu, seal on mitme erineva suu-
naga saate Jaoks viljakat materjali, siis ei maksa sealt meel—
de jdtta mitte ainult seda, mis sul on Jdrgmise saate Jjaoks
vaja, vaid talleta muud ka, mida voib tulevikus vaja minna.

Ja nii me jouame ikka Jédlle vdlja kartoteegini -~ allikas -
lehekiilg ~ asja lithike sisu. Ja kui on vaja tidpsemat mater-
Jali, siis leiad sellest raamatust, sellelt lehekiiljelt. Nii
tuleb lugeda ka Oige mahukaid védljaandeid ainult iiks kord ja
mitte neid meeleheitlikult edasi-tagasi lapata (kui tead, et
seal on - aga kus ta on?), kui saateni on jddnud ainult iiks
pédev ja raamatuid on vaja palju vaszdata. Kui on nii tdpne pla-
neerimine nagu meil,siis on ainus tee t&6viljakuse tOstmiseks
alati lugeda 1dbi koike iiks kord ja valmistada korraga ette
mitte liks, vaid kdik saated, mida sa oma surmani kavatsed teha

See on ikkagi ainult kartoteek.
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Kiisjmus: Milline teie kartoteek on? Kuidas ja milliste néita-—
jate pohjal siistematiseeritud?

PANT:Edige vajalikum, koige olulisem, koige ainumidéravam on,
kuidas siistematiseerida. Ja kole piinlik, %iiitav ja vastik

en kasrte pidevalt iimber kirjutada selle tottu, et pea—
tunnuste seeria Jja koodid on ilmselt olnud valed. Aga ma olen
ometi pidanud tegema seda oige mitu korda. Enne ei olnud veel
kaartegi, olid igasugused kombinatsioonid: vashetatavad lehed,
siis plokid vahetatavate lehtedega (hakkeb juba liikuma kar—
toteegi poole), siis kartoteegikaardid erinevate jaotustega.
Mina votsin 10puks sellise koondsiisteemi (silmas pidades meie
vajadusi)s koigepealt Suur Noukogude Entsiiklopeedia, kogu Eesti
Entsilikiopeedia, Jigekeelsuse sonarmamat ja mis veel, aseta-
sin nad siis nagu korvuti ja hakkasin jdrjest votma teadus-
alade, elualade, -harude jérgi. Tekkis rida, mis lopuks j&i
kusagil 96 nimetuse juures peatuma, kusjuures osa on laiamahu-
lised, ndit. ltleksime niimoodi, et kaart, kus on peatunnus
(see on nii i{iles ehitatud: keskel on pealkiri, lihike mirgu-
sona Ja minul algab vasakus tiivas geograafiline tunnus/ see
on Jélle omaette number, kuidas seda kodeerida/ ja paremalt
temaatiline, nii et koodid voi Sifrid on kahel kiiljel).Edasi
on nende tipsustused ja keskel on margusona. Nii et kui peaks
kiires korras {imber kvalifitseerums maateadusopetaja voi lek-
tori kohale, siis tuleb faktid panna einult teisipidi. Votta
needsamad kaardid ja hakata neid siitpoolt lugema, Monikord ei
teagi, tunnussona ei tule lihtsalt meelde, mis see oli.Tean

néiteks kuupdeva, et sel paeval Juunis voi juuni keskel,mis
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on samuti eraldi {ihel kaardil. See on natuke liiga keeruline,
et seda éoovitada inimestele, kes ei ole pidevalt ja nii pi=-
kalt koormatud iihe pika sesriaga.

See kronoloogiline kartotesk teenis mind selle pika 80=
Ja-sarja huvides. Siin on meil iga aasta Ja pideva kohta kaart,
ja mitte ainult iga pideva kohta, vaid monikord tunni kohta. Ja
see on tegelikult lisna rank, aga vdga tasuv t060. Sellel kaarw
dil on siis niimoodi, et ees on lihtsalt aastaarv,tédrnike
vahel ja mis juhtus ja viide fakbtoloogilisse kartoteeki.Utle-
me niiteks finantsala. Mdrgusona "Finants™ ja Jdrgmine tunnus,
Uhesonaga kaardi pea. Vaatame Jédrele - ahhaa! sel pdeval oli
vahva asi - kahe ssnaga on siin Oeldud. See votab aega Gige
viéhe, mitte {ile 2 minuti ei tohi kiill kulutada kaardi leidmi-
seks., Ainult nii saab selles keerulises arvepidamises, mis
kdis ndit. Teise maailmasdja kohta,iildse mingit ettekujutust
luua, Muidu lémbud selle raamatukuhja all éra, Lopuni ei joud-
nud seda nii hastli enam teha, kuna tuli kogu aeg ainult anda,
aga mitte patareisid laadida, enam ei olnud aega. Aga selleks
tuligi alustada aastaid varem. Voi ainult selle tottu, et aas-
taid varem oli alustatud, oli sellist elevandilikku julgust
nii suure {ilesande kallale asuda.

Iga mees leiab endale ise siisteemi. Ses vOib ainult olla
kitsema huvideringiga ja mitte koike hasrata, mis ongi tdiesti
moistlik. Aga koigepealt ta nagu distsiplineerib kovasti.Siis
ta arendab vilja voime kasvoi ilukirjandusteosest leida need
kaks rida, mida kindlasti on vaja, mis on puhas kuld. Voi

Joonealustest, voi tagalisadest: vaat' siin on niiid vahva asi!
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Teda kindlasti on vaja ja see tuleb talletada kohe!

Kiite vdlismasl voi mones huvitavas paigas sisemaal ja
palju ndgite, palju olete lugenud, aga see, mis sa mingitele
tditsa rdbaldunud plokilehtedele oled iiles kirjutanud, vaat'
see Jddbki kdige kovemini meelde. Kohapeal kirjutatud ...
Need Plokilehed tuleb alles jitta, sest neil on salvestatud
rohkem, kui need pookstaavid, mis oh voib-olla autos kirjuta-
tud, lildse mahutavad. €iis tuleb see situatsioon, see pilt
meelde ja seda vOib isegi kirjeldada,nait. televisiooni vabas
saztes ilma tekstita, kuidas see koik oli. Nii et kuigi me
pigem koik tahaksime olla luuletajad kui raamatupidajad,tele-
ajakirjaniku t66s ilma raamatupidemiseta ei saa pdris hakka-
ma.

Ja iiks needus on see, et meil ei ole korralikku tasku-
bloknooti, mis k0ik mahutaks ja mille telefoniraamatut ei
peaks iga poole aasts tagant iimber kirjutama. Puudub selline
reporteri- voi ajakirjaniku taskuentsiiklopeedis, et ldpetada
korduvate asjade iileskirjutamine., Tuleks ptiikirjas, ilma
igasuguse seletava tekstita anda toorfaktidena vidlja ENE
iihes rasmatus, mis mahub pouetaskusse voi daami kiekotti.See
on tdiesti voimalik ja selle kallale tuleks asuda kohe pédrast
pensionile minekut. Jez anda seda vidlja iga aasta voi ile
kahe aasta parandustega ja tdiendustega. Koik need lipud-
vapid, riigid, URO liikmed, pealinnad, viisaastakute direk—
tiivide arvud mahuvad vdga hdsti dres {thele sellisele lehele,
kui seda korraliku siisteemiga teha - ijhe terve viie aasta

plaan oleks siin peal. Auastmed, tunnused, parteide ametli-
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kud nimetused, riigiorganite struktuurid... See on koik va-
jalik ja ma arvan, et koigil oleks palju kergem tootada,kui
oleks selline vidike teatmik. Ta voiks isegi iisna paks olla,
aga kitsas, nii et ta mahuks igasse taskusse, ots viib ise-
gi vdlja jdada, kui on vaja. Niisugune "tark taskus" voi
"taskutark".,.

Teisalt need inimesed, kes valivad kunsti ja kirjandu-
se propaganda kui kitsama haru - koik Seldu kehtib ka samu~
ti kunstide kohta.

Niiteks kasvoi meie "Aktuaalses kaameras" Ja otseiile-
kannesaadetes tehakse selliseid ilmseid ndpuvigu. Liheb Goethe
Schilleriga segamini vo6i Rimski Korsakoviga... Lihtsalt ndpu~-
viga, kuna inimene peab kohe iitlema Ja pausi pidada ei saa.

Fi saa ju eetrisolles Lauluvdljaku tornis mottesse laskuda Jja
saata entsiiklopeedia jarele. Void jinni Jdida Lagne~Berliini
statuudi voi millegi sellise ees, mida nagu tead, aga nii kind-
lalt ei tea, et Selda seda otse eetrisse., fiis oleks viga liht=
ne,selge pilt, mis on. VOi mitmes laulupidu kus toimus ,
missugune kaasajal tuntud populaarne laul seal esmskordselt
ette kanti? Ainult moni rida jea laulu kohta on kOik tun-
nused deldud. Igale laulupeole pool sellist lehekiilge ja eksi-
mused langevad kohe dra. Selleks tuleb oma rasmatut igal péde-
val tdita. Juba ajakirjandus annab iga pdev palju fakte juur—
de. Ja kuigi vidga mugav on lugeda ilma halli pliiatsiga lin-
nukesi tegemata voi paberilipakaid vshele asetamata, viga mo-
nusasti voodis Jja diivanil, aga see maksab kitte. Lipikud pea-

vad ikka kaasas olema sellepirast et kui me kohe ei tee,pérast
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lugemise 15potanist kohe ei kirjuta sealt vdlja, siis need
Jaavad kirjutamata, nagu kogemused nditavad. Ja kunagi ei
toehi loota sellele, et te kaks korda kirjutate. Kui esimesel
korral kirjutasite kas kartoteeki wvoi sinna, kuhu ta kuulub,
siis teist korda ei kirjuta enam mitte keegi. Vastik on kiill,
aga kasulik.

isimus: Vdga sageli on koneldud just probleemidest, kuidas
esinejaga kdituda, kuidas tema kZest saada kitte
Just seda, mida tarvis on.

PANT: Siin tuleb piéris selgelt vahet teha, kas ajakirjanik
esineb saatas kommentaatori voi reporteri rollis. Kommentaator
praktiliselt vajab oma vdidete kinnitust, esinejad on lihtsalt
nagu arhiivmaterjel voi fotodokument kohtus. Kommentaatori
puhul ongi vdlisesinejal voimalik ainult nii palju anelda,
kui ta vajab selle teesi toestuseks, et mitte-lasta igal me-
hel tervet masilmesdoda uuesti jutustada. Koik voiksid Ju
rddkida kaigost! - Aga teine asi -~ Ja levinum taajaotusvorm
zZurnalistikas on reporteri tegevns. Kui reporter on ainult
vahendaja ja objektiks on tSopoolost esineja je ainult esi-
neja, siis on lédhenemisnurk ja kogu selle saate psiihholoogi-
line kude hoopis erinev ja siis on reporteril vshel isegi ka-
sulik varjata seda, mida ta teab, et lasta seda rdikida ini-
mesel. Ja kuigi ta rddgidb ehk halvemini, on sellel see valu,
et tema rdigib. Meid nidhakse liiga pPa8lju ja esinejaid ndhakse
vihem. Sansid on tema poolt. Kui niilid kommentaator, kel on

piiratud aeg Ja téhtis teatud teema ammendada teatud aja
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jooksul, ldheks sama teed, siis ta toendoliselt ei jouaks
lihtsalt saateaja 15ppedes sellega valmis, kuna esineja ed
ole harjunud kella vaatama, ei ole harjunud konelema sellest,
mida meie temalt ootame, mida meie plaan vajasks, vaid ta on
ikkagi kiilaline.

Mina olen tegelikult ikkagi rohkem reporterina todtanud
kui kommentaatorina. Ja siis loomulikult igal pool ikkagi selle
tavalise kiisitleja~reporterina, kes teeb mingisuguse sisse-
juhatuse ja vahepeal ka mingi korvelpoike, kui midagi juhtub,
age pohiliselt esitleb ja nditab oma esinejaid ja laseb neil
ennast toesti hdsti tunda ja vabalt rdskida. Ohje muidugi ei
tohi kunagl kdest dra anda, samuti mikrofoni mitte. Aga need

on siiski kaks hoopis erinevat asja.

Kisimus :Kumb on raskem?

PANT: Oleneb sellest, kus kohas. Ma arvan siiski, et reporte-
ri osa. Me tegime ndit. kunagi "Reportaazi mittemillestki®™,
Toesti kied taskusse ja ei mingit paberit. Mingi motteline
skeem oli, et kui tuleb niisugune ilm, siis selline variant,
mingi teema, natuke relvastusime muidugi. Meil oli kolm kaa-
merat erinevates punktides ja laksime 2 inimesega ténavale,
et aga me el otsigli esinejat ja meil polegi teemat Ja kui ei,
siis just see, mis juhtub. Selle kiilge siis katsume haakuda.
Ja tegime neid terve trobikonna Jja ainult ajapuudusel jdi sari
katki, age seda tasuks isegi jdtkata. Uks neist ldks isegi
Cannes'i festivalile. Auhinda ta ei saanud, kuna me tegime

asja algeliselt: voorimehega soitsime ette ja salvestasime 3
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peaaegu jaiga kaameraga. Aga anti siiski mingisugune tunnustus-
kiri, et koige elurcdomsama,humoristlikuma lihenemise eest
tosisele teemale. Nii et mirgiti &ra. Seal, kus mdistus on
otsas, kiisi, mis masin see on,miks on ja mis sa teed. Tehno-
loogia périmine piddstab alati vidlja, kui ensm kuhugi mujale
karata ei ole,voi elulookirjeldus... Seal ei ole nii rangelt
piiritletud see punkt, kuhu sa pead vdlja joudma saate 10puks.
Ja eriti kui on tegemist ndituste ja rahvapidustustega. Seal
Ju pidevalt voolab uut materjali ette ja seal on oluline Just
meeleolu edasiandmine. Ega siis nditeks laulupeoliste sétkla
pole iihiskondliku toitlustamise teema! On lihtsalt peomeele—
olu, selle elurdomu ja muheda kiilje edasiandmine. Ma kiin
alati peale laulupeokontseri paar-kolm tundi méoda valjakut,
et jdrgmise laulupeo jaoks materjali hankida. Otseiilekande
ajal on neid augutaitjaid vaja oige palju. Sealsamas siskla
koogis kiisisin kord, kas on midagi tosist. Jah oli. Ukskord
kaks kokka jooksid SaSlokinugadega iimber posti kokku, nii et
iihel iithe nuga kohus ja teisel teise oma. Mdlemad viidi sidu—
misele. Nii kiire oli! Teine kord: avati vasakul tiival uus
WC, silikaattellistest. Ja kontserdi koige ilusama osa ajal
oli see tdiesti tiihi, v.a. iiks mingi Louna-Eesti laulusdber,
kes pidi sinna hddavajadusel minema., Uksainus inimene oli sees
Ja iiksainus kivi kukkus lahti ja see kukkus talle pidhe. Mees
viidi raske pealuumurdega kiirabiautoga haiglasse. Ka see on
fakt.

Ja iihes telgis kiisisin: kas sina oled siis see kadunud

poiss (miilitsate kides oli iiksainus vidike poiss) - Ega mina
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ei ole kadunud, ema on kadunud. Ma olen Jju siin!

No,vaat', ka selliseid naljakaid fakte me kogume endale.
Teinekord on voimalik kasutada, kuna laulupeod jatkuvad, siis
on arukas jaba esimese loppedes teise Jaoks neid vaadata, et
nitte korrata jalle eelmise aasta kilde. Alati oleme iiks samm
taga, kuna me ei saa korraga koogis Ja tornis olla, eriti sel
hetkel, millul niisugune ponev siindmus Jjuhtub. Nii et ikka ette
relvastumine! Kogu aeg, nii et meie plokk peaks Oieti kidima
taskust sama kidhku nagu kauboil kolt vOi musketdril mddk.
Inimeste ees me ei mirgi iiles, aga 3' parast seda tasub tditsa
midrkida, et jiuks igavesti meelde. Ja kodus, siis kohe juba
kaardile... Ja enam-vdhem 1oplikus sonastuses! Vshel, eriti
televisioonis jddb aega nii vdheseks ja me teeme toepoolest
tihtilugu kiirtellimussaateid, eriti suurte pithade puhul.

Kava muutub, mingi asi pikeneb, mingi koor ei vahetu Sigel
ajal... Keegi polnud seda ette nainud; voi paraad venib, voi
midagi Jjuhtub, tuleb auk kohe tdita. Alati, kui ma Lauluval-
Jaku tornis olen olnud, ei ole ma pidanud paljuks kulutada
tund voi poolteist, et votta lahti oma kaardid, votta vdlja
koik andmed muusika kohta ja kiilgnevate alade kohta, mida voiks
seal olla. Tomban igasuguseid kaarte vdlja, laon need nagu
pasjansikaardid igaks Jjuhuks laiali. Ja siis tuleb see kurb
moment, et millestki pole enam konelda (kaua sa ikka kiidad,
et kui palju rshvast ja kui ilus ilm, kuidas plaatinaselt
helgib meri! Kui on 3 korda juba rdigitud,siis hakkad endale
ka nagu imelik tunduma). Siis otsid midagi vdlja, mida selle
kohta voiks veel tipsemalt Gelda, aga selleks peab see kaart

olema juba enam-vdhem 15plikus sSnastuses kirjutatud, kaks
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poolt masinakirjas voi tihedas kdsikirjas, Ja kui siis seda
veel lahjendad &mbris vees, siis saagb ju 10! rdskida! Nii
harilikult tehaksegi, kui hdda kides. See kaart on nagu tab-
lett, millel omakorda voivad olla karvalepaiked monda teise
kaarti ja jdlle tagasi. Ja siis natukene viljakut Jélle va-
hele. Siisteemi kasutamisel peavad silmad-korvad olema pide-
valt lahti. Nii et ikkagi arsenal on vdgs tihtis.

Jutt kdib muidugi otsesaate, otselilekannete kohta,kuna
kui tekst on kirjutatud, siis saab ksika Ju kontrollida eel-
nevalt. Aga kui on ekspromt, siis see voimalus puudub.Raadios
on veel mingi voimalus: liikkad mikrofoni kinni Jja kiisid.Aga
kui sa televisioonis oled ise n.-5. lampide all,siis ei saa
isegi delda, et ma tahaksin kdhida. Stuudio ja pildi vahel
tagasirddkimisvoimalust ei ole Ja mingit signalisatsiooni-
nuppu ka ei ole.

Kunagi oli mul ithe saate ajal jdlle bronhiidi selline
korghooaeg voi laine tousu aeg. Jatsin mehed rédkima ja mot-
lesin, et ma pean varuma endale minuti! See on koige suurem
Jjutumees, et kiisin talt natuke laiemalt: "Et noh rdikige
lithidalt vaat' sellest" (see "liilhidalt" ei maksa talle mida-
gi, rdsgib niikuinii 45') ja ise siis tousin. Kaamera vottis
ta peale, ja mina ldksin minema, et minna dekoratsioonide ta-
ha koéhima. Vastan - soidab helioperaator kooguga mulle jére—
le. Ma ei julge rusikat ndidata. Olen ikka alles stuudios.
Ma ldhen hasti kaugele, et kohida Jja vaatan - ikka tuleb
kook mulle Jjérele. Ma ldhen siis nurga taha, kook aga astub

sinna kah Jjdrele. Ma olen pildi peal, Siis sai helioperaator
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aru, kui me nditasin kdtega, et ma hakkan kche kdéhima! Siis
viis koogu ruttu minema. Aga rezisséér oli puldis 166nud kah-

te kiatt kokku - nde, ldks minema poole saate pealt!

Kiisimuss Niiid aga vastupidi. Intervjueeritav on viga sona-
kehv:®ja" ja "ei", kuidagi tuleb vdlja. Tuleb te-
maga teha intervjuu. Kuidas?

PANT: No age kuidas selline inimene satub stuudiosse? Eks
telefoni teel voi temaga ikka enne natuke razkida.

- Telefoni teel rdasgid veel &dra, aga Jidrsku kaamerate
ees...
PANT: Ehmatab lihtsalt. Kui ta enne telefoni teel hédsti rddkis
ja sooklas kah ja kui ta siis stuudios hakkab halvasti rédédki-
ma, siis pole see enam tema viga. Siis on juba televisiooni
viga.

-Aga mis teha?
PANT:Ah et kui selline asi on kédes? Enne tuleb vist midagi
tegemata jatta.Tdhendab enne eetrisse minekut vaadake koik
iile. Me voime ise olla tdiesti korbemisseisundis: kas filmid
léhevad kiima, kas nad iildse on kohal, kas on oige lint,kas
mirgusonad klapivad. Vahel lzheb asi kiireks... Aga kui esi-
neja seda vidlja peilib voi paneb tdhele, kui ndrvis me oleme,
kui ebakindlad, siis ta laheb otsemaid palju rohkem ndrvi kui
meie ise, On mis on, kuigi médng on halb sel korral, selles
saates tuleb mdngujuhil teha hea ndgu ja teda ainult turgu-
tada ja hoida tal seda taset, mis tal oli enne stuudiosse as-

tumist.Aga kui see mikrofoni ees juhtub, siis esineja tuleb
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vdlja vahetada, kui ta ainuesineja ei ole., Minna mingi ker-
ge vahemdrkusega iile teise esineja juurde ja talle delda,et
notelgu sealt iiks ponev lugu...voi mingime pilli ja selle-
ga temalt ka kuidegi valgus nagu mujale viia. Pareerida liht-
salt seda sonakehvust. Ja kui ta nii jaab, siis on muidugi
raske. Siis tuleb vist kogu kiisitleiiine 1dpetada. Tuleb
hakata temaga koos matisklema, tema eest konelema, nii vaik-
selt: oli nii, jah? voi kuidas see 0li? On huvitavaid karak—
tereid. Uks... noh on ju pahjamaise iseloomu selliseid,mitte
Just ildlevinud, aga selliseid niidiseid mees, kes koike na-
gu eitab. Paljud mdrkamatult eitavad. Kui sa kiisid, et oli
seal ikka vdgev kiill? Ta iitleb: mis vigev ta ikka oli! Kuigi
teame, et oli kiill vidgev.

Kunagi ma sattusin sellisele mehele ka otseiilekandes.
Aga mul on enda suguvosas olnud Mulgimaalt parit tadi, kes
ka ainult niimoodi rdékis. See oli nagu stiil, juba viljen—
duslaad selline, jaatus eituse kaudu. Siis ma ei saanud mi-
dagi Gelda... Ms teadsin, et tal oli iiks vahva sciindmus. Ma
iitlesin, et teil oli see ka, aga see suurem asi ei olnud! -
Noo, kuidas nii! ... — Mis ta, erilist muidugi midsgi ei ol-
nud. - Kuidas ei olnud! Ei no see oli ikka nii vahva lugu.Ma
Utlen, et kas ikka oli? - Siis veel pani otsa nii, et aitas,
teistpidi.

Nii see vist ongi, et kidakeelset tuleb aidata ja 1liiga
vohava jutuga mehi tuleb Jjdlle pidurdada.
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