TELEVIS 1T1OOHIKOMMUNIKATS TOONIST
H. Tiisvali,

aspirant.

Tolkes tahendab sbtna "‘televisioon'" kaugnagemist - teh-
nilist menetlust, mis vBimaldab ekraanil ndha sUndmusi,
mis samal ajal toimuvad kusagil mujal, kuhu meie silm ei
ulatu, kimnete vdi sadade kilomeetrite taga, teisel kon-
tinendil vOi koguni teisel planeedil (1). ValvedispetSer
tehase automaatliinide tsentraal-juhtimispuldis saab tele-
visiooni abil Ulevaate sellest, mis toimub tsehhides.Orga-
nismi juhitud mikrokaamera aitab arstil jalgida keeruliste
flueioloogiliste protsesside kulgu. Abi saavad televisioo-
nilt sbjandus, pdllumajandus, pedagoogika ja mistahes muu-
gi eluala. Ameerikas reklaamib iUks firma koguni kodust
televisiooniaparatuuri, mis voimaldab kéogis askeldaval
emal jalgida, mida teevad lapsed toas. Kdik see ja palju
muudki mahub mdiste televisioon alla. Iga-
paevases keelepruugis aga anname me sellele Uldmdistele
hoopis kitsama tahenduse ning miistame selle all infor-
matsiooniallikat - Uht kolmest tdhtsamast tanapaeva massi-
kommunikatsioonikanal ist . Olgu siis mdistet tele-
visioon ka alljargnevas Kirjutises edaspidi kasu-
tatud vaid sellee tdhenduses.

Massikommunikatsiooni defineeritakse kui informatsioo-
ni edasiandmist tehniliste vahendite abil massilisele haju-
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tatud auditooriumile.

Ajakirjandust, raadiot, televisiooni, dokumentaalfilme,
mis kujutavad endast informatsiooni eesrindliku kogemuse
materiallseerunud vorme, samuti ka klassitunnetuse kasva-
tamise vahendit, nimetame me ka veel propaganda massilis-
teks vahenditeks_g

Arvatavasti ei murtud vaga kauges minevikus eriti pead
thiskonna liikmete mGjutamise votete ja vahendite ule,kuid
ilmselt olid ka siis juhtidel teada saladused, kuidas kut-
suda kogu suguharu ules Uhisele saagi- vOi vallutusretkele,
voitlusele vaenlase vastu, kinnitama uUksmeelseid otsuseid.
Ja kullap on sellesse kaugesse minevikku peidetud nendegi
keeruliste protsesside alged, mis tanapéeva maailmapildi
ja Uhiskondlike suhete kujunemisel nii olulist rolli man-
givad. Inimene on tam-tamide informeerivast keelest
Jjoudnud globaalsete massikommunikatsiooni sisteemideni,
mis informeerimise kdrval teostavad ka agitatsioonilisi,
propagandistlikke ja organisatoorseid funktsioone Uhis-
kondliku teadvuse formeerimise eesmargil. Raadioreleede

tihe vork seob maakera kaugemadki punktid muu maailmaga.

o4
B.A.MaHcypoB, W3 1CTOpUM COLMOSMONMU MAaCCOBbIX KOMMYHW-
Kauym 8 QLA VI3 mcTopuun GypkyasHoiA coumonormm XIX-XX
BekoB, MY, 1968, cTtp. 119.

: B.C.XenemeHauK, [Mpo6rieMbl B3aIMOAEIACTBMSA MacCoBbIX CpeacTB
nponaraHab!l 2, Mocksa, 1969, cTp. 175.
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1967. aasta juulis toimunud televisioonisaade "Maailma tund"
aga tdestas, et sputnikute ja satelliitide abil on véimalik
luua sidesusteem, mis kindlustab kujutise ja heli edasiand-
mise maakera mistahes punktist (kuhu on paigutatud saate-
aparatuur), ning selle vastuvdotu samuti maakera mistahes
punktis (kus asub vastuvftuaparatuur). Nimetatud saatest
vottis osa uUle kuuekumne riigi, kes lulitusid Uksteise ja-
rel eetrisse ainsagi tehnilise viperuseta.

On selge, et massikommunikatsiooni kanalite Ulesandeks
pole téanapéeval enam ainult informatsiooni levitamine,vaid
ka sotsiaalsete vaadete kujundamine ja kasvatamine, masside
mdjutamine rahvusvahelises ulatuses. Ja oleks Usna vaar ar-
vata, et raadio ja televisioon, mis kull omavad nii taius-
likke tehnilisi vdimalusi, vdiksid Ule 66 muutuda selleks
Uhendavaks liliks maailma kdigi rahvaste ning slsteemide
vahel, mis tagaks Uksmeele ning korra kogu maailmas. Otse
vastupidi. Kisimus erinevatest ideoloogilistest pdhisuun-
dadest ning Uhiskondliku korralduse alustest kerkib tanu
neile veelgi teravamalt esile hoopis uuel tasapinnal ja
uutes vormides. Nii on massikommunikatsiooni kanalid kaas-
ajal muutunud ideoloogilise vOitluse Uheks peamiseks aree-
niks.

Rahvusvahelise psihholoogilise sdja meetodite valja-
tootamine algas juba meie sajandi alguses. Viimaste aasta-
kimnete jooksul on massikommunikatsiooni sptsioloogia ja
propagandateooria muutunud iseseisvateks teadusharudeks.

Teadlaste uurimisobjektiks on saanud H.D.Lasswelli poolt
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antud kommunikateiooniprotsessi skeemi (kes teatab-mida-
-millise kanali kaudu-kellele-millise efektiga) koik lulid.
Arvestades televisiooni tehnilist téiust, Ulikiiret le-
vikut ning eriti esimesest tulenevaid olulisi eeliseid teis-
te massikommunikatsiooni kanalite ees, on taiesti pdhjenda-
tav see, misparast vilismaa teadlased on viimase 15-20 aasta
jooksul nii palju tdhelepanu pddranud just selle kanali uu-
rimisele. Silmapaistvaid toid on televisiooni uurimise alalt
ilmunud USA-sf samuti Prantsuse”, Inglise”, Saksa”™ ja Poola6
teadlastelt. Kauakestnud uurimiste tulemusena on nende poolt
valja toodtatud mitmeid teooriaid, uurimismeetodeid ja -vot-
ceid. Ent kui podhjalikud Ja kérgel tasemel ka poleks véalis-
maa teadlaste tehtud uurimistddod, tuleb arvestada seda, et
erineva Uhiskondliku korraga riikides valitsevad erinevad
suhted massikommunikatsiooni aparaadi ja tarbija vahel, et

igas uhiskonnas valitsevad oma kirjutatud ja kirjutamata

n
H.D.Lasswell, The Structure and Function of Communication
in Society, Mass Communication, ed. W.Schramm, I1llinois
Press, Urbana, 1960, p.117«

%ait.A.Bluem, Documentary in American Television,N.Y 1965*

—WNait .R_Aschen, Theorie et practique de la television,
Peris,1947.

4Nait. I1.Halloran, The Effects of Mass Communication with
Special Reference to Television, A survey by 1.D.Hallo-
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ANait.F.Zieris, Die Bedeutung des Femsehes fur Kinder und

Jugendliche, Minchen,1960.

6Nait. A.Sicinski, Television and Radio in the Structure of
Material and Cultural Needs of the Polish Society jPolish
Sociological Bull., W-wa, 1966, nr. 2.
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seadused, hoilakud, vaartuste siUsteemid, kriteeriumid, et

igalrah-eal ®aegade jooksul konkreetsetes ajaloolistes tin-
gimustes valja kujunenud oma teatav psuthiline laad ja et
erinevatele ideoloogilistele alustele rajatud siUsteemide
propaganda toetub tdiesti erinevatele printsiipidele. See-
parast ei olegi meil voimalik taiel mdaral Uldistada ja
kasutada teiste poolt tehtud konkreetsete uuringute tule-
musi -

Viimastel aastatel on ka néukogude nassikommunikat-
siooniuurijatelt ilmunud mitmeid arvestatavaid ja korge
teadusliku véartusega toid- Televisioonialastest uurimis-
toodest on enamus autoreid tegelnud auditooriumi uurimise
kisimustega (Riias, Tallinnas, Moskvas, Leningradis).Neist
véaljapaistvaim on Leningradi teadlase Boriss Pirsovi too
"Televisiooni sotsiaalsed probleemid” (1969). Tunduvalt
vahem on tegeldud kanali, kommunikaatori ja kommunikatsioo-
ni sisu uurimisega. Olgu siin nimetatud vaid Uks sellekoha-
ne arvestatav too 'Televisiooni informatsiooni moningate aspektide
sotsiaalpsthholoogiline uurimine” (Leningrad, 1969), mille
autoriks on psuhholoogiakandidaat V. Boiko Vladivostoki
Riiklikust Ulikoolist.

Massikommunikatsiooni peetakse tanapaeval téhtsaks Uhis-
kondliku arvamuse kujundamise vahendiks-n Téhtsamad kaasaja

X.C.MaHcypoB, JIMYHOCTL M MaccoBble KOM mKaupm* - Coupmoriorus
7] Mp,eonoylﬁﬂ MockBa, 1969, cTp. 177. MYH



massikommunikatsiooni kanalid - press, raadio ja televi-
sioon - omavad pohillesande - informeerimise - kdrval see-
ga ka veel olulisi agitatsioonilisi propagandistlikke ja
organisaatorllkke funktsioone. Kokku moodustavad need kolm
kanalit massilise propaganda sisteemi, milles igal kanalil
on taita oma roll, kogu sisteem tervikuna aga on allutatud
Uhistele eesmarkidele.

Selle siUsteemi osadele kuuluvad samaaegselt niisugused
omadused nagu avalikkus, aktuaalsus, analuttilisus, opera-
tiivsus, emotsionaalsus. Sisteemi iga luli areneb oma kind-
lates piirides, arvestades nende seadusparasustega, mida
siisteem talle peale surub, teisalt aga tdiendades ja soodus-
tades omalt poolt selle sisteemi Uhtede vOi teiste Uldiste
omaduste valjakujunemist.

Iga massikommunikatsiooni kanali valjendusvahendid ja
iseloomulikud kommunikatiivsed vormid tulenevad selle kana-
li tehnilisest olemusest ja tingimustest, kuidas voetakse
vastu tema poolt antavat informatsiooni.

Psuhholoogid on toestanud, et olemasoleval neljal mar-
kide susteemil (sonaline, kineetiline, muusikaline, kuju-
tav) on erinevad informeerimise vOimalused. Kdige suuremat

informatsiooni hulka sisaldavad s6Gnalised margid, mis

1 o
BeC, Xenwenakk, [pobnema B3anMMOAENCTBNA MACCOBLIX CPeACTB
nponaraHdpl, c6. Bonpocbl Teopuy W NpakTVKM MaCCOBbIX
cpeAcTB MponaraHapl, Hp. 2, MockBa 1969, cTp. Ivb.
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taielikult amavad, edasi tdhenduse ja mis vahem kui teised
margid sbltuvad isiklikest (s.o. individuaalsetest) ning
muudest isedrasustest ja vastuvotutingimustest.’1

Et selgitada nimetatud kolme kanali omavahelisi suh-
teid, tuleb lUhidalt peatuda nende spetsiifilisel olemu-
sel. Olgu jargnevalt lihidalt resimeeritud osa Y.S.Hele-
mendiku artiklist "Massiliste propagandavahendite koos-
L00] probleeme”2 , kus see kusimus @ige pohjalikku kasit-
lemist leiab.

Pressi késutuses on trikistna, graafilised elemendid
(fotod, joonistused, joonised, Kkirjad) ning materjalide
paigutamise mitmesugused vormid. Olulisim elementidest
on sdna, mis vietakse vastu nagemismeele kaudu ja
mis annab meeleorganitele maksimaalselt informatsiooni
teiste valiskeskkonna arritajatega vorreldes.Ajakirjan-
duse spetsiifika valjendub eelkdige sotnalis-mdisteliste
vahendite abil faktide, olukordade, nahtuste peegelda-
mist, ning annab optimaalsed voimalused iga indiviidi
teadvuses tunnetusliku mudeli tekkimiseks, mida see va-
Jab Umbritseva keskkonna moistmiseks, faktide, sUndmus-
te ja nahtuste anallisimisel.

B.C.XenemeHauk, op. cit./Ctp. 178.

2
B.C.XenemeHauk, op. cit,OTp. 174-211.
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Olulist osa ajakirjanduse funktsioneerimisel Uhiskon-
nas omavad jargmised komponendid: erinevalt raadiost ja
televisioonist loeme me lehte meile sobival ajal; me omame
voimalusi korduvaks lugemiseks, jarelemGtlemiseks, pausi-
deks; ka on meil vaba valik materjalide ning nende lugemise
jJarjekorra maaramisel.

Raadio spetsiifika mdarab voime sinkroonselt (samaaeg-
selt toimuva sUndnusega) ja piiramatus ulatuses levitada
informatsiooni, sanuti aga ka elava kone ja tegelikkuse
akustiliste piltide teietamine. Raadiolnformatsioon voe-
takse vastu ainult kuulmise teel. Pohilisteks iseloomuli-
keks joonteks on kdrge operatiivsuse aste (maksimaalne);
informatsiooni isikuline vahendamine; suur emotsionaalne
moju kuulajale (vorreldes ajalehega); vOimalus saadet kuu-
lata igasugustes tingimustes.

Olulisteks puudusteks on kuulaja sdltuvus programmist,
saate Uhekordne kuulamise voimalus, saate pikkuse ajaline
piiratus probleemide lahtimftestamisel. A.gy on ndidanud,
et raadio oma arengu algetapil oli suuteline vaid ajakir-
Janduslike materjalide (tekstide) ettekandmiseks ning
alles hiljem to6tas valja oma publitsistlikud Zanrid. Um-
bes sama situatsioon kordus televisiooni algupaevil.

Televisioon jutustab meid Umbritsevast maailmast nah-
tavas vomis, valdab vdimet kasutada elavat sbona, heli.
Nagu raadiole, on televisioonilegi omane kdrge operatiiv-
suse aste. Tegelikkuse visuaalne peegeldamine téhendab
sellise informatsiooni vastuvotmisel samaaegset kuulmis-
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Ja nagemisorganite lulituml st vastuvotuprotsessi. Kontak-
tide korge personifitseerituse aste voimaldab televisioonil
jatta vaatajale hoopis slUgavama emotsionaalse mulje, kutsu-
da esile osavetu- ja kohalviibimisefekti.

Tanu televisiooni omadusele peegeldada tegelikkust nah-
tavate kujundite vahendusel, hakkas Uha intensiivsemalt
valjenduma massilise propaganda slUsteemi integraalne oma-
dus - emotsionaalsus. Fakti ette - otsida oma materjalide-
le emotsionaalsemaid véaljendusvahendeid - olid korraga sea-
tud nii press kui ka raadio.

Uhine peegeldami.se objekt - kaasaeg tema arengus - ei
voimalda konelda pressi, raadio ja televisiooni spetsiali-
seerumisest sisulistes kisinmustes. Sest iseenesest pole
olemas fakte, suUndmusi, ndhtusi ja protsesse, millest nad
poleks voimelised jutustama nende kasutuses olevate vahen-
ditega.

Pole kahtlust, et olukorras, kus koik kolm kanalit on
n.6. vordses olukorras (s.t. massidele vOrdselt kattesaa-
davad) kerkib Ules probleem omavahelisest konkurentsist
massikommunikatsiooni pohifunktsioonide taitmisel. Kullap
sama probleem on viinud mitmeid teadlasi arutlusteni Uhe
VOl teise massikommunikatsiooni kanali (peamiselt raadio
ja pressi) valjasuremisest lshemas tulevikus. |

1 Vt. "Neue Deutsche Presse', 1967, dr. 4, 1k*18.
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Sotsioloogid aga arvavad teisiti. Ajalehe, raadio ja
televisiooni spetsiifika anallis nditab, et me praegu ei
oma veel tdielikku pilti nende olemusest, mistottu me sa-
geli el saa ega oska neid kasutada maksimaalse efektiga.

Plle rahuldada maksimaalselt oma auditooi”iumi vajadu-
si kutsub esile initsiatiivi kanali spetsiifiliste voima-
luste maksimaalseks arakasutamiseks. Spetsiifika tundmine

Ja selle arvestamine toob aja jooksul kaasa kanalite funkt-

siooni nihkumise. Nii on juba praegugi ilmsiks twlnud, et
raadio ja televisiooni esilekerkimisega operatiivse infor-
matsiooni vahendajatena on ajalehe funktsiooniks saanud
peamiselt selle informatsiooni kommenteerimine ja anallu-
slmlne.i Esiaase informatsiooniallika positsioon, mis kaua
oli pressi kdes, on pikkamboda aga kindlalt nihkunud raa-
diole; mitmete uurimuste tulemused aga kinnitavad, et vi-
salt nihkub esimese koha poole televisioon.

Naitena vOiks vaadelda BBC raadio- ja televisiooni-
auditooriumi uurijate t66 tulemusi.

Moningad Uldised andmed:

- elanike arv Suurbritannias (alates 5-aastast ja va-

nemad) on 50 miljonit;
- televiisorite arv (seisuga jaan. 1967.a.) on 14 267
- raadiote arv (seisuga jaan. 1967.a.) on 16 74-3 O00;

1 ABropmcep,, CBoboga meyaT K nedarb cBobopa, VHocTpaHHas
nuTepaTtypa, * 5, cTp. 121.
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- kohalike raadioprogrammide vastuvott on tehniliselt
tagatud 99% elanikkonnale (territoriaalselt);

- iga 1000 elaniku kohta levib 611 eksemplari ajalehti
jJa muid perioodilisi valjaandeid (seisuga 19 5 9 ,kuid
pusib siiani enam-vahem stabiilsena).

1966. aasta I6pus viidi 18bi massiline auditooriumi
kiusitlus, mis andis esmase informatsiooniallika kohta jarg-
misi andmeid:

- 50% kisitletutest teatasid, et informatsiooniallikana
on televisioon neile tahtsam kui ajalehed (neist 72%
kinnitasid sealjuures, et loevad ajalehte vahemalt
4 korda nédalas);

- taiesti resoluutselt eelistavad televisiooniinformat-
siooni ajalehele 36% kisitletutest;

- mdningase eelise televisioonile vorreldes ajalehega an-
navad 12% kusitletuist;

- resoluutselt eelistavad ajalehte televisioonile vaid
12% kusitletuist;

- ajalehe- ja televisiooniinformatsiooni peavad vOrdseiks

2% kusitletutest.

Raadioga vorreldes on televisiooni prestiiz aga
veelgi suurem:

- 56% kisitletuist eelistavad kindlalt televisiooni-

informatsiooni raadioinformatsioonile;

~ vaid 14% eelistab raadiot televisioonile;

- 13% kusitletuist hindavad raadio- ja televisiooni-

informatsiooni virdseiks. "

— B H
B.®npcoB, O HEKOTOPbIX, Hal'lpaBl'IEHI/IFIX B fAedaTesibHoCcTU Bpu-
TaHCKOIA paayvoBeLlaTeNIbHOM  Kopropaumn, MockBa, 1968.
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Vaadelgem pogusalt kolme kanali funktsioone jargmistes
situatsioonides:
1. Inimene valmistub laskuma Kuule;

11. Inimene astub Kuule.

1. Koik kolm kanalit teatavad fakti ning taiendavad se-
da materjaliga, mille iseloom soltub kanali spetsiifikast.
AJALEHT avaldab esikiljel fotosid, teatab stardist,

avaldab ettendhtud programmi. Ilmuvad pikemad Kirjutised
asjaosalistest, aparatuuri Kirjeldused, spetsialistide kom-
mentaarid jne.

RAADIO avaldab pidevalt jooksvat informatsiooni - kuu-
laja on kogu aeg kursis toimuvaga. Uksikasjalise kommentee-
rimise poolest jaab maha ajalehest, kuid uUletab selle emot-
sionaalsuse tasemelt (otsene raadioside, konelused astro-
nautidega ja nende perekonnaliikmetega jre.)

TELEVISIOON annab seda kdike edasi fotode, filmildiku-
de, videosalvestuste ja otselilekannete abil. Vaataja veen-
dub fakti Uksikasjades, tunnetab, milliste pingutuste ja
saavutustega on tegemist. Kirjelduse (raadios) asendab ku-
jJutis ise. Maketid ja skeemid annavad toimuvast taieliku
pildi. Astronaudi naeratav nagu teeb temast "‘oma poisi''.

1. AJALEHP annab valja erivaljaande, mis jouab luge-
Jani teatava aja mbodudes. Avaldab teate jOudmisest Kuu
pinnale, lisab televiisoriekraanilt tehtud fotod. Toob &ra
olulised tehnilised parameetrid, mille meeldejétmine raadio

vOi televisiooniinformatsioonist on raskendatud.
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RAADIOST kaalexe kosmentaatori haalt, kee teatab, et
otsustav Baw on tehtud - inimene on aetanud Kuule. Ta vai-
kib hetkeks, et lasta jouda kuulajateni astronaudi esimesed
sOnad ja jatkab siis kommenteerimist televiisoriekraanil
oleva pildi jargi.

TELEVISIOON on aime, mis sel hetkel ei lase peost ain-
satki inimest, kes ldheduses viibib. Ekraanil on selgelt
naha Kuu pinnale laskunud kabiin. Siis valjub astronaut.
Kommentaator vaikib, sest sonu el olegi vaja. Madratu au-
ditoorium jalgib hinge Kinni pidades iga liigutust, mida
astronaut teeb. Veel enam, vaataja tunnetab astujas en-
nast - inimest, kes kohe puudutab teise planeedi pinda,
identifitseerub temaga. Praegu. Sel hetkel.

Emotsionaalsuse tasemelt ei uUleta mingi sonaline in-
formatsioon seda visuaalse ja ajalise kontakti loodud efek-
ti. Ei mdelda sel hetkel sadadele tuhandetele Kkilomeetri-
tele, mis lahutavad vaatajat stndmuskohast ega seda vahen-
davast keerulisest aparatuurist. Ees vahetaks sel hetkel
televiisori vaatamise ajalehe vOi raadio vastu?

Eiisilis:

1. Ma lugesin, et nad on juba joudnud Kuule.
2. Ma kuulsin, et nad praegu joudsid Kuule.
3. Ma n&en - nad on Kuul!

Toodud naites on kirjeldatud véga ainulaadse, n.-0.
sensatsioonilise informatsiooni edasiandmist. Kuid uudis,
olgu ta suur voi vaike, on aluseks igale ajakirjandusli-

kule materjalile. Iga tdeliselt uudisliku materjali puhul
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VvOib tadheldada analoogilist protsessi. Tuletagem meelde
Juri Gagayini pidulikku vastuvdttu, mida Jalgis peaaegu
kogu Euroopa, esimesi otselilekandeid kosmosest, olumpia-
mange. Aga ka suuri piirkondliku téhtsusega sindmusi na-
gu meie oma Juubelilaulupidu 1969* aasta suvel, millest
televisiooni vahendusel sai ometi osa kogu vabariik.
Ometi ei tohi arvata, nagu vOiks igasuguse informat-
siooni puhul televisioon kdrvale torjuda teised informat-
sioonikanalid . Selgub koguni, et Usna paljudel Juhtudel
on allavandujaks Just televisioon ise. Nii Oigustab otse-
tlekanne - televisiooni taiuslikem Ja operatiivseimvahen-
dusmeetod - ent ainult siis, kui objektiks on slindmus,
sealjuures visuaalset efekti pakkuv Ja suhteliselt kiire
dinaamiliselt kulgev protsess. Informatsioon tippnupida-
misest koos resiimeega omab ajalehe veergudel hoopis vaar-
tuslikuma asendi kui “televiisoriekraanilt ette loetu-
na. Paljudel Juhtudel langeb televisiooniinformatsioon
raadio omaga kokku sel pdhjusel, et tal pole lisada mida-
gi spetsiifiliselt omgparast. Sellist informatsiooni on
mugavam Ja otstarbekam kuulata raadiost. Fotod koosoleku-
saalist koos paari saatelausega on meeldejddvuse kui ka
huvitavuse astmelt enamikel Juhtudel vahem efektiivsed
kui sama uudis sUvenenud lugeja poolt ajalehest loetuna.
Sotsioloogid on kindlaks teinud, et inimesed, kes hu-
vituvad teatud liiki informatsioonist, hangivad seda ala-
ti mitte ainult thest, vaid mitmest kanalist. Kas el tu-

leks siis teadlikult korraldada massikommunikatsiooni siUs-
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teemi kanalite koostod nii, et nad vastavalt vajadusele

Uksteist taiendaksid? Paraku ollakse harjunud sellega, et
ajalehed avaldavad kolm-neli péaeva hiljem informatsiooni
samas sOnastuses, mida nii raadio kui televisioon on juba
kimneid kordi korranud. Juhtub sedagi, et operatiivsemaks
osutuvad ajalehed()).

On ilme, et igaiks kolmest kanalist vOib taita Uhi-
ses Urituses erinevat funktsiooni. Millist nimelt, seda
peab valja selgitama uurimustega, mis kasitlevad iga ka-
nalit eraldi ja kogu susteemi tervikuna. See tervik peaks
toimima koordineeritult, ainult sellisel juhul on konk-
reetsetes olukordades voimalik efektiivselt rakendada ko-
gu sisteemi, kasutades vastavalt vajadusele kord the voi
teise massikommunikatsiooni kanali eeliseid.

Televisiooni ndol on meil tegemist kdige kaasaegsema
jJa kiullap ka suurimate tehniliste voimalustega massikom-
munikatsiooni kanaliga. Tema loojatele pole enestelegi
veel praegu selge, millised vBiksid olla selle kanali teh-
nilise arengu piirid. Kuid arenguperspektiive omavad tei-
sedki massikommunikatsiooni kanalid. Ning igal juhul ei
tohiks Utelda, et televisioon nendest kdige tahtsamat koh-
ta omab. Uhe vBi teise kanali tihtsust vGib madrata ainult
iga konkreetse situatsiooni puhul eraldi.

Televisiooni kui massikommunikatRinonilcHHl i kommuni-
katsiooni sisu moodustab kogu tema poolt valjastatav in-
formatsioon, mille organisatoorset vormi me nimetame

televisiooniprogrammiks
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Vaadelgem, millistest komponentidest see programm koos-
neb.

Teleiri.sioconlprograimi vaiksema osa moodustab konkreetne
televisioonisaade, mis omab kindlat sisu, vormi, teemat,ees-
méarki, aadressi. Vastavalt nendele tunnustele vdime saateid
klassifitseerida ning saada vastavalt soovile teatud temaa-
tilisi voi vormilisi gruppe, mis Uhtekokku moodustavad pro-
grammi kui terviku. Arvestades vormielementide kombinatsioo-
nivariantide, samuti teemade arvu suhelist piiramatust, ei
ole viimaseid otstarbekas klassifitseerimisel aluseks votta.
Autor ei pea Oigeks kasutada ka programmi zanrilist jaotust,
samuti saadete grupeerimist adressaadi jargi. PShjus on jarg-
mine. Saade vOib olla adresseeritud (ja enamal juhul ongi)
korraga mitmele sotsiaalsele grupile, Zanripiiride ebaselgus
kéesoleval etapil aga viiks Usna suvaliste tulenusteni,.

R.Boretski jaotab aga televisiooniprograimi =  just
viimasel pohimottel. Tulemuseks saab ta kolm suurt saade-
te gruppi - informatsioonilised, publitsistlikud ®a kunsti-
lis-mangulised saated. Autor ei selgita aga seda olulist
printsiipi, millest ta ldhtub saadete jaotamisel informat-
sioonilisteks ja publitsistlikeks. Paljudel juhtudel osutub
selline jaotus praktiliselt vdimatuks. Praegusel etapil vo-
tavad isegi televisiooniuudised tha enam publitsistliku

iseloomu nii sisulises kui ka vormilises mbttes. Televisioon

P.Bopeukunia, BeegeHuve, c6. XaHpbl TenesBuaeHws, Mocksa, 1967,
cTp. 7.
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on rohkem kui Ukski teine massikommunikatsiooni kanal esile
tostnud autori isiku. Koos sellega on toimu-
nud nihe materjali esitamisel objektiivselt tasandilt sub-
Jektiivse tasandi poole, mis aga omakorda tahendab publit-
sistliku elemendi tugevnemist. Oleks vair arvata, et publit-
sistika televisioonis tahendab ainult pikki arutlevaid prob-
leemeaateid. Publitsistika - see on ka tabav fraas, soOnakas
mai ning korrespondendi poolt, kes vaatajatele annab teada
millestki uuest ja huvitavast, teeb seda kaasakiskuvalt,
haaravalt ja omapoolse suhtumisega. Leningradis tehtud te-
levisiooniinformatsiooni sotsiaalpsiuhholoogilise uurimise
tulemusena tdestas V.V.Boiko, et ajalehelikult napistnaline
kuiv informatsiooniline s6num televisioonis jatab Ukskdik-
seks suurema osa auditooriumist. Kdige efektiivsemaiks aga
osutusid $ust publitsistlikus laadis esitatud uudiste vari-
andid.

On ilme, et inimene ei taha televisioonisaadet jalgi-
des minna kaasa abstraktsiooniga vaid inimesega.

Just sellest viimasest lahtudes vBikski asuda programmi
liigendamise juurde.

Enne seda tuleks aga eraldada programmist see osa, mis
esitatavale liigendusele ei allu.

Televisiooni kaudu jouab vaatajateni kaht liiki saateid.

1. Spetsiaalselt televisiooni jaoks loodud programm.

2. Televisiooni poolt vahendatav programm.

Viimasesse gruppi kuuluvad transleeriigad, mille puhul
televisioon on vaid tehniliseks vahendiks (nait. filmide



demonstreerimine, Ulekanded avalikelt ohtutelt ja kontser-
tidelt jne.).
Jargnevas kasitluses vaatleme vaid esimest saadete grup-

pi.
Progranmi selle osa liigendamisel lahtuksime isikust,
kes oma olemasoluga (autorina, saate juhina, esijana) maa-
rab saate olemuse. Saadete analuUsimisel selgub, et keskse
figuuri jéargi vOib kdik saated jaotada kolme suurde rihma:
o televisiooni ajakirjandus (keskseks Figuuriks aja-
kirjanik voi ajakirjanduslik isiksus);
o televisiooni kunstiline programm (keskseks figuuriks
kunstnik);
o koolitelevisioon (keskseks figuuriks pedagoog) -

Niih&sti ajakirjandus, kunst (teater, kino, Kkirjandus,
kujutav kunst, muusika) kui pedagoogika omavad Usna soliid-
set ajaloolist tausta ning aegade jooksul kujunenud teoree-
tilist pagasit.Neil on oma spetsiifika, oma kindlad ees-
margid ja Ulesanded, mida televisioon mitte kuidagi neilt
votta ei saa. Ta voib omalt poolt neile vaid pakkuda
tailendust uute valjendusvahendite ja -votete ndol, uut
suhtlemistasandit auditooriumiga. Seepéarast on kdesoleva
00 autor arvamisel, et televisiooniteooria, mille puudu-
mine kdesoleval etapil ennast lsna valusalt tunda annab,
el kujuta midagi kapitaalselt uut ja seniolematut, vaid
ta peab baseeruma nimetatud kolme komponendi olemasoleva-
tele teoreetilistele ja praktilistele alustele. Televisi-
ooni ajakirjandus, televisioonipedagoogika kui ka televi-
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siooni poolt pakutav kunstiline programm on tegelikult va-
rem eksisteerinu uus kvaliteet ning nende teooria eeldab

seniste teoreetiliste aluste Umbertdotamist ja taiendamist.
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