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Eesti ajakirjanduspilt 2022

Kokkuvote EAASI koosolekust 3. veebruaril 2023

Akadeemiline ajakirjanduse selts arutas Eesti ajakir-
janduse tldisemat pilti, kujunevaid tendentse ja uusi
kiisimusi. Arutamiseks andsid alust Kirde-Eesti aja-
lehe Pohjarannik peatoimetaja Erik Gamzejevi, TLU
BEMi teaduri Andres Konno ja ERRi juhatuse esime-
he Erik Roose ettekanded. Koosolekut modereeris ja
kokkuvdtte pani kirja Maarja Lohmus.

Erik Gamzejev: Millised on maakonnalehtede
voimalused tdnases meediapildis toimetada ja edu-
kas olla? Uhelt poolt tundub, et neid eeldusi jaib itha
vahemaks. Iseenesest see teebki huvitavaks, kuidas
hakkama saada.

Pohjarannik alustas ilmumist aastal 1945 Koht-
la-Jarvel, siis oli lehe nimi Polevkivi. Esimeses lehes
raagiti, kuidas polevkivist bensiini teha.

Meie ajaleht ilmub kolm korda nédalas eesti ja
vene keeles. Meie venekeelne leht on ainus Eestis,
mis veel venekeelsena paberil sdilinud. Viimaste
uuringute jargi on lehel kokku 18 000 lugejat.

Kord kuus ja voi harvem oleme teinud Severnoje
Poberezje Ekstrat, mis levib tasuta Ida-Viru linnades
Narvas, Kohtla-Jarvel ja Johvis, triikiarv on 50 000.

Viimased neli aastat oleme teinud oma veebi
pohjarannik.ee koos Postimehega. Me rendime neilt
veebiplatvormi, sest selle nikerdamine omaette oleks
lihtsalt tiihi t66 ja vaimundrimine. Ténu sellele plat-
vormile saavad meie uudised voimenduse iile riigi ja
Postimees saab oma keskkonda rohkem meie kandi
uudiseid.

Meie lugejaskond on Berliini olimpiastaadio-
ni taoline publik, kus igas sektoris on eri huvidega
inimesed. Kusagil on arstid, kusagil on talupidajad,
metsamehed, kaevurid, dpetajad, kaitseliitlased,
Putini-fannid. Need, kes on nous sisu eest ka maks-
ma, asuvad ,loozis". Probleem on, kuidas saada roh-

kem inimesi info eest maksma.

Infovili on Ida-Virumaal iilejadnud Eestist eri-
nev:

— tohutust keele- ja kultuuriruumist tulenev tarbita-
vate meediakanalite killustatus;

—Ida-Viru venekeelsed elanikud tunnevad véihe Eesti
staare (poliitikuid, sportlasi, nditlejaid, muusikuid),
kes oleksid neile autoriteedid;

— suuremat tdhelepanu pélvivad lokaalsed stindmu-
sed ja tegelased, need on lihedased ja unikaalsed.
Unikaalne valuuta on pohjalikult kajastada Ida-Vi-
rumaa elu;

— Ida-Viru kohalike lehtede loetavus on suur. Koha-
lik leht on ka kohaliku debati tribiitin, kohalike huvi-
de eest seisja, siindmuste talletaja ja siistematiseerija.

Ei tahaks pikalt radkida, kui keeruliseks on muu-
tunud kohaliku lehe tegemise olukord. Neid eeldusi,
mis on varem olnud, jaab iga aastaga vahemaks. Uks
pohjusi on see, et vihemaks jaab elanikke, ent kon-
kurents on tugevam kui varem, ootused kvaliteedile
kasvavad.

Internetis lehe lugemise eest maksta ei taheta, ent
tahetakse véiga head sisu. Eriti keeruline on panna
maksma vene lugejat — kui ndhakse maksumiiiiri,
minnakse kohe kuhugi mujale edasi. Kiisime praegu
8 eurot kuus' digiviljaande eest, aga see tuleb visalt.
Reklaamiraha liigub Google'isse ja Facebooki. Aja-
kirjandus, mis ei suuda raha teenida, pole jarjekestev.
Naiteks Sillamde linn teeb iga nddal oma tasuta lehte
koigile postkasti. Triikikulud on kasvanud 30—40%,
posti kojukandeteenus kallineb, muutub kehvemaks.

Kohaliku lehe rollid tuleb hasti vélja mangida.
Kohalik unikaalsus on see, et toodame sisu, mis on
hésti piirkondlik, seejuures edastame igapaevaeluks
olulist tarbeinfot. Toome oma lehte siinsed diskus-
sioonid. Oleme kohaliku demokraatia valvekoer,

! Aastaraamatu ilmumise ajaks 2023 on hind eraisikule 11.60 kuus —https://tellimine.ee/est/pohjarannik. — Toim.
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piirkondlike huvide eest seisja ja kogukonna liitja
ning kohaliku elu kroonikakirjutaja. See on voib-olla
»Kestlik kahanemine®, katkise 6hupalliga lend, kus
augud on juba sees ja tuleb aeg-ajalt midagi vélja
heita ning loota, et voib-olla 6nnestub tabada veel
mond uut 6huvoolu. Muud ei jéagi iile, kui tuleb
kohaneda, ajada oma rida, piiiida teha koost6od
teiste meediategijatega. Olud muutuvad iihtelugu.
Piltlikult, kui suvine Valaste juga on selline vérvitrii-
buline, siis talvine on hoopis teistsugune, mustval-
gete joonte ja rippuvate jadpurikatega. Selline pidev
muutumises olek lehe toimetamisel teeb elu huvita-
vaks.

Kiisimus: Kui palju saate 2023 niiiid valimisraha?

Erik Gamzejev: Umbes paarkiimmend tuhat.
See ei jookse ise kitte. Riigi poolt on toetatud vene
meedia, oleme teinud teatud vene projekte — vene
keeles oleme suurendanud tasuta uudiste mahtu
portaalis. Kuidas saada vene lugejat sisu eest maks-
ma, sellele pole keegi viga head vastust leidnud.

Hans Luik: Meedialiit on votnud tiles probleemi,
et munitsipaallehed miiiivad reklaamipinda.

Leedus tehti seadus, et munitsipaal peab avalda-
ma oma asju kohalikus kommertslehes, see lahen-
daks teema &ra. Teeme algatuse — sa toeta omalt
poolt ka. Ei ole voimalik korralikku séltumatut aja-
kirjandust mingite munitsipaalide tagumiku lakku-
mise lehtedega lammatada. Et nad reklaami ka miiii-
vad — see on ,toredus” kuubis.

Erik Gamzejev: Meedialiit on ministritega koh-
tunud. Nelja silma all nood iitlevad, et nad saavad
aru, aga pole mingit tegutsemist. See on teemaks
olnud 15-20 aastat, aga joutud pole kuhugi. See
voiks olla ka Péevalehe ja Postimehe puhul teema.
Meie lugejad on need kohalikud aktiivsed inimesed,
kes tahavad kaasa radkida Ida-Viru elus.

Kiisimus: Mille poolest Pohjarannik ja Severnoje
Poberezje erinevad?

Erik Gamzejev: Varem olid kultuuriliselt erine-
vad, aga praegu on 90% samad. Séjateemade kasit-
lemine on teinud olukorra keerulisemaks. Kas vene
lugeja tahab Ukraina kohta ka eesti autorite arva-
musi? Nende mentaalsus ja poolehoid on erinevad.
Radgitakse, et koik on putinistid. Tunnetuslikult toe-
ldhedane pilt on, et peredes on mentaalne lahingu-
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vali. Inimesed {itlevad, et oma ammade-diadega on
vastandusi.

Mart Luik: ETV+-i vaadatavus on kasvanud, ent
oluliselt viahem kui see number, kui palju oli kinni
keeratud Vene kanalitel vaatajaid. Kuhu need inime-
sed kadusid, kellelt tehniliselt voeti voimalus éra, aga
kuhugi nad vélja ei ilmunud?

Erik Gamzejev: Loimumismonitooringust sel-
gub, et vene lugejaskond on kriitilisem. Kui vaatame
vene seriaale, kumab lébi, et ajakirjandus on draos-
tetav. Tegelikult olidki lehed oligarhide poolt éra
ostetud. Suur osa auditooriumist vaatab telet meele-
lahutuse parast, meelelahutus hoiab vaatajaid kana-
lil. Vene meelelahutus on poliitiliselt angazeeritud,
sealt kumab lébi suurvene Sovinism. Telekas on vene
inimeste ajaviitekanal. Vene inimene vaatab 4,5-5
tundi 60pdevas meelelahutust.

Marju Lauristin: Vene inimesed ei tunne oma
staare. Kas teie kohalik ajakirjandus sellega tegeleb,
et tutvustada kohalikke staare? Tanja Mihhailova ja
Alika Milova — kas neist ka arvamusliidreid kujun-
datakse? Kas Milova on lehes radkinud?

Erik Gamzejev: On tunda, et ettevotjad ja teised
ei taha kohalikus lehes sona votta. Nad pigem title-
vad, et nad ei rddgi midagi. Venelastel on vanasona:
dengi tisinu ljubjat. Raha armastab vaikust.

Neid venelasi, kes tahaksid raakida kaasa eesti
tihiskonna asjades, palju ei leia. Voiks moelda, kui-
das nad saaksid rohkem oma arvamustega esile tulla.
Naiteks Stalnuhhin — ta voib péris korraliku tule-
muse valimistel teha, kui suudab valijaid aktiveerida.
Aga kus on omaaegsed Bronsteinid ja Rafik Grigor-
janid?

Viino Koorberg: Kuidas ldheb Pohjaranniku
veebiviljaandel? Millise osa kirjutavad kaastoolised?

Erik Gamzejev: Ule 80% kirjutavad oma toime-
tuse ajakirjanikud. Veebi osakaal on 10%. Praegu on
tuluallikas paberleht. Veebitellijate hulk kasvab.

On ka selline paradoks: ei tohi liiga palju teha.
Tahaksime teha. Aga paradoks on selles, et mida
rohkem me teeme, seda kiiremini me kérbeme.

Andres Konno: Mis tihtsus on péevalehtedel
anno 2022? Pievalehtede roll on muutumises. Olu-
line on raakida suuremast rollimuutusest. Viimastel
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aastatel on paevalehtede tihendus pidevalt vihene-
nud.

Millised on olnud pievalehtede leviku muu-
tused? Septembris 2019 oli digitellimuste arv koi-
ki kokku vottes tile 76 000.> 2020. aasta lopuks oli
koigi digitellimuste koondarv (koos Postimehega)
ca 120 000.% 2022. aasta stigisel seisab Eesti Mee-
dialiidu kodulehel digitellimuste arvuks ca 135
000 (ilma Postimees Grupi andmeteta).* Ekspress
Grupi digitellijaid on 85 551, Ohtulehel 22 530,
Aripieval 26 164. Postimees Grupp koos maakon-
nalehtedega andmeid ei avalda. Koigi paevalehtede
digitellimused 2022. aasta 16pus olid kokku 220 000
— 240 000.

Kolme aastaga on Eesti meediaettevétted vahe-
malt kolmekordistanud oma digitellimuste arvu.
Pohiliselt tdhendab see liikumist kliki- ja reklaami-
pohise drimudeli paradigmast kvaliteedil ja usaldu-
sel pohineva veebiajakirjanduse poole. See tihen-
dab, et ajalehti ka loetakse teistmoodi kui varem.

2022. aasta suvel labi viidud Eurobaromeetri
uuringus selgus vastustest kiisimusele® ,Kas olete
viimase 12 kuu jooksul maksnud on/ine uudiste voi
sisu eest?", et ELi maades iildiselt eelistas platvormi-
de tasuta sisu 70%, Eestis 50%. 24% Eesti vastajaid
ttles, et maksavad online-uudiste eest. See on ELi
kérgeim tulemus selles vallas. Eesti on kiirelt adap-
teerunud uue reaalsusega, valmisolek sisu eest raha
maksta on meil suuremgi kui Pohjamaades.

Euroopas usaldab avalik-diguslikku meediat
keskmiselt 49%, Eestis aga 67% auditooriumist.

Kommentaariks veel seda, et kuni 2018. aastani
ei toodud Eurobaromeetri uuringutes ajakirjandu-
se usaldusvairsuse vordluses eraldi vilja usaldust
avalik-6igusliku ajakirjanduse vastu, niiiid on seda
peetud oluliseks.

2022. aasta vastustest ndeme, et avalik-6iguslikud
tele- ja raadiojaamad on ELi riikide inimestele labi-
valt koige usaldusvéarsemad infoallikad, v.a. Ungari
ja Poola, kus usaldusvaérseimaks allikaks peetakse
kas sopru (Ungari) voi sotsiaalmeedia gruppe (Poo-

la).®
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Eratriikimeediat usaldab Euroopa Liidus keskmi-
selt 39%, Eestis 49% auditooriumist.”

Pdevalehtede puhul ei eristata triiki- ja online aja-
kirjandust, need on iihes kiisimuses koos.

Eurouuringust ndeme, et enesekindlus vale-
uudiste tuvastamisel on nelja aastaga vihenenud.

Aastal 2018 Geldi Eestis tuvastavat valeuudi-
seid 64%, 2022 aga 56%. Euroopa keskmised olid
vastavalt 71% ja 63%.® Uldpildis ndeme, et Eesti on
molemal aastal tagumises otsas. Taani liikus {ihest
otsast teise.

Rein Veidemann arutleb, et meil pole tiivitekste,
titvitekstid on kaotanud oma téhenduse.’

Aga ajakirjanduse veebi kolimine tdhendab, et
uudised ei ole enam see, mida me koik korraga loe-
me voOi vaatame. Teiselt poolt annab veebi kolimine
eeliseid — me ei loe koiki ithtsamu tekste, info tarbi-
mine muutub teistsuguseks. On ponev aeg, ei tea,
kuhu jduame sellega.

Maarja Lohmus: Kuidas on paari viimase aasta-
ga muutunud sisu ja suhe teemadesse?

Andres Kénno: Ma pole selle pilguga vaadanud,
aga olulisi teemasid on vidhemaks jaanud. Esil on
energia hinnad, soda, COVID, valimised. Ma ei tun-
ne, et ajakirjandust ahistatakse, ise tarbin meediat
vaga palju. Ajakirjandus peab kujutama seda, mis
elus toimub.

Paramonov kirjutab, et ajakirjanduskeel on muu-
tunud lamedaks, kasutatakse madalaid véljendeid.”
Kontakt auditooriumiga peab olemas olema. Ju siis
auditoorium on selline, nagu ta on, eeldabki seda
stiili. Kes olen mina, et ma iitlen, et kirjutad halvas
stiilis. Jarelikult auditoorium tahab nii. Uhest kiiljest
jah, pead auditooriumi harija olema, teisest kiiljest
pead auditooriumi konetama.

Marju Lauristin: Pdevalehtede kiisimus on
tildisem kiisimus, see on iildse lugemise probleem
tihiskonnas. Viimase kiimne aastaga on toimunud
polariseerumine. Eesti rahvas on polariseerunud

2 https://meedialiit.ee/statistika/statistika-2019/.
? https://meedialiit.ee/statistika/statistika-2020/.
* https://meedialiit.ee/statistika/statistika-2022/.

> Media & News Survey 2022. https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832.

¢ Fake news and disinformation online 2018 — Eurobarometer https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2183.

7 Eurobarometer, Media and news survey 2022, https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832.

8 Vastused kiisimusele ,,Kui kindel oled selles, et suudad identifitseerida valeinfo uudistes? — Eurobarometer 2018, 32-33 ja ,,Kas oled kindel, et tunned &ra

desinformatsiooni, kui sellega kokku puutud?” — Eurobarometer 2022, 42—43.

° Loog, A. (2023) Rein Veidemann: Meie iihise lugemise telg — tiivitekstide repertuaar — on horedaks kulunud. - Postimees, 28. jaanuar. https://kultuur.
postimees.ee/7700163/ak-rein-veidemann-meie-uhise-lugemise-telg-tuvitekstide-repertuaar-on-horedaks-kulunud
10 Paramonov, R. (2023) Mélgutusi sdjaaja ajakirjanduskeelest - Sirp, 27. jaanuar. https://www.sirp.ee/s1-artiklid/c9-sotsiaalia/molgutusi-sojaaja-ajakirjan-

duskeelest/



KOKKUVOTE EAASI KOOSOLEKUST 3. VEEBRUARIL 2023

lugevaks ja mittelugevaks rahvaks. Seda nidgime
uuringutes 10—15 aastat tagasi, kui algas suund, et
uus digitarbija pikka teksti ei armasta ja ka lugeda
eriti ei armasta.

Kui vaatame péevalehtede olukorda, pea-
me uuesti motestama, mis pdevaleht iildse on.
Ukski number ei niita paevalehe rolli iihiskonnas.
Numbrite jargi voib Gelda, et Sirbi roll on iihiskonnas
nii viike, et selle voiks kinni panna. Ulikoolis iildse
kaib vdhe rahvast, iilikoolid voiks ka kinni panna.
Aga me ei litle seda ometi.

Péevalehe rolli peaksime arutama ja motestama.
Kas see on infotarbimine voi on see midagi hoopis
muud. Tundub, et paevalehe roll meediamaastikul ei
ole uudiste edastamises ja tarbimises. See roll vihe-
neb, sest uudiseid saab sadadest muudest kanali-
test, eriti veel soja ajal. Toepoolest, igaiiks vaatab iga
tunni tagant, mis toimub. Aga motestamise, avaliku
arutlemise roll muutub tihtsamaks. Erinevate mot-
teliinide, diskursuste tekitamise koht on paevaleht
palju rohkem kui digiviljaanded. Peab ka titlema, et
eristumine on ajakirjandusmaastikul toimunud —
Péevalehe ja Postimehe rollid on erinevad.

Ja kui vaatame Sirpi, siis on kahju, et sellest kui
ajalehest viga vihe raggitakse, sellest radgitakse kui
kultuurivaljaandest. Pdevakajaline, kultuuriteemali-
ne arutlus Sirbis on ldinud sisukaks.

Teine teema — mida me koik praktiseerime, kui
00sel loeme digivaljaannet ja paeval loeme paberil.
Need on erinevad kanalid. Need on erinevad maa-
ilma kokku panemise viisid. Mis ajaleht ikkagi on?
Kuivord see, mis on online, on ajaleht? Ja mis on see,
mis on triikkitud? Ja mis on lugemine — kas see on
oluline v6i polegi enam oluline. See arutelu seisab
ees.

Praegu saame néha tarbimise tendentsi ja usaldu-
se tendentsi, mis on tdesti korge. Mis on vahet onli-
ne-info ,tarbimisel” ja mitte-online-info ,lugemisel“?

Pdevalehtede lugemine on pohiliselt
korgharidusega inimeste hobi. Madalalaubaline nii-
kuinii ei loe lehte. Aga korgharidusega elanikkonda
on Eestis pool.

Maarja Lohmus: Peaksime oma péaevalehti
vordlema Pohjamaade lehtedega sisu poolest.

Meil on sojateemad vaga fookuses, on sdjateema-
de dominant. Mida see kultuuriliselt, laiemas mot-
tes tdhendab? Pohjamaade lehtedes pole sojateemad
niivord esil, nende teemadega ei pingestata
auditooriumi. Vdhem on emotsiooni ja rohkem
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analiitisi. Meil on vaja psiithholoogilist tasakaalu
sOjateemade esitamisel paevalehtedes, et ei oleks
hirmu ja pinevuse kruttimist, totaalset psiiiihilise
tasakaalutuse tekitamist.

Erik Roose: Rédkides ERRi arengutest 2022, voi-
me Oelda, et ERR on jatkuvalt usaldusvaarne. Kiisit-
lused néitatavad, et padsteamet ja hdirekeskus on
usalduses koige ees. ERRi usalduses oli 2022. aastal
viike kukkumine. Eestlaste hoiakud pole muutunud,
aga venekeelse meedia kasutajatel on usaldus kuk-
kunud 10%. Selle foon on teatav vaimne segadus —
sama asi, millest Erik Gamzejev radkis.

Kas on liiga palju sojainfot? Kéisin Belgias, seal
sojast iildse ei radgita. Mina ei tunne, et oleks liiga
palju sojauudiseid.

Euroopa ajakirjanduse tasandil oli EBU tegevus
sojale eelnenud aastatel COVIDist paraliiseeritud,
fiitisilisi kohtumisi oli vihe, ringhédlingute iihishan-
ked on ldinud tagurpidi, tavariitm taastus 2022.

Lugejatele-kuulajatele-vaatajatele voib iile veebi
kinnitada vanu asju, aga uut vaartust, uusi keerulisi
asju iile veebi ei tehta.

ETV+ otsis, kuhu kadus venekeelne televaataja.
42 000 televaatajat on kadunud. Kuhu nad kadusid?
Vaib ehk olla, et teleri nuppu enam sisse ei panda,
lapsed toid arvuti, vaadatakse Kisseljovi ja Solovjovi.

Erameedia eest ei taha sona votta. Kanal 2 ja TV3
summaarne vaadatavus on kahe peale kokku sama
suur kui ETV-1. Seejuures on Kanal 2 osakaal viima-
se poole aasta jooksul kasvanud.

Raadiokuulamise mootmine on raske. Jarelkuu-
lamist analiitisides voime néha, mis saateid kuula-
takse. Mustreid on huvitav vaadata, aga muudatusi
ei olnud — 33% kuulamiste osakaalust on ERRIi raa-
diokanalid.

See 33% loob tegeliku turukonkurentsi, kus oma-
vahelised proportsioonid on paigas ja pinges. Kui
riigi tehtu osakaal oleks tile kolmandiku, siis tekivad
hélbed.

Noorte jaoks muutub lineaartarbimine viahem
oluliseks, nad tahavad oma ajakasutuses vabad olla.
Maéngusaateid ja tantsusaateid poliitikutega vaatas
jarele juba tile 50%. Siin voiks uurida, miks loobu-
takse ajalehtedest ja otsetarbimisest, kasutatakse
jarelvaatamist ja jarelkuulamist. Peale koroonat ja
soja algust on koigi suurte portaalide ja viljaannete
jalgitavus 10—15% madalamal tasemel kui varem.

EL pole juba 2020. aastal algatatud kaebuse suh-
tes veel otsustanud, kas ERR rikub riigiabi saamise
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reegleid voi mitte.! Tegelikult on praegu moistlik
tasakaal olemas.

Ajakirjandusvabaduse indeksis tdusis Eesti 2022.
aastal 4. kohale. Niitid oleme iihes seltskonnas Nor-
ra, Taani, Rootsi, Soome ja Iirimaaga. Vorreldes seda
kasutada olevate ressurssidega oleme raudselt maa-
ilmarekordi omanikud.

Kiisimus: Kas voib 6elda, mis jaab ajakirjandus-
lukku aastast 2022?

Erik Roose: See, kuidas me ise iithiskonda suhes-
tusime kriisides, sojas. Uhiskond oli $okis mitu kuud.

Erik Gamzejev: Koik need kriisid, soda ja monu-
mentide liigutamine on muutnud hoiakuid, mis tédies
mahus vélja ei paista, aga see on muutnud illusioone,
mis varem olid. Eesti meedia on toonud koik selle
nédhtavale, on tekitanud peataoleku. See, mis varem
oli unistuste maa, unistuste riik, ei ole enam selline.
Kiisimus on, kuidas selles uues maailmas end sisse
seada.

Igast pdevalehest saab mingil hetkel Sirp. Voime
teha loputult uuringuid, et tahame stivakultuuri, aga
tegelik auditoorium seda ei kinnita. On vaja teada,
mida tegelik auditoorium tarbib ja s66b.

Andres Kénno: Aripiev [6petas 2022 paberlehe
viljaandmise. Aripdev pole kunagi tasuta uudist tei-
nud, niitd liks paberleht kinni. Paberleht on tradit-
sioon, teda tuleb teistmoodi lugeda.

Marju Lauristin: 2022. aasta positiivne vaade —
varem eksperte ei tahetud esinema, sest nad on liiga
keerulised. Aga niiiid s6jamehed ees ja teised jérel.
Akki hakkas kélama teistsugune, faktipohine {itle-
mise viis. Akki hakkas tulema teadlasi. Toimus tea-
tud poore asjalikuma, tdenduspdhise arutelu poole.

Kiisimus: Missuguseid muutusi te ndete, mille
puhul ajakirjandus kas mojutab, korraldab voi on

EESTI AJAKIRJANDUSPILT 2022

indikaator?

Erik Roose: Teadlaste roll on kehv. Ka teadlased
peavad olema rohkemaks suutelised.

Meediamajades kiib diskussioon, et kui aktiiv-
ne peaks olema. Ma olen selle vastu, et ajakirjandus
peaks olema avangard, ajakirjanikud korgenenud
kriitikameelega kodanikud. AKkKki ei peaks iitlema, et
perenaine peaks poodi minema, voib-olla perenaine
taipab isegi, et peab poodi minema.

Marju Lauristin: Ootan kannatamatult seda
hetke, et poliitik ETV ,,Esimeses stuudios” pannakse
vastamisi teadlasega.

Erik Gamzejev: Keeruliste asjade tolkimine on
meedia roll. Keerukaid asju tuleb aina juurde, pea-
me oskama dra seletada, et need liheksid lugejale
ka korda. Naiteks 60 lehekiiljest kohtuotsusest tuleb
teha tiks lehekiilg arusaadavat teksti.

Andres Konno: Ajakirjandus ei peaks muutusi
vedama, ta peaks olema neljas seisus.

Marju Lauristin: Muutuste puhul ithiskonnas
néen ajakirjandusel eeskatt kataliisaatori rolli, kui ta
leiab {iles need inimesed, kes muutusi toovad.

Ajakirjandus peab tdhele panema, kuidas ta
mojutab iihiskonna vaimset tervist. Ulevoimenda-
tud negatiivsus on juba niigi drevatele inimestele
kahjulik ja ohtlik.

Katrin Saks: Uhe muutusena on muutunud eesti
mehe kuvand. Senine pilt pilli- ja pullimeestest, eesti
mehest kui niitlejast ja pillimehest on muutunud,
pildil on rohkelt laigulises roivas arukaid mehi.

Maarja Lohmus: Oluline on ajakirjanduse kol-
lektiivne refleksiivsus, oskus panna kokku professio-
naalne teadmine ja poliitiline otsustamine.
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