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Sissejuhatus

Rdivas on inimese baasvajadus, milleta inimene maakera tavatingimustes ellu ei jdd. Rdivaste
kandmine ei ole valiku kiisimus, vaid inimese fiisioloogiast tulenev vajadus. Rdivad on samaaegselt
materiaalsed ja tdhenduslikud objektid. Ent rdivaste materiaalse ja kultuurilise mdotme eraldamine on
kaasa toonud globaalse roivakriisi. See roivakriis holmab endas rdivaste iiletootmist ja tiletarbimist,
tekstiilijadtmekriisi, roivatoostuse (sealhulgas moe- ja tekstiilitoostuse) panust kliimasoojenemisse,
roivakemikaalide ja mikroplasti moju inimesele ja keskkonnale, kurnavat maa- ja veeressursside
kasutust (European Environment Agency 2025). Samas soltuvalt vaatenurgast on see kriis korraga

ndhtav ja ndhtamatu, isiklik ja globaalne.

Keskkonnafilosoof Timothy Morton (2010, 130) nimetab inimesele hoomamatuid, ajas ja ruumis
massiivselt hajutatud objekte hiiperobjektideks. Kuna rodivakriisi ndol on tegemist keeruka ja
hoomamatu néhtusega, mille ldhtepunktiks on rdivas kui baasvajadus, ldhenengi rdivale 1dbi
hiiperobjekti mdiste. Minu magistritod eesmairgiks on mdtestada rdivast ainelise pohivajadusliku
objekti ning tihendusekandjana globaalse roivakriisi ning Eesti avalikkuse kontekstis. Siinjuures piitian

leida vastused kiisimustele:

1. Kuidas aitab rdiva kui hiiperobjekti moiste avada aine ja keskkonna suhteid?
2. Milliseid rdiva kui hiiperobjekti tahke varjavad sotsio-kultuurilised konstruktsioonid?
3. Millised roiva sotsio-kultuurilised ja ainelised tahud avalduvad Eesti Rahvusringhdilingu

saadetes "Terevisioon" ja “Ringvaade” néitel?

Olen piitidnud t66s labivalt kasutada sdna rdivas, kuna roivas markeerib korraga nii iiksikeset kui ka
kategooriat. Lisaks tekitaks sonade riided ja riie kasutamine segadust, sest rilded on mitmuses ning riie
voib markeerida nii roivaeset kui ka kangast. Voimalik, et olen td0s instinktiivselt kasutanud ka

roivastest kirjutades sona ,,nad” mitte ,,need”.

Esmalt vaatlen rdivaid ajaloolises perspektiivis ning kirjeldan, kuidas rdiva mdistmine materiaalse

objektina viahenes ning roiva kultuuriline ja identiteedivéljenduse roll suurenesid. Selles protsessis on



olnud roll nii keemiatddstusel, roivatéostuse majandusliku osatdhtsuse suurenemisel kui ka meedial.
Antud protsesside kultuuriteoreetilisel késitlemisel toetun autoritel nagu Roland Barthes (1990 [1967]),
Regina Lee Blaszczyk (2012, 2023a, 2023b), Francesca Granata (2021), Agnés Rocamora (2016) ja
Aurélie Van de Peer (2014). Ajalooline iilevaade on oluline selleks, et moista iihiskonnas levinud
sotsio-kultuurilisi konstruktsioone, roivaidrisid kui rdivateemade eestkonelejaid ning rdivakriisini
joudmise protsessi. Samas ndha ka meediat kui potentsiaalset vahendit taasmdtestamaks rdivast kui

pohivajaduslikku materiaalset objekti.

Too teises peatiikis tutvustan hiiperobjekti moistet, mis on viljakas mdistmaks rdivaid kultuuriliste
tdhendusekandjatena ja iihtlasi ka aineliste, keskkonnaga seotud objektidena. Rdivas kui hiiperobjekt
aitab nihtavale tuua inimese ja keskkonna, inimese ja inimese ning inimese ja mateeria vahelisi suhteid
ning samas ka sotsio-kultuurilisi konstruktsioone, mis pohjustavad erinevate entiteetide nidhtamatust
ning ebavordset kohtlemist. Peatiikis toetun Timothy Mortoni (2010, 2013), Timothy Clarki (2019),
Rob Nixoni (2011), Marco Armiero (2020), Stacy Alaimo (2010) ja Judith Butleri (1993, 2020, 2024)

teooriatele.

T66 uurimuslikus osas votan vaatluse alla rdiva osatdhtsuse ETV saadetes ,,Terevisioon” ja
»Ringvaade” septembris 2024. Rdivaste tarbimisest tuleneva surve tottu keskkonnale ja kliimale ning
jaatmeseaduse kohasest tekstiilijddtme kogumiskohustusest tulenevalt on roivateemade kisitlemine
ERR-is mitte ainult digustatud, vaid ka ootuspidrane, arvestades avalikku huvi ja tiihiskondlikku

vastutust. Seda nii saate teemade kui saatejuhtide roivavalikute kontekstis.

Esmalt keskendun visuaalses vaatluses saatejuhtide rdivaste péritolule, korduvusele ning
materiaalsusele, seejirel analiiiisin roivast saate teemana. Lopetuseks korvutan eelnevad tidhelepanekud
kvalitatiivintervjuude tulemustega, mis on 1dbi viidud saadetes rdivastega lihedas kontaktis olevate

inimestega.

Antud t00 mitmekesistab roivaste alast akadeemilist diskussiooni, kus tdnasel hetkel keskendutakse
enim ringmajanduse ja jéitkusuutlikkuse, rdivakemikaalide ja mikroplasti, digimaailma ja
sotsiaalmeedia ning uusmaterialismi kiisimustele. T66 vOiks huvi pakkuda keskkonnahumanitaaria,

moeuuringute, visuaalkultuuri, meedia, sotsiaalteaduste ja uusmaterialismi valdkondades tegutsevatele



teadlastele ja iliopilastele, aga ka praktikutele, kes tegelevad rdiva- ja tekstiilitodstuse,

keskkonnapoliitika, hariduse, meediaproduktsiooni voi tarbijateadlikkuse kujundamisega ning ERR-ile.



1. Roivad ajaloolises perspektiivis

Kéesoleva t60 esimeses peatlikis vaatlen rdiva arengut ajaloolisest vaatenurgast ning keskendun rdiva
kasitluses toimunud nihkele, mille tagajérjel rdiva kui materiaalse objekti tdhtsus vdhenes ning roiva
kultuuriline ja identiteediviljenduse roll suurenesid. Esmalt kirjeldan kuidas rdivaste kui materiaalsete
objektide tdlgendamine muutus siinteetiliste kangakiudude leiutamisega ning milline oli
keemiato0stuse ja moeajakirjanduse roll selles protsessis. Seejirel annan iilevaate rdivaste loomise,
omandamise ja kandmisega seotud muudatustest ning nende mojust rdivastele kui materiaalsetele
objektidele. Ulevaate 1dpetan rdiva, rdivatddstuse ja meedia vaheliste suhete kirjeldusega, millel on

oluline roll tarbimisharjumuste suunamisel.

Ulevaade on Liine-Euroopa ja Ameerika keskne, sest kiirmood kui niihtus on tekkinud nende
piirkondade moeajaloo pdhjal. Ajaloolise ida-ploki, sh Eesti, tarbimismustrid erinesid II maailmasoja
jargselt lddne omadest oluliselt, kuid kiirmoe leviku ajaks 1990. aastate 10pus erinevused kadusid.
Eestis tarbiti ja tarbitakse ka tdna moodi samadel alustel ja samas riitmis lddnemaailmaga. Ka on
iilevaade naiste roivaste keskne, sest 20. ja 21. sajandi roivaste tdlgendused ja teooriad keskenduvad ja

késitlevad suures osas roivaid naiste keskselt.

1.1 Siinteetilised kiud ja roivaste materiaalsus

Kuni 19. sajandi 16puni oli mood kdikide naiste jaoks hoolimata sotsiaalsest staatusest lahutamatu
kangastest, paeltest, nodpidest jne, mida tuli osta ja roivaks kokku ommelda (Blaszczyk 2012).
Materjalide hankimine, rdivaste valmistamine ja nende hooldamine olid raha, aega ja tidhelepanu
noudvad tegevused. Industriaalrevolutsioon lihtsustas kangaste ja rdivaste valmistamise ja levitamise
protsessi ning iiheaegselt tekitas vajaduse avada, ja ka avas, varasemalt vaid eliidile kuulunud
,moemaailma” véiravad madalamatele lihiskonna kihtidele. Kultuuri- ja majandusajaloolane Regina
Lee Blaszczyk (2023b) kirjeldab, kuidas industrialiseerimine ja linnastumine tekitasid lisaks
varasematele ametitele (arstid, pankurid, ettevotete omanikud, professorid) ka ,,uued” keskklassi
tookohad, nagu raamatupidajad, pangaametnikud, telegraafid, dOpetajad ja vabrikute juhid. Ta lisab, et

uus keskklass vajas iihiskondlike ootustega, mida voib kisitleda ka sotsiaalsete ja kultuuriliste



konstruktsioonidena, kooskdlas olevaid roivaid, mis oleksid iihtaegu kittesaadavad ja taskukohased.
Esialgu pakkusid selliseid rdivaid peamiselt USA, Suurbritannia ja Kesk-Euroopa roivatdostused. Peale

vajaduse rahuldamise hakkasid need ettevotted ise ka vajadust looma.

Blaszczyk (2023b, 1251) toob oma t60s vilja viis omavahel seotud arengut, mis aitasid kaasa
massimoe populaarsuse kasvule 20. sajandi esimeses pooles: 1) valmisrdivaste todstuse
ratsionaliseerimine ja omandolise stiiliga piirkondlikke tootmiskeskuste rajamine, 2) muudatused
jaotussiisteemis, mis suurendasid jackaupmeeste modju tarbija maitse-eelistuste iile, 3) moetrendide
levitamise viiside areng nii roivatodstuse sees kui tarbijate hulgas, 4) siinteetiliste kiudude leiutamine ja
neid tootvate ettevotete moju kasv, 5) individualismi tdus, mis julgustas tarbijaid looma oma stiili
senise hierarhilise kditumismudeli asemel. Blaszczyk keskendub oma uurimustes muuhulgas ka
stinteetiliste kiudude kasutuselevotule, mis on kiirmoe ja ténase roivakriisi kontekstis keskse
tdhtsusega. Kui kiirmood oleks valmistatud iiksnes looduslikest materjalidest, oleks see biolagunev
ning praegust rdivakriisi tdendoliselt ei eksisteeriks. Siiski voib eeldada, et rdivatootmisega seotud

probleemid piisiksid endiselt.

Esimese tdielikult siinteetilise kiu — nailoni — to6tas vélja Ameerika keemiaettevote DuPont 1930.
aastate 10pus. See ,,vabastas” rdivatoostuse loodusressursside (puuvill, vill, siid, lina, puidumass)
soltuvusest. Leiutatud kunstkiud olid naturaalsete kiududega vorreldes odavamad ja vastupidavamad,
ent vajasid turul kanda kinnitamiseks laialdast tutvustust nii rdivatootjate kui tarbijate seas, sest roivaid
valmistati endiselt tihti kodus voi rétsepate juures. Keemiaettevotteid leidus nii Ameerikas kui
Euroopas, kuid siinteetiliste kiudude tootmise ja turunduse iileilmne liider aastatel 1920-1960 oli

DuPont (Blaszczyk 2023a, 342).

Et populariseerida oma slinteetilisi kangaid nagu kunstsiid, nailon, poliiester, akriiiil, elastaan,
investeeris DuPont markimisvéarselt tootearendusse, tarbijauuringutesse, turundusse, brindiloomesse
ja reklaami. Eesmirk oli harida kogu rdiva-ahelat: disainereid, tootjaid, kaupmehi, kodunduse opetajaid
ja tarbijaid (Blaszczyk 2023b, 1272-1274). Ettevotte reklaami- ja miitigiedendusosakond keskendus
ajakirjade ja telesaadete reklaamidele, kaupluste viljapanekutele ning tootesiltidele; jaemiitigiturundus
koolitas sisseostjaid ja miitigipersonali; avalike suhete osakond tootis uudislugusid ja artikleid, mis olid

suunatud nii téostusele kui avalikkusele (O’Connor 2009, 216).



Uhel 1945. aasta tiiiipilisel DuPonti printreklaamil kallistab naine hellalt kunstsiidist kangatiikki
(Blaszczyk 2023a, 317). Kanga kui eraldiseisva toote reklaam tdhendas, et teadvustati rdiva
materiaalsust. Kanga kallistamine viljendas kanga vidirtuslikkust {ihiskonnas. Samas kujutas reklaam
ka naudingut, mis oli samavéarne luksusliku ja ihaldusvéérse siidiga, andes kunstsiidile emotsionaalse
vadrtuse. Seega oli kangas toona rdivaloomes keskne ja iihiskonnas véértustatud ning teadvustatud osa

roivastest.

Aastatega muutusid reklaamid ning keemiatddstuse, moeajakirjanduse ja rdivatodstuse seosed
tihenesid. 1960. aastate Ameerika moeajakirjad soltusid juba oluliselt keemiaettevitete slinteetiliste
kangaste ja valmisrdivaste reklaamitulust (Bleikhorn 2002, 68). Neis kujundati teadlikult ja
labimodeldult siinteetiliste kiudude kuvandit. Blaszczyki (2023b) t66 néitab, et kuvandiloomele aitasid
kaasa ka Pariisi haute couture moemajad (sh Givenchy, Dior), kes seostasid oma nime DuPonti
toodetega, tOstes viimaste mainet ning samas suurendades enda meediakajastust ja klientuuri USA
turul. Teadlik koost66, kus seltskonnaveergudel poseerivate DuPonti kangastest valmistatud korgmoe
roivais avaliku elu tegelased kdrvutati ,,rahvakaubamajade” reklaamidega, mis miiiisid siinteetilistest
materjalides korgmoe koopiaid kittesaadava hinnaga, kestis 1970nate keskpaigani (Blaszczyk 2023b,
1274).

Siinteetiliste kangaste laialdane levik oli otseselt seotud keemiaettevotete pikaajalise, jarjepideva ja
mahuka teavitustooga, milles olulist rolli madngis ka moeajakirjandus. Viimasel oli moetrendide
levitamise korval tdhtis roll ka rdivaste tdhendusloomes. 20. sajandi esimesel poolel ja keskpaigas
madrasid ld4ne moepildi Pariisi haute couture moemajad (Dior, Balenciaga, Givenchy jne), mis
eelistasid valdavalt naturaalseid materjale, sealhulgas siidi, mille kasutuskogus rdiva kohta vodis olla

otsustavaks ostukriteeriumiks.

Ajakirjades avaldatud korgmoe kollektsioonide arvustused keskendusid materiaalsele aspektile.
Materiaalse- ja visuaalkultuuri uurija Francesca Granata (2021, 8) mérgib, et moearvustused sisaldasid
detailseid kirjeldusi kasutatud kangaste koostisest, omadustest ja piritolust, samuti tehnilistest
lahendustest ja riatsepakunstist. Ka moeuuringute filosoofia ja sotsioloogia doktor Aurélie Van de Peer
(2014) kinnitab oma pohjalikus analiilisis, et 1950.—1960. aastatel kisitleti moodi peamiselt

kdegakatsutava ja materiaalsete védrtustega praktikana. Ta toob esile, et New York Timesi ja



International Herald Tribuni moearvustustes aastatel 1949-2010 korduvad kaks ajas muutuvat
arusaama: ,,mood kui materiaalne praktika” ja ,,mood kui intellektuaalne ettevotmine.” Esimene neist
jai valdavaks kuni 1960. aastateni. Sealt edasi hakkavad avalduma sdnastuses muutused stiilis ,,kleit on
valmistatud naturaalsest siidist” sonastusele ,kleit ldigib kui siid” (Van de Peer 2014, 451). Taoline
muudatus soOnastuses toimus paralleelselt siinteetiliste materjalide levikuga, mille eesmérk oligi
imiteerida naturaalseid materjale ja paista kui naturaalsed materjalid. Samas selline muutus tdhendas
roiva materiaalsuse vdhem téhtsustamist — justkui pole enam oluline, millest rdivas on tehtud, vaid

millise mulje see jitab.

Van de Peer (2014) ei seo sonastuse muutust siinteetiliste materjalide levikuga, vaid juhib tdhelepanu
(moe)ajakirjanike haridusliku tausta muutusele. Justkui arvustuse kirjutaja lihtsalt ei tunne moelaval
olevaid materjale ja tehnoloogiaid enam vaatluse pohjal &dra. Ka visuaalkultuuri, moe ja
uusmateriaalsuse uurija Anneke Smelik (2018, 38) seob rdivaste materiaalsuse tunnustamatuse
kiisimuse kultuuriuuringute vallas vdimaliku puuduliku teadlikkusega Omblustehnoloogiatest,
kangatiitipidest, 10igetest jne. Kui Van de Peer ja Smelik seavad kahtluse alla arvustuse kirjutaja voi
uurijate padevuse, siis Granata (2021) liigutab probleemi fookuse mitte teadmiste hulgale vaid vajalike
teadmiste omandamise ja muutumise kiirusele. Ta seostab (2021, 8) kangakirjelduste védhenevat
osakaalu alates 1960. keskpaigast kirjalikes moearvustustes ,,moe tootmise ja leviku jarkjargulise
kiirenemisega, mis ei soosi pohjalikku rdivamaterjali analiiiisi, mis oli varasemate moearvustuste
nurgakiviks.” Tema seisukohta toetavaks argumendiks ajaloos on samal ajal tekkinud vajadus rdivaste
hooldussiltide jéarele. 1963. aastal loodud ning ténaseni toimiv rdivahooldussiltide organisatsioon

Ginetex (n.d.) kirjeldab jargnevat oma veebilehel:

Kuni 1950. aastate keskpaigani koosnesid kangad peaaegu tédielikult naturaalsetest materjalides
ning pesumasinas pesti vaid puuvillaseid ja linaseid kangaid. 1960. aastate alguses arendati
rohkelt siinteetilisi materjale ning naturaalsetele kangastele leiutati erinevaid to6tlusi.
Tekstiilihooldus, mis oli varasemalt lihtne ja arusaadav, muutus iiha keerulisemaks. Lisaks
tehnoloogilistele arengutele muutusid ka kaubandussuhted rahvusvahelisemaks ning tekkis
vajadus iihtsete kangahooldussiimbolite jarele.

Ginetexi kirjeldus viitab, et ka tarbijad ei tundnud enam materjale dra. See 161 vajaduse hooldussiltide
jarele. Neid voib tolgendada kui kasulikke informatsioonikandjaid, ent samas ka kui ndhtust, mis

viahendas roiva materiaalsuse teadvustamist. Varem tunnetas inimene materjali taktiilselt voi visuaalselt
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ja vastavalt sellele otsustas, kuidas roivast hooldada. See tdihendab, et inimene pidi mdtlema sellele,
kuidas kangas voiks kédituda hooldusprotsessis. Peale hooldussiltide leiutamist aga suunatakse inimest

hooldusjuhiste kaudu, ilma vajaduseta kangast iseseisvalt mdista voi hinnata.

Vaib oelda, et siinteetiliste kiudude leiutamine ja laialdane levik, meediaga koostoimes, on oluliselt
vihendanud arusaama rdivast kui materiaalsest objektist. Samas paralleelselt siinteetiliste kangaste
levikuga toimusid iihiskonnas ka teised muutused, mis vihendasid arusaama rdivast kui materiaalsest
objektist veelgi. Van de Peer (2014, 451) ndeb arusaama rdivas kui materiaalne objekt vdhenemist
seoses muutustega moeloomeprotsessis. Ta toob vilja, et 1970. aastatel asendus materiaalsuse
tdhtsustamine juhtivates disainikoolides Inglismaal ja Belgias kontseptuaalsele motte-protsessile

orienteeritusega ning ,,oskamatus dmmelda oli auasi”.

1.2 Roivas kui tihendusekandja

Smelik (2018, 36) vdidab, et Roland Barthesi semiootiline kisitlus roivast kui representatsioonist avas
roivastele immateriaalse maailma. 1950. aastate alguses prantsuse keeles ilmunud ning 1967. aastal
inglise keelde tdlgitud teoses The Fashion System kisitles Barthes (1990 [1967]) roivaid kui
kultuuriliste ja sotsiaalsete tdhendustega margisiisteeme. Ta vaatles roivaid tihenduste siisteemina, kus
roival on denotatiivsed omadused nagu materjal, virv, 16ige ning konnotatiivsed omadused, mille alla
kuuluvad siimboolsed, kultuurilised, ideoloogilised ja sotsioloogilised tihendused. Nende kahe tasandi

koosto0s stinnib roiva tdhendus.

Barthesi (1990 [1967]) jaoks ei olnud rdiva tdhendus staatiline, vaid muutuv, sdltuvalt ajast, kohast ja
sotsiaalsest kontekstist. Roivast vOib seetdttu kisitleda kui diinaamilist tdhendusekandjat, mida on eri
olukordades vodimalik nii kodeerida kui dekodeerida. Barthesi kasitlus kuulub laiemasse 20. sajandi
motte muutusesse, mida on kirjeldatud semiootilise ja lingvistilise podrdena. Roivast ei kisitleta enam
niivord materiaalse esemena, vaid kultuurilise tdhenduse looja ja kandjana. Selles tdhenduslikus
diinaamikas moistis Barthes (1990 [1967]) moodi sotsiaalsete gruppide iihendajana voi eraldajana.
Kuna réivad voimaldavad positsioneerimist, omandavad need ka ideoloogilise modtme. Siinkohal jitan
korvale roivaste tihenduse iiksikisiku vaates ning keskendun rdivatoodstusele kui algsete rdivasdnumite

kujundajale. Rodivaste algset tdhendust loovad disainerid, turundajad, fotograafid, ajakirjanikud,
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kriitikud, aga ka drimehed ja poliitikud, kes toodavad ning kordavad {ihiskonnas sarnaseid moe- ja
tarbimissonumeid. Seetdttu pidas Barthes (1990 [1967], 3-9) oluliseks ka moe verbaalset viljendust,

mis eksisteerib ja toimib visuaalse korval, tugevdades rdivaga seotud kultuurilisi tihendusi.

Varasemalt mainitud moearvustused keskendusid enne 1960. aastaid roivaste materiaalsusele, sest
disainerid ei artikuleerinud moeesitlustel oma motteid seoses kollektsiooniga. Arvustaja istus esitlusel
ja tuvastas rdiva denotatiivseid omadusi. Seevastu Van de Peer (2014, 451-453) kirjeldab, kuidas 1970.
aastate 10puks arenesid varem moesalongi vaikuses toimunud moeesitlused suurteks piiratud
ligipddsuga meediale ja sisseostjatele suunatud spektaakliteks, kus ei esitletud tingimata reaalselt
miitidavaid roivaid, vaid disaineri ideid, ndgemust, hetke hoiakuid seoses kollektsiooni ja hiljem ka
brandiga. Samal ajal keskendusid moearvustused esimest korda ajaloos “moele kui intellektuaalsele

ettevotmisele”.

Samas Barthes ei vastanda denotatiivseid ja konnotatiivseid tunnuseid, vaid véidab, et rdivaste
tdhendus silinnib nende koost6os. Siiski on denotatiivsed omadused reeglina staatilised ja korduvad —
roivaste puhul tdhendas see sajandeid samaks jddnud materjalide (puuvill, vill, lina, siid) kasutust.
Sellega voib pdhjendada alates 1970. aastate moearvustustes rdiva materjalide kirjeldamata jétmist.
Inimese silm justkui ndeb roiva vérvi, 10iget ja materjali ning selle kordamine kirjalikus tekstis voib
tunduda iileliigne. Arvustaja ei vota teadlikult hoiakut, et ta ei kirjelda materjali, vaid materjal tundub

talle iseenesestmaistetav.

Siinteetiliste materjalide kasutuselevott muutis aga kangakiudude maailma, sest siid ei ole alati enam
siid, vaid mdnikord on siidi jéljendav tehismaterjal voi vill ei ole alati vill, vaid mdnikord on villa
jaljendav akriiiil. Kahjuks see muudatus aga kajastust ei leidnud ning pikas perspektiivis aitas see kaasa

olukorrale, kus rdiva dkoloogiline jalajélg jai kultuurilises tdhendusloomes ndhtamatuks.

Samaaegselt muutus ka rdivaste roll iiksikisiku elus ja iihiskonnas. Uhelt poolt kasvas toolisklassi
tarbimissoov ja ostujoud, teisalt muutsid masstootmine ja siinteetilised materjalid rdivad mirgatavalt
kattesaadavamaks (Blaszczyk 2023b, 31). Kuni 1960. aastateni levis mood traditsiooniliselt
korgklassilt madalamatesse lihiskonnakihtidesse (trickle-down), véljendades rdivaste kaudu staatust ja

klassikuuluvust. Rdivamaailma keskuseks olid Pariisi haute couture moemajad. Moe tolgendamine
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tdhendusloome kaudu andis aga vdimaluse identiteedi véljendamiseks ka viljaspool
sotsiaalmajanduslikke piiranguid ning voimaldas esmakordselt moel ka alt-iiles (trickle-up) levida

(English ja Munroe 2022, 145).

Roéivamaailma fookus nihkus elitaarselt Pariisilt Inglismaale ja USA-sse, kus kultuurilised muutused,
nagu noorte subkultuuride esiletdus, tdid esile uue suhtumise rdivastesse. Rahuldamaks kasvavat
tarbimissoovi, pidid rdivatootjad suurendama tootmist. Rdivad muutusid liihiajaliseks ja Kkiiresti
vahetatavaks ning fookuses ei olnud enam kvaliteet, vaid kéttesaadavus ja uudsus (English ja Munroe
2022, 207-211). 1960. aastate 10puks motestasid Inglimaa massimoe tarbijad kulutusi rdivastele pigem
»laristamise mitte investeeringuna” ning taolist mdtteviisi toetasid rdivaste jaemiiiijate hinnavihemuse
sojad (Blaszczyk 2023b, 32). Siiski ei ole veel tegemist kiirmoe kui siisteemse ndhtuse tekkega, ent
suund roivaste liihiajalisusele oli voetud. Kiirmood siinnib hetkest, mil tootmiskiirus, madal hind ja

madal kvaliteet thinevad.

Kuigi Pariis ndis hetkeks fookusest taanduvat, mérkasid haute couture moemajad uut drilist voimalust.
Haute couture kollektsioonide korval hakati tootma valmisrdivaste ehk ready-to-wear kollektsioone
joukamatele massimoe tarbijatele (Blaszczyk 2023b, 32-34). Tdhenduskesksed disainerbrindid
kujunesid ka Inglismaal, Ameerikas ja Itaalias. Moodi hakati esitlema neljal suurel moenéddalal —
Pariisis, Londonis, New Yorgis ja Milanos. Meediakajastus moenddalate, brindide ja kuulsuste

roivavalikute timber mdjutab tdnaseni markimisvairselt tarbijakditumist.

Hoolimata sellest, et alates 1960. aastatest hakkas mood iihiskonnas liitkuma ka alt-iiles suunal, siilis
laialdane ihalus maailmakuulsate disainerbridndide rdivaste jarele. Seda kinnitab ka kiirmoebrandi Zara
edulugu, mille drimudel pdhines luksusbrindide moenddalatel esitletud trendide kiirel kopeerimisel
ning nende laiale tarbijaskonnale kittesaadavaks tegemisel. Zara edu on tdstnud selle asutaja maailma
rikkaimate inimeste hulka ning mérgib olulist po6rdepunkti moodsa rdivatdostuse ja tarbimiskultuuri

arengus. Eestis avati esimene Zara kauplus 2004. aastal Viru keskuses.
Kui varasemalt kujundasid moekuvandit koostods roivatdostus, keemiatodstus ja meedia, siis 1970.

aastatel muutus nende omavaheline tasakaal. KeemiatdOstuse ndhtavus véhenes, roivatodstuse ja

meedia rollid aga suurenesid. Kui keemiatodstus muutus varjatuks ja roivatodstus koos meediaga tdusis
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esiplaanile, nihkus ka tdhelepanu. Roivatodstusest sai roivadiskursuse kujundaja, mis mdidratleb,

millised réivaga seotud teemad jouavad avalikkuse ette ning millised jddvad varju.

1.3 Roiva ja meedia seotus

Eelmises alapeatiikis kasitletud néhtus, kus moearvustaja kordab disaineri sonu, ei ole juhuslik, vaid
osutab laiemale probleemistikule moe, meedia ja kriitika suhetes. Sellele on tdhelepanu juhtinud
mitmed uurijad, teiste hulgas juba eelnevalt mainitud Francesca Granata, Norra filosoof Lars Svendsen
(2016) ning kultuuriuuringute teadur Agneés Rocamora (2009). Koik nad on oma téddes késitlenud

moekriitika tdsiseltvoetavuse kiisimust ning moemeedia ja moetddstuse vahelisi keerukaid suhteid.

Svendsen (2016) ja Granata (2021) osutavad, et moekriitikat ei peeta sama legitiimseks kui niiteks
muusika-, kirjanduse- vo1 filmikriitikat. Isegi arhitektuurikriitika, mis sarnaselt moega tegeleb
funktsionaalse objektiga, omab korgemat kultuurilist staatust. Selline suhtumine viitab laiemale
ithiskondlikule hoiakule, kus moodi nédhakse pigem kergemeelse ja pealiskaudse ndhtusena. Rocamora
(2009, 81) tdiendab seda kriitikat, juhtides tdhelepanu, et moodi seostatakse sageli naiselikkusega, mis

omakorda voib kultuurilises kontekstis anda sellele vihendava ja negatiivse tihenduse.

Lisaks kultuurilisele stigmatiseerimisele on tdsine probleem ka meedia sOltuvus moetoostusest.
(Moe)meedia soltub finantsiliselt roivatodstuse reklaamirahadest (Kawamura 2005). Kédesolevas to0s
on varasemalt kisitletud, kuidas juba 1960. aastatel avaldas nditeks DuPont triikimeediale moju.
Tanapédeval avaldub sama soltuvussuhe muuhulgas ka selles, et ajakirjanikelt oodatakse disaineri
sonade ja pressiteadete kordamist ja levitamast. Svendsen (2016, 109) kritiseerib moemeediat kui
moetddstuse turundusosakonna kédepikendust ning juhib tdhelepanu tavale, mille kohaselt kriitilisi

ajakirjanikke moebriandide siindmustele enam ei kutsuta.

Sarnaseid tdhelepanekuid teeb ka Granata (2021), kes rohutab, et probleem pole uus: juba 1988. aastal
kirjeldas tdnavamoe fotograaf Bill Cunningham (1988, 188) néhtust, kus kriitilised ajakirjanikud jéeti
moesiindmustelt korvale. Ténapdeval avaldub sama praktika sotsiaalmeedias, kus koostéod

mojuisikutega soltuvad sageli nende kriitikavabadusest.
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Koik eelnev osutab selgelt, et moeteemade kajastamine on suures osas moetddstuse endi kontrolli all.
Labi reklaamide, sponsorluste, suunatud koostédde, aga ka nditeks veebipoodide visuaalide ja poodide
viljapanekute mdjutab moetodstus aktiivselt avalikku arusaama rdivastest ja suunab moemeedia
jutupunkte. Maailma mainekaima moeajakirja Vogue sisu koosneb suuresti reklaamidest ja
moeseeriatest, mis toetuvad valitsevatele trendidele ning pigem véldivad moeteemade siigavamat
kriitilist kasitlust. Kaks korda aastas avaldatavad hooajalised trendiiilevaated — kevad/suvi ja siigis/talv
— pohinevad moenédalatel néhtul, koondades selle temaatilisteks suundumusteks. Ka Eestis on iiheks
moetrende vahendavaks platvormiks Tallinn Kaubamaja ajakiri Hooaeg, mis tutvustab hooajalisi

suundumusi 14bi kaupmehe poolt kureeritud tootevaliku.

Seega meedia ja moetddstuse tihe pdimumine ei tihenda ainult moe esteetilise kuvandi laialdast
levikut, vaid loob ka keerulise kommunikatsioonisdlme, milles kriitiline tarbijateadlikkus sageli
hadbub. Visuaalkultuuri kaudu toodetakse ja korratakse ideaale, millel on turunduslik, aga ka
ideoloogiline funktsioon — rdivas kui pohivajaduslik tarbeese kaob pilgu alt ning asemele tduseb

identiteedi narratiiv.

Kuigi meedia kajastab endiselt traditsioonilisi ,,mis on moes” teemasid, on viimastel aastatel Euroopa
Liidus esile kerkinud ka uued fookused — jadde, kestlikkuse praktikad - seoses roivakriisiga. Roivas kui
jaade on jututeema poliitika ja majandussaadetes. Nditeks ETV saade ,,Mis vérvi on majandus” uuris, et
,»Miks on riided Eestis nii kallid ja kuidas mitte uppuda kaltsuhunnikusse?” (Tralla 2024). Uue teemana
on vestlusesse sisenenud ka Hiina tootmishiiud ultrakiirmoe brind Shein ja Temu, kuid siinjuures

mangib enamjaolt rolli mojuvoimu kasv julgeolekupoliitika vaatenurgast.

Uhelt poolt on meedia moetddstuse hiilekandja, teisalt aga suunab ja vormib ka meedia moetddstuse
tooteid. Van de Peer (2014) kirjeldab, kuidas ajalooliselt vormiti moeshowd oma formaadilt
meediasobralikeks. Rocamora (2016) toob esile, et moedisainerid arvestavad aina rohkem rdivaid luues
nende visuaalse mojuga meedias. Roivad peavad olema voimalikult fotogeenilised, mis tdhendab, et
disainer arvestab fotogeenilisuse faktoriga rdiva loomisel. See niitab, kuidas meedia mdjutab rdivaste
materiaalseid omadusi. Rdivaid luuakse selliselt, et neid saaks jdddvustada koikvoimalikest nurkadest.
Selline ldhenemine muudab rdivaste materiaalsed ehk denotatiivsed omadused — virv, 15ige, materjal —

justkui esilekerkivaks. Kui rdivaste materiaalsuse teadvustamine vdOiks rdivakriisi valguses olla
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positiivne nihtus, siis antud kontekstis on see pigem negatiivne. Kuna olulised on vaid rdiva visuaalsed
atribuudid nagu vérv ja vorm, siis nende parimate esteetiliste tulemuste saavutamiseks kasutatakse
roivatdoostuses siinteetilisi materjale. Selline esteetiliste omaduste esiletdstmine vdhendab
roivamaterjalide néhtavust veelgi, sest fookuses on vaid kujutis roivast. Kusjuures Rocamora (2016,
515) vididab, et meedia, sealhulgas sotsiaalmeedia on mojutanud rdivast miiral, et tdnapdeval ei tarbi

inimene enam niivord roivast kui eset, vaid pigem rdiva visuaalset kujutist.

Siinteetiliste kiudude levik, keemiatoostuse, roivatodstuse ja moeajakirjanduse tihedad seosed on
vihendanud rdivaste materiaalsuse teadvustamist. Rdivas on teadvustatult ennekdike kultuuriline
objekt, mille tdhendus varieerub vastavalt {ihiskondlikele, kultuurilistele ja ideoloogilistele muutustele
ning alles seejdrel teadvustatud kui materiaalne objekt. Samuti on rdivaste roll iihiskonnas ajas
muutunud. Roivaid ei vaadelda enam pohivajaduslike esemetena. Ennekdike on rdivad saanud
vahendiks, mille kaudu inimesed saavad viljendada oma identiteeti ja kuuluvust erinevatesse
kultuurilistesse ja sotsiaalsetesse gruppidesse. Isegi Euroopa Komisjoni tekstiilistrateegia raames
loodud tarbija tekstiiliteadlikkust tostev kampaania mérgib, et ,,Roivaste kodige ilmsem funktsioon on
kaitsta meie kehasid kiilma, tuule, vihma voi1 pdikese eest. Kuid kdige tdhtsam on, et rdivad aitavad
meil end viljendada: need paljastavad, millist t66d me teeme, meie lemmikmeeskonna voi muusika,
mis meile meeldib. Kahjuks tuleb meie armastus rdivaste vastu suure keskkonnahinna eest” (The

European Commission n.d.).
Ro&iva moju tdielikumaks mdistmiseks tuleb lisaks kultuurilisele ja individuaalsele vaatele arvestada ka

selle materiaalsust ning ajas laienevat keskkondlikku jalajdlge — just sellest ldhtun jargmises peatiikis,

kasitledes rdivast kui hiiperobjekti.
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2. Inimese ja materiaalsuse suhted roivakriisi
kontekstis

Ajakirja Methis keskkondluse erinumbri saateartiklis kirjutatakse: ,,Antropotseeni ajastul saab iiha
selgemaks, et inimliiki ja inimkultuuri ei saa vaadelda lahus keskkonnast, milles need toimivad, ega
mojudest, mida nad sellele jidtavad — nagu ka vastupidi: keskkonnatingimused suunavad kultuuri
teinekord vigagi huvitavatel viisidel.” (Plath et al. 2022, 13) Inimese ja keskkonna vaheline suhe on
vastastikune ja lahutamatu. Samas inimtegevuse laastav mdju imbritsevale on toonud esile vajaduse
motestada kultuuri mitte iseseisva, keskkonnast eraldatud ndhtusena, vaid osana koikide entiteetide
eksistentsist. Roivad on ainuomased inimliigile ning lahutamatu osa inimkultuurist. Roivaste kui
kultuuriliste tdhendusekandjate rolli iilistamine on alates 20. sajandi keskpaigast iihe enam eiranud
roivaste materiaalsust ning moju nii inimkehale kui ka laiemale keskkonnale. Just kultuurilise ja
materiaalse mdotme lahutamine on kaasa aidanud kéesolevale rdivakriisile. Rdivaste ainelisuse
tunnustamine ning kasutatavate materjalide taastunnustamine aitaksid aga vdhendada inimtegevuse

laastavat moju iimbritsevale ja paradoksaalselt ka inimkehale endale.

Selleks, et rdivaid moista mitte ainult kultuuriliste tdhendusekandjatena, vaid ennekdike
pohivajadusliku ainelise ja iimbritsevaga seotud objektidena toetun jargnevalt Timothy Mortoni (2010,
2013), Timothy Clarki (2019), Rob Nixoni (2011), Marco Armiero (2020), Stacy Alaimo (2010) ja
Judith Butleri (1993, 2020) ideedele. Nende ideed aitavad ndhtavale tuua inimese ja keskkonna,
inimese ja inimese ning inimese ja mateeria vahelisi suhteid ning samas ka sotsio-kultuurilisi
konstruktsioone, mis pohjustavad roivaste kontekstis erinevate entiteetide nihtamatust ning ebavordset

kohtlemist.

2.1 Hiiperobjekti moiste
Keskkonnafilosoof Timothy Mortoni (2010, 2013) hiiperobjekti mdiste ja selle omadused pakuvad

edasiviivaid vaatenurki (lahti)motestamaks tdnast roivakriisi, rdivaste materiaalsust ning tliksikisiku ja

ithiskonna rolli. Mortoni t66d on interdistsiplinaarsed ning mikro ja makro tasandeid arvestavad ning
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tema ldhenemine moistetele koht ja aeg on kasulikud todriistad materiaalsuse kiisimustest. Jargnevalt

teen lilevaate hiiperobjekti maistest.

Morton (2010, 130) nimetab inimesele hoomamatuid, ajas ja ruumis massiivselt hajutatud objekte
hiiperobjektideks. Taolisteks objektideks peab Morton (2013) niiteks globaalset soojenemist, mida ta
kasutab ka oma teooria selgitamiseks, aga ka inimtekkelisi ddrmiselt kauapiisivaid objekte nagu
penoplast. Hiiperobjektide iseloomustamisel toetub Morton viiele moistele: viskoossus (viscosity),
mittelokaalsus (nonlocality), ajaline lainetus (temporal undulation), faasilisus (phasing) ja
interobjektiivsus (interobjectivity). Need moisted aitavad kdesoleva t00 jargmises peatiikis ndha
roivaste koiki tahke iiheaegselt ning tuua vilja kitsaskohad, kus sotsio-kultuurilised konstruktsioonid
muudavad nédhtamatuks erinevaid rdivastega kaasnevaid protsesse, mis inimese ja teiste entiteetide

eksistentsi kohalt on kesksed.

Sona ,,viskoosne” tdihendab aine voolavust, venivust, kleepuvust. Mortoni (2013, 27-37) kontekstis
aitab viskoossuse moiste selgitada hiiperobjekti kohalolekut ja mdju. Viskoossus annab hiiperobjektile
omaduse olla kleepuv, ldbistada inimest ja olla inimese sees, seega vahemaa hiiperobjektiga on vaid
vaimne ja ideoloogiline konstruktsioon (Morton 2013, 27). Hiiperobjektile ei ole voimalik Idheneda
ning sellest ei ole ka voimalik eemalduda. Inimene on hiiperobjekti sees igal ajahetkel olenemata kas
inimene teadvustab voi ei teadvuste hiiperobjekti kohalolekut. Hiiperobjekte ei saa dra ajada ega sellest
eemalduda, sest Mortoni (2013, 31) jérgi ei esine sellist kohta nagu ,,Ara“ (4way). ,,Ara® on sama
objekti eksisteerimine ,,teises” kohas. Morton (2013) selgitab globaalse soojenemise nditel, et
globaalne soojenemine kui hiiperobjekt timbritseb inimest igal ajahetkel. See mojutab otseselt inimese
organismi ldbi temperatuuri, paikesepaiste, tuule, vihma, aga ka ldbi motete kdikvoimalikel teemadel
viisakusvestlusest majanduse voi eetika kiisimusteni. Globaalsest soojenemisest ei ole voimalik
distantseeruda. Globaalse soojenemise mitteaktsepteerimine ei muuda globaalset soojenemist

olematuks.

Hoolimata sellest, et hiiperobjekt on alati kohal, on see Mortoni (2013, 38-54) jargi mittelokaalne. Seda
tdhenduses, et hiiperobjekt ei ole piiratud kindlate geograafiliste, ruumiliste voi fliiisiliste piiridega,
vaid see ulatub laiemalt iile aja ja ruumi. Morton nimetab lokaalsust pelgalt abstraktsiooniks, mille

keskmes on subjektiivne vaatenurk, kus ndhtus parasjagu toimub v4i kus ndhtuse moju avaldub.
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Hetkeliselt avalduv ndhtus aga on Mortoni (2013, 47-49) moistes lihtsalt {iks hiiperobjekti
manifestatsioonidest. Uleujutus on globaalse soojenemise manifestatsioon. Manifestatsioon aga ei alga
ega loppe selle avaldumise asukohas ning selle teket ja tegelikke I0plikke tagajérgi on voOimatu
tuvastada. Nédhtuse ruumis hajutatus ehk iiheaegne lokaalsus ja mittelokaalsus muudavad nihtuste
pOhjus-tagajérg suhete tuvastamise keerukaks (2010, 39). Hiiperobjekti definitsiooni jargi on néhtused
lisaks ruumile ka ajas hajutatud. Ajas hajutatust selgitab Morton (2013, 55-68) 1dbi ajalise lainetuse
kontseptsiooni. Harilikult mdistab inimene aega lineaarselt, kus liks siindmus jdrgneb teisele. Kuna
hiiperobjekt on massiivselt hajutatud, avaldub ka aeg selle kontekstis eritasandiliselt. Hiiperobjektis
eksisteerivad diinaamiliselt koos minevik, olevik ja tulevik. Globaalne soojenemine on muuhulgas
tingitud fossiilkiituste pdletamisest, mille tagajirjel on tdousnud kasvuhoonegaaside kontsentratsioon
atmosfadris. Fossiilkiituse pdletamine tédnases ajahetkes voimaldab inimestele erinevaid hiivesid, kuid
samal hetkel on sama pdlev fossiilkiitus ka eluvorm kaugest minevikust ning pdlemise jargselt
hoomamatult kaua atmosfairis ringi hdljuv kasvuhoonegaasi osake. Inimene hoomab néhtustest vaid
fragmente - tanklas kiituse puhul pigem hinda ja kilometraazi, mida tangitud kiitus 1dbida vdimaldab,

kui vedelaid organisme minevikust voi CO2 tulevikus.

Morton (2013, 69-80) védidab, et hiiperobjektid hdivavad kdrgedimensioonilisemat faasiruumi, kui
inimene on vdimeline terviklikult kogema. Hiiperobjekti esteetilised ilmingud — faasid — sdltuvad
subjektiivsetest teguritest nagu asukoht, ajaline kontekst, vaataja perspektiiv jne. Samas vaid néhtavate
faaside ndgemine ei tihenda, et faaside vahel ei oleks osi. Morton toob eelnevat illustreerivaks ja
selgitavaks nditeks Kuu ja selle faasid - inimese perspektiivist Kuu justkui kasvab ja kahaneb,
tegelikkuses aga Kuu vormi ei muuda ning ilmselgelt peab “miski” pohjustama Kuu faase. Objekt,
Kuu, on ja samal ajal ei ole tema ise. Taolist kummastust nimetab Morton (2010, 39-41) veidraks
vooraks (strange stranger). Mida rohkem veidrat voorast uurida, seda mitmetdhenduslikumaks,
kummalisemaks, vooramaks see muutub. Veelgi kummalisem on, et kdik eluvormid on ,,veidrad
voorad”, sest ,,me el tea ette, millistest osadest siisteem parasjagu koosneb (voi mis sellest puudu on),
ega oska ka iiheselt ennustada, millised on selle toimimise tulemused* vahendavad Soovik ja Tiiiir
(2022, 12) Mortoni ideid. Globaalse soojenemise kontekstis tdhendab ,,hetkelise” pdua esinemine mitte
ajutist ilmingut vaid néhtavat faasi globaalsest soojenemisest, millele eelnes ja jargneb globaalne
soojenemine. Mdelda harjumuspérasest ilmast kui globaalsest soojenemisest on kummaline, sest

inimene peab tunnistama, et kdik ongi omavahel seotud veidrad voorad.
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Mortoni mdiste ,,veider vodras” korvutamine keskkonnahumanitaar Timothy Clarki (2019) skaala
moistega aitab selgitada kummalisuse moistmise vajadust rdivateemades. Clark rohutab, et tdnased
keskkonnakriisid nduavad voimet moelda korraga eri skaaladel — ka ajaliselt. Clark peab skaala all
silmas nédhtuste avaldumise erinevaid tasandeid ehk personaalset, lokaalset ja globaalset tasandit. Clarki
jargi ei saa iihtegi neist tasanditest kisitleda eraldiseisvana, kuna koik need on omavahel tihedalt
seotud. Iga tasandi otsused, olgu need siis personaalsed, lokaalsed voi globaalsed, omavad kaugele
ulatuvaid tagajirgi, ka ajas, mis voivad mojutada ka teisi tasandeid. Globaalsed otsused vdivad
mojutada lokaalset ja personaalset tasandit, aga samas ka personaalsed ja lokaalsed otsused véivad

mojutada tiksteist ja globaalset tasandit.

Nii veidrad vodrad kui skaala aitavad kirjeldada ja mdista entiteetide vahelisi, tihtipeale iseloomult
keerukaid, suhteid. Morton (2013, 81-95) vaatleb kdikide entiteetide seotust interobjektiivsusena.
Samas mottekdigus méargib ta ka, et varasemalt on ta sama kontseptsiooni markeerinud terminiga mesh.
Soovik ja Tiiir (2022, 212) on jitnud termini mesh, mille vaste nende sonul voiks olla pusa, takk, tuust
voi niidistik, tolkimata. Kasutan mesh’i asemel moistet ,koestik”, kuna see kannab endas nii
struktuursust kui ka seotust ning ei tekita muljet, justkui voiks siisteem {iksiku niidi tdmbamisel
holpsasti hargneda. Mortoni (2013, 83-86) jargi moodustub koestik “niitidest ja aukudest niitide vahel”
ning kui objekt siinnib on see koheselt méssitud suhetesse teiste koestikku kuuluvate objektidega.
Globaalne soojenemine kui koestik ei ole eraldiseisev nédhtus keskkonnas, vaid on keerukate
majanduslike, poliitiliste, sotsio-kultuuriliste jne néhtuste rdgastik ehk klitmamuutus ei ole lihtsalt
atmosfadri CO2 taseme ja keskmise temperatuuri tous, vaid ndhtus, mis tekib ja toimub majanduslike,
poliitiliste, teaduslike, kultuuriliste, sotsiaalsete jne praktikate rdgastikus. Kuna koestik on oma
iseloomult seotud, puudub sellel tsenter, mis vélistab esi- ja tagaplaani voimalikkuse (Morton 2010,
28). Ukski entiteet ei ole teistest tihtsam, sest koestik koosneb I1dpmatutest iihendustest ja 1dpmata

viikestest erinevustest (Morton 2010, 30).

Ka tdnane roivakriis on koestik, kuhu kuuluvad iiksikisikute tarbimiskditumine, sotsio-kultuurilised
konstruktsioonid, rdivaesemete materiaalsus koos rdivakemikaalide ja mikroplastiga, globaalne
roivatdoostus koos selle t06j0u- ja tarneahelatega, jadtmekditlus, seadusandlus, rdivatdostuse panus

kliimamuutustesse jne. Hiiperobjekti raamistik voimaldab vaadelda samaaegselt roiva ainelisust, selle
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globaalseid ja lokaalseid mojusid, samuti inimese ja keskkonna, inimese ja mateeria ning inimese ja

inimese vahelisi pdimunud suhteid.

2.2 Roivas kui hiiperobjekt

Kuna hiiperobjekti teoreetiline kasitlus rohutab ajas ja ruumis hajusat, vorgustikulist olemust, mis ei
allu lineaarsele struktuurile, on ka kéesoleva peatiiki iilesehitus voolav ja alajaotusteta. See vormiline
valik ei ole juhuslik, vaid peegeldab roiva kui hiiperobjekti olemuslikku keerukust ja osutust sellele, et
tdhendused ja mojud ei paikne kindlas kohas, vaid on hajutatud erinevatesse punktidesse, mis on

omavahel pidevas seoses.

Kéesolev roivakriis on laialt vaadeldes erinevate iihiskondlike protsesside, mida osaliselt kirjeldasin ka
t60 esimese peatiikis, kitsalt vaadeldes, kiirmoe (nt Zara, H&M) ja ultrakiirmoe (Shein) leviku tulemus.
Kiirmoe néhtust peaks ,ravima” jiatkusuutlike praktikatega, sh ka 1dbi ringmajandussiisteemide,
korduvkasutuse, parandamise, tarbimise vihendamise jne. Taoline 1&dhenemine on aga oma olemuselt
roivaste kui osa moest keskne ning ei sea reeglina kiisimdrgi alla roivaste kultuurilise ja
identiteedivéljendusliku rolli olulisust, mis kiirmoe kontekstis on peamised ostuargumendid hinna
korval ning teisi {ihiskonnas levinud sotsio-kultuurilisi konstruktsioone. Samas tdstavad
jatkusuutlikkuse teooriad esile rdivaste materiaalsuse, mis muutus ndhtamatuks 1960. aastate

keskpaigast. Siiski jatkusuutlikust moest ridkides radgitakse roivast kui moe objektist.

Mortoni hiiperobjekti raamistikus ei ole vaja vahet teha “tavalisel” rdoivaesemel ja moe néhtusel.
Hiiperobjekti teooria voimaldab vaadelda rdivast kui iiksikeset ja roivast kui ndhtust samaaegselt iihe
tervikliku materiaalse objektina, millel on nédhtavad ja ndhtamatud faasid soOltuvalt subjektiivsest
vaatenurgast vO1 sotsio-kultuurilisest konstruktsioonist. Roiva kui hiiperobjekti (lahti)mdtestamine
aitab kummutada laialdaselt levinud vddrarusaama, mida on vilja toonud ka Smelik (2018, 43), et
sroivad on ,surnud”, kui neid ei kanna inimkeha.” R&ivad on elus hetkest, mil tekkis nende
valmistusmaterjal kuni hetkeni, mil need on muutunud uueks orgaaniliseks aineks. Siinteetilised réivad
ei ,;sure” aga kunagi, vaid lagunvad mikro, seejirel nano jne osakesteks. Mortoni mdisted ,,Ara”
(Away), faasilisus, ajaline lainetus, veidrad voorad ja koestik on kasulikud viisid ldhenemaks

tekstiilijddtme teemadele.
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Rdivas on inimese baasvajadus, milleta inimene maakera tavatingimustes ellu ei jdd. Rdivaste
kandmisest voi muul moel tekstiiliga keha katmisest (voodilinad liikumatutel) loobumine elukaare
valtel on sisuliselt vOimatu. Roivaste kandmine ei ole valiku kiisimus, vaid inimese fiisioloogiast
tulenev vajadus. Rdoivas kui ndhtus on kleepunud inimese kiilge, sellest ei ole voimalik eemalduda ega
loobuda. Inimene on igal ajahetkel rdiva kui nihtuse sees. Veelgi enam, Judith Butler (1993, 7) osutab,
et inimese identiteedi konstrueerimine algab juba enne tema flisilist siindi, hetkest, mil lootele
omistatakse sugu ning sellega kaasnevad kultuurilised ootused, mille hulka kuulub sageli ka rdivaste
tonaalsuse valik. Veel siindimata lapse kujundamine 14bi rdivaste kleebib inimese lisaks rdiva kui
pohivajaduse, roiva kui kultuurilise objekti kiilge. Inimene ei saa pdgeneda rdivaste eest, ta alati rdiva
kui hiiperobjekti sees ning osa koestikust. Koestikul aga ei ole esi- ega tagaplaani, kuid roivaste vaatest
justkui oleks - rdivaste materiaalsus on tagaplaanil ning kultuuriline ja identiteediviljenduslik roll
esiplaanil. Materiaalsuse eiramine on ndhtamatu faas rdiva elutsiiklis, kuid see ndhtamatus ei
olemuslik, vaid see ndhtamatus on pohjustatud erinevate sotsio-kultuuriliste konstruktsioonide poolt.
Rd&iva materiaalsus ei jdd aga kogu inimese elukaare viltel markamatuks — leidub eluetappe, kus see on

ndhtav. ROiva materiaalsuse eiramise analiiiisi alustan roivakiu tasandilt.

Roivakiud saab liigitada naturaalseteks ja siinteetilisteks (sh poolsiinteetilised). Kusjuures naturaalsete
kiudude nagu puuvill, vill, siid, lina mojud inimkehale on teaduslikult dokumenteeritud, seevastu
poolsiinteetiliste (viskoos, atsetaat jne) ja siinteetiliste kiudude (poliiester, poliilamiid, akriiiil, elastaan
jne) ildmojud inimkehale on teada, kuid mitte Ioplikult. Siinkohal on oluline mérkida, et ka
naturaalsest kiust valmistatud toode voOib olla mojutatud slinteetilistest rdivakemikaalidest,

pestitsiididest jne.

Eesti ja PGhjamaade kontekstis on selge erinevus roivakiudude néhtavuse osas inimese elukaare 16ikes.
Vaid moni hetk peale inimese siindi, kaetakse vastsiindinu tekiga/linaga - rdivas kui fiisioloogilist
vajadust rahuldav objekt kleepub vastsiindinu kiilge. Vastsiindinule sooja andev tekk asub vahetusse
kontakti nahaga ning keha ja teki vahel toimub osakeste vahetus ja nii kogu inimese elukaare véltel.
Taoline ainete vahetus on tdna teadvustatud ehk ndhtav beebiriiete kategoorias, kus eelistatakse
naturaalseid materjale, mis ei tekita allergiaid. Imikute immuunsiisteem on ndrk ning seda peab
kaitsma. Eestis ja Pohjamaades miitidavad imikute riided on reeglina valmistatud puuvillast, sageli ka

orgaanilisest puuvillast ja meriinovillast ning seda ka kiirmoe briindide puhul. Ule Eesti poode omavad
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ja laialdaselt kdttesaadavad Rootsi kaubamairgid Lindex ja H&M on tavapdrased véikelaste rdivaste
ostukohad. 28.03.2025 seisuga Lindexi veebipoes miilidavatest beebide (0-2 aastased) rdivastest
sisaldab naturaalseid kiude 94%, 2-8 aastaste laste rdivastest 72% ning 8-14 aastaste rdivastest 64%.
Samal kuupdeval on H&M veebipoes miiiidavatest vastsiindinu (kuni 1-kuused) rdivastest 76%
naturaalseid kiude sisaldavad, beebide (0-2 aastased) kategoorias 65%. H&M veebipoes langevad
protsendid 2-8 aastaste kategoorias 39% ning 9-14 aastate kategoorias 33%. Juba beebide ja
vdikelapsed ning lapsed kategooriates on nidha tendentsi, et mida vanemaks laps saab, seda viiksemaks
jadb naturaalsetest kiududest toodete osakaal. Tdiskasvanute rdivaste osas védheneb naturaalsete
materjalide protsent drastiliselt. Isikliku kahe aasta pikkuse vaatluse pohjal H&M veebipoes on
naturaalseid kiude sisaldavate toodete osakaal naiste kategoorias 15-20% ning meeste kategoorias 30-
40% (Lisa 1). Arusaam lapse nahast ja rdivastest on justkui erinev tdiskasvanu naha ja rdivaste
arusaamast. Beebide puhul on naturaalse kiu eelistamise argumentideks orn nahk, ndrk
immuunsiisteem ja allergiate véltimise soov. Need on selged toimed, mis kinnitavad naha ja roiva
vahelist moju. Téiskasvanute rdivaste puhul need argumendid aga kolapinda ei leia. Tdiskasvanute
roivaid imbritsevad sotsio-kultuurilised konstruktsioonid muudavad ndhtamatuks rdivaste
materiaalsuse ning transkorporeaalsuse. Viljaspool kdesoleva t60 ulatust voiks motiskleda kas beebide
puhul eelistatakse naturaalseid materjale, sest see digustab kallima hinna médramist ning seega

kasutatakse dra ostjate psiihholoogilist valmidust beebi rdivaste eest rohkem raha vélja anda.

Naha ja rdiva kontakt tostab fookusesse rdiva transkorporeaalsuse kiisimuse. Transkorporeaalsus on
keskkonnateadlase Stacy Alaimo (2010, 2-22) poolt vilja té6tatud kontseptsioon, mis rohutab inimkeha
ja keskkonna lahutamatut materiaalsust. Alaimo ldhenemise kohaselt ei ole inimkeha suletud ega
autonoomne siisteem, vaid eksisteerib pidevas ainelises vahetuses iimbritseva keskkonnaga.
Transkorporeaalsus suunab motlema kehast ja keskkonnast kui wvastastikku mojutavatest ning
teineteisega poimunud siisteemidest. Roivaste kontekstis voimaldab transkorporeaalsus moista, kuidas

roivamaterjalid ja roivakemikaalid mdjutavad nii kandja keha kui ka timbritsevat keskkonda.

Nahk aga on inimese suurim organ ldbi elukaare. Naha peamised iilesanded igas vanuses on kaitsta
keha mikroorganismide, kemikaalide, ultraviolettkiirguse ja mehaaniliste vigastuste eest, osaleda
termoregulatsioonis ning vahendada sensoorseid signaale (Yousef et al. 2024). Oma vigivallatuse

filosoofias kirjeldab Butler (2020, 198-199), et algusest peale on inimese nahk Kkaitsetu
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keskkonnamodjude eest ning see paljastus vitab alati sotsiaalse vormi. Kuigi Butler rdadgib nahast kui
sotsiaalse surve talujast, on nahk keskne ka roivaste kontekstis nii sotsiaalse kui fiitisilise surve talujana

ning sarnaselt Butleri mottele, on ka need kontekstid sotsiaalselt kujundatud.

Viikelaste puhul on nahk ja selle heaolu roivaste kontekstis kesksel kohal, tdiskasvanute puhul liigub
naha teemades aga fookus kehalt niole. Uhiskonnas kajab, et naha eest tuleb hoolitseda peamiselt
eesmérgiga paista nooruslik ja terve. Suur osa ilu, (esteetilise) meditsiini, elustiili, toitumise ja wellness
toostustest keskendub ndo ja kaela piirkonnale - iilejidnud keha katavad roivad. Ka piikese ja
ultraviolettkiirguse véltimise vajalikkuse kommunikatsioonis suunatakse inimesi kaitsekreemide ja
roivaste poole. Tdiskasvanute rdivad on inimese teine nahk, mis tdidab samaaegselt fiilisilist ja
sotsiaalset funktsiooni. Huvitaval kombel, aga nahk kontaktis kreemiga paistab iihiskonnas
funktsioneerivat erinevalt kui nahk kontaktis roivaga. Ndokreem masseeritakse fiiiisilist naha sisse ning
loodetakse, et see teeb, mida tooteinfos lubati. Samuti on aga rdivad fiiiisilises kontaktis inimkehaga
ning mehaaniline hddrdumine pdhjustab sarnaselt aineosakeste tungimist kehasse. Sarnaselt nagu
ndokreem imendub masseerides nahka, imenduvad ka aineosakesed. Rdivaste puhul on see protsess
ithiskonnas ndhtamatu vOi ndhakse protsessi ilihepoolselt inimene mojutamas rodivast, nditeks
kehavedelikud rdivastel. Samas teksapiikste kontekstis on vastastikune mojutuse protsess tegelikkuses
lihtsasti ndhtav. Uutele tumedatele teksapiikstele on reeglina kinnitatud teavitussilt (ennekoike
kaitsmaks kaupmeest pretensioonide eest), et piiksid voivad méadrida heledaid pindu. Teksapiiksid ei tee
vahet inimkehal ja mitteinimkehal ning heledal ja tumedale pinnal, seega see silt on lihtsaimaks
tdestuseks transkorporeaalsusest. Kui teksapiiksid avaldavad moju heledale kontaktpinnale, nt
diivanile, avaldavad need samamoodi moju ka kandja nahale olenemata toonist, kusjuures kandja

omakorda avaldab piikstele mdju eritades nahatiikke, niiskust, soojust.

Kandjale tajumatu ja tihti silmaga ndhtamatu, naha ja tekstiilkiu vastastikune mojutusprotsess on
olulise tdhtsusega faktor, mis vOiks mojutada inimest tegema teadlikumaid rdiva valikuid ning seelédbi
jatma ka vidiksemat Okoloogilist jalajdlge. Kui siinteetiliste kangaste osas 20. sajandi keskel tehti
ulatuslikku teadlikku teavitust6od, tuleks tdna teha ka ulatuslikku teavitustood stinteetiliste kangaste
mojudest inimkehale. Esineb mitmeid uuringuid (McNeely et al 2018, Strakova et al 2023), mis
tdestavad, et roivakemikaalid vdivad pohjustada nahaérritusi, allergiaid, astmat ning mojutada

viljakust, kilpnddrme talitlust, immuunsiisteemi. Rootsi kemikaalide agentuuri KEMI (2014, 46-49)
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raport toob vilja ka roivakemikaalide voimalikud kantserogeensed ja antibiootikumiresistentsus mojud.
Abafe ja teised (2023) joudsid oma uuringus avastuseni, et inimese higi aitab lahustada siinteetilistes
materjalides sisalduvaid toksilisi aineid, mis asuvad otsesesse kontakti inimkehaga. Uuringu
kommentaaris toodi vilja ka vajadus uurida, kuidas mdjutab taoline avastus arusaamu siinteetilistest
spordirdivastest, millega kéib kaasas higistamine (Matei 2023). Suur hulk spordirdivaid on valmistatud
stinteetilistest kiududest ning spordirdivaste kategooria on trendikas ja kasvav tootmis- ja
tarbimiskategooria. Toksiliste rdivakemikaalide nédhtamatus iihiskondlikus arutelus voib tuleneda
asjaolust, et rdivatoostuse hddl — mis suures osas kujundab ja suunab arusaamu rdivastest — on

uhiskonnas tks kolavamaid.

Eesti kontekstis on roivakemikaalide mojust inimkehale avalikult ETV saates ,,Terevisioon” rddkinud
Taltechi juhtiv tekstiilitehnoloog Tiia Plamus (8.05.2023), kes tdi vilja, et inimesele ohtlikke
kemikaale on tile 700 ning uute roivaste 10hn poes ongi tdestus ,,korralikust kemikaalide kompotist™.
Euroopa Liidus tegeleb tarbijate kaitsmisega toksiliste kemikaalide eest REACH-maéérus ja Euroopa
Keskkonna Agentuur, kuid REACH-mééirus normeerib vaid murdosa kasutatavatest kemikaalidest
(KEMI 2014). Rootsi keskkonna toksikoloog Ake Bergman unistab tekstiilides leiduvate toksiinide
juhtiv ajakirjanik-uurija Alden Wickeri (2023) raamatus, et kasutatud kemikaalide nimekiri saaks
kajastuma rdivahooldussiltidel. Noue kajastada kemikaale kangakoostise korval annaks terviklikuma
iilevaate roivatoostuses kasutatavatest kemikaalidest ning aitaks tOsta ka tarbija teadlikkust kemikaalide
olemasolust. Samas uuringud niitavad, et hooldussiltide lugemine ja nendega suhestumine tarbijate
seas on vahene. Tihtipeale ldigatakse hooldussildid rdivaste seest dra, kusjuures rdivatootjad isegi
lisavad teadlikult kddride siimboli hooldussildile, sest hooldussildid on karedad ja torkivad. Taoline

nahaérritus on inimesele tuntav erinevalt roivakemikaalide mdjust.

Antropoloog Daniel Miller (2010, 94), kaasautor Kiichleriga (2005) rdiva valdkonnas mdjukale
raamatule Clothing as Material Culture, on tabavalt kirjeldanud ,,Asjad teevad meiega asju ja mitte
ainult neid, mida me tahame, et nad teeksid.” Inimesel on rdivaese seljas, kuid lisaks sellele seiklevad
roivaosakesed ka kandja organismis ja limbritsevas keskkonnas. Roivad on korraga inimese sees,
lahedal ja kaugel ehk nagu on hiiperobjektile omane, on nad alati kohal, kuigi nad pole paiksed. Kui
varasemalt ajaloos oli rdiva ulatust monevdrra lihtsam piiritleda, siis seoses siinteetiliste kiudude ja

varvide kasutuselevotuga on roivaeseme algust ja Ioppu voimatu piiritleda. Siinteetilised materjalid, sh
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stinteetilised roivakiud eritavad mikroplasti ehk imepisikesi plasti tilkke ning kemikaale, mis piisivad
maailmas hoomamatult kaua. Siinteetilistest kangastest parinev mikroplast tekib rdivaesemete tootmise,
kandmise, pesemise ja jddtmena eksisteerimise faasis. Koguni 16-35% ookeanis leiduvast mikroplastist
parineb roivaste pesemisest (European Environment Agency 10.02.2022). Uuringud kinnitavad, et
mikroplasti on leitud inimese kopsudest, verest, ajust ja looteveest. Mikroplast tungib inimese kehasse
1ébi ohu, vee ja toidu, vidhesel mééral ka 1dbi naha (Abafe et al 2023). Uue nidhtusena maailmas mojutab
aga rOivaste materiaalsus, mikroplasti nédol, inimest juba looteeas (Ragusa et al 2021). Keskkonnas
leidub mikroplasti kodikjal - Mount Everesti tipust Mariaani siiviku pohjani, kuid iga iiksiku osakese
péritolu ja mdju kindlaks tegemine on vdoimatu. Mikroplast ja kemikaalid on rdiva kui hiiperobjekti

manifestatsioon.

Roivas seljas tdidab tuttavaid sotsio-kultuurilisi rolle véljendades identiteeti ja kuuluvust, tdhistades
sotsiaalset staatust, toimides suhtlusvahendina, olles osa rituaalidest ja traditsioonidest, peegeldades voi
vaidlustades tlihiskondlikke norme ning kandes endas ajastu ja kultuuri véartusi, kuid mikroplast ja
roiva kemikaalid annavad rdivale tavaarusaamast kummalisema modtme. Rdivas on veider vodras ning
sellele omaselt, mida rohkem seda uurida, seda kummalisemaks see muutub. Veidra voora puhul pole
teada miks, kus, kuidas, millal jne see kditub ning seega on ka seoste tuvastamine veidrate vooraste
vahel keerukas (Morton 2010, 2013). Roivakemikaalid ja mikroplast tungivad jark-jargult 1dbi
nahkkontakti, respiratoorselt voi suukaudselt inimkehasse ja ladestuvad seal. RGivas kui hiiperobjekt on
transkorporeaalsuse faasis. See protsess toimub hiiperobjektile iseloomulikult, inimesega vahetus
kontaktis, kuid paradoksaalselt nidgemishaardest véljaspool. Sama protsess toimub ka inimest
timbritsevas keskkonnas. 2014. aastal KEMI (10) koostatud raportis nenditakse, et tekstiilitodstuse
kemikaalide moju inimkehale on vidhe uuritud, sest info kasutatud kemikaalidest on puudulik. Ligi
dekaad hiljem tdodeb Wicker (2023) jdtkuvalt, et rdivakemikaalidest tulenevate rdiva kandja
terviseprobleemide tuvastamine ja tunnustamine on aegandudvad ja keerulised protsessid, mille puhul
on viljakutsete rohke tdestada pohjus-tagajirg suhteid, seda ennekdike rdivaste tootmisprotsessi
globaalse hajutatuse ja kasutatud kemikaalide loetelu (ndude) puudumise tottu. Rodivas on
hiiperobjektile iseloomulikult hajutatud ning pohjus tagajarg suhted ei ole koheselt ega hilisemalt
otseselt tuvastatavad. Mojude tuvastamatus aga ei muuda tagajirgi olematuks ning ei digusta rdivaste
kontekstis inim- ja keskkonna kahjulikku tegevust, mida voib vaadelda rdiva kui hiiperobjekti roivairi

faasi.
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Wickeri mottekiik to1 vilja kemikaalide korval teise pdhjuse — tootmisprotsessid - mida senini veel
kdesolevas to0s ei ole puudutanud, kuid mille tédhtsus roivakriisi osas on keskne. Isegi kui teadlased
suudavad tOestada poOhjus-tagajarg suhteid astuvad méangu thiskondlikud sotsio-kultuurilised
konstruktsioonid, mis voivad takistada kditumismudeli muutust. Inimeste teadlikkus rdivaste
kandmisega kaasnevatest mojudest kehale, voib olla tdna veel madal, kuid rdivaste tootmise laastav
moju nii inimeste tervisele kui keskkonnale on laialdaselt uuritud ja dokumenteeritud. Seda teemat on
suurel mééral eiratud ka Ladne iihiskondades, mida peegeldab nditeks kiirmoebrdndide laialdane
esindatus kaubanduskeskustes, sealhulgas Eestis. Subjektiivse ndhtamatuse kirjeldamiseks tootmise
vaatenurgast on heaks illustreerivaks néiteks poolsiinteetiline materjal viskoos, mis moodustas 2023.
aastal 5% kogu tekstiilkiu toodangust (Textile Exchange 2024, 9). Mastaabi haaramise mdistes toon
vélja, et sama allika kohaselt moodustas puuvill 19,9% ning lambavill vaid 0,9%. Viskoosi hinnatakse
selle sileduse, imavuse, tugevuse ja hingavuse poolest, kuid samal ajal on teada, et puitmassist
viskooskiu tootmine ekspluateerib metsi, piirkonnas elavaid inimesi, ohustab bioloogilist
mitmekesisust ning tootmiskemikaalid kahjustavad todtajaid ja keskkonda ning kahtluse alla on
tousnud ka sunnitod ja lapstddjou kasutamise ning tootajate vadrkohtlemise kiisimused (Textile
Exchange Viscose n.d). See on selge erinevus mdjude ndhtavuse osas tootmismaade ja lddnemaailma
vahel, mis resoneerub Butleri (2021, 27-28) mottega, et vigivald ei alga fiilisilisest teost, vaid saab
alguse normatiivsetest raamidest, mis kujundavad arusaama sellest, kelle elu peetakse vaartuslikuks ja
kelle elu voib pidada loobutavaks voi ohvriks sobivaks. Siinkohal avaldub rdiva kui hiiperobjekti
koestik, mille osalisteks on rdivaidri faas, tootmisfaas, tarbimisfaas, ekspluateerimine, iihiskondlikud

ootused jne.

Tarbimine tuleneb ld&nemaailma normatiivsetest raamidest, mida mojutavad nii rdivadri kui sotsio-
kultuurilised konstruktsioonid, kuid roivakriisi kontekstis avaldub ka roiva eetilisuse kiisimus.
Kiirmoeketist uute roivaste ostmine néiteks lapsele on digustatud viitega, et lapsed kasvavad kiiresti,
roivad on kallid ja trendikate rdivaste puudumine voib pdhjustada kiusu. Ka tdiskasvanu rdivaste oste
kiirmoeketist Oigustab sissetuleku véiksus. Lapstodjou kasutamine, sunnit6d, ebainimlikud
tootingimused, tootajate vadrkohtlemine, naiste ekspluateerimine jne on rdivatodstuses laialdaselt
teadaolevad probleemid. Ehk oma lapse kaitsmine kiusamise eest, on olulisem kui mone areneva roiva
tootmisriigi lapse heaolu. Samas oma lapse asetamine sarnasesse ekspluateerivasse situatsiooni on

moistusevastane. Lidnemaailm seisab ka naisdiguste, vordse kohtlemise, to6tingimuste jne eest, aga
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teeb seda suures osas kandes ekspluateerimise ja inimdiguste puuduse all kannatavate inimeste
valmistatud rodivastes. European Environment Agency (2025) uusimad andmed kinnitavad, et
eurooplased tarbivad ja viskavad dra rohkem rdivaid kui kunagi varem. On oluline mainida, et kdik
roivad ei ole keskkonnale ja inimestele kahjulikud, kuid taoliste rdivaste protsent kdikidest roivastest

on marginaalne.

Roivastega kdib kaasas tugev sotsio-kultuuriline konstruktsioon, mis digustab iiht kditumist teisele.
Butler (2020, 138) tddeb kriitiliselt, et taolise mottemalli muutmiseks on vaja teadlikku sekkumist ja
teadvustatud kéitumist. Ta (2020, 50-51) réhutab, et liksteisest hoolimine ei peaks ldhtuma moraalsest
vOi paternalistlikust kohustusest, vaid teadlikkusest, et me elame koos maailmas, mis pohineb
vastastikustel soltuvussuhetel. Ka Nixon (2011) viljendab sekkumise ja teadvustamise vajadust.
Globaalse 16una inimeste ja looduse ekspluateerimine ajendas teda vilja té6tama aeglase vigivalla
kontseptsiooni, mille kohaselt ,,acglane végivald on vigivald, mis toimub meie vaateviljast viljaspool
jark-jargult aeglase purustajana, mis on hajutatud ajas ja ruumis, ning mis ei mdju iildse vigivallana”
(2011, 2). Nixon (2011, 13) lisab, et acglase vagivalla ohvrid, nii loodus kui inimesed, on ohvrid, keda
el nihta ega loeta. Nixoni loogika leiab jdtkuvalt kinnitust kiirmoe tarbimises. Isegi 2013. aasta Rana
Plaza Oomblusvabriku kokkuvarisemine Bangladeshis 1134 hukkunuga ei toonud kaasa ndhtavaid
muutusi kiirmoe tarbimises. Kiirmood on hiiperobjekti manifestatsioon — ndhtus, mille tagajirjed

ulatuvad {ile aja ja ruumi, ent mis iiksikisiku jaoks ndib pelgalt enesevéljendusviisina.

Nixon seob oma filosoofia vaesusega, millest ei ole vdimalik pdgeneda ning mis annab vdimaluse
ekspluateerimiseks. Kui tulla tagasi lddnemaailma, siis ka tihiskondlikud ootused ja normid on miski,
mis sunnivad tarbima, ka kiirmoodi ning mille eest on raske pdgeneda. Kiirmood ja ultrakiirmood on
tuntud oma hinnasoodsuse poolest, jitkusuutlik mood on aga tuntud oma kallima hinna poolest. Sellest
vaatenurgast vOib jdreldada, et véiksema sissetulekuga inimesed on sunnitud soetama inimest ja
keskkonda ekspluateerivaid tooteid. Ent statistikas kajastub, et iga Eesti inimene ostis 2022. aastal
keskmiselt 12,2 kg uusi (tegelik on uute roivaste ja kodutekstiilide tarbimise kogus on hinnanguliselt
10-20% suurem vélisriikide e-kaubanduse ja vilismaa ostude vorra) ja 3,1 kg kasutatud rdivaid ja
kodutekstiile ning viskas dra 13,6 kg roivaid ja kodutekstiile (Eesti Kunstiakadeemia ja Stockholmi
Keskkonnainstituudi Tallinna Keskus 2024). Keskmine eurooplane ostis 2022. aastal 8 kg uusi rdivaid,

4 kg jalatseid ja 7 kg kodutekstiile ning viskas dra 16 kg tekstiili (sh roivad, jalatsid, kodutekstiilid)
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(European Environment Agency 26.03.2025). Ekspluateeriva toote ostmist digustab justkui véike
sissetulek, samas ostetud tooteid ei vdirtustata, sest need visatakse dra. Inimene ostab pigem rohkem ja
soodsalt kui vdhem ja kallimalt. Kiisimus kui palju rdivaid iildse omama peab, ei kerki avalikus
diskussioonis iilesse, sest nagu esimese peatiikis viidatud juhib rdivaste alast diskussiooni rdivatootja,
kelle huvi on rohkem miitia. Rdivaste massiline tarbimisvajadus on rdiva kui hiiperobjekti ks
sotsiaalselt konstrueeritud faas, mis tuleneb kultuurilistest normidest, ideoloogiatest ja roivaéride

huvidest.

Kéesoleva t60 raames ei joua ajaloolistesse arvudesse siiveneda, kuid kohtan infot, et 1950. aastatel
koosnes soome ja ungari uurijate andmetel keskmise linnas elava tdiskasvanu garderoob umbes 42
roivaesemest (v.a aluspesu), samas suurusjirgus oli ka 1960. aastatel keskmise prantslanna garderoob
(Vladimirova et al. 2022, 42). Need arvud ei ole kindlasti iildistuste tegemise aluseks, kuid pakuvad
vordlusmomenti kaasaegsetele arvudele. 2017. aastal Hollandis lébiviidud uuringu jirgi omasid 40
vastajat erinevatest soo, vanuse, sissetuleku ja perekonnaseisu gruppidest suurusjiargus 200 rdivaeset
(sh jalatsid ja kotid ning v.a aluspesu ja sokid) (Maldini et al 2019, 1419). 2024. aastal Belgias 14bi
viidud esindusliku valikuga uuringu kohaselt omavad vanuses 16-55+ naised keskmiselt 227 ja mehed
169 rdivaeset (v.a aluspesu, sokid, jalatsid, aksessuaarid) (Vermeyen et al 2025, 6). Laitala ja Kleppi
(2020, 15) Hiina, Saksamaa, Jaapani, UK ja USA turgudel labiviidud kvantitatiivses uuringus kajastub,
et naised kannavad iihte roivaeset 10,8 korda vihem kui mehed. Rdivas kui hiiperobjekt ilmutab end
soolisuse faasis. Kaubandustidnavatel, kaubakeskusest, kaubamajades ringi vaadates hakkab silma
naistele suunatud poodide arvukus. Ka H&M veebipoes on naiste rdivaste valik 3-4 korda suurem kui
meeste rdivaste valik (Lisa 1). Uhiskondliku surve tagajirjel on rdivastest tehtud just kui "naiste

teema" ning ootused ja normid naiste roivastele on suuremad kui meestel.

Maakera tulevikule keskenduvad stsenaariumid aga rdivaste valdkonnas sugude erinevust ei kajasta.
Hot or Cool Institute on Berliinis asuv mottekoda, mis uurib {ihiskonna ja jéitkusuutlikkuse
ristumiskohti. Nende uurimisgrupp arvutas piisavaks garderoobi suuruseks olenemata soost kahe
aastaajaga piirkondadesse 75 rodivaeset (sh jalatsid ja v.a aluspesu), millest moodustada 20
roivakomplekti ja nelja aastaajaga piirkondadesse 85 rdivaeset (sh jalatsid ja v.a aluspesu ja sokid)

(Vladimirova et al. 2022, 42). Millward-Hopkins ja teised (2020) maérgivad, et tagamaks vordsed
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elutingimused koigile ligi 10 miljardile inimesele, voiks iga inimene tarbida aastas 4 kg uusi riideid (sh

aluspesu, sokid, jalatsid, aksessuaarid).

Ladne inimene tarbib rdivaid ja viskab need dra v4i1 annab need éra sdbrale, heategevusse jne. Mortoni
(2013, 31) jargi aga ei eksisteeri kohta ,,dra”. Roiva veedetud aeg kandja seltsis on subjektiivselt ndhtav
faas rdiva elutsiiklist, millele eelnes ja jargneb kandja jaoks ndhtamatu eksistents teises kohas. Rivast
eemaldumine saab, Mortoni terminites, olla vaid vaimne vdi ideoloogiline konstruktsioon. Kolm
rOoivaeset viiest satub priigisse aasta jooksul peale tootmist (Powney 2022). Iga sekundi jdrel
poletatakse voi kallatakse priigiméele priigiauto tdis roivaid (Ellen MacArthur Foundation 2019).
Maailma suurim rodivaste priigimédgi asub TSiilis Atacama korbes, ka 60% Ghana pealinna Accra
lahistel asuvast priigimdest moodustavad rdivad (Bartlett 5.03.2024). Vaatamata nende faktide
konekusele ei paista neil olevat markimisvédrset mdju tarbimis- ega tootmistavadele. Siinteetilistest
materjalidest valmistatakse jatkuvalt trenditundlikke liihikese elueaga rdivaid, samas eksisteerivad just
need roivad hoomamatult kaua planeedil Maa. Armiero (2021) seob inimkesksuse ja jddtmemajanduse
kriitilise analiiiisi kaudu omavahel jddtmete ja inimeste véartuse, viites, et priigilate priigi defineerib ka
inimesi, kes nendes piirkondades elavad voi todtavad. Nii muutuvad teatud inimesed Lidne tihiskonna
silmis justkui ,,jddtmeteks” - ndhtamatuteks, vihevairtuslikeks eludeks, keda on voimalik ohverdada
mugavust tagava siisteemi nimel. Sarnaselt Nixonile ja Butlerile ndeb ka Armiero lahendusena

narratiivi muutust 1dbi teadliku sotsiaalse, kultuurilise ja poliitilise sekkumise.

Priigila on sobiv koht, kust alustada roiva kui hiiperobjekti ajalise lainetuse lahtimdtestamist. Ajaline
lainetus on sobiv kontseptsioon muutmaks hoomatavamaks rdiva kui materiaalse objekti eluiga.
Inimene on rdivast loobunud ning rdiva eluiga on justkui 10ppenud. Tarbija arusaam rdiva elueast, mis
oleneb roiva kiulisest koostisest, on puudulik, sest roivaste materiaalsus on ndhtamatu. 7 ameeriklast 10
el tea, et slinteetilise kanga algmaterjaliks on toornafta (Protein Evolution 2023). Teadaolevalt ei ole
Eestis vastavat uuringut ldbi viidud, kuid puuduvad ka pdhjused eeldada, et teadlikkus oleks oluliselt

korgem kui mujal.
Morton (2013, 58) kirjeldab varvikalt ,,Ma kédivitan oma auto. Vedelad dinosauruste luud lahvatavad

polema.” Sama dinosauruseluu, tegelikkuses mitmekesise orgaanilise aine, analoogia kehtib ka iga

stinteetilist péritolu rdiva kohta. Sellele reeglina ei mdelda - rdivas tdidab tihendusekandja rolli, pole
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oluline, millest see valmistatud on. Siinteetilise kanga eluiga kestab kauem kui iihegi kandmispéeval
siindiva inimese eluiga. Kusjuures siinteetilise kanga lagunenud osakesed ei kao maailmast mitte
kunagi. Aeg on lihtsa rdivaeseme nédol kaotanud oma lineaarsuse - diinaamiliselt eksisteerivad koos
minevik, olevik ja tulevik. Tulevikku tuleks siinjuures mdista kui aeglast kestus, milles réivaosakesed,
tootmisjélg ja jadtmed ringlevad maailmas kaua pérast rdiva funktsionaalse elu 16ppu ning mdjutavad
ka elusid, kes pole veel siindinud. Siinkohal on paslik korrata fakti, et mikroplasti on leitud ka

loodetest.

Kui siinteetilisest kiust rdiva eluea algus ulatub iidsetesse aegadesse, siis looduslike kiududega on
olukord lihtsam. Looduslikust kiust toote eluiga algab taime voi looma siinniga, aga tuleb arvestada ka
loodusliku kiu voimalikku seotust kasvu soodustavate pestitsiidide ja muude kemikaalidega.
Loodusliku kiu lagunemisprotsess on inimesele moistetava pikkusega, sellele lisatud kemikaalide oma
aga mitte. On oluline mainida, et tidnaseks vOib looduslikust kiust rdivaeseme, nditeks puuvilla,
tootmine olla keskkonnale sama kahjulik kui siinteetilisest kiust. Siiski puuvilla kasvatuses juurutatakse
aina enam orgaanilise puuvilla kasvatamise aluseid. Roivakriisi kontekstis on suuremaks probleemiks
stinteetiliste roivaste jddatmed, mille puhul ei ole ka teada priigimidgedesse ladestatud kemikaalide
koosmdju ning ohud. Nendega arvestamatus kinnitab Nixoni motet, et aeglaselt avalduvat végivalda,

siinkohal keskkonna suhtes, ei tajuta vigivallana.

Ajalise hajutatuse mdistmine rdiva kontekstis omab tdhtsus ka roivaosakeste kui veidrate vOoraste
eksisteerimises inimkehas ja keskkonnas. Isegi kui roivaese on saadetud eksisteerima teise kohta, siis
selle osakesed voivad viibida esialgsetes eksisteerimise kohtades veel teadmata aja ning avalduda
erinevate mojudena. Mojude kohene hoomamatus ei digusta mojude alahindamist voi ignoreerimist,
sest koik entiteedid on omavahel seotud isiklikul, lokaalsel ja globaalsel tasandil. Butler (2020, 50-51)
rohutab vajadust teadlikkustada, et maailm pohineb vastastikel soltuvussuhetel. Ta jitkab, et inimese
elu ja heaolu on paratamatult seotud teiste inimeste — ka nende, kes on geograafiliselt voi sotsiaalselt
kauged — eludega. See haakub Mortoni mdttega, et likski objekt ei eksisteeri isoleeritult, vaid on
pidevalt teiste objektide seotud, ka nendega, keda kunagi ei kohta. Butler lisab (2020, 101), et ka
“mina” kujuneb juba enne enda teadvustamist 14bi sotsiaalse ja keelelise méératluse, mille algallikas on
alati keegi teine. Seega on nii identiteet kui ka vastutus alati seotud laiema koestikuga ehk suhete ja

soltuvuste vorgustikuga, mille moistmine on keskkonna- ja sotsiaalse digluse eelduseks.
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Rdivas on hiiperobjekt, mis on kleepunud inimese kiilge. Rdivast kui hiiperobjekti iseloomustab
faasilisus ning ndhtavus ja ndhtamatus. Rdivas esineb ndhtavalt roivaéri, tarbimise, kultuurilise ja
identiteediloome, soolisuse faasis ning vdhem v0i rohkem nédhtamatult pohivajaduslikus, tootmise,
tarneahela, ekspluateerimise, 6koloogilise jalajilje, jddtme, materiaalsuse ja transkorporeaalsuse faasis.
Nende faaside nédhtavust ja ndhtamatust mojutavad sotsio-kultuurilised konstruktsioonid. Samas
ndhtavuse ja ndhtamatusega on otseselt seotud rdiva kui hiiperobjekti mdju inimkehale ja keskkonnale.
Seega arusaam sotsio-kultuurilistest konstruktsioonidest, mis mdjutavad rdiva kui hiiperobjekti
ndhtavust ning nende teadvustamine, on olulised. Rdiva kui hiiperobjekti manifestatsioonid muuhulgas
kiirmood, mikroplasti reostus, kemikaalide reostus on osa koestikust nimega roivakriis, mis mdjutab

koiki entiteete isiklikul, lokaalsel ja globaalsel tasandil.

Jargnevalt vaatlen roivast kui hiiperobjekti ETV telesaadetes ,, Terevisioon” ja ,,Ringvaade”. Nende
saadete vaatamisel saavad kokku isiklik, lokaalne ja globaalne tasand. Uhtlasi peegeldab, toodab ja
taastoodab televisioon sotsio-kultuurilisi konstruktsioone, millel on otsene seos rdiva kui hiiperobjekti
faaside ndhtavuse ja ndhtamatusega. Samas kannab meedia endas potentsiaali olla osa rdiva kui

materiaalse objekti taastunnustamises.
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3. Uurimisobjekti valik ja uurimismeetodid

Et motestada roivast nii materiaalse pohivajadusliku objekti kui ka tdhenduskandjana globaalse
roivakriisi ning Eesti avalikkuse kontekstis, kisitlesin rdivast hiiperobjektina, keskendudes saadetele

»lerevisioon” ja ,,Ringvaade”.

Valisin uurimisobjektideks ETV saated ,,Terevisioon” ja ,,Ringvaade”, kuna need pakuvad ainulaadse
voimaluse uurida rdiva kohalolu mitmekiilgselt, aga ka loomulikus kontekstis. Loomulikkuse all pean
silmas rdiva iseenesestmoistetavat kohalolu, kus réivad on neis saadetes pidevalt visuaalselt esil osana
igapdevasest praktikast — saatejuhid (ja kiilalised) ei saa eetrisse ilmuda ilma rdivasteta. Avalik-
Oigusliku kanalina esindab ETV institutsionaalset arusaama sellest, millised rdivad on sobivad ja
professionaalsed, ning see arusaam jouab regulaarselt suure ja mitmekesise vaatajaskonnani. Kuna
kanalil on reklaamikeeld, vélditakse otsest kaubanduslikku mojutust, mis loob erilise voimaluse jilgida
roiva meedias esinemist véljaspool otsest turunduslikku raamistikku. Roivas kui teemakasitlus saadetes
peegeldab ja samas ka suunab {ihiskonnas toimuvat rdivateemalist diskussiooni alates
keskkonnateadlikkusest, tarbimisharjumuste, véértushinnangute voi identiteedikiisimusteni. Lisaks
voimaldavad need saated avada rdiva globaalseid modtmeid alates kliitmamuutustega seotud

materjalivalikutest kuni kultuuriliste ja poliitiliste tihendusteni, mis rdiva kaudu vahenduvad.

Vaatlusperioodiks valisin 2024. aasta septembri, kuna sel kuul algab Eesti telekanalites uus
siigishooaeg ning kanalid konkureerivad aktiivselt vaatajate tdhelepanu nimel. Samuti langeb
september kokku siligisese moehooaja algusega, mil rdivatarbimine intensiivistub ning roivabrandide
turundustegevused sagenevad. See loob soodsa tausta rdivavalikute ndhtavuse analiilisiks. Erinevalt
oktoobrist, mil toimub Tallinn Fashion Week ja Kuldndela viljakuulutamine, vdi novembrist, mida
mojutavad E-smaspédev ja Must Reede, ei ole septembris konkreetseid fokusseeritud roivakampaaniaid
vOi -stindmusi, mis vOiksid vaatlust kunstlikult kallutada. See muudab septembri sobivaks ajaks

uurimaks roivakditumist tavapdrase, kuid siiski aktiivse meediaperioodi raames.
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Pdhjaliku iilevaate saamiseks kasutasin kolme andmekogumismeetodit: saatejuhtide rdivaste visuaalset
vaatlust, roivast puudutavate saateldikude sisuanaliiiisi ning intervjuusid kahe saadetega tihedalt seotud

inimesega.

Vaatlus on uurimisviis, kus uurija jélgib keskkonda ja tegevusi huvipakkuva nihtuse siistemaatilise ja
eesmargistatud vaatamise ja kuulamise kaudu (Given 2008). Kiesoleva t66 kontekstis keskendusin
saatejuhtide roivaste korduvusele, péritolule ja materiaalsusele. Jaddvustasin koikide saatejuhtide
roivakomplektid tdispikkuses kuvatdmmistena, millele lisasin saate eetrikuupdeva. Samuti
dokumenteerisin igas saates loputiitrites margitud roivabrandid voi -poed. Iga saate puhul kirjeldasin
roivaste materiaalsust, st virve, kortsuvust, ndhtavat rdiva ja keha vastasmdju (rdiva kohendamine,

higistamine).

Lisaks visuaalsele vaatlusele teostasin roivateemaliste ja roivakriisiga seotud saateldikude sisuanaliiiisi,
mille aluseks oli rdiva kui hiiperobjekti teoreetiline raamistik. Analiilisis keskendusin korduvustele,
sealhulgas kas rdivaste materiaalsus oli ndhtav vOi ndhtamatu, kas saateldigus mainiti roivaste

materiaalsust (kangakoostiseid, vastasmodju), kas rdivas kui hiiperobjekt avaldus tarbimisfaasis jne.

Saamaks terviklikumat arusaama rodivast kui hiiperobjektist, viisin ldbi ka poolstruktureeritud
intervjuud kahe saadetega ldhedalt seotud inimesega. Potentsiaalsete vastajatega voOtsin tihendust
sotsiaalmeedia kaudu (Facebook Messenger) ning leppisime kokku intervjuude aja ja koha. Intervjuud
toimusid 6.03.2025 ja 17.03.2025 Tallinna kesklinnas asuvas hotelli koosolekuruumis, mis tagas
vajaliku privaatsuse. Intervjuud salvestasin vastajate kirjalikul loal isiklikku arvutisse ning kustutasin
helifailid koheselt pédrast transkribeerimist. Transkriptsiooni teostasin ise. Tdispikki intervjuutekste ei

ole eetilistel kaalutlustel toosse lisatud.

Intervjuude iilesehitus oli poolstruktureeritud, mis on kvalitatiivsetes uuringutes levinud ja paindlik
andmekogumisviis (Laherand 2008, 180-181). Selline formaat vodimaldas kisitleda koiki ette
planeeritud teemasid, sdilitades samas paindlikkuse kiisimuste esitamise jérjekorras vastavalt
intervjueeritavate vastustele. Kiisimused olid suunatud rdivaga seotud igapdevastele praktikatele ega

eeldanud vastajatelt eelnevat kokkupuudet hiiperobjekti teooriaga (Lisa 2).
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Pérast transkribeerimist kodeerisin intervjuude vastused temaatiliselt ning kdrvutasin neid visuaalse
vaatluse ja sisuanaliiiisi tulemustega. See vdoimaldas tuvastada korduvaid mustreid ning anda iilevaadet

roivast kui hiiperobjektist saadete ,, Terevisioon” ja ,,Ringvaade” eetri ja tegevuspraktika kontekstis.
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4. Roivad ERR-I saadetes ,,Terevisioon” ja
»Ringvaade”

ERR-i ehk Eesti Rahvusringhddlingu eesmirk on kaasa aidata Eesti Vabariigi pdhiseadusega sétestatud
Eesti riigi llesannete tditmisele (ERHS 2007). Selleks loob ERR programme, toodab ja vahendab
saateid ning korraldab teisi tegevusi, mis Tlkshaaval vO0i kogumis muu hulgas selgitavad
looduskeskkonna sééstliku kasutamise ja jiatkusuutliku arendamise vajadust ning aitavad kaasa Eesti
ithiskonna sotsiaalse sidususe kasvule sealjuures peavad programmid olema kéttesaadavad avalikkusele
iildkasutatavate vahenditega (ERHS 2007). ERR-1 (2023, 4) arengukava aastateks 2024-2027 toob
tegevusfookusena vilja keskkonnahoidliku maétteviisi ning samas (2023, 9) kinnitab, et ,,ERR tegutseb
jatkusuutlikkuse pohimotteid jérgides, arvestades nendega vdOimaluste piires nii tootmises,
organisatsiooni tegevuses kui ka sisus.” Samad tegevusfookused on fikseeritud ka 2025-2028

arengukavas (ERR 2024).

Roivaste tarbimisest tulenev surve keskkonnale ja kliimale on Euroopa Liidus, sealhulgas Eestis, iiha
enam tdhelepanu all (European Environment Agency 26.03.2025). Alates 1. jaanuarist 2025 on Eesti
riigil Euroopa Liidu jddtmeseaduse (joustunud 2018) kohaselt kohustus koguda tekstiilijidtmeid eraldi
liigina, mis réhutab veelgi roivakiisimuste aktuaalsust. Seetdttu on rdivateemade késitlemine ERR-is
mitte ainult digustatud, vaid ka ootuspirane, arvestades avalikku huvi ja iihiskondlikku vastutust. Ka
telesaadete loomisel ei saa roivateemadest modda vaadata. Roivad televisioonis on iiks rdiva kui
hiiperobjekti avaldumisvorm, mis on nii mojutatud rodivaid limbritsevatest sotsio-kultuurilistest

konstruktsioonidest kui ka ise neid mojutav ja taasloov.

Saadetes keskendusin vaid saatejuhtide roivastele, sest need on regulaarselt ekraanil ning paratamatu ja
lahutamatu osa saadetest. Roiva kui hiiperobjekti eest ei ole voimalik pdgeneda. Vaatlusel keskendusin
roivaste pdritolule, korduvusele ning materiaalsusele, sest need tegurid aitavad mdirgata rdivaste
materiaalsuse ndhtavust, mis on seotud rdiva kui hiiperobjekti tootmise, tarnimise, kandmise, jalajélje,
jaatme jne faasidega, mis téna on ilihiskonnas vihem voi rohkem ndhtamatu. Kuna molemal saatel on
nii nais- kui meessaatejuhid sai roivaid vaadelda sugude osas vordselt. Ka rdivastega seotud

saateldikude ning intervjuude puhul keskendusin rdivaste materiaalsuse kiisimustele.
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Jargnevalt analiiiisin roivast kui hiiperobjekti saadetes ,,Terevisioon” ja ,Ringvaade” 2024. aasta
septembris roivakriisi ja laiemalt globaalse soojenemise kontekstis. Esmalt esitlen visuaalse vaatluse
tulemusi, seejdrel teen iilevaate rdivateemalistest sisulugudest, mis on ka ERR-1 veebikanalil Jupiter

eraldi saateldikudena vélja toodud ning seejérel esitlen kvalitatiivintervjuude tulemusi.

4.1 Saadete ,,Terevisioon” ja ,,Ringvaade” tutvustused

»lerevisioon” (6.45-9.10, kordus 9.10-11.30) ja ,,Ringvaade” (19.00-20.00, kordused siidadd paiku ja
5.45-6.45) on esmaspéevast reedeni ETV-s linastuvad saated. Sama formaati jargivad viis pédeva
nddalas eetris olevad saated loovad soodsad tingimused médrkamaks nende saadetega kaasnevaid
elemente sealhulgas ka saatejuhtide rdivaid. Isegi kui roivad ei ole saate fookuses on siiski vaja saate

tootmise kdigus roivastega tegeleda.

Saate tutvustuses seisab, et ,,Terevisioonis” on koos uudised, ilmateade, olulised jutuajamised ja
monusad kiilalised. Iga pdev juhivad saadet kaks saatejuhti ning iiks uudiste lugeja, kokku on saatel

kaks mees- ja kaks naissaatejuhti ja kaks uudistelugejat.

Saate tutvustuses seisab, et ,,Ringvaade” toob vaatajate ette Eesti elu kirevaimad tegelased ja suurimad
seiklused. Saatel on esmaspidevast neljapidevani iiks mees- ja iliks naissaatejuhti ning reedest saadet
viivad saatejuhid 1dbi kordamdodda iiksinda. ,,Ringvaate” saade teeb iga saate 10pus ka otseliilituse

,,Aktuaalse kaamera” stuudiosse.

Reeglina saatejuhid ei kanna eetris oma isiklikke rdivaid. Roivaste eest vastutavad stilistid. Enne
anallitisi juurde asumist selgitan isiklikule pikale tookogemusele pohinedes laialtlevinud loogikat,
kuidas hangitakse roivaid ajutise vajaduse rahuldamiseks meedias. Liihiajalisi rdivaste vajadusi
erinevateks pildistamisteks, esitlusteks, filmimisteks jne kaetakse roivaid laenutades. See tihendab, et
garantiikirja alusel laenutab stilist vajalikud rdivaesemed ning tagastab need peale kasutamist
puhastatuna laenutuskohta. Pretensioonide korral ostab stilist laenutatud rdoivaeseme vélja. Reeglina
laenutusteenuse eest tasu ei maksta vaid kasutuskohas tuuakse selgelt vilja laenutatud rdivaeseme
pédritolu ning rdivaeseme laenule andjal on Gigus kasutada tekkinud kujutusi endale sobival viisil

viitega kasutatud roivaesemele ja kujutise autorile.
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ERR-is ei ole lubatud reklaam, seega ,,Terevisiooni” ja ,,Ringvaate” saadete 1oputiitrites ei ole vélja

toodud sona rdivas, vaid tekst ,,Tdname” ning loetelu tdnatavatest.

4.2 Saadete ,, Terevisioon” ja ,,Ringvaade” visuaalse vaatluse tulemused

2024. aasta septembris oli eetris 21 ,,Terevisiooni” ja 21 ,Ringvaate” saadet. Teleekraanilt kiis
»lerevisiooni” saate raames ldbi 42 saatejuhtide ning 21 uudistelugeja rdivakomplekti. ,,Ringvaadet”
juhib esmaspdevast neljapdevani kaks saatejuhti ning reedeti {iks saatejuht. Erandkorras, teise saatejuhi
haigestumise tottu, juhtis septembri viimasel tdisnddalal saadet vaid iiks saatejuht. Seega ,,Ringvaate”

ekraanil nahti 34 saatejuhtide rdivakomplekti ning 21 ,,Aktuaalse kaamera” saatejuhi roivakomplekti.

Visuaalse vaatluse pohjal sai tuvastada erinevused rdivaste kasutamise mustrites ,, Terevisiooni” ja
,Ringvaate” saadete siseselt ja saadete vaheliselt. Lisas 3 on vilja toodud saate ,,Terevisioon” ja lisas 4

saate ,,Ringvaade” kuvatdmmised saatejuhtide roivastega.

15 ,,Terevisiooni” saadet juhtinud meessaatejuht kandis kokku 15 rdoivakomplekti. Sama teksapluusi
kandis ta kahes saates, sama kollast sdrki kahes saates ning halli pintsakut kahes saates. 15 saates oli tal
kasutuses viis eri paari piikse ja kaks paari erinevaid jalandusid. Teine meessaatejuht juhtis viit saadet
ning kandis sealjuures koikidel kordadel samu piikse ja jalatseid ning sama beezi pintsakut kahel
korral, sama tumesinist pintsakut kahel korral ja sama sdrki kahel korral. 13 saadet juhtinud
naissaatejuht kandis kokku 13 roivakomplekti. Samu musti piikse kandis ta kahel korral ning samu
siniseid plikse kahel korral. 13 saates olid kasutusel kahed erinevad jalatsid. Teine naissaatejuht juhtis 9
saadet ning kandis 9 erinevat komplekti. Samu piikse kandis ta kahel korral ning 9 saates olid kasutusel

4 erinevad jalandud.

,, Lerevisiooni” saate raames korduvkasutatasid tooteid rohkem mehed kui naised. Tooteid ei
korduvkasutatud kunagi kahel jarjestikusel péeval, tipselt sama komplekti ei kantud kordagi ning
pigem jdi mulje, et saatejuhid on iga pdev uutes rdivastes. Seega rdivas kui hiiperobjekt on saates
ndhtav kultuurilise tihendusekandja faasis, aga ka tarbimisfaasis. Viimasest annab mérku fakt, et samu
roivaesemeid kannavad saatejuhid harva, jittes mulje, et suurem osa rdivastest ,kaob &ra” saate

jargselt. Veelgi enam, kuna rdivaid korduvkasutavad meessaatejuhid, siis paistab pigem avalduvat soo
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stereotlilipne rdivakasutus, mille kohaselt peab naistel olema rohkem rdivaid kui meestel. Roivas kui
hiiperobjekt ilmutab end soolisuse faasis. Roivad esinevad saates kui ammendamatu ressurss, mille
elueaga ei pea arvestama ehk rdivas on kultuurilise tarbimise faasis, rdiva materiaalsus ja moju
keskkonnale on nédhtamatud. Eeldades, et iga saates kantud rdivaese ldbib pédrast saadet
puhastusprotsessi, tekib mulje, et rdivaste keskkonnamdjud jddvad sageli teadvustamata.
»lerevisiooni” saates oli saatejuhtide rdivastel esteetiline roll, mis oli kooskdlas saate tutvustusega
pakkuda ,,sdravaid saatejuhte” ja ,,pdevale energilist ja head algust™ ja vdiksem hiiperobjekti erinevate

osade nédhtavus.

19 ,,Ringvaate” saadet juhtinud meessaatejuht kandis kokku 17 erinevat roivakomplekti. Lisaks kandis
ta korduvalt sama pintsakut, jakke, t-sdrke, piikse. Sama roivakomplekti kandis ta jdrjestikustel pdevade
4.09 ja 5.09 ning 12.09 ja 13.09. 19 saates olid kasutusel kolmed erinevad jalatsid. 15 saadet juhtinud
naissaatejuht kandis kokku 13 erinevat komplekti. Lisaks kandis ta korduvalt sama pluusi, toppi, piikse.
Sama roivakomplekti kandis ta nii jérjestikustel pdevadel 16.09 ja 17.09 ning pdevade vahega 5.09 ja
10.09. 15 saates olid kasutusel kahed erinevad jalatsid.

»Ringvaate” saatejuhid korduvkasutasid roivaid ning kandsid ka tdpselt samu komplekte ning seda ka
jarjestikustel pdevadel ning pigem jdi mulje, et saatejuhid ei ole iga pdev uutes rdivastes. Saate
kontekstis ei tekkinud rdivaste ,,dra kadumise” efekti, sest roivaste korduvakasutamine nii jarjestikustel
pédevadel kui pdevade vahega tekitas tunde reaalsest riidekapist, kus on piiratud hulk tooteid ning sama
toode vois uuesti ekraanile ilmuda. Roivaste roll saates paistis neutraalne, sealjuures ei domineerinud
ka sotsio-kultuurilised konstruktsioonid, nt ei hakanud silma soolisuse faas. Rdivas kui hiiperobjekt oli
ndhtav pohivajaduslikus faasis ning laialdane korduvkasutus ilmutas mirke ka materiaalsuse

tunnustamisest.

»Ringvaate” saates oli kiill ndha korduvkasutuse mirke, mis vihjavad rdivaste materiaalsuse
tunnustamisele, kuid pigem on mdlema saate puhul rdivaste materjalide ndhtavus minimaalne. Roiva ja
materjalide eksperdina voinuksin teha oletusi rdivakangaste ja nende koostise kohta ldhtudes kangaste
viljandgemisest, litkuvusest, tavaparastest kasutuspraktikatest jne, kuid otsustasin oma teadmisi eirata.
Vatsin seisukoha, et roivamaterjalide koostise kohta teleekraani vahendusel jareldusi pigem teha ei saa.

Kiill aga voib mairgata, et saatejuhtide roivad ei ole kunagi plekilised voi kortsus. Rdivaste kortsus
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olekut tolgendatakse professionaalses kontekstis {ihiskonnas stereotiiiipselt lohakuse ja hoolimatusena.
Mitte kortsumine on pigem siinteetiliste kangaste omadus, kuid siiski ei saa selle pohjal iildistada, et
ekraanil on vaid siinteetilised kangad. Rdivaste materiaalsus taandub ennekdike virvile, mis kattub t66
esimeses peatiikis véljajoonistunud arusaamaga rdivastest meedias. Tihtipeale sédrasid ekraanil puhtad
erksad vérvid, mille saavutamiseks tuleb kasutada erinevaid kemikaale ning erksad virvid on
iseloomulikumad siinteetilistele kangastel. Kiisimus kas taoline teadmine on laialt levinud voi ei, on
iseasi. Voib iildistada, et rdiva koostiseline materiaalsus teleekraanil on hiiperobjekti ndhtamatu faas,
mille ndhtavale toomiseks tuleks rdoiva materiaalsust teadlikult kommunikeerida néiteks kasutada ka

kortsuvaid materjale.

Kéesoleva t60 raames ei uuritud siigavuti iga rdivakomplekti kultuurilist, siimboolset, identiteediloome
jne tdhendust, kuid toon vilja mdlemas saates tugevalt silma hakanud kaks tendentsi, mida voib

motestada roiva kui hiiperobjekti manifestatsioonidena, mida on vdimatu mérkamata jitta.

,lerevisiooni” ja ,,Ringvaate” meessaatejuhid ei kandnud lipsu mitte kordagi, isegi kui kanti pintsakut.
,Ringvaate” otseliilitus ,,Aktuaalse kaamere” uudistestuudiosse tdi stuudioekraanile uudisteankru, kes
kandis alati triiksédrki, lipsu ning vesti voi pintsakut. Naisuudisteankur kandis pintsakut (Lisa 6). Saates
»lerevisioon” olid uudistelugejad naissoost, kes kandsid valdavalt pintsakuid voi eest nodpidega
pluuse (Lisa 5). Oli néha, et ,,Terevisiooni” uudistelugejate roivad olid vérvilisemad ja mangulisemad
kui ,,Aktuaalses kaameras”, kuid siiski konservatiivsemad kui sama saate teiste saatejuhtide rdivad.
Saatejuhtide ja uudisteankrute roivavalikute erinevused peegeldasid selgelt sotsiaal-kultuurilist
konstruktsiooni, mille kohaselt uudistesaated kuuluvad tdsimeelse diskursuse alla ning seetdttu
kantakse seal konservatiivset ja autoriteeti rGhutavat riietust. Mehed kandsid iilikondi ja lipsu ning
naised rangema joonega pintsakuid. Rdivas kui hiiperobjekt oli enim ndhtav normatiivses tdhenduses,
sest automaatselt hakkas silma sotsio-kultuurilise normi lipsuga lipsuta ilming ning kultuuriliselt
kinnistunud tdhendus iilikonna, konservatiivsuse ja autoriteedi vahel. Mortoni (2013) jérgi ei piirdu
hiiperobjekti manifestatsioon iiksnes selle avaldumise ruumilise vOi ajalise kontekstiga, vaid osutab
siisteemsetele seostele, mis ulatuvad kaugemale ndhtavast. Samalaadselt ei ole ka iilikond iiksnes
visuaalne kood, vaid kehastab endas ajalooliselt ladestunud ja sotsiaalselt rekonstrueeritavaid

vdimusuhteid, soolisi norme ja professionaalsuse standardeid. Ulikond kui rdivaese kehastab
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kultuurilist ,,tdsidust”, mis kandub edasi ka selle kandjale — méérates, keda ndhakse kui legitiimset

teadmise voi autoriteedi vahendajat.

Teine molemas saates visuaalsel vaatlusel ilmnenud tendents oli saatejuhtide rdivavalikute
omavaheline koordineeritus (Lisa 3, lisa 4). Seda vdib tdlgendada esteetilise ja visuaalse harmoonia
taotlusena ehk hiiperobjekt avaldub esteetilises faasis. Samas ei saa vilistada ka voimalust, et rdivaste
sobivus peegeldab kultuuriliselt juurdunud arusaama heteronormatiivsest paarisuhte mudelist, mille
kohaselt iihiskonna toimimist motestatakse sageli kahe vastassoolise indiviidi diinaamikast ldhtuvalt

(Butler 2024). Sellisel juhul on rdivas kui hiiperobjekt osa keerukast ja mitmetahulisest koestikust.

ERR ei tohi teha reklaami, seega ,,Terevisiooni” ja ,,Ringvaate” saadete Idputiitrites ei ole vilja toodud
sona roivas, vaid tekst ,,Tdname” ning vaataja vOib vastavalt oma teadmistele eristada ,,Tdname”
loetelust poodide nimesid. Sel hetkel avaldub rdivas rdivadri faasis. Septembrikuu ,,Terevisiooni”
saadete 10putiitrites ténati erinevaid poode jargnev arv kordi: Stockmann 18, Hata Design 14, Gina Ri
9, Tallinn Design House 7, Krunnipea 6, Varkki 4, Gate21 2, Levi 1. Septembrikuu ,,Ringvaate”
saadete IOputiitrites tdnati erinevaid poode jargnev arv kordi: Stockmann 13, Ivo Nikkolo 6, Wab 4,
S’NOB 1, Tallinn Design House 1. Teleekraanilt kdib enim ldbi kiri ,,Stockmann” ning voib tekkida
tunne justkui oleks ERR-il kokkulepe elitaarse kuvandiga kaubamajaga Stockmann. Teadlikum tarbija
vOib mérgata Eesti disaini poodide ja briandide arvestatavat osakaalu — Gina Ri, Tallinn Design House,
Krunnipea, Ivo Nikkolo, Varkki, Gate 21 ja Levi. Nimekirjast leiab veel iithe Ukraina disaini poe Hata
Design ning skandinaavia briande esindavad Wab ja S’NOB. Ekraanilt ei paista teise ringi poodide
nimesid ning voib oletada, et teise ringi tooted ei sobi teleekraanile. Ka ei paista tuntud kiirmoekette (nt

H&M, Zara, Reserved), mis justkui viitab ERR hoiakule véltida kiirmoodi.

Clarki (vt 1k 19) skaala raamistikus on selgelt eristatavad globaalne ja lokaalne tasand. Globaalset
tasandit on justkui vilditud, sest nimekirjas ei ole kiirmoebrinde ega maailmakuulsaid moemérke.
Samas Stockmanni kui Eesti ldhipiirkonna kaubavalikus leidub mitmeid maailmakuulsaid brinde.
Kohalike roivabrindide eelistamine viitab esiteks sotsio-kultuurilisele ndhtusele, mille kaudu toetatakse
kodumaist moetddstust ning luuakse visuaalset identiteeti. Samas kohaliku eelistamine ei ole koheselt
positiivne nidhtus, sest pole teada, kust pdrinevad rdivaste kangad ning millised on olnud nende

tootmise mojud, milline on kangaste Eestisse tarnimise jalajélg (Eestis puudub kangatddstus), kus ja
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millised on dmblejate tootingimused jne. Isegi kui rdivaese on kohalikult toodetud, siis kangatootmise
ja tarnimise jalajélg on toote kiilge kleepunud ning mojutavad jatkusuutlikkust. Uuringu kdigus ei saa

teha tldistusi individuaalse tasandi kohta, kuna saatejuhte isiklikult ei ole uuringu raames kiisitletud.

Ukraina disainipoe Hata Design toodete kasutamine seab rdivad koheselt globaalsesse konteksti ning
demonstreerib rdoiva kui hiiperobjekti keerukust. VG4ib oletada, et saates rdivaste kasutamine on
kultuuriline ja poliitiline Zest, mis véljendab solidaarsust Ukraina rahva ja kultuuri vastu, réhutades
samas kohaliku ja rahvusvahelise koost60 tdhtsust. Roivas tdidab lisaks tavapérastele omadustele ka
poliitilist rolli. Hiiperobjekti kontekstis avaldub koestik, mille osi on vdimatu iiksteisest eraldada.

Rdivas on aja ja ruumi iilene, kuigi sellest on ndha vaid esteetiline objekt.

Kiisimusi tekitab, miks sektsioon ,,Taname” asub ,,Terevisiooni” Idputiitrite 10pus ning ,,Ringvaate”
16putiitrite alguses, mis tdhendab, et ,,Ringvaate” saates osalevad brindid saavad suuremat tdhelepanu.
Kiisimusest ajendatuna laiendan vaatlust ka teistele, kuid mitte koigile, septembris linastunud ETV
saadetele ning selgub, et saadetes kasutatud rdivaste kommunikatsioon varieerub ETV saadete raames
veelgi. Pohjuse vilja selgitamine jadb vilja poole kdesolevat magistritood, kuid esitan siiski esmased
leiud taustainformatsiooniks. ,,Tdname” on kasutusel veel saadetes ,,Pealtnigija” ja ,,Esimene stuudio”.
Saadete ,,Impulss” ja ,,OP” Idputiitrites seisab fraas ,,Saatejuhtide riided”. Ka noortesaate ,,Nova”
10putiitrites kasutatakse sona ,,Riided”. Lastele suunatud saate ,,Luise ja Oliver” puhul stilisti ega
roivaid ei mainita vaid tiitrites seisab ametinimetus ,,Koik tegi ilusaks.” ,, Aktuaalse kaamera” ja
,, Vilisilma”, millel on stilistid, puhul rdivaid ega stiliste ei mainita. ,,Osooni” ja ,,Maahommiku” puhul

el mainita ei riideid ega stiliste ning julgen oletada, et saatejuhid kannavad saadetes isiklikke riideid.

Saadetes kasutatud roivabrdndide esiletoomine voi selle puudumine ISputiitrites erinevates saadetes
nditab, kuidas rdivaste ndhtavad ja ndhtamatud faasid voivad soltuvalt sotsio-kultuurilisest kontekstist
varieeruda isegi siis, kui ,,toimumispaik” jddb samaks. Selline erinevus viitab vdimalusele, et Eesti
Rahvusringhdilingus puudub iihtne roivakommunikatsiooni strateegia. Niiteks stilisti ja roivabrandide
nimetamata jatmine ,,Aktuaalse kaamera” l0putiitrites vOib viidata valikule rdivast mitte kasitleda
kommunikatiivse ega tdhendusliku osana, kuigi visuaalselt on rdivastel selgelt roll ka uudiste

esitamises.
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Lisaks saatejuhtide rdivastele avaldus roivas kui hiiperobjekt saadetes ka eraldiseisva teemana.
Voimalik, et roivastest rddgiti ka jutusiseste komplimentide voi muu taolise ndol, kuid keskendun
konkreetselt rdivaid puudutavatele saateldikudele, mis on eraldiseisvate 16ikudena vélja toodud ka

ERR-i veebikanalil Jupiter.

4.3 Saadetes ,,Terevisioon” ja ,,Ringvaade” kajastunud roivateemade analiiiis

Septembrikuus puudutati rdoivaste teemat saates ,, Terevisioon” neljal korral ning saates ,,Ringvaade”
viiel korral. Kui saatejuhtide rdivaste visuaalne vaatlus toob esile pigem rdivaid timbritsevad sotsio-
kultuurilised konstruktsioonid ning rdiva materiaalsuse ndhtamatuse, siis rdivas kui hiiperobjekt niitab

oma mitmekiilgsust saateteemana korduvalt.

To66 esimeses peatiikis vélja toodud rdivateemade ladnemaailmakesksus leidis septembrikuu saadetes
kinnitust korduvalt. New Yorgi moenéddalale minekust, kui ihaldusvddrse eesmérgi saavutamisest,
koneleti ,,Ringvaates™ (4.09.2024) eesti roivabridndi Nora Isle ning ,,Terevisioonis™ (18.09.2024) eesti
roivabrandi Maison Beast votmes. Molema bréndi puhul kajas loojate soov téita isiklikke unistusi ning
kujundada 1dbi roivaste identiteeti. Mdlemas saates stangedel rippunud rdivad kui hiiperobjektid ei
olnud aga elutud objektid, sest kuskilt olid tulnud kangad, keegi oli need valmistanud, nende
materiaalsus mojutas timbritsevaid inimesi - see koik oli ekraanil, kuid ndhtamatu kinnitades, et kuigi
hiiperobjekt on alati kohal, ei ole see alati ndhtav. Maison Beasti intervjuus mainiti roivamaterjale
vihjamisi keskkonna kontekstis, Nora Isle puhul kolas ldbivalt sona ,,glamuur” ja ekraanil esitleti
efektseid siinteetilisi kangaid, mis ka sel samal hetkel voisid levitada mikroplasti. Rdiva kui kultusliku
tarbeeseme ja sotsiaalse staatuse andja kuvand avaldus ka ,,Ringvaate” (9.09.2024) saateldigus, mis
tutvustas Veneetsia filmifestivali punast vaipa ja seda vdisanud staare. Hiiperobjekti kontekstis esindab

eelnevalt kirjeldatu ka globaalsuse ja seotuse ilmingud.

Ajaloo ja staarikuvandist olid ldbiimbunud ka ,Ringvaate” (19.09.2024) saateldik uuest Tallinna
Linnateatri Shakespeare’i aegsest lavastusest ning 17.09.2024 eetris olnud ,,Ringvaate” saateldik
»Kuulsuste riided kirbukas”. Hiiperobjekti vaatenurgast on need omavahel vorreldavad rikkalikud
saateldigud, kus ajalooline rdivaese voi selle taaskehastus puutub kokku uue inimesega ning avaldub

Mortoni ajaline lainetus kui hiiperobjekti tunnus. Molemas saateldigus kirjeldati, mida ajalooliselt
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nendes rdivastes tehti ning need teadmised mojutavad uut kandjat mentaalselt, aga veelgi enam need
roivad suunavad otseselt kandja olekut ja liigutusi. R&ivas on iseseisev agentsust omav objekt
minevikust ning minevik pdimub kiesoleva hetkega. Tdhelepanelik vaataja vois tabada, et ajastutruude
roivaste loomise inspiratsioon tuli enamjaolt maalidelt ja tekstilistest kirjeldustest. See aga tihendab, et
sellest ajast sdilinud rdivaid on minimaalselt, sest roivaid valmistati looduslikest materjalidest ning
nende sdilitamine on vOimalik vaid spetsiaalsetes tingimustes, mis parsivad biolagunemist. ,,Kuulsuste
riided kirbukas” saateldigus lagunes aga kunstnahast valmistatud toode otse vaatajate silme all suunates
motlema, millised on roivastega kaasnevad mojud inimesele ja keskkonnale (Lisa 7). Ka vdiks kiisida
milline on Shakespeare‘i aegsete rdivaste esmase tootmise moju inimestele, kes neid késitsi
valmistasid, milline on mdju ténastele tegijatele ja mis saab neist roivastes tulevikus. Teatrietenduse
ajaloolist konteksti kdsitlev saateldik keskendus valdavalt korgklassi roivastele, samas kui viited
niinimetatud ,,lihtsa inimese rdivastele” piirdusid tliksikute, pdgusate mainimistega. Sarnane suundumus
ilmnes ka ,kirbuka” teemalises 18igus, kus ,,lihtsa inimese vanu riideid” niidati vaid pogusalt, justkui
peegeldades iihiskondlikku arusaama, mille kohaselt lihtsus on teisejdrguline voi ebaoluline. Veelgi
enam kirbuka saateldigu {liks staaridest {itles, et ,,Ma olen olnud iiletarbija. Enam ei ole.” ja ,,Ma
hakkasin roheliseks vahepeal.” ning teine nimetas enda lagunevat kunstnahast jakki ndrakaks, kuid
lootis, et keegi teine ,,putitab” seda. Ekraanil on tooted, mis on justkui priigi, mis peaks konetama
lihtsat, teiste védrtustega inimest. Samas ka lihtsa inimese kostiiim etenduses mojutab niitlejat
sarnaselt aristokraadi rdivaga ning taaskasutus poe ,kuulsusetu” rdivaese voib kanda endas jilgi
eelmise kandja DNA-st, higist, naharakkudest, ihukarvadest aga ka parfliimist voi pesuvahendist.
Rdival vdivad ndha olla kuluvuskohad, mis annavad aimu eelmise kandja kehakeelest voi kehakujust ja

seovad teda uue kandjaga. Roiva kui materiaalse objekti moju on soltumatu kandja kuulsusest.

Siinkohal on oluline mérkida, et saateldik kirbukast ehk taaskasutusest rikastab rdivaste {imber olevat
diskussiooni, samas ka taaskasutuses on tarbimine. Tuntud inimese moju kiisimus kaasnes ka teise
roiva kui hiiperobjekti tarbimisfaasi teemalise saateldiguga, mis juhtumisi oli ka seotud muuseumite ja
ajalooga. ,Ringvaate” (18.09.2024) saateldigus tutvustati parimaid muuseumimeeneid ning
saatejuhtide kéest kéisid 1dbi lastemuuseumi Miiamilla sokid, Tallinna Linnamuuseumi seenefotoga

meeste aluspiiksid ning Tartu linnamuuseumi t-sdrgid. T-sdrkide korvale kolas lause:

Minu Tartu. See t-sirk. Me arutasime sinuga siin enne saadet, et need on viga ilusad kiill.
Sellise paneks vdga-vdga hdsti selga. See sobiks viga ilusti.
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Ekraanil esitletud roivaesemeid ei saa iiheselt negatiivselt hinnata, kuid samas tuleb tddeda, et need on
loodud kultuuriliste tdhenduste kandjatena, mille materiaalne olemus ja keskkonnamojud jddavad

valdavalt varjatuks.

Roivaste materiaalsus ja transkorporeaalsus muutuvad aga nidhtavaks ,,Terevisiooni” (20.09.2024,
23.09.2024, 30.09.2024) saateloikudes ,,Tekstiilijidtme tulevik”, ,,Tdnavune disainiparemik™ ja
»Parimad roivamaterjalid siligiseks”. Esimeses saateldigus arutati Kliimaministeeriumi ringmajanduse
osakonna juhatajaga riigi plaani seoses tekstiilijddtme eraldi jidtmena kogumise kohustusega, teises
saateldigus ndidati disainiauhinna Bruno pélvinud pesukomplekte mastektoomia ldbinutele ja
transinimestele ning kolmandas saateldigus arutati Tallinna Tehnikakdrgkooli moetddstuse dppekava

juhiga, millistest materjalidest laste duerdivad hiilgavad mustust kdige paremini.

Neis koigis saateldikudes rddgitakse rdivastest kui materiaalsetest objektidest ning mainitakse ka
reaalselt materjale nagu puuvill, parisnahk, poliiester. Nii pesukomplekti kui laste vihmardivaste puhul
margiti dra ka rdiva ja inimkeha transkorporeaalsus ehk vastastikune suhe ldbi hingavuse protsessi.
Mbolemal korral oli vastastikuse modju mainijaks saatekiilaline ehk ekspert, mis lihtepidi kinnitab, et
vastastikune moju on voib-olla laialdaselt ndhtamatu, kuid siiski ithiskonnas tdusev teadmine. Seevastu
on huvitav vélja tuua, et materiaalsus ja transkorporeaalsus saavad ndhtavaks pigem negatiivses
kontekstis, st jddtmena ja mustuse vastu voitluses. Seda nédhtust vOib selgitada rdivateemalise
diskusiooni juhtimise positsioonilt, mida puudutasin kdesoleva t60 esimeses peatiikis. Arvestades, et
roivast kisitlevat diskursust kujundavad suures osas rdivatootjad, ei ole iillatav, et nende

kommunikatsioon ei keskendu jddtmele, kemikaalidele, ega kehalistele erinevustele.

Samas saateldik ,,Tdnavune disainiparemik™ tdi just ndhtavale erinevad trans ja mastektoomia ldbi
teinud kehad. Just selles kontekstis eristab saatejuht selgelt levinud arusaama roivast kui millestki

ilusast, isegi frivoolsest ja roivast kui vajadusest ldhtuvast esemest. Saatejuht kiisis ja vastas ka ise:

Selle teemaga ei ole viga palju tegeletud. Aga huvitav miks? Natukene selline habras teema.
/.../ See on koige ehedam vajalik tootedisain /.../ Et ei ole lihtsalt aksessuaar ja ilus on. Vaid
siin on vajadus. Ka see mdrksona.
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Disainiprotsessis vajadusest l&htumine muudab rdiva materiaalsuse nédhtavaks ning toob esile

stereotlitipsed sotsio-kultuurilised konstruktsioonid, millele saatekiilaline vastandus:

Pdrisnahast, taimparknahast, et tahtsimegi sellega viljendada naturaalsust ja just erinevaid
keha voi siukeseid no “iluvigu” ka, et meil on jdetud sisse koik siukesed kriimu ja laigu kohad,
mis esinevad ka loomanahal naturaalselt.

Disainer ei piiiia ,,4ra ajada” loomanaha iluvigu, ta ei piilia ,,dra ajada” erinevaid kehi. Vastupidi,
kasutades loomanahka d0nestab ta arusaama ,drast”, sest kuigi loom on surnud, ei ole ta ,dra”
kadunud, ta eksisteerib nahast pesutootena. Kusjuures see sama naturaalsest nahast ,,iluvigadega” toode
tdidab iilesannet kanda endas mastektoomia ldbinud naisterahva rinnaproteesi. See pesutoode on ehe
hiiperobjekt, mis on eseme ndol justkui lokaalne, samas inimkehaga aineosakesi vahetamas, samas
osake loomast, kes justkui ikka veel eksisteerib ning seega aja lineaarsust painutab ja eksisteerib justkui
mitmes erinevas ajaskaalas. Lisaks sellele on toode vahetus kontaktis rinnavéhi tagajargedega, mille
pOhjuse tuvastamine ei allu pdhjus-tagajirg suhetele. See pesutoode on veider vodras, sest see
kummastab harjumuspérast arusaama rdivast. Samas jéllegi ei ole see toode erinev iihestki teisest

roivaesemest, kasvoi vihmardivast saateldigus ,,Parimad roivamaterjalid siigiseks”.

Neoonkollane vihmardivas on valmistatud toornaftast, materjalist, mille ajatelg ulatub hoomamatusse
kaugusesse ajaloos ning tulevikus. Kui vihmariide néhtav traagika on pori, siis ndhtamatu traagika voib
olla ebainimlikud tootmistingimused, neoonkollase vérvi ning mustushiilgavuse saavutamise
kemikaalid, mis on tunginud inimestesse ja heitvetesse. Uuringud on vilja toonud, et just lapsed voivad
olla haavatavamad sdltuvalt madalamast kehakaalust ning veel arenevate organite tottu mustuse ja
veehiilgavuse tagavate PFAS-ide ehk igaveste kemikaalide suhtes (Strakova et al 2023). Pori saab pesta
dra ja uhada koos roivakemikaalide ja viimistlusmaterjalidega ,,dra”. Selle kodige tajumine on aga
keeruline, sest roivaid timbritsevad iihiskondlikud konstruktsioonid. Ka saatekiilaline toob vilja, et
,Laps ei pea kogu aeg valge ja sdrav olema. Laps on laps.” Viidates, et pori on paratamatus ja ehe,
nagu lapsed, kelle suhtes eksisteerivad kiill ootused, ent need ei keskendu vidlimuse normatiivsele
puhtusele samas ulatuses kui tdiskasvanute puhul. Téiskasvanud pigem piitides hoida ,,valget ja
sdravat” kahjustavad ennast ja keskkonda. Strakova ja teiste (2023) uuring toob ka vilja rdivastes
sisalduvate igaveste kemikaalide negatiivse moju keskkonnale ja kliimale. Vetthiilgavate vihmardivaste

nditel saab histi illustreerida hiiperobjektile omast seotust, aga ka ndiaringi, kus inimesed kaitsevad end
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vihmardivastega ilmastiku eest, kuid nende rdivaste tootmise ja kasutamise kaudu mojutavad nad samal

ajal ka kliimat, mille eest end kaitstakse.

»lekstiilijddtme tuleviku” saateldigus avaldus rdivas kui veider vodras ehk jddde osana koestikust
hoomamatus majandus- ja poliitikasiisteemis. Rdivas oli korraga saates nihtav nii tootmise, tarneahela,
ekspluateerimise, Okoloogilise jalajilje, jddtme, materiaalsuse jne faasides. Tekstiilijadtme
kogumiskohustus demonstreerib selgelt, et kohta nimega ,,dra” ei ole olemas. Huvitaval kombel olid
stuudiosse tekstiilijddtmetest radkimise taustaks toodud visuaalseks illustratsiooniks korralikud,
valimuselt terved rdoivaesemed riidepuudel, mitte aga silmnéhtavalt kulunud, mairdunud voi auklikud
roivad. Taoline néitlikus tekstiilijddtmest kinnitab arusaama, et rdivas aegub vastavalt trendile mitte

vastavalt materiaalsetele muutustele.

Hetkeks ilmutas rdivas kui hiiperobjekt end transkorporeaalsuse faasis kui ,,Terevisiooni” (24.09.2024)
saates arutati akne tekkepohjuseid ning nahaarst kinnitas, et vorreldes 40 aasta taguse ajaga on akne all
kannatavate tdiskasvanute, rohkem naiste, arv kasvanud. Saatejuhi kiisimusele, kas padjapiiiirid ja
sallid mdjutavad inimese naha tervist, vastas nahaarst, et kindlasti mdjutavad, kuid rddkis edasi vaid
kosmeetikast taastootes t00 teises peatiikis kirjeldatud arusaama, et tdiskasvanu nahk on seotud rohkem
ilutoostuse kui roivatdoodstusega. Probleemse naha eest hoolitsemine on aga tagajarjega tegelemine,
mitte pohjuse kdrvaldamine, sest pohjuse iihene viljaselgitamine on liialt keerukas, kuna inimene on

avatud liiga paljudele muutujatele. Probleemset ndonahk saab katta kosmeetikaga, kehaosi roivastega.

Lisaks otsestele rdivateemadele on oluline mainida ka eetris olnud rdivaga kaudselt seotud teemasid,
mis néitlikustavad rdivast osana koestikust. Inimese tervise ja rdiva kemikaalide vaatenurgast, kus
hetkel toimuvad mikroplasti ja kopsuvéhi vaheliste seoste uuringud, on oluline mainida ,,Terevisiooni”
(23.09.2024) saateldiku mobiilsest kompuutertomograafist kopsuvahi tuvastamiseks. Nii ,, Terevisioon”
kui ka ,,Ringvaade” kajastasid erinevaid ekstreemseid ilmastikunédhtusi, mille ilmingutes on osa ka
globaalsel rdivatoostusel. ,,Terevisioonis” rddgiti rekordiliselt soojast septembrikuust Eestis
(10.09.2024), iileujutustest Kesk-Euroopas (17.09.2024), Portugali ja Hispaania maastikupdlengutest
ning Poola iileujutustest (19.09.2024) ning “Ringvaates” (16.09.2024) Euroopa iileujutustest.
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Rdivad on teemana saadetes ,,Terevisioon” ja ,,Ringvaade” ndhtavad ning 1dhenemisnurki on teemadele
palju, mis on ka hiiperobjektile omane. Samas erinevad vaatenurgad voivad automaatselt muuta
ndhtamatuks teised roivaga seotud olulised vaatenurgad. Septembrikuu saadete sisuteemade vordluses
saab lldistada, et ,,Terevisioonis” on rdivaste materiaalsus ja rdivas kui hiiperobjekt nédhtavam kui

,Ringvaates.”

4.4 Saadete ,,Terevisioon” ja ,,Ringvaade” saatejuhtide roivaste valiku alused

ERR-i (2023, 9) 2024-2027. aasta arengukavas seisab, et ERR tegutseb jitkusuutlikkuse pShimotteid
jargides, arvestades nendega vOimaluste piires nii tootmises, organisatsiooni tegevuses kui ka sisus.
Jatkusuutlikkuse pohimotted on kdesoleva t60 kontekstis olulised, kuna jéatkusuutlikkus suunab
motlema ja arvestama ka rdivaste materiaalsusega, mille tottu muutub rdivas kui hiiperobjekt laiemalt

nahtavaks.

Saatejuhtide rdivaste valimine on lahutamatu osa saate tootmisest. Voiks eeldada, et organisatsiooni
ehk ERR-i siseselt kehtivad roivaste valikul sarnased pohimdtted, kuid ,,Terevisiooni” ja ,,Ringvaate”
saadete visuaalse vaatluse pohjal ilmnesid kahe saate rdivaste valikutes erinevused. Siinkohal pean
ennekoike silmas korduvkandmist kui {iht jatkusuutlikkuse parameetrit. Saate ,,Ringvaade” saatejuhid
kandsid roivaid rohkem kestlikkuse praktikaid jargides kui saate ,,Terevisioon” saatejuhid. Samas
selgus, et saate teemana kajastas ,,Terevisioon” rohkem rdiva materiaalsuse ja keskkonna teemasid kui

»Ringvaade.”

Mbolemad intervjueeritavad tdid kohe vestluse alguses esile, et ametlikke roivavaliku juhiseid ei
eksisteeri, kuid roivavalikuid suunavad {tildised televisioonis kehtivad reeglid ning telespetsiifilised
visuaalse esteetikaga seotud stilistilised pohimdtted. Samuti mainiti piiranguid, mis tulenevad reklaami

keelust avalik-0iguslikus ringhddlingus, sealhulgas logo ja kirjaga roivaste viltimise ndue.

V1 Meil ei ole selles mottes, et seal on mingid iildised tele reeglid, eksju. Aga kindlasti on tele
stilistika reeglid. Mingisugused peenikesed mustrid ei toota, mingid virvid voib-olla téétavad
paremini kui teised. /.../ ETV-s, riigitelevisioonis, nemad ei tohi iildse reklaami otse teha, nad ei
tohi ka tag’da . Siis see on juba viga suur piirang kust sa siis mida saad.
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V2 Mingit juhendit ei ole, aga nditeks valge virv ei ole viga hea ja must virv, siis mingid
vdiksed triibulised ja viga vdiksed mustrid need ka voivad virvendada eetris. /.../ Tahavad
rohkem vdrve. Teles on pilt parem kui on vdrviline. /.../ Kui on mingid uudised, siis ikkagi
pigem konservatiivsed riided. /.. Kuna see on ERR, siis reklaami ei tohi kuskil ndidata. Siis on
ikkagi keelatud suured logod voi ka midagi peale kirjutatut.

Intervjuudest ilmnes, et konkreetseid rdivavaliku suuniseid ei eksisteeri, mis vOib viidata rdivaste
vaikimisi taustarollile televisioonis. Sellest hoolimata on riietumisel vajalik arvestada visuaalse
sobivusega ekraanile ning jirgida institutsionaalseid piiranguid, nagu reklaamikeeld. Jatkusuutlikkust
roivavalikute puhul ei mainitud, mis osutab, et see ei ole valikukriteeriumide seas esmatdhtis vorreldes
visuaalse ja normatiivse funktsiooniga. Samas annab rdivas kui mitmetahuline hiiperobjekt endast
marku nditeks ,,virvendades” telepildis. Osaliselt lihtsed, osaliselt erinevad suunised vdimaldavad
saadete vahel varieeruvust nagu selgus ka saadete visuaalsest analiiiisist. Intervjuude kdigus selgus, et

roivaste valikul rddkisid kaasa saatejuhid, mainiti ka teisi saatetegijaid ning et tulemus siindis koostdds.

V1 Minule on sattunud sellised saated ja saatejuhid, kelle puhul mulle antakse vabad kded. /.../
Minuga on nii, et oleneb saatejuhist, aga ma olen hdsti arvestav sellega, et kuidas ta end ise
tunneb. Ja mis tema enda nagu kdekiri voi stiil on voi noh et ta oleks nagu loomulik. Mulle
tegelikult absoluutselt ei meeldi kui inimesest tehakse keegi, kes ta ei ole. /.../ Ja ma olen ammu
aru saanud, et see ei ole kunstiprojekt, pigem on see, et koik toimiks, et vastastikune. /.../ Selles
mottes, et peaasi, et midagi selga saab pandud voi kdtte saab kuskilt, onju.

V2 Tead, alati on nii, et need, kes teevad saadet iga pdev, siis nendel on nii palju t6od, et nad
vdga ei motle riietele. Aga voib olla need, kes teevad tiks kord nddalas, et moned saavad midagi
radkida voi pakkuda, aga viga ei. /.../ Lopuks juhtus nii, et riiete pildid saatsin ainult tihele
saatejuhile. /.../ Ei ole nii, et ,, Ei, ma nden niimoodi ja panen niimoodi!” Voib olla sellepdrast
mul ongi nii palju projekte, et ma téotan niimoodi, et kuulan, mida rddgib produtsent, mida
radgivad saatejuhid. /.../ See too ei ole suur looming. Pigem konveier. /.../ Sul lihtsalt ei ole
sellist voimalust kui sul on vaja midagi iga pdev selga panna.

Telekontekstis tdidab rdivas kultuurilist ja identiteedivdljenduslikku funktsiooni. Stilisti t66 on
mojutatud nii saatetegijate kui ka saatejuhtide suunistest. Samal ajal on tajutav, et rdivaste
kittesaadavus voib piirata stilistilisi valikuid. Rdivad on osa laiemast koestikust, milles pdimuvad
sotsiaalsed ja majanduslikud tegurid, kuid see mitmekihilisus ei viljendu teleekraanil. Visuaalse
vaatluse pdohjal on voimalik jareldada, et saatejuhtide rdivad on igas saates korrektsed ja ldbimoeldud.
See voib kujundada vaatajas arusaama, et roivad peaksid olema mitte ainult korrektsed, vaid ka
igapdevaselt vahetuvad. Seda eriti hommikusaate ,,Terevisioon” kontekstis, mis vOib mdjuda

normatiivse sdnumina inimestele, kes samal ajal valmistuvad to6pdevaks. Samal ajal jddvad roiva
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tootmise, tarbimise ja jaddtmetega seotud materiaalsed protsessid ndhtamatuks. Selline ndhtavuse ja
ndhtamatuse koosmdju on hiiperobjektile iseloomulik, kuna selle ulatus ei ole kunagi téielikult

haaratav. Samas Ohtuse ,,Ringvaate” kontekstis ei avaldu uudsuse surve.

V1 Jaa, see on juba ammu, et meil on selline pohimote, et pigem kasutada asju, mis istuvad
hdsti korduvalt kui see, et sa iga pdev leiutad midagi uut, mis on noh selline, et pdris pole see,
aga peab uus olema. Ei ole vaja. Et sellepdrast ongi kapselkollektsioon viga hea, et teed seda
rotatsiooni seal sees, et see ei ole nii, et me peame promoma riideid. /.../ Meil ei ole vaja
promoda riideid, meil on lihtsalt vaja hea viilja ndiha.

V2 Voib olla, et samad teksad, aga iileval on teine sdrk voi teine pintsak voi sama pintsak, aga
kui eile oli valge sdrk ja tumesinine pintsak, aga tina on lilla sdrk voi oranz sdrk ja sama tume
pintsak, aga voib olla sa paned mingi rinna rdtiku ja mingi vdikse prossi, siis juba viga keegi ei
saa aru, et see on sama pintsak. /.../ Meestega ma kasutan rohkem garderoobist, aga naistele
ikkagi iga kord midagi uut. Monikord kasutame midagi veel kord, aga pigem laenutan midagi
uut kogu aeg.

Siinkohal avaldub selge erinevus kahe saate osas, mis oli nihtav ka saadete visuaalsel vaatlusel. Uks
esindab voimalik, et automaatselt iihiskonnas levinud tarbimiskeskset arusaama, et rdivaid peab olema
palju - rdivas kui hiiperobjekt on nédhtav tarbimise ja ka soolisuse faasis. Teine esindab aga
tarbimiskriitilisemat seisukohta, mille jargi rdivaste korduvkasutamine on normaalne ning rdivas kui
hiiperobjekt on pohivajaduslikus faasis. Kdesoleva rdivakriisi ja tekstiilijddtme kogumiskohustuse
valguses oleks iihtse sonumi levitamise mottes kasulik votta organisatsioonil lihtne seisukoht. Seeldbi
saaks viljendada jatkusuutlikku hoiakut ning suurendada rdiva kui hiiperobjekti erinevate osade —
tootmine, tarnimine, jalajdlg, materiaalsus jne - ndhtavust. Oluline on ka vilja tuua, et kdesolev t60
vaatleb korduvkasutust jatkusuutlikkuse ja materiaalsuse votmes, kuid eelnevad tsitaadid véljendavad
pigem esteetikast ja uudsusest ldhtumist. Uudsuse votmes avalduvad jargmised sotsio-kultuurilised
konstruktsioonid, mis on rdiva teemadega tihedalt seotud. Ka kiesoleva to6 teises peatiikis kisitlesin
roiva ja soo vahelisi iihiskondlikke ootusi ning teatud maéédral joonistusid need vilja ka saadetes, sest
pigem mehed korduvkandsid rdivaid, sest neile on keerulisem rdivaid hankida. Vastajad peegeldasid
ithiskonnas levinud tendents, et naisterdivaste poode on rohkem kui meeste rdivaste. Vastajad ndevad

seda probleemina, aga ka t66d lihtsustavana.

V1 Ma iiritan teha iga nddal saatejuhtidega proovi. Vihemalt naissaatejuhiga, et aru saada
kuidas istuvad, sest naistele saab rohkem laenutada ja tuua. Et meestel on kuidagi lihtsam.
Laenutada on keerulisem praegusel hetkel meestele kui naistele, aga kuna mul see kapsel on

50



juba olemas, siis sealt on hea votta, sest need asjad istuvad ja toimivad. /.../ Kui Baltman kinni
pandi toimus ka tohutu soodusmiitik ja pintsakuid on niigi raske leida ja saada kuskilt ja
laenutada, et vist koik stilistid ostsid sealt lihtsalt tuleviku jaoks.

V2 Meeste riietega on natukene keerulisem, et vihem on valikut. /.../ Saab laenutada, aga valik
on vdiksem. Kui nditeks vaatad Eesti disaini poode, midagi paar asja on, aga... /.../ Viga palju
valikut ei ole. Meestele on lihtsam riided osta ja kasutada mitu korda.

Roivastest ridkides avalduvad naissaatejuhtide ja meessaatejuhtide kontekstis erinevused, mida
uurijana vélja tuua ei palunud. Réiva kui hiiperobjekti moistes on tegemist soolisuse faasiga, mis on
taielikult sotsio-kultuuriliselt konstrueeritud. Kui visuaalsel vaatlusel avaldus soolisus korduvkasutuse
kontekstis ehk naistel oli rohkem uusi rdivaid kui meestel, siis ,,sdtituse” vaatenurgast meestel ja naistel
vahet ei olnud. Visuaalselt olid mees- ja naissaatejuhid teleekraanil vordselt sétitud ja korrektsed. Siiski

kipuvad vastajad rohkem radkima naissaatejuhtide roivastest ning mehed tdusevad aeg-ajalt taustale.

V1 Ma iiritan teha iga nddal saatejuhtidega proovi. Vihemalt naissaatejuhiga, et aru saada
kuidas istuvad, sest naistele saab rohkem laenutada ja tuua.

V2 Naistele ikkagi iga kord midagi uut. /.../ Aga poliitika saadetega on niimoodi, et kui nad
teevad paaris mees ja naine, siis ilusam kui naisel on midagi naiselikku, kleit voi pluus ja seelik.
Aga mitte alati, monikord ka naisel iilikond. /.../ Mulle meeldib kui mees ja naine omavahel
sobivad. Mulle tundub siis kuidagi ilusam.

Naissaatejuhtide kontekstis kdlas ajaloost ka kaks lugu, mis nditlikustavad naiste rdivastega seonduvaid
sotsio-kultuurilisi konstruktsioone. Esiteks kunagi saade tegi otseliilituse sama kanali teise saatesse ja
molemal naissaatejuhil juhtus seljas olema sama roosa pintsak. Saatejuhid olid esmalt kohkunud, kuid
siis tegid vastastikku komplimente. Teises meenutuses kandsid kahes erinevas telekanalis

naissaatejuhid samaaegselt sama kleiti ning online meedias ilmus uudis stiilis kes kandis paremini.

Oluline on vilja tuua ka kleidi vastuolulisus tele ja soo kontekstis. Uhelt poolt vaib kleiti kisitleda kui
stereotlitipset naiselikku tdhendustkandvat eset. Teisalt, stilisti toopraktikast ldhtudes voib kleit
kujutada endast pigem funktsionaalset valikut, mis lihtsustab riietuse koordineerimist ja kiirendab

ettevalmistusprotsessi.

V2 Kleidiga on lihtsam. Et kui sul on pintsak, siis on veel vaja sobivaid piikse ja toppe.
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Kleiti voib vaadelda ka kui veidrat vodrast, mis on ja samal ajal ei ole tema ise ning mida rohkem kleiti
uurida, seda tavapédratumaks see muutub. Televaataja jaoks on kleit naiselik roivaese, voimalik, et ka
moeese. Stilisti jaoks tdhendab aga kleit lihtsamat tooprotsessi. Keha ja roiva vastasmoju seisukohalt
voib vaid kleidi kandmine tdhendada kokkupuudet vaid {iht tiilipi kemikaalidega. Ka keskkonna
moistes voib kleidi tootmise jalajélg olla oluliselt viaiksem kui piiksid ja pluus kombol ning ka iihe

toote puhastamise moju timbritsevale v3ib olla vdiksema mojuga kui mitme toote puhul.

Roivaste puhastamine on visuaalse vaatluse jirgi saadetes ndhtamatu, kuid saate teemana
septembrikuus nédhtav. Samas laste vihmardivaste saateldigus ei pddratud tdhelepanu puhastamise
keskkonna mojudele. Siinjuures on huvitav korvutada keskkonna teema saatejuhtide rdivaste
puhastamisega. Roivaste puhastamine on lahutamatu osa stilisti t60st, sest laenutustingimuste jérgi

peavad tooted tagasi poodi joudma laitmatus seisukorras.

V1 Mina kogu selle garderoobi eest vastutan. Et oleks hea ja hiigieenile ja virske. Et pintsakud
arutatud, puhastused, keemilised. Pintsakud kdivad pigem keemilises. Ja sdrgid ikka mina
hoolitsen, et kas keemilises voi pesen ise. Lihtsam on pesta ise. Ma tean, et see on minu jaoks
ajakulukam, aga ajakulukam on ka soita ja parkida ja selliseid asju teha. lkkagi nii palju kui
saab, siis pigem ise, sest oli mingi aeg, kui olid koostookokkulepped keemiliste puhastustega
nditeks telemajas. Ja siis see keemiline puhastus rikkus véiga palju asju dra. Noh vaata nad ei
vota seda niimoodi. Nad votavad kui masstoodang puhastusena, et siis selle tottu on palju
suuremaid vdiljaoste kui see, mida ise korrastad, teed. Ja kuidagi oled nagu ajaga muutunud nii,
et ma oskan juba liheneda asjale.

V2 Ise ei puhasta, keemilises. Varem olid telel endal kokkulepped, aga see ei ole viga hea.
Alguses voib olla aasta ma kasutasin seda, aga pdrast motlesin, et votaks hoopis teise koha ja
ma kiisisin sealt allahindlust, et kui ma tulen oma projektidega, et kui ma toon nendele kindla
100, et kas nad saavad siis allahindlust teha. Moned esemed on neil odavamad, moned
kallimad, aga see on kvaliteetne teenus ja produtsent iitles jaa.

Rdivaste puhastamine viib mustuse ,,4ra”. Puhastamise protsessis keskendutakse telet6os 10pptulemuse
saavutamisele, et viltida toote viljaostmist. Vastustest kédib ka 1dbi lihtsuse janu, millele podrasid
tdhelepanu ka stinteetiliste kangaste tootjad 20. sajandi keskel. Roivastega seonduv peab olema justkui
lihtne, kuid vastustest selgub, et ei ole lihtne. Puhastusprotsessis nditab rdivas oma materiaalset palet
ning selle eiramine on voimatu. Sellest on voimalik mingil méidral eemalduda vaid keemilise puhastuse
teenust kasutades. Igasugusel puhastamisel on aga keskkondlik jalajilg, mis soltub puhastuskeemiast ja

ka roivaste koostisest (Laitala et al 2020, Strakova et al 2023). Pesupesemine ja keemiline puhastus
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annavad olulise panuse rdivaste kasutusfaasi keskkonnamojudesse, pohjustades arvestatavat vee- ja
Ohusaastet, kasvuhoonegaaside heidet, energia- ja veekulu ning kahjulike kemikaalide levikut
keskkonda (Laitala et al 2020, 1-2). Roivaste koostis oli visuaalse vaatluse pdhjal ndhtav vaid
varvidena, mida saab iimber tolgendada roivakemikaalideks, mis avaldavad mdju timbritsevale. Kui
teatud viarvide eelistamine on soltuv tele tehnoloogiast, siis kortsuvate materjalide véltimine on sotsio-
kultuuriline konstruktsioon. Kortsuvate roivaste teleekraanile lubamine aitaks suurendada rdivaste

materiaalsuse nahtavust.

V1 Materjal on kindlasti teema. Kortsud, mingid naturaalsed siidid, viskoosid. Need tegelikult
ikkagi kortsuvad. /.../ Ja siis nad ldhevad sinna stuudiosse jumala kortsus juba. Nii pdris ei saa.

V2 Meil ei ole nii palju valikut, selle pdrast vaadata kas see on siinteetiline voi naturaalne
kangas voi veel midagi. Sul lihtsalt ei ole sellist voimalust kui sul vaja midagi iga pdev selga
panna. Ma ei tea, midagi mis on ilus, virviga. Lihtsalt sa ei saa.

Suurem osa poes miilidavatest roivastest on valmistatud siinteetilistest materjalidest ning ajaga on
kadunud roivaste materiaalsuse kommunikatsioon, mille tagamaid selgitasin t60 esimeses peatiikis.
Samas peatiikis puudutasin ka rdivaste teemalise diskusiooni vedajate, pohiliselt rdivatootjate, rolli. Ka
televisioon on rdivatootja hiidlekandja, sest sama rdivaeseme, sama stiili, vdrvi jne esinemine
erinevates saadetes ning telekanalites vOimendab ringlevaid trende. Trendidest ei eemalda end ka
vastajad. Visuaalse vaatluse kidigus trendide korduvust ei otsitud ja nendele tdhelepanu ei pooratud,

kuna poodidest laenutamise kontekstis on voimatu saavutada trendidest soltumatut tulemust.

V1 Trendid ikka mojutavad. Sellepdrast, et esiteks ise ju tahaks teha vdrskemalt, nii palju kui
voimalik ja teiseks et kui sa kuskilt laenutad voi hangid asju siis need on tinapdeva trendis ju.
Kindlasti mojutab, kuigi taaskasutust saab ka palju kasutada tinapdeval, mis on tore.

V2 Ma motlen, kus praegu uued kollektsioonid, teen ringi, vaatan meie eesti disaini poodidesse,
siis Kaubamajja, et mis neis olemas. /.../ Teine stilist iitleb, et oi ma tahtsin seda ise kasutada,
aga sina juba kasutasid. Aga no olgu, ma kasutan siis seda kahe nddala pdrast. Kui ma ise
vaatan nt Ohtu saadet Kanal 2, siis ma vaatan, et nditeks Stockmanni tuli mingi lahe roosa
piikskostiitim, siis sa vaatad telekast, see on nditeks siin, seal, et koik tahavad ikka seda kohe
kasutada. Midagi pole teha.

Roivaste hankimine, sealhulgas laenutuskohtade leidmine on stilisti tooiilesanne, millesse ERR ei

sekku. Seega laenutuskohtade valik soltub justkui stilisti eelistustest. Samas vastajad mainivad juba
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intervjuu alguses ning ldbivalt, et roivaste laenutamine on ldinud keerulisemaks seoses laenutajate
hulga suurenemise, ERR reklaamikeelu ning iildiste muutustega turundusvaldkonnas seoses

sotsiaalmeedia tdusuga.

V1 Ise kontakteerud ja ise suhtled ja kdid poodides kiisimas, kas on voimalik laenutada. Aga
seda on juba nii kaua tehtud, et neid ei huvita enam. /.../ Iga asja jaoks tinapdeval voetakse
stilist seda lahendama, siis sellepdrast ka need voimalused on kitsamaks muutunud. Lihtsalt
poed ei taha enam laenutada, ei ole kasumlik, ei anna neile turunduslikult mingit vddrtust
Jjuurde. Et voibolla 10 aastat tagasi ERR oli selline voimalus, et kuidagi reklaam, hea voimalus,
aga tdanapdeval on see sotsiaalmeedia reklaam tihtsam. See on hoopis koik teist moodi, see kdib
libi influencerite, instagrammerite, aga teles, nt ETVs, riigitelevisioon nemad ei tohi iildse
reklaami otse teha, nad ei tohi ka tag’da vaata. Siis see on juba vdga suur piirang kust sa siis
mida saad. /.../ Aga sotsiaalmeediat tehakse ka riigitelevisioonisobralikult, et sa ei tag’i dra
otseselt inimesi avalikult, et ei saa teha rahva raha eest reklaami.

V2 Poed laenutavad, aga praegu iildse selline teema, et keeruline koikidel. /.../ Nii palju on
saateid, nii palju on blogijaid, koik tahavad votta. Meil Tallinnas ei ole kahjuks viga palju
valikut kust votta, kust laenutada. Koik tulevad votavad, aga koik ei tee seda korralikult, moned
tagastavad viga halvas seisukorras ja lisaks peab olema mingi inimene, kes sellega ka tegeleb.
See votab palju aega, et sa pead koik need asjad iiles kirjutama, pdrast need tagasi votma ja
kontrollima. Voib-olla nad vaatavad, et seda on nii palju ja nad saavad vihe tagasi. Praegu on
ikka natukene kriis.

Seda koike voib tolgendada koestikuna, mille iiks osa on rdivas. Stilisti kaasamine voib soodustada
rohkemate rdivaesemete kasutamist, aga ka siinteetilisemate roivaste kasutamist, mis on oma
iseloomult justkui fotogeenilisemad. Samas laenutamise keerukus ning sotsiaalmeedia tdus loovad
voimalused siisteemi muutmiseks demonstreerides, et roiva temaatika ei ole staatiline vaid ajas ja
ruumis muutuv. Suuremal ja vihemal mééral olenevalt saatest sdltuvad ténaste saatejuhtide rdivaste
valikud roivatootjatest iihel poolt 1dbi trendide, aga teiselt poolt ka 1dbi laenutuspiirangute. Kui
visuaalse vaatluse pohjal tundus, et saadetel on hoiak viltida hiiperobjekti manifestatsiooni ehk
kiirmoodi, siis intervjuude pohjal selgus, et kiirmoebréindid ise ei ole huvitatud laenutamisest ning isegi

voidakse leida viise, kuidas neid tooteid saadetele kittesaadavaks muuta.

V1 Aga muidugi peab ikka vahel silma kinni pigistama ja tellima kusagilt. Ma teen neid asju
kaa. Me oleme ikkagi hinnatundlikud. /.../ Et tellid kuskilt ma ei tea soodsa hinnaga mingeid
asju.

V2 Laenutamise lopetas LPP, st Reserved, Mohito. Teised nende brdndid ei ole nii huvitavad.
/.../ Kiirmoepoed ei laenuta. Aga monikord jaa ma ostan midagi vdilja ja tagastan. Kui on
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allahindlused, siis ma teen ringi, vaatan kas on midagi vdilja osta. Pigem mingeid vdrvilisi asju,
vdrvilised pintsakud, mille puhul saad aru, et saad kasutada mitu korda. Lihtsalt talve hooajal
on nii keeruline leida midagi roosat, oranzi, punast.

Rahalised piirangud ja ootused tekitavad olukordi, kus eetiliselt kiisitavad rdivavalikud tunduvad
ainsana voOimalikud. Need olukorrad peegeldavad sotsio-kultuurilist konstruktsiooni, mille kohaselt
rahaline kitsikus justkui digustab keskkonda ja inimesi kahjustavaid tarbimisotsuseid. See normatiivne
raam mitte ainult ei suuna valikuid, vaid ka vabastab vastutusest, justkui oleks kahju tekitamine
paratamatu ja sotsiaalselt aktsepteeritud. Nixon (2011) selgitab, et selliste otsuste moju ei pruugi olla
kohene, kuid need kuhjuvad pikaajaliseks, aeglaseks vidgivallaks, mis avaldub keskkonnas ja
haavatavates kogukondades. Butler (2020) rohutab, et vagivald algab tihti ndhtamatutest normidest, mis
otsustavad, kelle elu ja heaolu védrib kaitset ning kelle oma mitte. Seetottu on oluline selliseid
vaikimisi toimivaid Oigustusi esile tuua ning teadvustada nende tegelikku hinda. Arvestades, et teles
peavad olema korrektsed ja pigem uued rdivad, siis vastuolu ootuste, reklaamikeelu ja eelarve osas on

markimisvairne ning eelpool kirjeldatud olukorra vaikimis taastootmine on tdenéoline.

V1 Sul on saate produtsendid, kes majandavad nende eelarveridadega ja siis on lihtsalt
ldbirddkimiste ja voimaluste teema. Sul mingid kulud tulevad ootamatult ja see tuleb koik ldbi
rdadkida. Ma ei saa éelda, et kuule iga kuu siin mingeid asju juurde vaja osta. Seda me kindlalt
ei saa, aga me saame teha mingeid otsuseid aasta lopus, et meil oleks vaja seda, seda ja seda.
/.../ Me oleme ikkagi hinnatundlikud. Et kui sul ei ole eelarvet, siis ei saagi nagu voib-olla koige
keskkonnasobralikumalt moelda.

V2 Viiga mingit eelarvet ei ole ja pigem sa ei osta midagi. Siis on vaja eraldi kiisida. Lihtsalt
monedel saadetel on suurem eelarve, aga monel iildse ei ole. Puhastuse arved ldihevad otse
arved, aga kui midagi vilja osta, siis seda on vaja eraldi rddkida.

Hinnatundlikkuse vaatenurgast voiks iiks roivastele ldhenemise viis olla koost6o teise ringi poodidega.
Taoline ldhenemine haakuks ka riikliku tekstiilijddtme poliitikaga, kus teise ringi poed on oluline
partner riigile. Kui saadete 10putiitrite ,,Taname™ jargi vOis eeldada, et teise ringi poodidest rdivaid ei
hangita, siis iillatuslikult intervjuud seda ei kinnitanud. Intervjuudes avaldus ka teisi timbritsevast
hoolivaid praktikaid, mille miarkamine telesaates ilma vastava kommunikatsioonita on véimatu. Samas
kestlike praktikate kommunikatsioon 10putiitrites lisaks poodide nimekirjale annaks vaatajale saates
kasutatud rdivastest terviklikuma tilevaate, normaliseeriks korduvkasutust ning teles avalduks rdiva kui

hiiperobjekti mitmekiilgsem pale.
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V1 Mul on vilja kujunenud saatejuhtidele kindel garderoob. Nagu aja jooksul ostetud,
hangitud, tellitud. Mingi selline kapselgarderoob, mis peab olema hdisti virviline, sest virvid on
A ja O teles. Ja siis aegajalt laenutan juurde. /.../ Mul on endal ladu kaa, kuna teen filmitéod
paralleelselt, siis ma saan seda ka kombineerida. Koik ei pea wuus olema. /../
Taaskasutuspoodidest hangin kaa. /.../ Mustamde taga sekkarist leidsin ideaalse ruuduga
pintsaku. Tdiesti telesobralik toode. /.../ Vintaazi kasutamine peab sobima kandja olemusega.
/.../ Asjad mida me enam ei kasuta viin taaskasutusse dra ja leian taaskasutusest mingisuguseid
nipet-ndpet asju.

V2 Pohiliselt laenutan, aga kuna ma toétan juba aastaid, siis mul on endal ladu ka olemas. Mul
on igale saatejuhile mingi varu olemas. Mingid valged sdrgid, valged t-sdrgid, pintsakud /.../
Kui sa oled stilist, siis sul ei ole pdriselt sinu isiklikku garderoobi, see on ka pigem nagu ladu.
Et sa void neid asju kellelegi selga panna. /.../ Second handist ma pole viga midagi votnud. Aga
second handiga on nii, et ma olen endale midagi ostnud ja siis juba dra puhastanud ja siis ldbi
minu garderoobi tuleb kellelegi saatesse selga.

Vastajad mainivad ka iihe voimaliku roivaste hankimise kohana oma isiklikke ladusid, mis on tekkinud
seoses teiste toodega. Uhtpidi on tegemist korduvkasutusega, mis oma loomult on kestlikum kui uute
roivaste hankimine. Teiselt poolt aga muudab millegi isikliku kasutamine siisteemi hapraks olukorras,
kus stilist vahetub. Lisaks voib ka mdelda kas stilisti isikliku vara kasutamine saate tootmiseks ei ole
ekspluateerimine ja ka vastupidiselt, kui ekspluateeritav on piiratud vahenditega, reklaamikeeluga

telesaade. Vastajad toid vilja ndhtuse, et brindid ldhenevad ise ja pakuvad tooteid saadetesse.

V1 Ma olen ise ka hdsti tundlik selles osas, et ma iildjuhul leian need dgedad brdndi ise iilesse.
Aga kui keegi pakub eks ma ka nagu vaatan, et kas seal ka midagi on, aga viga tihti nad
pakuvad sellepdrast, et enda promo teha ja ju siis nad on ka algfaasis, et tihti juhtubki see, et
brdndil ei ole seda telegeensust sees nagu vdilimust.

V2 Lihtsalt monikord moned disainerid kirjutavad otse. Monikord on uued disainerid. Nditeks
vaatavad saadet ja sealt leiavad minu nime ja kirjutavad voi kirjutavad toimetusse, et ma olen
selline disainer ja mul on pakkuda kas mingid pusad voi t-sdrgid voi mingid kimonod.
Heameelega votame.

Pakutud toodete kasutamise osas arvamused lahknesid, mis annab mérku, et otsustamine lasub justkui
stilistil. Stilisti tunnetuse kiisimus avaldub ka reklaami kontekstis. Kui logode kasutamine on selgelt

keelatud, siis dratuntavate roivamustrite, mida saab seostada kindlate brindidega on hdgusam ala.

V1 Ma olen Marimekkot kasutanud ja me oleme seda proovis arutanud, et kas see on liiga
dratuntav, aga tegelikult see on dratuntav kui seda liiga tihti kasutad. Ja siis ei ole okei. Et see
on tunnetuse kiisimus.
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V2 ERR-I on ka eetika komisjon ja nad ikkagi ka kontrollivad /.../ Aga dratuntavaid mustreid
voib. Ma laenutasin suured Marimekko lilled. Kes teab, et Marimekko, see viga tubli. Nditeks
Eesti disainereid me kaa kasutame ja monedel on enda print, nditeks Karl Korsaril. Osad
tunnevad dra. Voi kui on kimonod, siis see on kas Ellen Richard voi keegi.

Intervjuude kéigus ei kolanud kestlikkuse teemat iiheselt ldbivalt, vaid hoiak kestlikkuse suhtes
varieerus vastajate vahel, andes moista, et roivaste kasutamise osas ei ole organisatsioonis selgeid
juhiseid. Saatejuhtide roivaste valikut mdjutavad tele reeglid, tele stilistika, saatejuhid ise, saatetegijad,
ithiskonnas levinud sotsio-kultuurilised konstruktsioonid, rdivaste kéttesaadavus, rdivatrendid, aga ka
avalik huvi ja iihiskondlik vastutus. Eelnevast ldhtuvalt teevad stilistid reaalseid materiaalseid
roivavalikuid, mis kannavad muude sonumite hulgas ka rohkem ja vdhem kestlikkuse sonumeid.

Sealjuures tundub, et stilisti vastutus ja isiklik tunnetus on arvestatavad.

V1 Mina motlen viga palju [keskkonnale]. Mul on see mingisugune nagu see on tiks pidur ka
miks seda t6od on viga raske teha. Ja ma kindlasti motlen. Aga muidugi peab ikka vahel silma
kinni pigistama ja tellima kusagilt onju. Ma teen neid asju kaa. Me oleme ikkagi
hinnatundlikud. Et kui sul ei ole eelarvet, siis ei saa nagu noh voib-olla dkki koige
keskkonnasobralikumalt moelda. Et tellid kuskilt ma ei tea soodsa hinnaga mingeid asju. (Hddl
langeb) (Ja touseb) Aga ikkagi motlen jaa, sest ikkagi nditeks asjad, mida me enam ei kasuta
viin taaskasutusse dra ja ma leian taaskasutusest mingisuguseid nipet-ndpet asju. /.../ See
kuidagi ongi vist ongi tinu sellele téole mul veres,et sa kuidagi majandad niimoodi. Koik ei pea
uus olema. /.../ Isegi olen moelnud vahepeal, et voiks olla noh uniform. Selles mottes nagu
stjiuardessidel, voi noh midagi sellist, et see tootad nagu vdlja mingisugused asjad ja siis nad
kannavad neid. Siuke Super Mario.

V2 Ei. /.../ Midagi pole teha. Meil ei ole nii palju valikut, sellepdrast ei saa vaadata kas see on
stinteetiline voi naturaalne kangas voi veel midagi. Sul lihtsalt ei ole sellist voimalust kui sul on
vaja midagi iga pdev selga panna. Ma ei tea midagi mis on ilus, virviline. Lihtsalt sa ei saa.

Stilisti jaoks on rdivas mitmepalgeline hiiperobjekt, mis asetseb keerukates suhetes tingituna avalik-
oiguslikust rollist ja reklaamipiirangutest. Roivas on veider vooras, mis esineb teleekraanil kultuurilise
ja identiteedividljenduse rollis, kuid on samal ajal osa koestikust, mille iga liige mojutab isiklikku,
lokaalset ja globaalset tasandit. See koestik on aeg-ajalt ndhtav ka saadetes , Terevisioon” ja
»Ringvaade”, kuid pigem rdivateemaliste saateldikude kontekstis kui reaalsetes saatejuhtide rdivaste
kandmispraktikates. Saatejuhtide roivad on enamjaolt ndhtavad kultuurilise tdhendusloome, soolisuse

ja telespetsiifilisuse (erksad virvid) kontekstis ning koos ,,Tdname” rubriigiga ka rdivadri kontekstis.
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Roivateemade teadlikum motestamine ning teatud praktikate — nagu igapdevane uute réivakomplektide
kandmine, rdivaste visuaalse uudsuse (nt siledus, vérvilisus) eelistamine — {imberhindamine voiksid
aidata kaasa rdiva kui hiiperobjekti materiaalse ja Okoloogilise ndhtavuse suurendamisele. Samade
roivaste korduvkasutamine ning nditeks saatejuhtidele univormi loomine, mida mainis ka {iks
intervjueeritav, voOiksid védhendada rdiva Okoloogilist jalajdlge ning ndrgendada sotsiaalselt

konstrueeritud normatiivseid ootusi.

Lisaks voiks saadete 10putiitrites, kus roivabrandide nimetamine piirdub reeglina laenutatud roivastega,
laiendada rdivakommunikatsiooni mitmekesisemaks. Niiteks voOiksid esineda viited nagu
,pohigarderoob”, ,stilisti erakogu”, ,,saatejuhi isiklikud roivad”, ,vintaaz” voi ,taaskasutus”, mis

aitaksid avada roiva péritolu ja kasutusviise ldbipaistvamalt.

Ehkki sellised muudatused ei muudaks roivast kui hiiperobjekti olemuslikult hoomatavamaks, aitaksid
need siiski vdhendada selle sotsio-kultuuriliselt konstrueeritud moju, mis tidnases kontekstis on sageli

keskkonda ja inimesi kahjustav.
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Kokkuvote

Kéesoleva magistritod eesmérgiks oli motestada rdivast ainelise pohivajadusliku objekti ning
tdhendusekandjana globaalse rdivakriisi ning Eesti avalikkuse kontekstis. Eesmirgi saavutamiseks
kasutasin hiiperobjekti teooriat, mis aitas ndidata, et kuigi rdivas on inimesega intiimses kontaktis ning
osa inimese identiteedist, omab iga rdivaese kui materiaalne objekt laialdast mdju nii inimkehale endale
kui ka timbritsevale keskkonnale. Hiiperobjekti omadused nagu viskoossus ka kleepuvus,
mittelokaalsus, faasilisus, ajaline lainetus, ,,dra” ja koestik (mesh) aitasid mdista, kuidas rdiva

materiaalne moju liletab keha ja aja piire.

Rdiva kui hiiperobjekti moiste demonstreerib aine ja keskkonna lahutamatuid suhteid, sest rdivas on
igal ajahetkel inimese sees ja iimber. Samas ei suuda inimene taolist massilist hajutatust iihekorraga
tajuda ning nédeb roivastest korraga fragmente voi faase ldhtuvalt subjektiivsest vaatenurgast. Roivas
esineb ndhtavalt rdivadri, tarbimise, kultuurilise ja identiteediloome, soolisuse faasis ning vdhem voi
rohkem néhtamatult tootmise, tarneahela, ekspluateerimise, 6koloogilise jalajélje, jddtme, materiaalsuse

ja transkorporeaalsuse faasis.

Nende faaside ndhtavust ja ndhtamatust mojutavad vaatenurgad ja sotsio-kultuurilised
konstruktsioonid. Sotsio-kultuurilised konstruktsioonid soosivad rdivaste kui kultuurilist ja
identiteediloomet, rdivairi ja soolisuse ndhtavust varjates sealjuures roivatootmise ja jddtmefaasiga
seotud koestikku, millesse on podimitud tootmine, tarneaheled, ekspluateerimine, majanduslikud ja
poliitilised huvid. Rdivaste materiaalsuse ja kultuurilise tihendusloome eraldamine on ndhtamatuks
muutnud roivaste kiulise koostise, mis omakorda muudab ndhtamatuks arusaama roiva
transkorporeaalsetest omadustest ning loob samal ajal soodsa pinnase rdiva kui hiiperobjekti
manifestatsioonideks nagu kiirmood, mikroplasti reostus, kemikaalide reostus. Need manifestatsioonid
el alga ega 10ppe nende hetkelises avaldumispaigas, vaid on osa koestikust nimega rdivakriis, mis

mojutab koiki entiteete isiklikul, lokaalsel ja globaalsel tasandil.

See koestik on ndhtav ka saadetes ,,Terevisioon™ ja ,,Ringvaade”, sest rdivad televisioonis on iiks rdiva

kui hiiperobjekti avaldumisvorm. Samas avaldub koestik pigem rdivateemaliste saateldikude kontekstis
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kui reaalsetest saatejuhtide roivaste kandmispraktikates. Saatejuhtide rdivad on enamjaolt néhtavad
kultuurilise tdhendusloome, soolisuse ja telespetsiifilisuse (erksad véarvid) kontekstis ning koos
»laname” rubriigiga ka roivadri kontekstis. Telekontekstis ilmneb selge sotsio-kultuuriline
konstruktsioon, mille kohaselt iilikond omistab uudistele autoriteeti ja tdsiseltvoetavust. Samuti osaleb
televisioon visuaalse meediumina normatiivsete mehelikkuse ja naiselikkuse ideaalide taasloomises

roivastuse kaudu.

Saatejuhte riietavate stilistide vaatenurgast esineb rdivas kui hiiperobjekt osana keerukast roivatoostuse
koestikust, kuid on lisaks mojutatud telespetsiifilusest ning ERR-i reklaamikeelust. Nagu paistab
teleekraanil, on rdivas ka stilisti jaoks kultuurilise ja identiteedivdljenduse rollis ja soolisuse faasis.
Samas tunnetab stilist ka selgelt roivaste materiaalsust, eelistades teleekraanil kortsumatuid, varvilisi,

kindla suurus-skaalaga mustreid ning tegeledes igapédevaselt rdivaste puhastusteemadega.

Loobumine sotsio-kultuurilistest konstruktsioonidest, et teles peavad rdivad uued, siledad ja laitmatud
olema, looks tingimused roivaste materiaalsuse ndhtavusele ning vihendaks ka rdivaste soolisuse rolli.
»laname” rubriigis vaid laenutatud rdivaste kommunikeerimise kdrvale voiks vilja tuua nt sdnad
,pohigarderoob™, ,stilisti erakogu”, ,saatejuhi isiklikud rdivad”, ,vintaaz”, ,taaskasutus.” Need
tegevused mojutaksid iihiskondlikke arusaamu rodivastest, nende normatiivsusest ja ootuspirasest

visuaalsest esinduslikkusest.

Kuna roivas kui materiaalne objekt on iihtlasi osa minevikust ning tulevikust, lasub inimesel vastutus
roivaste moju eest inimestele ja keskkonnale. Seega on esmatdhtis moista rdivast kui ainelist

pohivajaduslikku objekti ning alles seejarel kui kultuurilist voi identiteetivdljendavat eset.

Kéesolev uurimus piirdus ,,Terevisiooni” ja ,,Ringvaate” septembrikuu saadete ning kahe kvalitatiivse
intervjuuga. Saatevalim osutus sobivaks, arvestades saadete sagedust ja t66 mahu piiratust. Intervjuude
puhul oleks suurem osalejate arv voimaldanud laiemat perspektiivi, kuid samas oleks see vihendanud
vOoimalust minna valitud teemadesse siivitsi. Samuti oleks saatejuhtide kaasamine eeldanud soolist
tasakaalu, et viltida tulemuste kaldumist soopdhisesse analiilisi. Arvestada tuli ka sellega, et rdiva ja

identiteedi vaheliste suhete siivauurimine ei olnud t66 keskne fookus ning vestlused saatejuhtidega
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roivaste materiaalsusest voivad kiiresti liikkuda privaatsfairi voi puudutada delikaatseid teemasid, nagu

tervis.

Edasiste uurimissuundadena oleks pohjendatud rdiva kui hiiperobjekti kdsitlemise laiendamine Eesti
erameediakanalitele ning sotsiaalmeediaplatvormidele, kus rdivad omandavad sageli visuaalkultuuril
pohineva ja kiiresti muutuva tdhendusruumi. Isiklikust uurimishuvist ldhtuvalt nden potentsiaali
roivakdsitluse analiitisimisel hariduspoliitika ja -praktikate kontekstis. Arvestades iildhariduse olulist
rolli tulevaste tarbijate ja otsustajate maailmapildi kujundamisel, pakub edasine uurimisfookus
vOoimaluse analtitisida, kuivord kajastub rdiva kui hiiperobjekti késitlus Eesti haridussiisteemi
oppekavades. Eesmérgiks vOiks olla hinnata, kas ning mil mééral pooratakse tdhelepanu rdivaste
materiaalsusele, tootmise ja tarneahelate protsessidele ning keskkonnamojudele, ning vajadusel esitada

ettepanekuid dppekavade tdiendamiseks.
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Summary

Clothing as a Hyperobject and its Manifestation in Estonian TV Shows Ringvaade and Terevisioon

The aim of this Master’s thesis is to conceptualise clothing as both a material necessity and a bearer of
cultural meaning in the context of the global clothing crisis and Estonian public opinion. While
clothing is a basic human need and an unavoidable part of daily life, its material and ecological

dimensions are often overlooked in favour of identity and fashion-oriented discourses.

This thesis draws on Timothy Morton’s theory of hyperobjects to examine the complex, dispersed, and
often invisible impacts of clothing on both the human body and the environment. Such key
characteristics of hyperobjects as viscosity, nonlocality, phasing, temporal undulation, and mesh are
used to explore how clothing exceeds immediate bodily and temporal boundaries. Additional
theoretical support comes from the works of Timothy Clark, Rob Nixon, Stacy Alaimo, and Judith
Butler, as well as fashion and media theorists including Roland Barthes, Regina Lee Blaszczyk,

Francesca Granata, Agnés Rocamora, and Aurélie Van de Peer.

The empirical part of the study focuses on Estonian public television programmes Ringvaade and
Terevisioon, which offer a natural and consistent context in which clothing is present but rarely
questioned. As these programmes air daily, and as presenters must always appear clothed, they provide
a rich site for examining both the materiality and mediated meanings of garments. Being aired by
Estonian Public Broadcasting (ERR), a non-commercial institution, these shows are not directly

influenced by advertising, allowing clothing to be observed beyond explicit marketing logic.

Data were collected during September 2024, a period chosen for its relative neutrality in the fashion
calendar—active enough to reflect current trends, but without major events like Tallinn Fashion Week
or commercial campaigns like Black Friday. Three qualitative methods were employed: visual
observation of presenters’ outfits, content analysis of clothing-related programme segments and semi-
structured interviews with two individuals closely involved in the styling of these shows. Interviews

were recorded, transcribed, and analysed with full consent and ethical consideration.
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The study finds that although clothing is highly visible in the media as part of cultural identity, gender
performance, and normative aesthetics, its material and ecological dimensions are largely hidden.
Clothing as a hyperobject becomes evident in the contradiction between its visual centrality and
material invisibility. Stylists acknowledge practical concerns like fabric behaviour on screen and
garment care, but these remain secondary to audience expectations and institutional constraints. The
thesis suggests that shifting away from rigid stylistic expectations—such as the demand for garments to
be always new, smooth, and flawless—would enable the material aspects of clothing to become more
visible. Increasing transparency in wardrobe sourcing through crediting phrases like “personal

2 ¢

wardrobe,” “vintage,” or “borrowed” could contribute to changing public perceptions and fostering
more sustainable attitudes toward clothing. Ultimately, the thesis argues for a fundamental reframing:
clothing must first be understood as a material, environmentally embedded necessity before it can be

fully grasped as a cultural or identity-based object.
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Lisad

Lisa 1. Naturaalseid kiude sisaldavate toodete arv H&M veebipoes

Allikas: Isiklik vaatlus.

H&M veebipoe tooted
Naised Mehed
Toodete
Toodete arv arve peale
Tooteid pezlle il;rlte Tooteid Eﬁlt;ct;
kokku ehk paca, Naturaalseid | kokku ehk paca, Naturaalseid
! cashmere, . : cashmere, .
N veebipoe . kiude veebipoe kiude
Kuupiev . | cotton, linen, | . ) cotton, .
kategooria merino sisaldavate | kategooria linen sisaldavate
VIEW . toodete % VIEW . toodete %
mohair, silk, merino,
ALL ALL L
wool mohair, silk,
aktiveerimist wool
aktiveerimist
18.08.2023 7026 1054 15 2418 758 31
17.11.2023 10000 1976 20 3327 1151 35
12.01.2024 8554 1350 16 2064 734 36
17.02.2024 8914 1387 16 2046 725 35
28.03.2024 8134 1485 18 1986 761 38
8.06.2024 9811 1859 19 2447 977 40
19.08.2024 6162 1083 18 1706 668 39
17.09.2024 6882 1280 19 2040 770 38
25.10.2024 5918 1166 20 1957 773 39
28.03.2025 8095 1722 21 2816 1092 39
28.04.2025 8788 2134 24 3010 1229 41
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Lisa 2. Intervjuude kiisimustik

Kui kaua olete olnud seotud ETV-ga?

Millistele ETV saadetele roivaid valite?

Millised on ERR suunised roivaste valikuks? (Ametijuhend? Suuliselt?)

Kui palju saate “suunisteviliselt” otsustada ja millele toetute siis oma valikutes?
Kas saatejuhtidele on soetatud hooajaks kindel garderoob voi rdivaid laenutatakse?

Kuivord peate kooskdlastama kasutatavate roivaste brindid telekanaliga?

NS kR

Kui palju soltub rdivaste valik saate planeeritavast sisust, saatekiilalistest? Valik koostdos

saatetegijatega?

8. Kui palju rddgivad roivaste valikul kaasa saatejuhid?

9. Kui palju kannavad saatejuhid eetris enda isiklikke riideid?

10. Kui palju juhindute valikute tegemisel valitsevatest roivatrendidest?

11. Kui suurt rolli mingib telespetsiifika roivaste valikul?

12. Kuivord mdjutab rdivaste valikut materjal, millest rdivas on valmistatud? (Naturaalne vs
stinteetiline)

13. Kui palju juhindute valikute tegemisel keskkonna teemadest?

14. Kuidas toimub kasutatud riiete hooldus? (Pesu vs keemiline puhastus)

15. Kas jalgite ka, et rdivaste osas ei oleks teiste saadetega kattuvusi?

16. Kui palju jouab Teieni tootajate/televaatajate tagasisidet roivaste, saatejuhtide rdivaste kohta?

17. Milliste kommunikatsioonikanalite kaudu? Otsesuhtlus, e-kirjad, sotsiaalmeedia?

18. Kas saate ka potentsiaalse ostuhuviga paringuid saatejuhtidelt/tootajatelt/televaatajatelt, et kust
roivad parit on?

19. Kas briandid/poed, kust roivaid laenutate voivad fotosid/kuvatdmmiseid/jne oma turunduses
kasutada? On see tegevus telekanali ja ettevotte vahel reguleeritud?

20. Kas olete mérganud, et ettevotted/brandid kasutavad kuvatdommiseid oma

turunduses/kommunikatsioonis?

21. Mil mééral 1dhenevad ettevotted Teile/telekanalile ise ja pakuvad rdivaid saatejuhtidele selga?
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Lisa 3. Saate ,,Terevisioon” saatejuhtide roivad september 2024

Allikas: Saadete kuvatdommised. Kuupédevad suurenevad vasakult paremale iilevalt alla.

Terevisioon
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Lisa 4. Saate ,,Ringvaade” saatejuhtide roivad september 2024

Allikas: Saadete kuvatdommised. Kuupédevad suurenevad vasakult paremale iilevalt alla.
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Lisa 5. Saate ,,Terevisioon” uudistelugejate roivad september 2024

Allikas: Saadete kuvatdommised. Kuupédevad suurenevad vasakult paremale iilevalt alla.
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Lisa 6. Otseliilitus ,,Ringvaate” saatest ,,Aktuaalse kaamera” stuudiosse

Allikas: Saadete kuvatommised 9.09.2024 ja 26.09.2024.
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Lisa 7. Lagunev kunstnahast jakk

Allikas: Kuvatdmmis saateldigust Kuulsuste riided kirbukas. ,,Ringvaade”. 17.09.2024.
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