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SISSEJUHATUS

Noored on sihtrithm, kelle meediatarbimine muutub kiiremini kui {ihegi teise polvkonna
oma ning kelle eelistused mdjutavad otseselt meediaturu arengusuundi. Tehnoloogia
arenguga on lineaartelevisiooni vaatamisele lisandunud palju uusi alternatiive, mida ka t{iha
enam kasutatakse. Vanemaealiste puhul ei ole toimunud veel ehk suuri muutusi, aga
noorte, kdige tehnoloogiateadlikuma sihtgrupi, puhul on muutused mérgatavad. Niisiis on
levinud teadmine, et noored ei vaata enam televiisorit, vihemalt mitte lineaartelevisooni.
Uuringud niitavad, et televaatajate osakaal noorte seas hakkas vihenema juba kiimne aasta
eest (Vihalemm & Kouts-Klemm, 2018). Noored on kolinud sotsiaalmeediasse,
voogedastus-ja videojagamisplatvormidele ning vabanenud saatekava alusel saadete

jalgimisest.

Kuid vdhe on tdnapideval uuritud neid noori, keda saab veel televaatajateks lugeda. Sellest
tuleneb ka minu t66 eesmirk uurida noorte lineaartelevisiooni vaatamise motiive — mis
paneb neid veel lineaartelevisiooni vaatama, mis neid selle juures paelub ja millist telesisu
nad eelistavad. Teoreetilises osas késitletud tiipoloogiate ja tinapdevaste uuringute pdhjal
stinteesisin ithe voimaliku noorte televaatajate tiipoloogia, mille tdiustamiseks viin 14bi
kvalitatiivintervjuu iga riihma juhusliku esindajaga, et moista detailideni iga tiilibi
lineaartelevisiooni vaatamise motiive ja harjumusi. T60 eesmirgist ldhtuvalt on

uurimiskiisimused sOnastatud jargmiselt:

1. Kuidas avalduvad noorte televaatajate tiiiibid praktikas?
2. Mis iseloomustab erinevaid noorte televaatajate tiiiipe?

3. Miks ja kuidas vaatab noor lineaartelevisooni?

Kéesolev bakalaureusetod ei keskendu vaadatavusele ega numbritele, vaid noorte
televisiooni vaatamise praktikatele, motiividele ja harjumustele, mida ei ole praegusel ajal
teleuuringutes uuritud. Teleauditooriumi tlipologiseerimine on kiill levinud viis
vaatajaskonna kirjeldamiseks, sest see piitiab leida levinumaid teletarbimise mustreid, isegi

juhul, kui tundub, et mingit domineerivat tarbimismustrit pole olemas. Kuid noorte
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televaatajate puhul eraldi seda rakendatud ei ole. Minu t66 jitkab mdnes mottes Salme

Rannu (2010) ja Eva Maria Poldméde (2015) uurimissuundi, mis rohutavad vaatajate
sisueelistuste ja elulaadi vahelist seost ning pdlvkondade meediatarbimise erinevuseid ja

pakuvad alternatiivi kitsale reitingupdhisele ldhenemisele teleauditooriumitele.

Minu uurimus on kasulik materjal teleinstitutsioonidele moistmaks, kuidas noored
tdnapdeval lineaartelevisiooniga suhestuvad ja mis motiividel televiisorit vaatavad. Kuigi
noored ei ole telekanalite peamine sihtriihm, on kanalitel siiski eesmérk kasvatada endale
ka noori vaatajaid, sest nemad on n-6 tulevikuvaatajaid. Nad soovivad harjutada noori
vaatama just nende saateid ja kanalit. Samuti on erameedia siht laiendada saadete
vaatajaskonda, sest mida rohkem vaatajaid ja mida laiem vaatajaskond, seda kallimalt saab
reklaami miitia, seda suurem on kasum ja seda atraktiivsemaid uusi programme suudetakse
vaatajatele luua. Uhtlasi on t&6 oluline ajaloolises kontekstis, sest televisiooni roll on
pidevas muutumises ning minu t66 talletab, milline on televisiooni roll noorte elus

praegusel, sotsiaalmeedia ajastul.

Antud uurimistdd ajendiks oli soov tulevikus teleajakirjanduses todtada, mistdttu tahtsin
televisioonist rohkem teada saada. Uurimus on seega oluline ka isiklikus perspektiivis.
Soovisin uurida midagi, millega saaksin televisiooni omalt poolt panustada, olgu selleks,

siis noorte teleharjumuste tundmine.

Uurimistdos on kasutatud jargmiseid moisteid:

Tiipoloogia — rithmituste siisteem, mille abil saab jagada néhtusi kindlatesse riihmadesse,
mida nimetatakse tiilipideks, tuginedes teatud valitud omadustele ja tunnustele.
Tiipoloogiate eesmédrk on muuta keeruliste asjade uurimine lihtsamaks, jagades need

motestatud kategooriatesse (The Editors of Encyclopaedia Britannica, kuupédev puudub).

Lineaartelevisioon — televisiooniteenus, kus teenusepakkuja edastab reaalajas pidevat
videovoogu ja kus kasutaja ei saa kontrollida sisu vaatamise ajalist jirjekorda (Minoli,

2012).
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Reiting (televisioonis) — Saate reiting nditab selle keskmist vaatajate arvu protsentides

kogu elanikkonnast, kes on vihemalt nelja aasta vanused (Pullerits, 2004).
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1. TEOREETILISED LAHTEKOHAD

1.1 Noorte defineerimine

Definitsiooniga “noored” tdhistasin antud uurimistéos 15-24 aastaseid nagu on
defineeritud iilemaailmses tegevusprogrammis Action for Youth (United Nations, 2010).
Jeffrey Arnett (2000) on seda inimese eluperioodi iseloomustanud armastuse, t00 ja
maailmavaadete uurimisega. Lisades, et see on suurenenud autonoomia aeg, mis on samas
maidratletud ebastabiilsuse, identiteediotsingute ja pikaajaliste kohustuste, nagu karjdiri-
voi pereelu kindlustamise, puudumisega. Noorte definitsioon soltub kultuurilistest
normidest ning majanduslikud ja hariduslikud néuded vdivad traditsioonilisi tdiskasvanuks
saamise verstaposte edasi liikkata (Arnett, 2000). Riigi Teatajas (2020) toodud méiératluse
jargi defineeritakse Eestis noort, kui seitsme kuni kahekiimne kuue aastast fiiiisilist isikut.
Kuid mina valisin méiratluse URO Kkisitluse jirgi (United Nations, 2020), sest see on

universaalsem ning rahvusvaheliseliste uuringutega sidusam.

1.1.1 Seda vanuseriihma on mééiratletud kui Z-polvkond

Antud vanuserithm, siindinud vahemikus 2001-2010, kuulub Z-pdlvkonna maééaratlusse,
kelleks peetakse 1997.-2012. aastal siindinuid (Cooper, 2024). Seda generatsiooni
iseloomustab tdielik juurdepidids internetile ja selle regulaarne kasutamine, erinevad
identiteedid ja sotsiaalne teadvus (Cooper, 2024). Cooper (2024) margib, et Z-pdlvkond on
iiles kasvanud maailmas, mis jargnes 11. septembril 2001. aastal New Yorgis Maailma
Kaubanduskeskusele toimunud terroririinnakutele. Selle tragéddia tdttu oli pdlvkonna
kasvamise ajal olulised sellised probleemid nagu terrorism, USA juhitud sdjad
Afganistanis ja Iraagis ning riiklik julgeolek. Nende murede levik koos keskkonna- ja
muude sotsiaalsete teemadega on muutnud selle generatsiooni veelgi innovaatilisemaks,
ettevotlikumaks ja teadlikumaks oma tulevikust ja selle véljakutsetest (Cooper, 2024).
Cooper (2024) lisab, et pdlvkonda mojutasid ka 2007.-2009. aasta majanduslangus,
kasvav varanduslik ebavOrdsus, korge toopuudus, COVID-19 pandeemia ja korge

inflatsioon. Tema sOnul usutakse, et nende Tlilemaailmsete probleemide tottu on
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Z-polvkonnal konservatiivsed hoiakud kulutuste, tookohtade valiku ja investeeringute

osas. Lisades, et tarbijatena eelistavad generatsiooni kuulujad jétkusuutlikkust,
personaliseerimist ja ileiildiselt oma vddrtustega vastavusse viimist, ning eluasemeturul

ruumi kodukontoriks, taskukohasust ja turvalisust.

Pew uurimiskeskuse kohaselt on Z-generatsioon siiani iiks koige korgemalt haritud
polvkondi, 2018. aastal 1dks 57% noortest iilikooli edasi dppima (Parker & Igielnik, 2020).
Uuringust selgus, et nad kukuvad vidiksema tdendosusega keskkoolist viélja ja suurema
toendosusega ldhevad edasi iilikooli. See voib tuleneda sellest, et sellel generatsioonil on
toendolisemalt korgharidusega vanem kui varasematel noorte pdlvkondadel (Parker &
Igielnik, 2020). Public Religion Research Instituut (PRRI, 2024) leidis, et Z-pdlvkond on
poliitiliselt liberaalsem ja samastub tdendoliselt demokraatliku partega voi sdltumatuna.
Tervikuna hoolib Z-generatsioon vidga sellistest probleemidest nagu abort, juurdepdds
relvadele, LGBTQ o&igused, kliimamuutused, immigratsioon ja vaimne tervis (Cooper,
2024). Nad kipuvad olema vdhem religioossed kui nende eelkdijad ja toetavad rohkem

erinevaid soolisi identiteete ja perekondlikke struktuure (Cooper, 2024).

Z-pdlvkond on esimene generatsioon, kes ei méleta elu enne nutitelefone ja on iiles
kasvanud ajal, mil voogedastusplatvormid ja sotsiaalmeedia olid koikjal kéttesaadavad
(Eldridge, 2025). Selle pdlvkonna internetisuhtlus erineb eelmistest pdlvkondadest. Kui
millenniumi pdlvkond ldbis ajastu, mil sotsiaalmeediasse postitati avatud ja siligavalt
isiklikke postitusi, siis Z-pdlvkond on eelistanud rohkem anoniiiimsust ja privaatsust
(Eldridge, 2025). Kuid Cooperi (2024) sonul on teadusuuringud seostanud sotsiaalmeedia
rohket kasutamist kehvema vaimse tervisega, mis on teine eluaspekt, mis on tugevalt
seotud Z-polvkonnaga. Nad kipuvad olema vaimse tervise probleemidest viga teadlikud ja
avameelsed. Lisades, et paljud on tddtanud vaimsete haiguste destigmatiseerimise ja
noustamise edendamise nimel. Samuti toob ta vélja, et t66 valdkonnas on Z-pdlvkond
tuntud t60- ja eraelu tasakaalu suurendamise poolest, alates kaug- ja paindliku

tookorralduse eelistamisest kuni rohkemate haiguspdevade votmiseni.

Kuigi “Z-polvkond” on selle generatsiooni iiks levinumaid nimetusi, on populaarsed ka

"Google'i polvkond" ja "iPSlvkond", mis voib viidata Apple'i toodetele, mis algavad
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tihega, nagu iPod ja iPad (Cooper, 2024). Uhtlasi on neid nimetatud

31
1

samuti véikese
digimeedia pdlvkonnaks, sest nende noorusaeg langeb kokku online-meedia hiilgeaja
algusega (Poldmaie, 2015). Moiste "Z-polvkond" tekkis tdnu oma tdhestikulisele kohale
pérast X- ja Y-pdlvkonda (Cooper, 2024).

Pdlvkondadele hiitidnime andmine on olnud Ameerika kultuuris populaarne alates sellest,
kui madiste "beebibuumi pdlvkond" esmakordselt 1950. ja 1960. aastatel levima hakkas
(Cooper, 2024). See termin viitab inimestele, kes on siindinud pérast teist maailmasdda,
aastatel 19461964, suurima rahvaarvu kasvu ajal. Beebibuumeritele jargnes X-pdlvkond,
mis sai alguse 1960. aastate algusest ja jatkus 1980. aastate alguseni, ning millenniumi
polvkond (voi Y-polvkond), nimi peegeldab nende iihist teekonda 1980. aastate algusest
2000. aastate algusesse ja uuele aastatuhandele (Cooper, 2024).

1.2 Noorte meediatarbimine

Cooperi (2024) sonul on Z-pdlvkond tuntud oma tehnoloogilise taibu ja sotsiaalmeedia
suhtluse poolest. Lisades, et sellel pdlvkonnal on alati olnud juurdepdis rohkemale teabele
ja kiiremini, kui igal eelneval pdlvkonnal, muutes nad sotsiaalselt teadlikumaks ja
seotumaks, eriti veebiviljundite kaudu nagu sotsiaalmeedia. Kui varasemad pdlvkonnad
kohtusid nédost ndkku voi suhtlesid telefoni teel, siis Z-pdlvkond tugineb tekstisdnumitele,
sotsiaalmeediale, e-postile ja hddlsonumitele (Cooper, 2024). Pew uurimiskeskuse
andmetel kasvas mobiiltelefonidega teismeliste osakaal 2018. aastal 95 protsendini,

vorreldes 2004. aasta 45 protsendiga (Anderson & Jiang, 2018).

Juba Z-generatsioonile eelnevat, millenniumi pdlvkonda, peeti uute meediatehnoloogiate
kodustamises nobedaks, sest nende kdsutuses oli enim uusi vahendeid — mobiil- ja
nutitelefone, siile- ja tahvelarvuteid —, nad olid aktiivseimad netikasutajad, tajusid koige
selgemini uue meediumi eeliseid ega lasknud end kuigivérd héirida internetiriskidest
(Kalmus et al., 2017). Vorreldes vanemate pdlvkondadega oli Y-polvkonna edumaa uue
meedia kasutuselevotus suurim just uusima platvormi — sotsiaalmeedia — kasutamises ning

loomingulises ja suhtlemiskeskses veebikasutuses (Kalmus et al., 2017). Samas olid nad
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koige tagasihoidlikumad traditsioonilise meedia, eriti raadio, ajalehtede, teleuudiste,

arutlus- ja dokumentaalsaadete tarbijad, voimalik, et nende infovajaduse rahuldas suurel

madral internet, sh sotsiaalmeedia (Kalmus et al., 2017).

Kuid Z-pdlvkonnal on uue meedia kasutamine veelgi vdoimendunud. Nad eelistavad
traditsioonilisele = meediale voogedastusplatvorme, liihivideoid, videominge ja
interaktiivset meediat (Cooper, 2024). Professori Hadiza Isa Wada tehtud uuringus, kus ta
vordles Y-pdlvkonna ja Z-pdlvkonna meediatarbimist, selgus, et kui vanema pdlvkonna,
Y-generatsiooni, uudisteallikaks on pdhiliselt televisioon ja raadio (42%) ning
sotsiaalmeedia vaid 9%, siis Z-pdlvkonnast kasutab internetti uudisteallikana koguni 54%
ning 23,5% sotsiaalmeediat (tabel 1). Uuring nditab, et noortel on ilmselge suundumus
eelistada digi- ja sotsiaalmeediat infoallikana, kuigi teatakse, et see ei pruugi alati olla

usaldusvéirne.

Tabel 1. Generatsioonide peamine uudisteallikas

Vastusevariandid Z-polvkond Y-polvkond
Raadio ja televisioon 16,5% 42%
Sotsiaalmeedia 23,5% 9%
Internet 54% 26%
Ajalehed 6% 23%

100% 100%

Allikas: Wada H. 1., 2019

Uudised ja telesaated votavad noorte audiovisuaalsele sisule plihendatud ajast vaevalt 2%
(Lépez Vidales & Gomez Rubio, 2021). Ulejééinud aja votavad videod, muusika ja oluline
koht on ka videomingudel (Cortés Quesada et al., 2023). Kuigi televisioon on ikkagi

noorte elus omal kohal, siis igapdevane tarbimine on langustrendis (Cortés Quesada et al.,
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2023). Nagu on niidatud joonisel 1, ei ole lineaarsele televisioonile piihendatud

igapdevane aeg kuigi suur. Kui millenniumi pdlvkond vois veel veeta televiisori ees ka neli

tundi, siis Z-pdlvkond enam mitte.

Joonis 1. Millenniumi ja Z-pdlvkonna lineaartelevisiooni igapidevane tarbimine

30 minutit

1 tund
49.3%
2 tundi

3 tundi

4 tundi

5 10 15 20 25 30 35 40 45 50 55

B Vvillenniumi pélvkond il Z-pdlvkond

Allikas: Cortés Quesada et al., 2023

1.3 Lineaartelevisioon

Lineaartelevisioon on televisiooniteenus, kus teenusepakkuja edastab reaalajas pidevat
videovoogu ja kus kasutaja ei saa kontrollida sisu vaatamise ajalist jirjekorda (Minoli,
2012). Etteantud programmikava jargmist peetaksegi iiheks pohiliseks lineaartelevisiooni
tunnuseks (Abreu et al.,, 2016). Aastakiimneid oli see kdige traditsioonilisem ja
populaarsem viis saadete vaatamiseks ning riiklike tasuta televisiooniteenuste seas
domineerib see televaatamise viis siiani (Abreu et al., 2016). Niisiis lineaartelevisioon kui
traditsiooniline televisiooni ringhdiling edastab programmi paljudele vaatajatele korraga,
kindlatel kellaaegadel ja kindlatel kanalitel (Vinikas, 2024). See tdhendab, et oma

lemmiksaateid saab vaadata médiratud aegadel, mitte siis, kui ise soovid. Korraga saab
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vaadata ainult {ihte kanalit ja kui mdni saade eetriajal vahele jdib, siis pole seda vdimalik

tagasi kerida ega jirgi vaadata (Vinikas, 2024). Teisisdnu on televaatajal piiratud kontroll
sisu lle, nad saavad kiill vahetada kanalit, aga puudub vdimalus sisu peatada ja tagasi voi

edasi kerida (Amirtham, 2025).

Traditsiooniline televisioon on {ile elanud internetipdhise meedia, sealhulgas
videojagamisplatvormide ja mittelineaarsete tellitavate audiovisuaalsete meediateenuste
dgeda konkurentsi (Richter, 2023). Voogedastus ei asenda lineaartelevisiooni, vaid pigem
on lineaarsed kanalid integreeritud kaasaegsesse meedia Okosiisteemi (Johnson, 2024).
Eriti mojukas on lineaartelevisioon iirituste, uudiste ja spordisiindmuste otseiilekannete
edastamisel, kus sageli eelistatakse reaalajas vaatamist (Yamatsu & Lee, 2023) ja
meelitatakse ligi suur reaalajas vaatajaskond (Rowe, 2016). Lineaarse televisiooni
plaanipdrane olemus soodustab jagatud vaatamiselamust auditooriumite vahel, mis on
killustatud vaatamisharjumuste ajastul oluline eelis (Rowe, 2016) ja aitab kaasa

traditsioonilise televisiooni piisimisele (Yamatsu & Lee, 2023).

Lineaarne televisioon viitab sisule, mis on ajastatud ja mida vaadatakse kindlatel
kellaacgadel ja seda olenemata vaatamiseks kasutatavast seadmest (Zixi, 2022).
Traditsiooniliselt péédses sellele ligi satelliidi- voi kaabelvorkude kaudu, kuid tidnu
tehnoloogilisele arengule on vdimalik voogesitada ajastatud otseiilekandeid erinevates
seadmetes, sealhulgas nutitelefonides ja arvutites, mistdttu telesaate reaalajas vaatamist
telefonist voi arvutist voib siiski pidada lineaarseks televisiooniks (Zixi, 2022). See erineb
tellitavatest teenustest, kus vaatajad saavad valida sisu, mida vaadata neile sobival ajal
(Amirtham, 2025). Seetottu kvalifitseerub sisu lineaarseks televisiooniks isegi siis, kui
saadete vaatamine toimub muudest seadmetest vOi kaasaegsete voogedastusplatvormide

reaalajas vaatamise funktsiooni kaudu (Amirtham, 2025).

1.4 Digiaja televisioon

Teleteadlase Hagi Seini (2021) sdnul sai 2000ndate algusest analoogajast digiaeg ja algas

“koigile” suunatud ringhddlingu jargne ajastu. Digipdorde esimeseks laineks nimetab ta
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antennitelevisiooni  lileminekut digiedastusele, teiseks laineks kaabeltelevisiooni

jarkjargulist lleminekut digiedastusele ning kolmandaks laineks lineaarsete ja
mittelineaarsete tele-ja videoteenuste pakkumist internetis. 2015. aastal seoti maapealne
vabalevi hiibriid-TV lahenduse abil internetiga, millele abil sai individuaalantenni

kasutavatele vaatajatele kéttesaadavaks ka mittelineaarsed teenused.

Suurimad seni toimunud muutused on televisiooni vabanemine reaalajas vaatamisest ehk
lineaarsusest ja digitaalselt ithendatud leviplatvormide tekkimine (Sein, 2021). Digiajastut
iseloomustab tehnoloogia alal meedia-ja teleteenuste platvormide mitmekesistumine ja
sarnastumine, sisupakkumise osas tohutu kanalite ja saadete valik, auditooriumi alal
killustumine niSi-ja mikroauditooriumiteks ning kasutamise alal vaatamine endale sobival
ajal, endale sobivas kohas ja seadmes, litkumine viie ekraani — teleri, laua-, siile- ja
tahvelarvuti ning mobiili — pildimaailmas (Sein, 2021). Seini (2021) sénul hakkas digiaja
inimeste telekogemust kujundama lineaarse ja mittelineaarse televoo kohandamine oma

isikliku eluilma ja identiteediga.

Seoses uute vdimalustega on televisiooni mdiste tinapieval jirjest hagustumas. Hagi Sein
(2021) on vélja pakkunud, et televisiooni on pikka aega nimetatud elektrooniliste
vahendite abil edastatavat ja jagatavat, institutsionaalselt teleprogrammi tarbeks toodetud

audiovisuaalset sisu, ja see vOiks mdneks ajaks nii ka jddda.

2023. aastal ldbiviidud Kantar Emori uuringu andmetel on digiajast alguse saanud video-ja
voogedastusplatvormid  tugevaks alternatiiviks ja  konkurendiks  klassikalisele
televisioonimeediumile (Saks et al., 2023). Nii kohalikud (nt Jupiter, Elisa Elamus, GO3)
kui rahvusvahelised (nt Netflix, Disney+, Amazon Prime), Instagrami ja TikToki videod
ning Telegrami ja YouTube’i kanalid. Eriti olulisel kohal on need noorte sihtrithmas, aga
kasutajate hulk on juba suur ka kakskeelsete ja vanemate inimeste hulgas (Saks et al.,
2023). Platvormide eeliseks toodi vdoimalus vaadata tdpselt enda huvidest ldhtuvat sisu
endale sobival ajal, endale meelepdrases keeles ja paljudel juhtudel ka reklaamivabalt

(Saks et al., 2023).
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Voib oelda, et Z-pdlvkond siindis koos digiajaga, mistdttu on nende meediatarbimine

arusaadavalt eelnevatest pdlvkondadest erinev. Hagi Sein (2021) on arutlenud, et kui
digieelse ajastu pdlvkonnad, kelle televaatamise harjumus on olnud suur, lahkuvad
jargmise kahekiimne-kolmekiimne aasta jooksul ja nooremates eagruppides traditsiooniline
telerivaatamine vidheneb, siis kas on pohjust arvata, et noortel telesisu vaatamise soov
kaob, kui nad ei vaata enam televisiooni kui levikanalit? Kui koduse televaatamise asemel
saab uueks normaalsuseks elu dppide ja portaalide maailmas (Sein, 2021). Tema sdnul on
oletatud, et kui Y- ja Z-pdlvkonnad saavad vanemaks, siis muutuvad nende telekasutuse
mustrid eelmiste pdlvkondade omadega sarnasemaks. Kuid tugev pohi on all ka
vastupidisel veendumusel, et uued meediapdlvkonnad kdituvad neile eelnenutega sarnaselt
ja votavad tulevikku kaasa oma kujunemisaastate meediaharjumused (Sein, 2021). Sellisel

juhul ei oleks audiovisuaalse sisu edastajaks enam televisioon.

1.5 Traditsiooniline teleauditoorium ja toimunud muutused

Kantar Emori kohaselt on televiisoriga veedetud minutite hulk pdevas 20 aasta jooksul
langenud vaid 15 minuti vorra (Pihel, 2020). Ometigi on MeeMa andmetel Eestis jirjest
suurenenud inimeste hulk, kes iitlevad, et nad ei vaata {ildse televiisorit — juba 2014. aastal
vastas nii kiimnendik vastajatest ja nooremate vanuseriihmade hulgast kaks korda rohkem
(Vihalemm et al., 2017). Voimalust méérata ise, mida ja millal vaadatakse, kasutatakse iiha
enam — peaaegu pool (46%) nii eestlastest kui ka mitte-eestlastest vaatasid MeeMa
andmetel 2014. aastal filme ja seriaale internetist tagantjarele. Meelelahutussaadete (40%)
ja uudiste (38%) puhul oli jirelvaatamise vdimaluse kasutajate osakaal veidi vdiksem.
Samuti tuli uuringust vilja, et iile 90% noortest kasutab meedia jilgimiseks arvutit

(Vihalemm et al., 2017).

Vihalemma ja Kouts-Klemmi (2018) sonul on meedia mdju ajakasutuse tegurina, paevaste
tegevusriitmide méérajana, vdhenenud. Vihem on neid, kes istuvad igal dhtul kell {iheksa
teleri ette, et “Aktuaalset kaamerat” vaadata, sest seda saab teha ka muul ajal ja muust

seadmest (Vihalemm & Kouts-Klemm, 2018). Kui 2015. aastal moodustas jarelvaatamine
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vaatamisajast ainult kaks protsenti, siis viis aastat hiljem oli see protsent juba 11 (Pihel,

2020).

2023. aastal viis Kantar Emor 1dbi uuringu, mille k&igus wuuriti Eesti elanike
meediakasutust ja usaldust meedia vastu. Saks et al. (2023) leidsid, et tdnapédeval on
televisioon pigem taustameedium, mida pannakse nditeks hommikuse &rkamise,
s0ogitegemise, koristamise vOi muude asjatoimetuste taustal madngima, kuid mida tdie
tdhelepanuga ei jélgita. Heaks taustasaateks peeti nditeks hommikuprogramme

“Terevisioon” ja “Kofe+”.

Uuringus toodi vélja, et huvi televisiooni vastu erineb soltuvalt inimeste vanusest: eesti- ja
venekeelsetes gruppides osalenud noored vaatavad televisiooni vdga vihe ja eelistavad
pigem voogedastusplatvorme, YouTube’i ja sotsiaalmeediavideoid (Saks et al., 2023).
Noorte hinnangul on televisioon vanamoeline meedium, mis on moeldud liiga ildisele
auditooriumile (midagi kdigile, aga mitte konkreetselt neile), kuid videoplatvormidelt saab
vaadata iiksnes seda sisu (filme, sarju, muusikat jm videoid), mis konkreetselt huvi pakub
(Saks et al., 2023). Lisati, et voogedastusplatvormide puhul on oluline eelis ka reklaamide
puudumine vdrreldes televisiooniga, kus reklaamid on noorte meelest pikad ja tiiiitud.

Noored t6id uuringu vastustes vélja jargmist:

“Ei vaata telekat iildse, minu jaoks pole seal midagi huvitavat. Koik saab kitte

telefonist ja arvutist. “ (M, 16, Padrnumaa, lk 23)

“See sisu, mida (TVs) luuakse, on kuidagi vanamoodne ja lihtne.” (N, 28,
Harjumaa, 1k 23)

“Kui ma rddgin oma tdidiga, kes on minust mitukiimmend aastat vanem ja kes
vaatab telekat, siis minu jaoks on see tdiesti vooras maailm. Mingid saated nagu “Su hdl
kolab tuttavalt” — minu jaoks tdiesti sisutu, mottetu, ma ei née seal midagi kasulikku ja see

ei paku meelelahutust. “ (N, 23, Harjumaa, 1k 23)



19
Televaatajate osakaal noorte seas hakkas vdhenema juba kiimne aasta eest. Kui 2003.

aastal vaatas vihemalt korra niddalas televiisorit 92% 4-29 aastastest eestlastest, siis 2015.
aastal oli see osakaal juba 82% (Vihalemm & Kouts-Klemm, 2018). 2014. aastal ldbi
viidud kiisitluses, kus uuriti, mis telesaateid inimesed vaatavad, selgus, et noored vaatavad
televisioonist enim meelelahutussaateid (Vihalemm & Kouts-Klemm, 2018). Teisele
kohale jdid loodus-ja teadussaated ning kolmandale kultuurisaated. Kdige vihem vaatasid
noored uudiseid ning vihene huvi oli ka arutlus-ja doksaadete vastu. Mida noorem vaataja,
seda enam huvitab teda meelelahutus, mida pakuvad ulatuslikult kommertskanalid, kuid
vanematel vanusegruppidel on olulisel kohal ka uudised ja tdsisem programm, mistdttu

jaotub nende televaatamine telekanalite vahel vordsemalt (Viilup, 2007).

Keskealised ja vanemad intervjueeritud vaatavad telerit rohkem (nt hommikuprogrammi,
uudiseid, filme, teemasaateid) kui noored, kuid ka neis gruppides selgus, et paljud
vaatasid varem telerit rohkem kui praegu, sest nad on klassikalise televisiooni asemel
hakanud kasutama voogedastusplatvorme ja YouTube’i (Saks et al., 2023). Kui 2020.
aastal oli vaataja keskmine vanus ETV-s 58, Kanal2-s 52 ja TV3-s 52 (joonis 2), siis 2023.
aasta uuringule toetudes vdib oletada, et vaatajate keskmised vanused on endiselt tugevas

tousutrendis.

Joonis 2. Eesti peamiste telekanalite vaatajate keskmine vanus aastates 2003. ja 2020.

aastal

M 2003 [ 2020

60

40

20

Kanal 2

Allikas: Kantar Emor, viidatud Pihel, 2020, kaudu
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Uks populaarsemaid videoplatvorme nii nooremate kui ka vanemate vaatajate seas on

uuringu kohaselt YouTube, mille suurim eelis on mitmekiilgsus ja voimalus vaadata viga
paljudes eri keeltes (Saks et al., 2023). Vorreldes paljude teiste sotsiaalmeedia- ja
voogedastusplatvormidega on YouTube’i eripédraks ilihes kanalis nii meelelahutusliku kui
ka tdsise sisu pakkumine, sest iilejddnud kanalid seostuvad selgemalt kas uudiste, tdsise
sisu vO1 meelelahutusega (Saks et al., 2023). Niiteks on voimalik vaadata konverentse,
uudiseid, Oppevideoid, siindmuste otseiilekandeid, aga ka filme, sarju voi kuulata
muusikat. Kiisitlusest selgus, et YouTube’i kasutavad ka nn peavoolumeedia suhtes viga
skeptilised inimesed, kes leiavad endale sealt alternatiivseid vaatepunkte sisaldavaid

saateid (Saks et al., 2023).

Voogedastusplatvormidest toodi esile Jupiteri, sest sealt saab vaadata eestikeelset
originaalsisu, saadete kordusi, filme, sarju endale sobival ajal, tasuta ja reklaamideta.
Platvormi eeliseks on vOimalus vaadata n-0 Eesti klassikat, mida iikski teine
voogedastusplatvorm ei paku, nditeks toid lapsevanemad vilja, et Jupiter annab hea

vOimaluse tutvustada lastele filme, mis neile omal ajal meeldisid ja mis on oluline osa

Eesti kultuurist (Saks et al., 2023).

1.5.1 Valikute paljusus

Maailm meie iimber on muutunud niivord keeruliseks ja inimene peab pédevas tegema nii
palju valikuid, et jirjest enam véartustatakse lihtsust, et saab lihtsalt teleri kdima panna.
Duo Media juht Jiiri Pihel (2020) toob vilja, et televiisorit vaadatakse hoopis teisel

pohjusel, kui tellitud kanaleid, tellitavat sisu:

“Inimene vaatab televiisorit, sest ta on visinud ja mugav. Ta tahab, et tema eest valitakse

ja talle pakutakse, mida vaadata. Selles ei ole mitte midagi halba.” (1k 29)

Traditsiooniline lineaarne televisioon on tugev just sellel pdhjusel, mis on tema ndrkus:
puudub voimalus pakutavasse sisusse sekkuda, saab vaid valida kanalite vahel, mis sisu

pakuvad (Pihel, 2020).
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Telestrateegi Joel Pddrmanni sonul jdlgiti 2005. aastal televisiooni keskmiselt 222 minutit

pdevas ning sellest 59 protsenti ehk 131 minutit liks kolme peamise telekanali, ETV,
Kanal 2 ning TV3 jdlgimisele, see-eest 2019. aastal jélgiti televisiooni 226 minutit pdevas,

kuid antud kanalid vaadati vaid 37 protsenti ajast ehk 83 minutit (Niido, 2020).

Jirt Piheli (2020) sonul ei ole televiisori vaatamine kui niisugune eritt muutunud, vaid
muutunud on kanalite arv, hulk ning vOimalused (nt jdrelvaatamine). Ta nendib, et
reitingud on madalad sellepdrast, et tdnapdeval on kanaleid nii palju ja inimestel on
kordades suurem valik, mida vaadata kui oli aastakiimneid tagasi. Lineaartelevisioon on
muutunud varasemast nd kahe kanali televisioonist paljukanaliliseks, mis toob kaasa

vaatajate jagunemise, kuid mitte vaatamise summaarse vahenemise (Pihel, 2020).

2011. aasta Eesti uuringu pdhjal on formaat, mida kdik vanuseriihmad (vahemikus 15-74a)
tarbivad peaaegu vOrdsel médral ning mis pdlvkondi meediakasutuse kaudu iihendab,
meelelahutussaated (Kalmus et al., 2017). Kalmus et al. (2017) sdnul hdlmates Eesti ja
vilismaiseid pereseriaale, seebikaid, krimisarju ja tdsielusaateid ning komdddia-, pdnevus-
ja armastusfilme, pakub see formaat oma mitmekesisuses midagi nii noorematele kui ka

vanematele.

Seda laiaulatuslikku tarbimismustrit aitab paremini moista Websteri ja Wakshlagi (1983)
mudel telesaadete valimise kohta (joonis 3). Loodud mudeli pdhjal mdjutavad valikut
peamiselt vaataja vajadused, eelistused, teadlikkus ja sotsiaalne keskkond (kellega
vaadatakse). Nditeks peab televaataja teadma, millised saated on {ildse valikus. Autorite
sonul pohineb mudel eeldusel, et konkreetse programmi eelistus on programmi valiku
pohjus. Antud mudel eeldab, et programm on vdhemalt lithiajaliselt fikseeritud. Teiseks
peab kogu programm olema koigile tasuta kéttesaadav voi iihtselt samavidirse hinnaga.
Kolmandaks on mudel spetsiifiline iiksikule vaatajale iihel ajahetkel ega iseloomusta

publiku koondkaitumist.
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Joonis 3. Telesaate valimise mudel

Vaataja
valmidus
Vaataja 5;::!:: Vaataja
vajadused teadlikkus
/ vaadatakse \
\ / \ Programmi
Saatetiiibi Spetsiifiline Saatevalik akkumise
eelistused saate-eelistus F;“-u ktuur

Allikas: Webster & Wakshlag, 1983

1.6 Televaatajate tiipoloogia

Televaatajate tiipologiseerimine on vaatajaskonna analiilisimise viis, kus sarnase
vaatajakditumisega inimesed koondatakse riihmadesse, mida on vodimalik eristavate
tunnustega kirjeldada (Rannu, 2010). Televaatajaid on lidbi aegade tiilibistatud nii Eestis

kui vilismaal.

1.6.1 Zanripohine segmenteerimine

Uks viis on kategoriseerida vaatajaid nende Zanrieelistuste jdrgi. Jaapani teadlased

(Yumiko H. et al., 2002) sel moel jagasid lineaartelevisiooni vaatajad jargmistesse

kategooriatesse:
1. Naeru-/stimulatsiooniotsija (Laughter-/stimulation-seeker);
2. Tihe kanalivahetaja (Diversion-seeking zapper),
3. Romantikale/ilukirjandusele orienteeritud (Romance-/fiction-oriented),
4. Trenditeadlik televisioonile pithendunu (7Trend-conscious TV devotee),;
5. Lihtne huviotsija (Easy going interest-seeker),
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6. Vaevalt huvitatud (Barely interested);

7. Moistlik ja praktiline tiitip (Wholesome and practical type);

8. Uudistele/kultuurile orienteeritud (News-/culture-oriented).

Nende tlipoloogia kohaselt vaatab naeru-voi stimulatsiooniotsija tihti animatsioone, filme,
komoddiasketSe ja suurte stindmuste otseiilekandeid. Antud tiilip t01 televiisori vaatamise
pOhjusteks vilja: “sest ma saan naerda” ja ‘“sest ma saan vaadata, ilma et peaksin
pingutatult kaasa motlema.” Tihe kanalivahetaja vaatab palju erinevaid programme ja
kanaleid. Motiivid televisiooni vaatamiseks olid samad, mis naeru-ja stimulatsiooniotsijal
koos variandiga “sest ma saan nidha oma lemmikisikuid.” Romantikale/ilukirjandusele
orienteeritud vaataja vaatab pohiliselt dramat ja romantikat ning oluliseks motivaatoriks on
“sest see tekitab emotsioone.” Trenditeadlik televisioonile piihendunu vaatab palju
televiisorit. Sellel kategoorial on oma saated, mida ta iganddalaselt ootab ja ta arvestab
teleri vaatamise eraldi oma péevaplaani. Lihtne huviotsija soovib vaadata saateid, millest
ta saab mingit kasu, lihtsal viisil. Pohiliseks televiisori vaatamise motiiviks oli: “sest saan
sealt kasulikku informatsiooni.” Vaevalt huvitatud said oma nime selle jirgi, et ei olnud
tihtegi saadet, mida iile 20% neist oleks pohjalikult vaadanud, nad ei ole otseselt
televisioonist huvitatud. Moistliku ja praktilise tiilibi vaatajaid huvitab krimi, ponevus,
ajaloolised draamad, aga ka teave igapédevaelu kohta ja iildised teadmised. Vorreldes teiste
tiiipidega, vastasid nemad koige vdahem, et vaatavad telerit selleks, et saaks naerda ning
pohimotivatsiooniks oli hoopis “sest seda saab teha koos perega.” Uudistele/kultuurile
orienteeritud vaatab palju uudissaateid ja dokumentaale. Nende ajendid televiisori
vaatamiseks erinevad teistest tlilipidest kdige rohkem ning need on jargmised: “sest ma

saan teada, mis maailmas toimub” ning “sest saan sealt kasulikku informatsiooni.”

Toona 1dbi viidud uuringust selgus, et televaatajate tiilipides “Tihe kanalivahetaja”,
“Vaevalt huvitatud” ja “Uudistele/kultuurile orienteeritud” esines rohkem mehi ning
kategooriates ‘“Romantikale/ilukirjandusele orienteeritud”, “Trenditeadlik televisioonile

piihendunu” ja “Madistlik ja praktiline tiilip” oli markimisvéarselt rohkem naisi.
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1.6.2 Uleiildise televisiooni suhtumise jirgi segmenteerimine

Samuti on voimalik tiilibistada vaatajaid televisiooni suhtumise jérgi. 2017. aastal Indias
1abi viidud uuringust (Behal & Soni, 2017) joonistusid vélja jirgnevad televaatajate

tiiiibid:

1. Fokuseeritud vaatajad (Focused viewers),
2. Vaba aja veetmisele orienteeritud vaatajad (Leisure oriented viewers),

3. Skeptilised vaatajad (Skeptical viewers).

Behal ja Soni (2017) iseloomustasid fokusseeritud vaatajaid {idini positiivse suhtumisega
telesisusse. Vaba aja veetmisele orienteeritud vaatajad peavad televisiooni
meelelahutuseks, infoallikaks ja heaks stressi leevendamise vahendiks. Skeptilised
vaatajad peavad telesisu igavaks ja vésitavaks ning ndevad sellel pigem negatiivset moju.
Lisaks leiti, et fokuseeritud ja vaba aja veetmisele orienteeritud vaatajate hulka kuulusid

pigem vanemad ning skeptiliste vaatajate hulka nooremad inimesed.

1.6.3 Piihendumise astme ja vaadatava programmi variatiivsuse jargi

segmenteerimine

Kodige lihtsam ja sagedasem vaatajatiiiipide méératlus on kergete (/ight) ja sagedate (heavy)
televaatajate eristamine (Bulck, 1995). Teised autorid on piitidnud eristada vaatajaid ka
kanalitele lojaalseks jddmisega — tihe ja harv kanalivahetaja (heavy and light zappers)
(Bulck, 1995). Weimann et al. (1992) kombineerisid need kaks kdige populaarsemat
eristusviisi ning jagasid Briti uuringu pohjal televaatajad kategooriatesse piihendumise ja

programmieelistuse mitmekesisuse jargi. Tekkisid jairgmised tiilibid:

1. Viike kdigevaataja (Light mixers);
Suur kdigevaataja (Heavy mixers),;

Kergelt piihendunud (Light devoted),

Sl

Taielikult piihendunud (Heavy devoted).
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Weimann et al. (1992) jargi vaatab véike koigevaataja vihe televiisorit, aga kui vaatab, siis

eriilmelisi saateid eri zanritest. Suur koigevaataja vaatab paljusid telesaateid, mis on
samuti oma tiiiibilt vdga erinevad. Kergelt piithendunud on need, kes ei vaata palju, aga
piihendavad oma aja monedele teatud tiilipi saadetele. Taielikult piihendunud on vaatajad,

kes vaatavad palju teatud tiilipi saateid.

1.6.4 Huvide, elulaadi ja viirtuste alusel segmenteerimine

Eesti televaatajaid on tiilibistanud kauaaegne teletdotaja Salme Rannu oma magistritoos
“Teleauditooriumi jagunemine vaatajahuvide, elulaadi ja véartuste alusel”. Inimeste huvid,
elulaad ja véadrtused mojutavad viiksemal vOi suuremal maéddral nende televisiooni
eelistusmustrit ja programmivalikut (Rannu, 2010). Viirtusorientatsioonid ja eluviisid
loovad ootusi meediasisu suhtes ning need ootused suunavad, milliseid saateid vaadatakse
sagedamini ja milliseid pigem vilditakse (Rannu, 2010). Salme Rannu (2010) sdonul on
meediavaliku mudelis méératletavaks ja piisivaks teguriks sotsiaalne ja kultuuriline taust

ning iildised maitsed ja eelistused, meeldivused ja huvid.

Tema vaatajatiiiipide koondportreed on nimetatud jargmiselt:

1. Meelelahutusele orienteeritud, kodukeskne suurtarbija (12,1% eestlastest);
Eesti lugudele orienteeritud, maaldhedane traditsionalist (15,4% eestlastest);
Avalikule sfdirile orienteeritud seenior (10,8% eestlastest);

Elamustele orienteeritud, vilismaise programmi vaataja (9,7% eestlastest);
Tasakaalukas vaatleja (15,8% eestlastest);

Seltsielukeskne ponevuseotsija (13,3% eestlastest);

Uude meediasse kalduv intellektuaal (12,7% eestlastest);

® =N kW

Eksikiilaline internetist (10,2% eestlastest).

Meelelahutusele orienteeritud, kodukeskset suurtarbijat iseloomustab Rannu (2010)
liliagara televaatajana, kes vaatab regulaarselt pea koiki saatetiiiipe, aga eelkdige
meelelahutussaateid. Eesti lugudele orienteeritud, maaldhedane traditsionalist on samuti

mitmekiilgsete eelistustega sagedane televaataja, aga pigem kuuluvad tema telerepertuaari



26
uudised ning kodumaine iildhuvi- ja elamuslik programm, eriti draamasarjad. Avalikule

sfadrile orienteeritud seenior vaatab televiisorit viga sageli ning eelistab teistest olulisel
enam ratsionaalset programmi nagu uudised, arutelu- ja pidevakajasaated ning
kultuuriprogrammi. Kui eelmise kahe riihma eelistuses olid ETV, Kanal 2 ja TV3 vdrdselt,
siis selles kategoorias domineerib ETV programm. Elamustele orienteeritud, vélismaise
programmi vaataja vaatab Rannu sonul elamuslikke saateid nagu vilis- ja kodumaised
ponevussarjad, huumor, méngud, tdsielu-, pere- ja romantikasarjad. Ta on sage televaataja,
kes ei jélgi pdevakajalisi saateid ning eelistab kanalitest Kanal 2-e ja TV3-e, aga ka Kanal
11. Tasakaalukas vaatleja on mdddukas televisioonijélgija, kes eelistab elamussaateid, aga
vaatab erinevaid programme ka juhuslikult ning vaatab veidi vdhem TV3-e.
Seltsielukeskne ponevuseotsija on kasin televaataja, kes eelistab elamuslikke saateid nagu
krimi- ja olmereportaazid ning vélismaised pOnevussarjad, kanalitest Kanal 2-e ning TV6.
Uude meediasse kalduv intellektuaal on aga harv televaataja. Kui {ildse, siis vaatab ta
ratsionaalset programmi nagu uudised voi ka ajaloo-ja kultuurisaateid, aga ebaregulaarselt.
Eelistab ETV-d ja ETV2-e. Eksikiilaline internetist on juhuslik televaataja, kes juhtub
vahel vaatama elamuslikku programmi, nditeks krimi-ja olmereportaaze, méinge,

tosielusarju ja vélismaiseid pdnevussarju. Kanalitest on eelistuses pigem TV3 ja TV6.

1.6.5 Vaatamissageduse ja Zanrieelistuse jirgi segmenteerimine

Eva Maria Pdldmie (2015) uurib magistritods “Erinevad pdlvkonnad teleauditooriumina
2014. aasta uurimuste pdhjal” generatsioonide lineaartelevisiooni jélgimist ning jaotab

televaatajad jargmistesse rithmadesse:

Sage kultuuri- ja arutlussaadete jilgija;

Sage uudiste- ja meelelahutussaadete jélgija;
Arutlus- ja uudistesaadete jilgija;
Meelelahutussaadete jilgija;

Moddukas uudiste jilgija;

Harv, kuid mitmekiilgne vaataja;

N kR

Ebaregulaarne vaataja.
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Poldmée (2015) jaotuse kohaselt eelistab sage kultuuri- ja arutlussaadete jélgija lisaks ka

loodus-ja teadussaateid ning vaatab keskmisest harvemini meelelahutuslikke zanreid. Selle
riihma keskmine saadete vaatamissagedus on teistega vorreldes korgeim. Sage uudiste-ja
meelelahutussaadete jélgija vaatab harvemini arutlus-ja kultuurisaateid. Arutlus-ja
uudistesaadete jélgija eelistab ka dokumentaalsaateid, kuid ei huvitu kultuurisaadetest ega
meelelahutusest. Meelelahutussaadete jilgijate hulgas on védga madal kultuuri-ja
arutlussaadete keskmine vaatamine. Mo&dodukas uudiste jalgija vaatab televiisorit
mdoddukalt, kuid enim uudissaateid ja dokumentaalfilme. Harv, kuid mitmekiilgne vaataja
jélgib palju eri zanreid, tal on laialdane huvi erinevate teemade vastu, kuid keskmine
vaatamissagedus on madal. Ebaregulaarne vaataja vaatab televiisorit kdige vihem ning

satub teleri ette juhuslikult.

Ebaregulaarsete vaatajate rithmas esineb kdige rohkem Z-pdlvkonna esindajaid — 45%
(Pdldmae, 2015). Kusjuures on selles kategoorias mirkimisvairselt suurem meeste osakaal
— 63% (Pdldmaie, 2015). Z-generatsiooni vaadatuim telekanal oli TV3 ning olulisel mééaral

jélgiti ka vdiksemaid telekanaleid, mis pakuvad pigem meelelahutust (Pdldmae, 2015).

Digimeedia pdlvkonda iseloomustab védga harv lineaartelevisiooni vaatamine (Pdldmde,
2015). Kuid siiski on mdnevorra noori meelelahutussaadete jélgijate hulgas, 26%, ning
sinna kuulunud noored elavad pigem viikelinnades, mida on oluline dra mainida, sest

uuringu autor tdi vilja arvestatava jarelduse:

“Seega voib delda, et suures osas mojutab vaatamiseelistusi siinkohal see, kus piirkonnas
elatakse — vdiiksemates maapiirkondades, kus meelelahutusvoimalusi on vihem, tdidab
seda  funktsiooni  kiillap  paljuski  teler  vastupidiselt  suurlinnadele,  kus

meelelahutusvoimalusi on rohkem.” (1k 63)

PSoldmide (2015) sonul voib arvata, et tegu on lihe polvkonna alamgruppidega, mis

eristuvad meediakasutuselt killaltki suurel méaral.
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1.7 Noorte lineaartelevisiooni vaatajate tiipoloogia

Minu eesmérk on grupeerida noori televaatajaid iihiste tunnusjoonte alusel, koostades
tiipoloogia, mis vOimaldab teha iildistusi sarnaste tunnuste ja nende kombinatsioonide
pohjal. Votan arvesse eelnevalt alapeatiikkidena vélja toodud aspektid, mis televiisori
vaatamist modjutavad ning ldhtuvalt noortest silinteesin need kokku wuueks, noori

iseloomustavaks, tiipoloogiaks.

Vihalemma ja Kduts-Klemmi (2018) 2014. aasta uuringust selgus, et noored vaatavad
televiisorist enim meelelahutust, sama trend jiatkus ka Poldméde (2015) uurimist6ds, kus
noori leidus zanrieelistuse rithmadest enim meelelahutussaadete jélgijate klastris. Seega
voib jéreldada, et meelelahutus on digipdlvkonna teletarbimises veel omal kohal. Nagu t6i
vilja Poldmie (2015) tdidab viiksemates linnades meelelahutusfunktsiooni just teler. Siit
tulenevalt ka esimene eristuv rithm — meelelahutusele ja maluméngudele piihendunu.
Kuna praeguse aja teleprogrammis esineb palju meelelahutuslikke maélu-ja
viktoriiniménge, siis t0in selle eraldi Zanrile juurde. See riihm noori vaatab televiisorit
pohiliselt vaid meelelahutuse eesmirgil, uudised ja muu informatsioon saadakse teistest

meediakanalitest, néditeks internetist voi sotsiaalmeediast.

Kantar Emori (2025) kohaselt on ETV vaatamisaja osakaal (daily share %) kogu
vaatamisajast vOrreldes teiste telekanalitega tildjuhul suurim. Niiteks 2025. aasta jaanuaris
oli see 15,8%, teisele kohale jai Kanal 2 (10,1%) ning kolmandale TV3 (5,3%). Samal ajal
on vorreldes teiste vidiksemate telekanalitega suurem vaadatavus ka teistel
rahvusringhddlingu kanalitel nagu ETV2 (2,3%) ja ETV+ (2,1%), vordluseks TV6 (1,3%)
ja Duo 4 (0,9%). Kantar Emori teleauditooriumisse kuuluvad 4-aastased ja vanemad Eesti
elanikud, ehk ka noored, mistottu on alust arvata, et mingi osa ETV vaatamisaja osakaalust
tuleneb ka sellelt pdlvkonnalt. Salme Rannu (2010) televaatajate tiipoloogias eristusid
tiitibid “avalikule sfddrile orienteeritud seenior” ning “uude meediasse kalduv
intellektuaal.” Esimene neist eelistas teistest oluliselt enam ratsionaalset programmi
(uudiseid, arutelu- ja pdevakajasaateid, kultuuriprogrammi) ning kanalitest ETV-d. Teist
kategooriat iseloomustas harv teleri vaatamine, aga kui tildse, siis ratsionaalset programmi

nagu uudised voi ka ajaloo-ja kultuurisaateid, kuid ebaregulaarselt. Ka see rithm eelistas
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kanalitest ETV-d vdi ETV2-e. Uhtlasi nihtus Metsmaa (2013) teleuuringust, et kdige

populaarsem telekanal iilidpilaste hulgas oli justnimelt ETV. Sellest kodigest tulenevalt
pakun vélja jirgmine noorte televaatajate tiilibi — rahvusringhiilingu finn. Need on
noored, kes vaatavad lineaartelevisioonist kdige rohkem rahvusringhdélingu programmi.
Need on iihtlasi ainsad telekanalid, mida saab tasuta otsepildis vaadata ERR’i kodulehelt,

arvuti voi nutitelefoni vahendusel.

Noored vaatavad televiisorit ka sellepérast, et kerge vaevaga lihiskonnaeluga kursis olla,
kui ajakirjandust igapédevaselt siivitsi jdlgida ei joua ja raadiot kodus ei ole. Uudisteallikana
kasutavad noored kindlasti ka sotsiaalmeediat (Wada, 2019). Kuid kuna Wada 2019. aasta
uuringu pohjal oli Y-generatsiooni pohiliseks uudisteallikaks veel televisioon ja raadio, siis
vOib arvata, et samuti vanemad Z-pdlvkonna esindajad jélgivad aktuaalsete teemadega
kursis olemiseks pdevakajalisi saateid. Nagu on vélja pakkunud ka Yumiko H. et al. (2002)
kategooriana “lihtne huviotsija”, kuhu kuuluvad televaatajad, kes soovivad vaadata
saateid, millest nad saavad mingit kasu, lihtsal viisil, ja kelle pohiliseks televiisori
vaatamise motiiviks oli: “sest saan sealt kasulikku informatsiooni.” Sarnase riihma eristas

3

ka Rannu (2010) nimega “seltsielukeskne pdnevuseotsija” — televaataja, kes eelistab
elamuslikke saateid nagu krimi- ja olmereportaazid. Neid aspekte kokku siinteesides saab
noorte televaatajate tiilibi — iihiskonnaeluga kursis olev, pievakajalisest sisust
huvitunu. See on tiiiip, kes vaatab televiisorit selleks, et ennast pdevakajaliste uudiste ja

stindmustega kursis hoida, et olla informeeritud.

Nagu sai eelnevalt ka vilja toodud siis lineaartelevisiooni iiheks tugevuseks on
otseiilekanded, nii trituste kui spordisiindmuste (Yamatsu & Lee, 2023), mis meelitavad
teleri ette suure reaalajas vaatajaskonna (Rowe, 2016). Kantar Emori (2024) andmetel
innustab voimalus jilgida spordiililekandeid otsepildis inimesi tellima tasulist televisiooni
vOi voogedastusteenust. Isegi, kui noored enam igapédevaselt lineaartelevisiooni ei jalgi,
siis suurtest otsesiindmustest ei taheta siiski ilma jddda. Kuna telekanali otseililekande
vaatamist telefonist vOi arvutist saab samuti pidada lineaarseks televisiooniks (Zixi, 2022)
ning iile 90% noortest kasutab meedia jdlgimiseks arvutit (Vihalemm et al., 2017), siis
voib siit tuletada ka jargmise riithma — iiksnes otseiilekannetele orienteeritud. Jaapani

teadlased (Yumiko H. et al., 2002) klasterdasid otseiilekannete vaatajad naeru-voi



30
stimulatsiooniotsijate hulka, kelle teleri vaatamise motiiviks olid “sest ma saan naerda” ja

“sest ma saan vaadata, ilma et peaksin pingutatult kaasa motlema.” Aga niiteks spordi
vaatamise ajendid on tdiesti teised, sport paneb inimesi kaasa elama ja sellel on {ileilmne
kolapind (Kantar Emor, 2024), mistdttu tdin otseiilekannete kategooria téiesti eraldi vilja.
See on tiilip, kes muidu televisiooni ei jilgi, kuid reaalaja otsesiindmustest osasaamiseks

seab end teleri ette.

Kodust vilja kolinud noortel ei ole enam tingimata televiisorit, voi kui on, siis ei ole
tingimata ostetud lineaartelevisiooniteenuseid. Aga see ei tihenda, et nad ei vaataks tildse
televisiooni. Ameerika meediauuringute ettevote Nielsen viis 2019. aastal 14bi uuringu,
millest selgus, et noored tarbivad lineaarset telesisu sageli viljaspool oma kodu, néiteks
soprade juures, restoranides vdi baarides. Koguni 61% 18-24 aastastest vastas, et vaatab
televisiooni kellegi teise kodus (Nielsen, 2019). Metsmaa (2013) bakalaureuset6ds toodi
vilja, et teler on iilidpilaste jaoks ideaalseks ,,passiivse vaatamise™ vOimaluseks, mis
tdhendab, et suures osas vaatab ta telerist seda, mida keegi teine vaatab, ning see muudab
teleri jilgimise tema jaoks lihtsaks. Niisiis kui noorel endal telepaketilepingut ei ole, vdib
ta siiski vaadata lineaartelevisiooni sdprade voi pere juures. Sellest ka jdrgmine riihm —
seltskondlik, viljaspool kodu televaataja. Seda tiilipi noore vaatamiskogemust mojutab
ilmselt paljuski, kellega koos televiisori ees istutakse. Ka Websteri ja Wakshlagi (1983)
telesaadete valimise mudel tdi iihe valikutegurina vilja seltskonna, kellega koos telerit
vaadatakse. Kui seda rilhma méératleda televisiooni suhtumise jirgi, siis sarnaneb see
Behal ja Soni (2017) vaba aja veetmisele orienteeritud vaatajate kategooriaga, sest

arvatavasti noor veedabki kellegi teise kodus televiisorit vaadates vaba aega.

Nagu selgus Eesti elanike meediakasutuse uuringust (Saks et al., 2023) siis tdnapédeval on
televisioon pigem taustameedium. Inimesed tdid vastustes vilja, et panevad teleri
mangima hommikuse drkamise, so0gitegemise, koristamise vO0i muude asjatoimetuste
taustaks, kuid ei jilgi ekraanil toimuvat tdie tdhelepanuga. Seda tiiiipi televisioonivaataja
on oma olemuselt Behali ja Soni (2017) tiipoloogia “fokuseeritud vaataja” vastand, kuid
Weimann et al. (1992) jiargi vdiks sobituda “kergelt pithendunute” rithma, sest kuigi
televiisor kéib taustaks, siis valib vaataja siiski taustameediumiks teatud saate teatud

kanalilt ning ilmselt acg-ajalt jaéb siiski ka tdhelepanelikumalt vaatama. Kuid néiteks iiksi
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elavate noorte puhul ei pruugita isegi kanalit ega saadet valida, vaid lihtsalt televiisor

taustaks sisse liilitada. Mistottu saaks sellist tiilipi vaatajat siduda ka kategooriaga “véike
koigevaataja” (Weimann et al., 1992), televaataja, kes jilgib pigem véhe televiisorit, aga
kui vaatab, siis védga eriilmelisi saateid eri Zanritest. Koondnimetusena kutsuksin sellist
noort televaatajat kui — sage taustameediumi tarbija. Teda iseloomustab televiisori pidev

t00s hoidmine, kuid mitte tdhelepanelik jalgimine.

Kuna uuringute jérgi ei vaata noored enam palju televiisorit, siis plihendumise astme jérgi
analiiiisides voib Oelda, et nad ei ole televiisorile kuigi piihendunud. Weimann et al. (1992)
tiipoloogia, mis segmenteeris pithendumise astme ja vaadatava programmi variatiivsuse
jargi 101 televaatajate tiilibi, kes ei vaata palju, aga pithendavad oma aja mdnedele teatud
tiilipi saadetele — kergelt pithendunud. Sarnase kategooria tdi vélja ka Rannu (2010)
nimega “harv, kuid mitmekiilgne vaataja”, kelle vaatamise sagedus on madal, aga tiksikute
jélgitavate saadete zanrid laialdased. Kombineerisin need kaks tiilipi Yumiko H. et al.
(2002) trenditeadliku televisioonile pithendunuga, kes vaatas kiill palju televiisorit, aga
kellel olid samuti oma kindlad saated, mida ta iganiddalaselt ootas ja ennast konkreetseks
ajaks teleri ette sdttis, ning sain viimaseks noorte televaatajate tiilibiks — viga kindla
eelistusega harv vaataja. Selle rithma esindajad ei vaata peaaegu iildse telerit, kuid neil

on siiski liks-kaks saadet, mida nad jilgivad ja mille ajaks nad end ekraani ette seavad.

Sellest tulenevalt oleks {liks vdimalik noorte televaatajate tiipoloogia jargmine:

1. Meelelahutusele ja mdluméngudele plihendunu
Rahvusringhdilingu fann

Uhiskonnaeluga kursis olev, pievakajalisest sisust huvitunu
Uksnes otseiilekannetele orienteeritud

Seltskondlik, viljaspool kodu televaataja

Sage taustameediumi tarbija

e A R

Viga kindla eelistusega harv vaataja



32
2. UURIMISMEETOD JA VALIM

T66 eesmérk on uurida noorte lineaartelevisiooni vaatamise motiive. Mis paneb noori veel
lineaartelevisiooni vaatama, mis neid selle juures paelub ja millist telesisu nad eelistavad.
Teoreetilises osas kasitletud tiipoloogiate pohjal siinteesisin ithe voimaliku noorte
televaatajate tiipoloogia, mille analiilisimiseks viin 1ldbi kvalitatiivintervjuu iga riithma
juhusliku esindajaga, et moista siigavuti iga tiiilibi lineaartelevisiooni vaatamise motiive ja

harjumusi.

2.1 Uurimiskiisimused

Lihtudes t00 eesmérgist ja teoreetilises osas esitatud tiipoloogiast on

pOhiuurimiskiisimused sonastatud jargmised:

1. Kuidas avalduvad noorte televaatajate tiilibid praktikas?
2. Mis iseloomustab erinevaid noorte televaatajate tiiiipe?

3. Miks ja kuidas vaatab noor lineaartelevisooni?

Intervjuukava koosneb 15st kiisimusest ning on esitatud lisades (Lisa 1).
Uurimiskiisimused jagunevad nelja alagruppi: televisiooni vaatamise harjumused, sisu

eelistused ja selle pohjused, reaalajas vaatamine ning televisiooni roll noore elus.

Esimeses kiisimuste osas selgitan vidlja detailsed televisiooni vaatamise harjumused
argielus, milline on teleri vaatamise rutiin. Uurin vélja, millal, kus, kaua, kuidas, kellega

noor lineaartelevisiooni jalgib.

Sisu eelistuste ja nende pdhjuste osas esitan kiisimusi vaadatava sisu kohta, milliseid

saateid, mis zanreid, mis kanalitelt noor eelistab ning miks.
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Reaalajas vaatamise alamkategoorias saan teada, kuidas suhtub Z-generatsiooni televaataja

otseiilekannetesse ning tihti ta lineaartelevisioonist korvale kaldub ehk vaatab saateid

jarelvaatamisest vOi voogedastusplatvormidelt.

Viimases osas, “Televisiooni roll noore elus”, selgitan vélja, millist rolli televisioon nende
argielus mingib ning miks eelistatakse teatud olukordades lineaartelevisiooni teistele
meediakanalitele. Samuti uurin vastaja varasema teletarbimise kohta ning palun
spekuleerida, millised vdiksid tema televisiooni vaatamise harjumused vilja nédha

tulevikus.

2.2 Uurimismeetod

Kvalitatiivse uurimuse tiheks tiitipiliseks tunnuseks on, et otsitakse vastust kiisimusele,
miks inimesed teatud viisil kiituvad ja métlevad (Ounapuu, 2014). Kuna kiesolev uurimus
keskendub noorte harjumuste ning nende pohjuste mdistmisele, on see oma olemuselt
kvalitatiivne. Niisiis kasutan uurimiseks kvalitatiivset uurimismeetodit, sest see voimaldab

saada detailseid kirjeldusi inimeste kiitumisest ja arvamustest (Ounapuu, 2014).

Andmekogumismeetodina kasutan poolstruktureeritud personaalintervjuusid. Intervjuu
eelis teiste andmekogumismeetodite ees on paindlikkus — vdimalus andmekogumist
vastavalt olukorrale ja vastajale reguleerida (Laherand, 2008). Poolstruktureeritus
tdhendab, et intervjuu algab kavakindlalt, kuid kulgeb avatult, ldhtudes situatsioonist ning
vdimaldades t66 autoril kiisida lisakiisimusi (Ounapuu, 2014). See sobib antud t66ga kdige
paremini, sest lisaks iildisele televaatamise harjumuste uurimisele on vaja erinevate

tiiipide esindajate kdest kiisida ka lisakiisimusi, l&htudes konkreetse tiiiibi eripiradest.

Intervjuud toimusid perioodil 04.03 — 18.03.2025 ning iihe intervjuu kestus oli keskmiselt
42 minutit. Seitsmest intervjuust kaks toimusid silmast silma kohtumisel ning iilejddnud
videokdne vahendusel, soltuvalt intervjueeritavate kaugest asukohast voi tihedast

ajagraafikust. Koik intervjuud on transkribeerimise eesmérgil lindistatud.
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2.3 Valim

Valimi koostamisel kasutasin mittetdendosuslikku valimi késitlust ning kombineerisin
omavahel sihipdrase ja mugavusvalimi. Seelébi otsisin valimisse koige tiilipilisemad ja
ideaalsemad kiisitletavad (Rdmmer, 2014), inimeste seast, kes on mulle kergemini
kittesaadavad (Ounapuu, 2014). Selle jaoks kiisitlesin oma tutvusringkonda ning uurisin
25-1t noorelt nende lineaartelevisiooni vaatamise harjumuste kohta. Saadud tulemuste
pohjal leidsin nende hulgast koige tiilipilisemad seitsme televaatajate tiilibi esindajad.
Antud valimi meetodit kasutades piisas 25st kiisitletavast, et need juhuslikud tiilibi
esindajad leida. Valimist jdid vélja noored, kes ei vaadanud piisaval maiéral

lineaartelevisiooni voi ei olnud kdige ideaalsemad tiilipi esindama.

Intervjueeritavad on tdhistatud tdhtedega A, B, C, D, E, F, G, et mitte omistada tiiiipide

tunnuseid konkreetsele isikule (tabel 2).

Tabel 2. Personaalintervjuudes osalejad

Intervjueeritavad Tiiiip Vanus Elukoht Eluala
A Meelelahutusele ja 22 Tallinn Tudeng
méaluméingudele
pithendunu
B Rahvusringhdilingu fann 22 Tallinn Tudeng
C Uhiskonnaeluga kursis 22 Tallinn/Viljandi Tudeng
olev, pievakajalisest sisust
huvitunu
D Uksnes otseiilekannetele 22 Tartu Tudeng
orienteeritud
E Seltskondlik, vdljaspool 20 Tartu Tudeng

kodu televaataja
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harv vaataja

F Sage taustameediumi 21 Tallinn/Parnu Tudeng
tarbija
G Viga kindla eelistusega 15 Tallinn Opilane

2.4 Andmeanaliiiis

Toos kasutan kombineeritud analiilisitehnikat ning kombineerin juhtumipdhise ning

juhtumitilese analiiiisi. See voimaldab mul kdigepealt vaadelda igat intervjuud eraldi ning

seejarel jarelduste tegemiseks vorrelda omavahel koiki intervjuusid ning tuua vilja

sarnaseid mustreid. Juhtumipdhise ehk vertikaalse analiilisi keskmes on korraga iiks

terviktekstist koosnev juhtum, néditeks intervjuu, ning selle iiks eesmairkidest on

kirjeldamine, mistdttu sobib see noorte televisiooni vaatamise harjumuste kirjeldamiseks

(Kalmus et al., 2015). Seevastu juhtumiiilene ehk horisontaalne analiilis voimaldab

analliisida ja voOrrelda mitut intervjuud samal ajal, mis loob eeldused suuremaks

iildistatavuseks ning on seelédbi hea alus jarelduste tegemiseks (Kalmus et al., 2015).
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3. UURIMISTULEMUSED

Tulemustes toon esile iga vaatajatiilibi juurde kuuluvad televisiooni vaatamisega seotud
harjumused, eelistused ja pohjused. Vilja toodud tsitaadid aitavad laiendada riithmale

kuuluvat tunnust.

3.1 Meelelahutusele ja méiluméngudele pithendunu

Intervjueeritaval A on harjumus igal ohtul, kui ta kodus on, teler to6le panna. Niisiis
vaatab ta telerit vdhemalt viis korda nidalas, vihemalt tund aega. Pdohiliselt jilgibki ta
ohtust voondit, umbes kella seitsmest, sest pdevane programm koos kdigi korduste ja
seriaalidega talle huvi ei paku. Vahel kasutab ta televiisorit ka taustameediumina, néiteks

koristamisele.

Kuigi tdnapdeval on vdimalik televisiooni jdlgida erinevatest seadmetest, eelistab
intervjueeritav ikkagi televiisorit ning arvutit vaid juhul, kui teda mone olulise
otselilekande ajal kodus ei ole. Suurte {irituste voi spordisiindmuste otsetlilekandeid jélgib
ta pea koiki, nditeks lauluvdistlusi, auhinnagalasid, vabariigi aastapdeva paraadi voi ka
edukate Eesti sportlaste saavutusi. Suuremateks otsestindmusteks tulevad tal tavaliselt ka

sobrad kokku, et koos kaasa elada ja muljetada.

Intervjueeritava telerepertuaari kuuluvad meelelahutuslikud vestlussaated, nagu “Ohtu!” ja
osati ka “Hommik Anuga”, suured muusikalised teleSdud ning viktoriinisaated.
Mailuméngusaated on intervjueeritava sonul kaasakiskuvad tekkiva voistlushimu ning uute
teadmiste ja faktide poolest. Samuti jilgib ta voistlejaid — kuidas nad hakkama saavad, kes

voidab ning kas viis saadet jarjest voitnud osaline langeb 10puks vélja?

“Vaatan erinevaid mdlumdngu saateid, “Kuldvillak”, “15 kiisimust”, “Kahevoitlus”, ja ka

“Suurt lotokolmapdeva: Rooside soda”, seda mdngime vahel isegi koos sopradega
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meelelahutuseks kaasa. /.../ Mdlumdnge vaadates olen ise nagu kolmas voistleja ja motlen

’

alati kaasa, kas ma oskan vastata voi mitte.’

Lisaks piithapdevadhtustele suursaadetele ja koiksugustele miluméngudele vaatab

intervjueeritav ka spetsiifiliselt oma huvidele vastavaid saateid:

“Mulle meeldivad viga erinevad kodusisustuse saated, nagu “Kodud rahaks” ja “Minu
IKEA kodu”, sest kolisin iiksi elama ja proovin vaikselt ka oma kodu hubasemaks muuta.
/.../ Veel meeldivad mulle reisiteemalised saated, nagu “Eluga Hispaaniasse”, kahe kange
seiklused, Tuuli Roosma pere reisisaated ja niitid ka Taavi Libe omad. Huvitav on ndha,
kuidas teised oma elu elavad ja mis voimalusi vilismaa pakub ja kuna mulle meeldib ka
reisida, siis on lahe libi nende silmade néiha erinevaid kultuure, kuhu ma ise veel niipea ei

’

satu, ning tavaliselt nendes saadetes jagatakse ka uusi teadmisi.’

Antud noore televaataja tiilip on liks vihestest, kes vOib vaadata lineaartelevisioonist ka
filme. Sarju aga enam mitte, sest neid on tema sonul mugavam vaadata reklaamideta
mujalt platvormidelt. Voogedastusplatvorme kasutab ta suures osas sealsete
originaalsarjade pdrast, mida kuskilt mujalt ei nde. Jirelvaatamise vdimalust aga siis, kui
moni lemmiksaade jidb muude toimetuste pédrast vaatamata voi kui teleprogrammist ei tule
parasjagu midagi huvipakkuvat, siis otsib ta jirelvaatamisest midagi meelepirast. Ohtuti
meelelahutust otsides ldheb tal kdigepealt siiski tdole teler, kui sealt midagi meelepérast ei
leia, siis suundub alles voogedastusplatvormide juurde. Pdevasel ajal on meelelahutuseks
ka sotsiaalmeediakanalid. Intervjueeritava sisueelistusest soltuvalt jdlgib ta pohiliselt

Kanal 2-e ja TV3-e ning vahel TV6:

“Telekanali valik soltub mul ikkagi sisust, mul ei ole kindlalt niimoodi reeglid paigas, et
mulle meeldib TV3 ja niiiid ma ainult seda vaatan. Mul oleneb pigem sellest, et milline sisu
mind koidab ja siis vastavalt ma valin, et see on tdiesti suva tegelikult, millisel kanalil see

’

saade parasjagu on.’

Intervjueeritav tunnistas, et televisioon mdjutab ka tema argielu — kui ohtul on mingid

saated, mida ta soovib vaadata, siis kdib oma kdimised ja teeb toimetused selleks ajaks dra.
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Naiteks toi ta vilja, et teeb dhtusdogi tépselt selleks ajaks valmis, et saaks s60mise korvale

oma lemmiksaateid vaadata.

Kokkuvottes vaatab meelelahutusele ja médluméngudel piihendunu televiisorit vaid selleks,
et puhata ja meelt lahutada. Informatsiooni ithiskonnas toimuva kohta ja muu olulise teabe
ammendab ta mujalt meediakanalitest nagu uudisteportaalidest voi sotsiaalmeediast.

“Ma iitleks, et televisioon muudab mu ohtud lobusamaks. Kuna ma olen siin niikuinii tiksi,
siis kodus on muidu pdris vaikne, aga kui teler mdngib, siis ta sisustab mu ohtuid ja viib

1

need too ja kooli motted korraks eemale, et saan ennast korra vilja lilitada.’

Uudis-voi debatisaateid intervjueeritav pigem ei jélgi, ainult, kui ihiskonnas on moni suur
intrigeeriv teema iileval voi on saates vidlja kuulutatud tema jaoks huvitav teema voi
saatekiilaline. Vahel harva satub ta siiski vaatama “Aktuaalset kaamerat.” Uldjoontes otsib

sellist tiilipi noor televaataja teleprogrammist vaid pehmet ja meelelahutuslikku sisu:

“Televiisor on mulle meelelahutuseks. Ma vaatan televisiooni, et saaks enda rutiinist vdilja
ja motted mujale. Voi siis selleks, et olla kursis tihtsamate iirituste ja otsestindmustega,

12

mis on Eestile olulised voi millega ma ise tahan kursis olla.

Harjumus televisiooni vaadata ja olulisel mééral ka sisueelistus péarineb intervjueeritava
lapsepdlvest, vanemate harjumustest. Tulevikule moeldes prognoosis intervjueeritav A, et
tema harjumused eeldatavasti tulevikus védga palju ei muutu, kui iildse, siis jddb ehk

televaatamist rohkemate kohustuste tdttu mingiks eluperioodiks veidi vahemaks.

3.2 Rahvusringhiélingu finn

Intervjueeritav B vaatab lineaartelevisiooni kuus kuni seitse korda nédalas, keskmiselt
kaks tundi pievas. Pdevaste toimetuste ja programmieelistuse tottu vaatab ta televiisorit
ainult ohtuti, monikord ka hommikul, kuid siis pigem taustaks. Lisaks televiisorile jélgib ta

teleiilekandeid ka telefonist, kui parasjagu kodus ei ole voi elutoast eemal on.
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Otseiilekanded on rahvusringhédélingu fannile olulisel kohal. Néiteks jélgib ta paljusid ETV
voi ETV2 spordiiilekandeid, aga vahel ka riigikogu istungeid voi pressikonverentse. Kui
moni soovitud spordisiindmus jiédb reaalajas vaatamata, siis ei loe ta terve pdev uudiseid ja
vaatab iilekannet jdrgi, sest nii sdilib hasart kaasa elada ja teada saada, millised on
tulemused. Voistluste puhul on intervjueeritavale oluline reaalajas sellest osa saada,
nditeks ka lauluvoistluste, kuid auhinnagalade voi muude tseremoniaalsete iilekannete

puhul voib ta vaadata ka viikese hilinemisega jarelvaatamisest.

Lisaks meeldib intervjueeritavale televisiooni juures see, et dhtul koguneb terve pere teleri
ette kokku, vaadatakse koos saateid ja arutatakse ndhtu iile. Kdige rohkem vaatab ta
kanalitest ETV-d, osasid spordiiilekandeid ka TV3 Spordist vdi TV6st ning

jarelvaatamisest mingil mééral ka Kanal 2-e.

“Seda infot tuleb koguaeg nii palju, et need TV3 ja Kanal2 nagu visitavad, et siis ma
olengi need pigem korvale jitnud. Ka reklaamide olemasolu rikub paratamatult seda
efekti, et ma otse midagi vaataks, nii et siis hakkangi saateid jdirgi vaatama. Nii et ETV
pluss ongi see, et pole reklaame ja seal on ka ikkagi teatud pohisaated, mis mind

konetavad ja mis on tihiskondlikult olulised.”

Ta vaatab telerit selleks, et olla kursis sellega, mis Eestis ja mujal maailmas toimub. Et kui
kuskil millestki réédgitakse, siis ta saaks aru, millest juttu ja tunneb, et selleks peab

televisiooni vaatama. Tema telerepertuaari kuuluvad pohiliselt ETV saated:

“Vaatan neid igapdevasaateid nagu “Ringvaade”, “Aktuaalne Kaamera”, siis ka
“Pealtndgijat” ning kui on moni huvitavam teema, siis ka “Impulssi” ja kultuurisaateid

E2I3)

nagu “Plekktrumm” ja “OP”.

“Pealtndgijat” eelistab ta teistele erakanalite uuriva ajakirjanduse saadetele, sest seal on
tosisemad ja {hiskonda laiemalt puudutavad teemad ning erakanalite saated, nagu
“Kuuuurija” voi “Laser”, tunduvad talle pigem meelelahutuslikud. Uudissaadetest eelistab

intervjueeritav rahvusringhédédlingu uudiseid ning erakanalite omi vaid juhul, kui teda
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huvitab moni kollase ajakirjanduse teema, mida rahvusringhdéling ei kajasta, kuid ka siis

enamjaolt jdrelvaatamisega, ebahuvitavatest kohtadest mooda kerides.

“Aktuaalne kaamera” on esiteks viga usaldusvidrne ja kajastab infot rangelt, et seal ei
ole ebaolulist ja muud jama nii palju. Ja ETV puhul on ka see hea, et neil on eraldi

kultuuriuudised ja spordiuudised, mis mind konetavad.”

Jarelvaatamist kasutab intervjueeritav B kolm kuni neli korda nidalas, seda pohiliselt
meelelahutusprogrammidega. Naiiteks milumidngude voi vahel ka filmidega. Samuti
tunneb ta tihiskondliku survet olla kursis suurte meelelahutussaadetega, mistottu néiteks
kerib ta jarelvaatamisega “Maskis laulja” saate 16ppu ja vaatab, kes maski langetab, kuid
muus osas saadet ei vaata. Sarju vaatab ta voogedastusplatvormidelt, sest sinna jouavad
need iildjuhul varem kui teleeetrisse ning samuti on tema sonul sealt kdige lihtsam ja

mugavam vaadata.

Intervjueeritava sonul televisoon tema argielu eriti ei mdjuta, aga enne oma pdohisaateid,
nagu “Pealtnégija”, iiritab ta siiski toimetustega iihele poole saada. Paanikasse ta ei satu,

kui midagi digel ajal vaatamata jaib ning elab pigem ikka enda riitmis, kui telekava riitmis.

Lineaartelevisioon on rahvusringhéélingu fannile iihiskonnaeluga kursis pilisimise kanaliks.
Meelelahutust ta sealt ei otsi, see tuleb voogedastusest, jdrelvaatamisest ja
sotsiaalmeediast. Ta vaatab televiisorit, sest see on mugav ja niivord harjumuspérane, et ta

tunnistab, et isegi ei teadvusta, et seda teeb:

“See (televisiooni vaatamine - toim) on mul nagu osa pdevast. Ma ei oskagi rohkem
kirjeldada, kui ma niiiid sellele motlen, miks ma seda teen, siis ega ma ei teagi. See lihtsalt

on kuidagi harjumus, et kell seitse hakkab “Ringvaade” ja siis ldheb televiisor toéle.”

Televisioon jdtab &ra valimis- ja otsustamismomendi ning ta saab lihtsasti selle

informatsiooni kitte, mis on tegelikult oluline:
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“Televiisoriga on koik selles mottes lihtsam, et ma panen selle ETV kdima ja seal ta siis
kdib, sageli on see, et kui ma pean midagi valima, siis mul on enne juba need asjad tehtud,

’

et toit s60dud voi midagi, enne kui ma midagi vdilja jouan valida.’

Sellised harjumused tulenevad intervjueeritaval perekonna televisooni vaatamise
harjumustest, kaasa arvatud kanalieelistus. Oma tuleviku teleharjumusi analiiiisides t01 ta
vilja, et kuigi lineaartelevisooni vaatamist voib vihemaks jddda, siis paeva 10pus paneks ta

siiski televiisori todle ja jdlgiks nii palju kui ta saab:

“Ma arvan, et ma jddn niisuguseks inimeseks, kellele meeldib koigega kursis olla. Et
vaadata see oluline dra ja meelelahutus jdadb sinna tahaplaanile. Aga samas see voib ka
muutuda, et kui ongi kaheksast viieni t60 ja pdevad libi millegagi tegelen, siis voib-olla ei
tahagi seda mahtu nii palju. Mina praegu tunnen, et ma voin veel vastu votta, olgugi et ma
ka pdevad ldbi toimetan, siis mulle ikkagi kuidagi see meeldib, et mind see nagu ei visita

see liigne informatsioon.”

3.3 Uhiskonnaeluga kursis olev, pievakajalisest sisust huvitunu

Intervjueeritav C jélgib lineaartelevisiooni iga pdev ning keskmiselt 2 tundi. Tema
vaatamine jaguneb nii hommiku- kui Shtutundidesse, kuid pigem Ohtuti peale toopédeva.
Seadmetest kasutab ta kodus olles televiisorit ning liikvel olles arvutit, telefoni ei kasuta,
sest selle ekraan jdib talle liiga vdikeseks. Kuna ta sdidab tihti bussi vdi rongiga Tallinna

ja Viljandi vahet, siis meeldib talle sditude ajal arvutist saateid vaadata.

Kuna Tallinnas elab intervjueeritav {ksi, siis kasutab ta tihtipeale televiisorit ka
taustameediumina, et ei peaks liksi vaikuses istuma. Niiteks meeldib talle teler sisse
lilitada vOi ndgemata jddnud saateid jérgi vaadata koristamisele vOi sd0gitegemisele
taustaks. Lepingut mdne teleteenusepakkujaga tal ei ole, lineaartelevisiooni vaatamiseks
kasutab ta voogedastusplatvormi GO3 reaalajas vaatamise funktsiooni ja tihendab arvuti

teleriga.
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Sisueelistuselt vaatab intervjueeritav C uudiseid, iihiskonnaelu iile diskuteerivaid

arutlussaateid ja pdevakajalisi vestlussaateid. Samuti meeldivad talle dokumentaalfilmid,
viimati vaatas nditeks dokumentaali Ukraina sojast. Kuid meelelahutuslikke filme ei vaata
ta televisioonist kunagi, sest sinna jouavad tema sdnul ainult vanemad filmid. Uhtlasi ei
ole ta suur sarjavaataja, kui siis vahel harva voogedastusplatvormidelt, kuid iildiselt ei taha

ta sarjade peale aega kulutada.

“Koige rohkem vaatan “Aktuaalset kaamerat”, voi noh iiritan vaadata, isegi kui vahepeal
el viitsi, siis sunnin ennast vaatama, et oleksin ikka toimuvaga kursis. Ja siis “Esimest
stuudiot” ja mingeid selliseid poliitsaateid nagu “Vilisilm”, sest ma tunnen, et poliitikas

olen vist koige norgem, nii et pean vaatama rohkem poliitikat.”

Samuti jilgib ta uuriva ajakirjanduse saateid nagu “Kuuuurija”, “Pealtnégija” ja “Laser”
ning hommikuprogrammidest “Terevisiooni”, sest see ei ole tema sonul niivord
meelelahutuslik, pigem loetakse wuudiseid, analiilisitakse slindmuseid ja jagatakse
kokandusnippe. Vahel jilgib ka “Reporterit”, kuid meelelahutusprogramme ei vaata ta

uldse:

“Meelelahutus mind niivord ei huvita, jdtab mind suhteliselt kiilmaks. Tunnen et seda

meelelahutust on igal pool juba niigi palju.”

Reaalajas tdhtsatest siindmustest osa saamine on intervjueeritava C jaoks oluline. Ta toob
veel vilja, et kui juhtub midagi vapustavat vOi traagilist, siis toob televisioon tidnu
otseliilitustele kogu info otse koju kitte. Otseiilekannetest jdlgib ta alati vabariigi
aastapdeva paraadi ja suuremaid spordivdistlusi, nditeks laskesuusatamist. Ka iilekannete

puhul ei huvitu intervjueeritav meelelahutusest:

“Eesti Laulu hdsti pisteliselt voibolla vaatan, et kdib taustaks, aga ma ei siivene sellesse,
aga kui ma paraadi vaatan, siis ma ikkagi istun ja vaatan pingsalt, et issand meie
kodumaa! Aga Eesti Laulu ma ei viitsi vaadata, kuulan iihe laulu dra, siis lihen pesen

nousid ja koristan ja siis vaatan, et juba ongi viimane laul.”
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Kanalitest vaatab ta ETV-d, Kanal 2-¢ ja vihesel mééral TV3-e. Tema jaoks ei ole oluline,

mis telekanalit ta vaatab, vaid soltub ikka programmi sisust. Intervjueeritav toi vilja, et
sotsiaalmeedial on suur voim selle iile, mida ta televiisorist vaatab, sest seal reklaamitakse,

mis teemad saates tulekul on ja selle jirgi teeb ta valiku, mida vaadata.

Televisioon igapdevaselt tema argielu ning pédevaplaani ei mdjuta, kuid suurte
otseiilekannete puhul, nagu 24. veebruari paraad voi kuninganna matused, seab kiill muud

asjad tahaplaanile ja sdtib ennast teleri ette.

Intervjueeritava sonul tuleb meelelahutust sotsiaalmeediast nii palju, et ta ei nde vajadust ja
el vota eraldi aega selleks, et seda veel ka televisioonist vaadata. Lineaartelevisioonist

tahab ta saada vaid iihiskonna mdistes olulist teavet ja harivat sisu voi uusi teadmisi.

“Lineaartelevisiooni vaatan ma ikka selleks, et koigega kursis olla, selleks, et esimesena
kursis olla. Et ma ka Viljandis ikka teaksin, kui Narvas hakkavad pommid vuhisema, sest
ma usun, et televisioon ja raadio on need esimesed kohad, kust info kditte saab.
Sotsiaalmeedia ka kindlasti, aga sealne info ei ole niivord kontrollitud kui televisioonis.
/.../ Usun, et tinapdeva kontekstis on eriti oluline, et me teaksime nditeks, mis toimub

Ameerikas, mis toimub meie naaberriikides.”

Televisioon ldheb tema sonul tihtipeale teemadega rohkem siivitsi, kui digiplatvormide
uudisnupud ja pakuvad eksperdi ndgemust siindmustele ja muutustele, mis meid k&iki

mojutavad.

“Uhiskonnaelu jélgimise kanalina loen péevasel ajal kirjutavat ajakirjandust, aga kui ma
ohtul koju tulen, siis ma ikka vaatan, et kuidas televisioon neid teemasi kajastab ja mis on
see suurem ja tilevaatlikum pilt asjadest, sest viimasel ajal olen mdrganud, et iihest
teemast kirjutatakse kiimme erinevat artiklit ja ma ei joua neid koiki jdlgida. Televisioon

pakib koik info kokku ja kajastab ainult olulist.”

Intervjueeritava televaatamise harjumused tulenevad tema kodust ja perekonnast, kuigi

pracgusel ajahetkel vaatab ta rohkem lineaartelevisiooni, kui tema vanemad niiiid.
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Tulevikku vaadates usub ta, et tema televisiooni vaatamine jdéb iildjoontes samasuguseks,

ithiskonnaelu jilgimiseks, ning meelelahutus sinna juurde ei lisandu.

3.4 Uksnes otseiilekannetele orienteeritud

Intervjueeritav D kuulub riihma {iksnes otselilekannetele orienteeritud ja vaatab
televisiooni harva. Keskmiselt kord nddalas ning kaks tundi, olenevalt otseiilekande
pikkusest. Pohiliselt 1dbi arvuti, sest televiisorit tal ei ole ning telefonist vaid juhul, kui ta
samal ajal kodust eemal on. Televisiooni ei kasuta ta ka taustameediumina ning paneb selle

kdima vaid siis, kui ta tdesti soovib midagi vaadata.

Otselilekannetest jdlgib ta muusikasiindmusi nagu Eesti Laul ja Eurovisioon ning
sporditilekandeid nagu laskesuusatamist, kergejoustikku, korvpalli ja jalgpalli. Kuid tihtki
teist zanrit televisioonist ei jdlgi, ei uudiseid ega meelelahutust. Tema sonul peab
lineaartelevisiooni vaatamiseks kogu oma nddalaplaanid selle iimber seadma, aga kord

néddalas otseiilekannetega peab sittima vaid iihe pdeva plaane.

“Televiisori vaatamine on aeganoudev to6, nii et kui mul juba on vaba aega ja ma maotlen,
et voiksin midagi vaadata, siis ma votan juba Netflixi voi midagi sellist lahti ja vaatan

midagi, mida ma kindlasti tahan ndha, mis mind kindlalt huvitab.”

Teatud otsesiindmusi jdlgib {iksi, teisi aga meeldib talle koos sobrannaga vaadata, néiteks
korvpalli ja lauluvoistlusi, sest siis saab samal ajal néhtu iile arutleda. Kanalitest jélgib ta
vaid Inspirat, ETV-d ning ETV2. Tema sonul on sport osa iithiskonnast, mistdttu on
televisioon talle moneti toimuvaga kursis olemise kanaliks. Kuid muu péevakajalise
informatsiooni saab ta digimeediast, nii et sel pdhjusel ta siiski lilekandeid ei jalgi.
Intervjueeritav vaatab otsesiindmusi, sest see pakub talle kaasaelamist, ponevust ja teatavat

elamust:

“Laskesuusatamist, seda ma mdletan lapsepolvest, emaga koos vaatasin.

Laskesuusatamine on selle vorra atraktiivsem murdmaasuusatamisest, et seal on
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tulistamise aspekt ja seal ei soltu koik sellest, et kui kiiresti sa suusatad. Seal on vdga palju

ka tdpsuse kiisimust ja lihtsalt juhust, nii et need seisud voivad muutuda vdga jdarsult. Ehk

siis see ongi huvitav.”

Intervjueeritava kaasaelamine ei sdltu sellest, kas ka mdni eestlane on stardijoonel, sest kui
el ole, siis elab lihtsalt kellelegi teisele kaasa, aga tema sonul on kindlasti emotsioonid
ilevamad, kui saab omade peale loota. Suur osa spordiiilekannete vaatamisest on
hingestatud kaasaelamine. Ta tunnistab, et nooremana oli seda adrenaliini rohkem, kuid

siiamaani tekib hasart, kui vdistlusel juhtub mingi n6 ime, mida varem pole juhtunud.

“Mu ema vaatas kergejoustikut, kui ma vdike olin ja siis see kuidagi lihtsalt jdi mulle
kiilge. Mul on spordiiilekannete vaatamisega palju mdlestusi lapsepolvest, nditeks Gerd

’

Kanteri voiduga, kuidas terve pere juubeldas ja plaksutas.’

Erinevaid reaalajastindmusi vaatab ta eri pShjustel. Sporti vaatab ta, sest ta on seda terve
oma elu vaadanud ja talle on alati meeldinud sporti teha. Samuti toetab ta niitidseks juba
teatud klubisid, kelle tegemistega soovib kursis olla. Muusikasaateid “Eesti Laul” ja
“Eurovisioon” vaatab ta sel pdhjusel, et ka nendes on vdistluslik aspekt, mis talle huvi
pakub, mida tema sonul niiteks galaiilekannetes ei ole, sest seal on juba tulemused enne

ara otsustatud.

Seega siindmustest reaalajas osa saamine on selle televaataja tiiiibi jaoks votmetdhtsusega:

“Kui oluline? Viga oluline, sellepdrast et spordiiilekandeid ma jdrele ei vaata. Pole motet,
see tundub ajaraiskamine, sest ma ei ole enam osa sellest. Ma pigem siis lihtsalt vaatan,

1

mis tulemus oli ja ldhen oma eluga edasi.’

Jarelvaatamist kasutab ta vahel ainult muusikasaadete iilekannetega ning seda viikese
hilinemisega ja selleks, et sObrannaga koos vaadata. Voogedastusplatvormidest kasutab
Jupiteri ja Netflixi. Igapdevane meelelahutus tuleb intervjueeritaval eelkdige
voogedastusest, videojagamisplatvormidelt ja sotsiaalmeediast ning seejdrel alles

televisioonist. Kuid kui moni spordivoistlus on korraga nii televisioonis kui
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videojagamisplatvormis voi digimeedias, siis valib intervjueeritav siiski teletilekande, sest

see on tema sonul mugavam ja lihtsamini kéttesaadav. Televisioon tema néddalaplaani ei
mojuta, aga paevaplaani kiill, kui ta teab, et ohtul on spordiiilekanne, mis ta soovib

vaadata, siis teeb kohustused ja toimetused enne éra.

“Ma vaatan lineaartelevisiooni otseiilekandeid, sest see on mul vdga pikaajaline

harjumus, need on tohutult ponevad ja kaasakiskuvad ja need meeldivad mulle.”

Intervjueeritava sdonul vaatas ta nooremana kindlasti rohkem lineaartelevisiooni ning
muutunud on ka tema sisueelistus. Varem eelistas ta vilismaa kanaleid, sest need tundusid
ponevamad, kuid niiiid vaatab ainult Eesti kanaleid. Samuti vaatas ta nooremana rohkem
erinevaid Zanreid, kuigi see sOltus paljuski vanemate teleharjumustest. Hiipoteetiliselt
analiiiisides arvas intervjueeritav D, et tema televisiooni harjumused tulevikus ei muutu,
sest ta on samas riitmis elanud juba pikka aega ja see on osa tema elust. Samuti ei uskunud
ta, et hakkab rohkem erinevaid saateid vaatama, kuid jadb siiski avatuks, kui peaks

televisiooni tekkima uut, teda kdnetavat, programmi.

3.5 Seltskondlik, vialjaspool kodu televaataja

Intervjueeritav E vaatab oma kodus telerit vaid kord nidalas, kui sedagi, aga véljaspool
kodu, koos vanemate vOi poiss-sObraga, peaaegu iga pédev. Kui kodus vaatab ta
lineaartelevisiooni iihe saate kaupa, siis teiste juures vOib ta televiisorit vaadata ka terve
paev:

“Kui ma Tallinnas kdin (ise elab Tartus - toim), siis voib juhtuda ka nii, et kui mul on
nditeks tdiesti vaba laupdev, siis hommikul istun teleri ette maha ja ohtul lopetan.
Telekavas on tavaliselt pdeval alati selline paaritunnine vahemik, kus nditab “Kirgede
tormi” ja muud sellist, mis mind ei huvita, siis ma vaatan paar tundi nditeks saateid
Jjdrelvaatamisest voi hoopis Netflixi, ja siis kui hakkab jdlle see parem programm pihta,

)

siis vaatan jdlle seda.’
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Seadmetest kasutab televiisorit ja arvutit, viimast siis, kui on soov vaadata teleprogrammi

koogis vo1 magamistoas. Kuid eelistab siiski telerit, sest suurelt ekraanilt on mugavam
vaadata ja see vOoimaldab samal ajal kasutada ka teisi seadmeid. Televisiooni ta teadlikult
enda tegemistele taustaks kdima ei pane, selleks kasutab ta pigem video-ja

voogedastusplatvorme.

Uksinda vaatab ta lineaartelevisiooni harva ning kindlaid saateid, nagu “Impulssi” vdi
“Aktuaalset Kaamerat”. Kiill aga kasutab ta jirelvaatamist ning vaatab sealt aeg-ajalt
reisisaateid voOi piihapdevadhtuseid meelelahutussaateid, kuid seda ainult juhul, kui
voogedastusest vOi videojagamisplatvormidelt ei leia midagi huvitavat. Seltskondlikult

meeldib intervjueeritavale vaadata kdiksuguseid saateid, aga pigem rohkem meelelahutust.

“Kui ma kdin vanematel kiilas ja nden, mida nemad televiisorist vaatavad, siis see
kujundab ka minu sisueelistusi, sest kui ma vaatan koos nendega ja on pdris huvitav, siis

ma voibolla vaatan seda ka hiljem tiksi edasi.”

Korterikaaslasega on tal vilja kujunenud traditsioon, et kord nddalas vaadatakse koos
“Kuldvillakut”, sest see on tema sdnul tore ajaviide ja meelelahutus, mida koos teha. Koos

moeldakse ja mingitakse kaasa ning omavahel tekib ka teatud voistlusmoment.

“Pigem vaatan televiisorit kellegagi koos, kui iiksi. Kas siis oma kuti, pere,

’

korterikaaslase voi sopradega.’

Teleri vaatamine tdidab intervjueeritava jaoks kahte funktsiooni. Esiteks see informeerib.
Tema sonul on televisioon meelelahutuslikum viis, kuidas ennast {ihiskonnaeluga kursis
hoida. Teiseks ongi televisiooni meelelahutuslik funktsioon. Saateid, mida ta vaatab
informatsiooni saamiseks meeldib talle vaadata {iksi, sest siis saab paremini keskenduda ja

stiveneda, kuid teisi eelistab jilgida seltskondlikult.

Ka suurematest otselilekannetest osasaamine on intervjueeritava jaoks oluline, sest nendest
hiljem tihiskonnas rddgitakse ning ta tahab ka aru saada, millest jutt. Naiteks jdlgib ta

lauluvoistlusi, auhinnagalasid, vabariigi aastapdeva tseremooniat ning mdningaid
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spordivdistluseid. Ulekandeid vaatab ta tihti sdprade juures, sest suuremateks siindmusteks

tulevad sobrad kokku ja elatakse kdik koos kaasa:

“Ma pole kiill suur spordivaataja, aga kui olid need suured jalgpallimédngud, siis me saime
sopradega regulaarselt kokku ja vaatasime koos seda otseiilekannet. See on dge, ma ei ole
mingi fdann, aga niimoodi mulle meeldib. Minu jaoks ei olegi niivord oluline see jalgpall

seal, vaid pigem, et see on nii tore tegevus koos sopradega!”

Filme jélgib ta televisioonist harva, ainult kui juhuslikult on telekavas film, mida ta on
ammu vaadata  soovinud. Sarju  vaatab aga  ainult  voogedastusest.
Voogedastusplatvormidest kasutab Netflixi, GO3-e ja Jupiteri ning telekanalitest vaatab
ETV-d, Kanal2-e ja TV3-e. Nooremana vaatas ka vilismaa kanaleid, kuid enam ei vaata

neid tldse.

Oma péeva ta teleri jargi ei sdti, mistottu televisioon tema argielu eriti ei mojuta. Kuid kui
ta on kodust eemal, siis suuri meelelahutussaateid vaatab ta alati perega koos ning see

siiski mingil médaral mdjutab tema plaane.

Kokkuvottes vaatab intervjueeritav televiisorit pigem meelelahutuseks, sest seda on
teistega koos ponevam jilgida kui uudissaateid. Uhtlasi on mérkimisviirne, et véljaspool
kodu televaataja eelistab {iksi olles nii informaatsiooniallikana kui meelelahutusena teisi
meediakanaleid, nagu digi-ja sotsiaalmeedia vdi voogedastusplatvormid, kuid seltskonnas
olles on esimeseks ajaviiteks justnimelt televisioon. PGhjuseks toob ta niiteks, et inimestel
on liiga erinevad huvid, et koik koos Netflixist monda sarja voi filmi vaadata, kuid

televisioon justkui tihendab kdigi huvid ja on universaalsem ajaviide.

Seltskondlikult vaatab intervjueeritav kordades rohkem televiisorit, sest talle meeldib, et

saab vaatamise ajal ndhtu {ile arutleda:

“Televiisor kuidagi tihendab, et me teeme koik justkui koos mingit tegevust. /.../ Pdrast on
hea ka arutleda, nditeks nende soudega, et kes tina ikkagi koige parema esituse tegi ja

kelle oma vilja ei tulnud.”
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Intervjueeritava sonul vaatas ta nooremana kindlasti rohkem lineaartelevisiooni, seda kuni
pohikooli 16puni ja giimnaasiumini, kus oli juba vihem vaba aega ja teised huvi, kuid
niitid, iilikooli ajal, on hakanud jdlle veidi vaatama. Eelistuste mottes on ta hakanud
rohkem ETV-d vaatama kui varem, sest iihiskonna arutelud ja debatisaated pakuvad niiiid
rohkem huvi kui nooremana. Tulevikku vaadates arvab intervjueeritav, et tema televiisori
vaatamine suureneb, sest kolib poiss-sobraga kokku ning siis tekib seltskondlikku

televisiooni vaatamist juurde.

3.6 Sage taustameediumi tarbija

Intervjueeritaval F kdib televisioon iga pdev, pdrastldunast dohtuni, reaalset vaatamist on

aga minimaalselt.

“Iga pdev tulen koju, siis panen teleri mdngima ja kui magama Idhen, siis panen kinni. Ma

’

arvan see mdangib kuskil viis-kuus tundi, voibolla rohkem, moni pdev vihem.’

Seadmetest kasutab ta arvutit ja telerit voi bussiga sdites ka telefoni. Lineaartelevisioon
kiib tal pohiliselt vaid taustaks ning seda ta keskendunult ei jélgi, kui midagi huvitab, siis
vaatab ta saateid ilma reklaamideta jarelvaatamisest. Televisioon on intervjueeritavale

taustameediumiks pea igale tegevusele:

“No ma iitleks, et koik kodused tegevused, ma ei tea, teen siiiia, pesen pesu, koristan. Isegi
kui ma lihtsalt istun telefonis, siis mul ikka teler mdngib taustal, isegi kui ma ei jdlgi

seda.”

Ainus reaalajas saade, millele ta poorab tdhelepanu on “Aktuaalne Kaamera.” Pohjuseks
toob ta, et seal pole reklaame ning samuti kui ta juba uudiseid vaatab, siis ta tahab, et need
oleks tdsised, usaldusvédrsed ja mitte meelelahutuslikud, nagu tema sdnul on erakanalite

uudissaated. Seega vaatab ta keskendunult kdige rohkem ETV-d, kuid taustaks eelistab ta
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kanalitest hoopis Kanal2-e ja TV3-e, sest need on tema jaoks noortepiarasemad ja seal on

vabam ja lihtsam sisu.

“Ma vaatan telekavast, mis parasjagu kdib ja siis valin sealt midagi endale taustaks.
Pigem midagi kergemat. Ma valiks enne igal juhul endale taustaks mingi “Suletud uste
taga” kui uudised. Et niisugune lihtsam programm, mida on lihtsam tarbida, et isegi kui

’

ma ei keskendu saatele, siis saan kuulata.’

Saated, mida ta ecelistab taustameediumiks valida on néditeks “Meisterkokk”,

“Kattemaksukontor”, “Suletud uste taga” ja “Sotid selgeks.”

“Ma olen niisugune inimene ka, et ma voin tunda, et ma hakkan magama jddima, aga
panen ikkagi endale midagi kdima. Ja siis las see pigem olla niisugune kerge

’

meelelahutuslik saade, mitte tosine.’

Jirelvaatamist kasutab ta igapdevaselt, niiteks hoiab ta ennast kursis “Ohtu!”,
“Kuuuurija”, “Laseri”, “Meisterkoka”, “Maskis laulja”, “Kuldvillaku” ja Taavi Libe
saadetega. Suurim pdhjus, miks ta ei vaata neid lineaartelevisioonist on reklaamid, mis
teevad saated ajaliselt palju pikemaks, kui need tegelikult on. Samuti meeldivad talle
voogedastusplatvormid, sest sealt on lihtne saateid ja seriaale jérgi vaadata, paned lihtsalt

otsingusse ja valid episoodi.

Televisiooni puhul on reaalajas otsesiindmustest osa saamine intervjueeritava jaoks siiski
oluline. Ta wvaatab nii spordisiindmuseid, lauluvditslusi, tseremooniaid kui ka
auhinnagalasid. Viimaste puhul meeldib talle sealne meeleolu — suur publik, saatejuhtide

dialoogid, lavasoud.

Lineaartelevisioon on intervjueeritava F jaoks pigem hdidbuv meedium, mida veel vaid
meelelahutusena taustaks panna. Tema sonul televisioon ta elu ei modjuta, aga teeb
argipdevad lihtsalt veidi pdnevamaks. Ta eelistab taustameediumina just

lineaartelevisiooni, mitte sotsiaalmeediat, videojagamisplatvorme voi jarelvaatamist, sest
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tema jaoks on oluline, et taustaks kéiks ainult eesti keel ning iihtlasi on see lihtsaim

variant:

“See on nii lihtne, lihtsalt paned kdima. Nagu ma iitlesin, siis ma voin ju korra vaadata,
mis telekavas on, aga kui enamjaolt midagi erilist ei tule, siis ma jdtan lihtsalt iihe kanali
kdima. Ma ei pea mitte midagi valima, mitte midagi motlema. Aga kui ma teen Youtube

lahti, siis mul on seal ees 100 videot.”

Kokkuvottes vaatab intervjueeritav lineaartelevisiooni meelelahutuslikul eesmargil:

“Kui sa teed pdev otsa mingeid enda tegevusi ja tuled ohtul koju ja paned midagi kdima,
siis minule eelistatavalt sobiks niisugune asi, et ma ei pea motlema. Lihtsalt vaatan ja saan

’

naerda voi millelegi kaasa elada.’

Varasemalt vaatas ta saatekavapohist televisiooni kindlasti rohkem, sest siis jarelvaatamise
ja voogedastuse mugavusi ei olnud ning kui digeks ajaks teleri ette ei joudnud, siis jdigi
vaatamata. Intervjueeritava sdnul saadete ja kanalieelistus tal aastatega muutunud ei ole,
muutunud on vaid telekava. Tema teleri vaatamise harjumused parinevad kodust, kus ta

ules kasvas:

“Ja iileiildse see teleri vaatamise harjumus, kui ma vdike olin siis ka telekas koguaeg

kodus mdngis, et see on lihtsalt kiilge jddnud.”

Tulevikus nédeb intervjueeritav, et tema lineaartelevisiooni vaatamine voib tdielikult
kaduda, sest aega on vdhem ning siis jadkski alles vaid jérelvaatamine, mida saab kasutada

igal ajal ja kus ei pea kulutama aega reklaamidele.

3.7 Vaga kindla eelistusega harv vaataja

Intervjueeritav G vaatab televiisorit iiks kuni kaks korda néddalas umbes pool tundi voi

tund. Seadmetest kasutab ta selleks ainult telerit, sest see on kdige lihtsam ja mugavam

viis. Samuti vaatab ta aeg-ajalt lineaartelevisiooni taustaks, nditeks hommikusdogi korvale,
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sest hommikuti on tal kiire ja ta ei joua hakata muud programmi valima, ning hilisdhtuti

iiksi kodus olles, sest televiisor pakub seltsi.

Viga kindla eelistusega harv vaataja jélgib paari konkreetset saadet, mis talle huvi
pakuvad, kuid muidu televisiooni ei jilgi. Intervjueeritaval G on selleks huviobjektiks
reisisaated, tdpsemini Kristjan Joekalda ja Teet Margna reisiseiklused ning Tuuli Roosma
perereisid. See zanr pakub talle huvi, sest tema sonul opib reisisaadetest kdige rohkem
ning kuna ta ise ei saa palju reisida, siis pakuvad need saated head vdimalust justkui

ekraani vahendusel reisida.

“Ma olen lihtsalt harjunud neid vaatama, juba esimestest hooaegadest, sest mu pere
vaatas neid. Sealt jdi see kiilge ja hakkas meeldima. /.../ Kaks kanget ja “Meie aasta”
saated meeldivad mulle sellepdrast, et sealt saab teada uusi fakte, aga ei ole lihtsalt igav

1

faktide jada, vaid saab nalja ka.’

Teised reisisaated, nagu “Kolm naist karavanis”, “Eluga Hispaaniasse” voi “Taavi Katiga
Indias”, talle huvi ei paku, sest ta ei ole neid kunagi vaadanud, seega ei ole harjumust ega

soovi. Samuti ei ole tal telekanali eelistust ning ta ei huvitu tihestki teisest telezanrist:

“Televiisorist ei tule viiga midagi, mis mind huvitaks, need reisisaated ongi ainsad.”

Intervjueeritav kasutab ka jarelvaatamist, kui lemmiksaadet ei Onnestu digel ajal toimetuste
tottu ndha, siis vaatab endale sobival ajal. Voogedastusplatvorme ta ei kasuta ning

meelelahutus tuleb ainult sotsiaalmeediast voi videojagamisplatvormidelt:

“Teisi saateid ma ei vaata, sest mul ei ole aega nii palju teleri ees istuda. Kui mul tekib
vaba hetk, siis ma pigem olen telefonis (sotsiaalmeediaplatvormides — toim) voi vaatan

Youtube’i, sest need videod seal ei ole nii pikad kui telesaated.”

Ta toob veel televisiooni miinusena vélja, et televiisorist ei tule alati temale huvipakkuvat

programmi, kuid néiteks Youtube’ist saab ise valida just seda, mis teda parasjagu huvitab.
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Uhtlasi meeldivad talle videojagamisplatvormide sisu formaadid rohkem, kui telesaadete

ulesehitus.

Suuremaid otselilekandeid ta siiski televisioonist jélgib, nagu “Eesti Laul”, “Eurovisioon”
vOi ka moningad auhinnagalad, sest tema sonul on see kujunenud traditsiooniks ja ta on

alati neid koos perega vaadanud. Spordiiilekanded aga huvi ei paku.

Televisioon tema pédevaplaane ja argielu eriti ei mdjuta, ainsa mdjutegurina toi ta vélja, et
saab televisioonist tarkusi, mida argielus kasutab. Uhtlasi kui kord nidalas tema
lemmiksaade on, siis teeb oma toimetused selleks ajaks dra ja sitib end teleri ette, kui

vOimalik.

Kokkuvottes ei ole televisioon intervjueeritava jaoks ei meelelahutuse ega informatsiooni
allikaks, vaid on seotud iiksnes spetsiifilise huviga. Olukordi, kus ta eelistab
lineaartelevisiooni muudele meediavormidele on minimaalselt, pohiliselt ainult

reisisaadete puhul:

“Reisisaateid ma vaatan televisioonist, sest need tunduvad reaalsemad ja usutavamad kui
Youtube s. Nditeks kui vaadata sealt, kuidas Ameeriklased reisivad, seal ei ole koik iildse

’

nii usutav ja loogiline. Ja eestlasi reisimas vaadata on kuidagi palju lihedasem.’

Nooremana vaatas intervjueeritav palju rohkem lineaartelevisiooni kui praegu, kuid
tulevikule mdeldes usub ta, et vaatab telerit ikkagi senisest enam. Ta prognoosib, et tema
huvid muutuvad ning arvutimiangude mangimise asemel, hakkab ta hoopis telerist uudiseid
vaatama, et saada rohkem teada, mis maailmas toimub. Samuti arvab ta, et kuna tulevikus
tuleb ehk vaba aega veidi rohkem juurde, siis ka see annab vdimaluse rohkem televiisorit
vaadata. Uhtlasi t3i ta vilja, et ehk hakkab isegi vanemate kombel Shtuti televiisorist filme

vOi seriaale vaatama.
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4. JARELDUSED

Lihtuvalt uurimiskiisimustest analiilisin tulemusi ning toon vilja jdreldused. Muuhulgas
esitan sarnasused, mis intervjueeritavate harjumuste seast esile kerkisid, et teha laiemaid

uldistusi noorte televaatamise kohta.

4.1 Kuidas avalduvad noorte televaatajate tiiiibid igapdeva praktikas?

Intervjuud nditasid, et antud teleauditooriumi tiiibid on esindatud ka praktikas, sest
tiipoloogiat méédravad tunnused leidsid kinnitust. Noori televaataja tiilipe iseloomustavad
spetsiifilised lineaartelevisiooni vaatamise viisid. Nende puhul eristuvad {iksteisest
televisiooni jdlgimise harjumused (kaua, kui tihti, millal, kellega, mis seadmest
vaadatakse), valikud (saated, zanrid, kanalid) ning motiivid (meelelahutus, uute teadmiste

kogumine, iihiskonna eluga kursis piisimine, hea ajaviide seltskonnaga, taustameedium).

Kuigi tiitipide vahel esines suuri erinevusi, siis olid osade puhul ka teatavad sarnasused.
Niiteks kasutasid mitme tiiiibi esindajad lineaartelevisiooni oma tegemistele taustaks voi
eelistasid telekanalitest rahvusringhddlingu omasid, kuid see ei kalluta tiiiipide
spetsiifilisust, sest tiiiibistatud rithmade tunnused esinesid maksimaalselt siiski vaid nende

esindajatel.

4.2 Mis iseloomustab noorte televaatajate erinevaid tiiiipe?

Meelelahutusele ja médlumingudele pithendunu vaatab kiillaltki palju lineaartelevisiooni
ning otsib sealt Idbusat ajaviidet ja voimalust 160gastuda, naerda ja motteid mujale
suunata. Ta eelistab kergemat sisu ning huvitub paljudest meelelahutuslikest telezanritest,
néiteks reisi-, muusika-, kodusisustussaadetest. Ta vaatab televisioonist meelelahutust, sest
see muudab tema argipdevad lobusamaks ning aitab moneks ajaks rutiinist vilja tulla.

Miluminge ja viktoriine jilgib ta aga selle kaasakiskuva olemuse, tekkiva hasardi ja
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voistlushimu ning ponevate uute faktiteadmiste parast. Informatsiooni ithiskonnas toimuva

kohta ammendab ta mujalt meediakanalitest ning uudiseid televiisorist ei jilgi. Televisioon

mojutab tema argielu, sest telekava kujundab paevaplaani.

Rahvusringhdilingu fénn, nagu nimigi {itleb, vaatab lineaartelevisioonist pdhiliselt vaid
rahvusringhddlingu programmi. Ta eelistab neid kanaleid, sest teda konetavad sealsed
saated ning seal pole reklaame, mis programme asjatult pikemaks venitavad. Ta peab
rahvusringhddlingu sisu tihiskondlikult oluliseks ning leiab, et seal kajastatavad teemad on
tosisemad ja iihiskonda laiemalt puudutavad. Ta peab sealset sisu viga usaldusviirseks ja
vadrtustab nende ranget infokajastust — ainult oluline! Lineaartelevisioon on talle
pédevakajalisega kursis piisimise kanaliks, mitte meelelahutuseks, kuid ta teeb seda vaid

rahvusringhéélingu kanalite 14bi.

Uhiskonnaeluga kursis olev, pievakajalisest sisust huvitunu vaatab lineaartelevisioonist
igapdevaselt uudiseid, arutlus- ja debatisaateid ning pievakajalisi vestlussaateid. Uhtlasi
dokumentaalfilme ja kdiksuguseid uuriva ajakirjanduse saateid. Meelelahutus jétab teda
kiilmaks, seda ta ei vaata, sest seda saab igalt poolt mujalt.. Ta vaatab lineaartelevisiooni
selleks, et kodige toimuvaga kursis olla ja just esimesena kursis olla. Tema sonul ldheb
televisioon oluliste teemadega rohkem siivitsi, kui veebiuudised, ning pakub

ilevaatlikumat pilti, kajastades sealjuures vaid olulist.

Uksnes otseiilekannetele orienteeritud vaataja jilgib lineaartelevisiooni pigem harva. Tema
televaatamine piirdub vaid otseiilekannetega, niiteks spordi-ja lauluvdistlustega.
Sporditilekanded pakuvad talle pdnevust, iilevaid emotsioone ja hingestatud kaasaelamist.
Ka lauluvoistluste vdistluslik aspekt pakub vdimalust kaasa elada. Niisiis vaatab ta
televiisorit, sest see pakub talle adrenaliini ja hasarti. Teisi telezanreid ta ei vaata ning
meelelahutus ja pdevakajaline sisu tuleb mujalt meediakanalitest. Otseiilekandeid eelistab

ta vaadata televisioonist mugavuse ja lihtsuse tottu.

Seltskondlik, viljaspool kodu televaataja on usin teleri vaataja véljaspool kodu voi koos
teistega, kuid iseseisvalt oma kodus satub ta lineaartelevisiooni vaatama harva. Selliseks

tiitibiks voivad olla nditeks pere juurest vilja kolinud noored, kes muidu televisiooni ei
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jélgi, kuid vanemaid kiilastades vdivad televiisori ees istuda kasvoi terve pdeva. Tema

saatevalik ja kanalieelistus soltub paljuski seltskonnast, kellega koos televiisorit
vaadatakse, kuid iildjuhul kipuvad need olema pigem meelelahutuslikud saated, sest neid
on Uhise ajaviitena l0busam koos vaadata ja kommenteerida. Kui iiksi olles on
lineaartelevisioon viimane koht, kust ta meelelahutust otsib, siis seltskonnas voi teiste
juures aga just esimene. Televisioon on tema jaoks lihendav ja see on hea koos ajaveetmise

Viis.

Sage taustameediumi tarbija on samuti pigem harv lineaartelevisiooni vaataja, kuid
see-cest televiisor tOStab taustal koguaeg. Teler pakub seltsi igasugustele tegevustele —
nditeks koristamisele, so0gi tegemisele, pesu pesemisele, sotsiaalmeedias aja veetmisele
vOi ka magama jddmisele. Taustameediumina eelistab ta kergemat, meelelahutuslikumat
sisu, mitte uudiseid vOi tdsiste teemadega saateid, sest neid on lihtsam ja meeldivam
kuulata. Ta eelistab taustaks panna just lineaartelevisiooni, mitte jdrelvaatamist voi
voogedastusplatvorme, sest see on koige lihtsam ja mugavam viis, mis ei ndua erilist
valimist, otsimist v0i otsustamist. Televisioon tema elu ei mojuta, teeb argipdevad lihtsalt

veidi ponevamaks ning tdidab meelelahutaja voi seltskonnapakkuja rolli.

Viga kindla eelistusega harv vaataja jilgib televisiooni minimaalselt. Tal on iiks-kaks
saadet, mis ta iganddalaselt vaatab, kuid muust programmist ei huvitu. Ta ei kasuta
lineaartelevisiooni ei meelelahutuseks ega informatsiooni saamiseks, vaid ainult oma
spetsiifiliseks huviks, koik muu tuleb mujalt meediakanalitest. Ta eelistab teisi
meediavorme televisioonile, sest nendest saab ise valida parasjagu huvipakkuvat sisu,
mitte ei pea vaatama seda, mis telekava ette ndeb. Kuid moni saade on siiski nii eriline voi

ponev, et sunnib kord néddalas televiisori ette tulema.

4.3 Miks ja kuidas vaatab noor lineaartelevisiooni?

Uurimise tulemusena selgus, et televisioonil on spetsiifilised tunnused ja eelised, mis noori

konetavad ja lineaartelevisiooni juures hoiavad.
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Uheks juurpdhjuseks on selle kittesaadavus, lihtsus ja mugavus. Lineaartelevisioon ei

noua eraldi vilja otsimist ega suurest hulgast valikute tegemist, mistdttu sobib see hésti
nditeks taustameediumiks voOi seltskondlikuks ajaviiteks. Aga ka puhkamiseks ja
160gastumiseks, sest valikud ja otsused on ette tehtud, jdib iile vaid teleri ette istuda. Nii
meelelahutuseks kui uudistega kursis pilisimiseks on ka teisi meediakanaleid peale

televisiooni, kuid valitakse lineaartelevisioon just selle lihtsuse ja mugavuse poolest.

Teiseks on televisiooni suureks eeliseks reaalajas siindmuste nditamine. Otsetlilekanded
suudavad pakkuda vaatajatele emotsioone, tundeid ja ldbielamist, mida
voogedastusplatvormid vdi jirelvaatamine ei asenda. Ulekanded tihtsamatest siindmustest
meelitavad televiisori ette ka need, kes sinna tavaliselt ei satu. Olgu nendeks siindmusteks
siis vabariigi aastapdeva paraad, oliimpiaméingud voi Eurovisioon, ldhtuvalt, mida keegi

oluliseks peab.

Kolmandaks, kodige levinumaks pohjuseks, mida intervjueeritavad vilja toid, on kasvueas
véljakujunenud harjumused. Tihti oli vastus kiisimusele, miks saadet, telekanalit voi
televiisorit vaadatakse, et see on lihtsalt juba lapseeast périt harjumus, nii on alati olnud.

Niisiis kujundab noorte teleri vaatamisest suures osas nende perekonna harjumused.

Seega televaatamine ei ole noorte puhul juhuslik, vaid tihedalt seotud nende eelistuste,
eesmirkide ja viljakujunenud tavadega. Kui vorrelda omavahel kdigi intervjueeritavate

televiisori vaatamise harjumusi, siis jdid silma teatud sarnasused.

Esiteks ei vaadanud {kski intervjueeritav noor vilismaiseid telekanaleid. Koigi
telerepertuaari kuulusid vaid kodumaised kanalid. Moni t6i intervjuus vilja, et noorena
jélgis usinalt vélismaist programmi, kuid niiiid enam mitte. Sellest voib jireldada, et
vilismaa telekanalid on noorte jaoks asendunud voogedastuse,
videojagamisplatvormide ja sotsiaalmeediaga. Sealt saab valida tépselt sellist

voorkeelset sisu, mis endale parasjagu huvi pakub vdi vaadata tépselt sellel ajal, kui endale
sobib.
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Teiseks jdi intervjuudest kdlama, et filme ja seriaale enam lineaartelevisioonist pigem ei

vaadata. Pohiliselt tiilitute reklaamipauside parast:

“Filmidega on see jama, et neid ei taha televiisorist vaadata, sest mulle ei meeldi

reklaamid.” (intervjueeritav D)

Reklaamide viltimiseks kasutatakse néiteks jarelvaatamist:
“Ma ei viitsi filme reklaamidega vaadata. Isegi kui ma nden, et laupdeval on “Shrek”, siis

ma vaatan seda piihapdeval jirgi, ilma reklaamideta.” (intervjueeritav F)

Kuid kuna ka reklaamide edasi kerimine jirelvaatamises on tiilitu, siis eelistatakse

voimalusel siiski voogedastusplatvorme:

“Filme ja sarju vaatan pigem voogedastusplatvormidelt, sest siis ei pea ndgema vaeva
reklaamide edasi kerimisega ja saan valida just selle Zanri, mis mind parasjagu huvitab.”

(intervjueeritav A)

“Voogedastusplatvormid on dra kaotanud jdirelvaatamise motte. Miks ma peaksin
telekavast oiget aega otsima ja reklaame kerima, kui ma saad voogedastusest lihtsalt

hooaja ja episoodi valida ja ilma reklaamideta sisu vaadata.” (intervjueeritav B)

Samuti jouavad paljud uued sarjad voi filmid esimesena just voogedastusplatvormidele
ning alles kuid hiljem lineaartelevisiooni:

“Nditeks GO3-e voi Elisa Huubi nditel ongi see, et need valmis sarjad tulevad sinna nii
palju varem kui lineaartelevisiooni, et ongi tdpselt see, et meedias juba rddgitakse 20.-st
osast ja siis televiisoris on alles esimene osa. Tekib nihe ja see hakkab mind hdirima,
sellepdrast mulle meeldib, et kohe kui on olemas, siis vaatan koik dra, mitte ei pea kaks

kuud ootama kuni see lineaartelevisiooni jouab.” (intervjueeritav B)
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Kolmanda ldbiva sarnasusena  jélgisid tidhtsamaid otseiilekandeid koéik

intervjueeritavad, kaasa arvatud need, kes sattusid harva televiisori ette. Otsestindmustest
reaalajas osa saamine on noorte jaoks oluline. Paljude jaoks on teatud otseiilekannete

vaatamisest saanud traditsioon, mida tehakse alati koos sdprade voi perega.

“No sellised suured asjad, nagu vabariigi aastapdev, siis ju vaba pdev, koik istuvad koos
televiisori ees ja vaatavad, kui just ise paraadil ei ole, see on niisugune traditsioon.”

(Intervjueeritav F)

“Minu jaoks on oluline otseiilekannete puhul toimuvaga reaalajas kursis olla, samal

ajahetkel ndha, kas Johannes Erm saab siis teibaga sealt latist iile voi ei saa.’

(intervjueeritav A)

Neljandaks voib {ildistada, et kéik intervjueeritavad vaatasid nooremana rohkem
lineaartelevisooni. Kuid tekkinud uute meediumite keskel ei ole lineaartelevisioonil
noorte elus enam nii suur kaal nagu varem. Uhtlasi tdid pea kdik kiisitletavad vilja, et
pohikooli vOi glimnaasiumi ajal vihenes nende televisiooni vaatamine maérgatavalt,
ajapuuduse voi uute huvide tottu, kuid peale kooli 10ppu hakkas televaatamine jille

kasvama:

“Tditsa nooremana vaatasin rohkem, aga giimnaasiumis lopetasin dra teleri vaatamise.

Siis ldksin arvutisse.” (intervjueeritav D)

“Nooremana vaatasin kindlasti rohkem televiisorit, aga pohikooli lopus ja giimnaasiumis
ei vaadanud hetkeks enam iildse. Sellepdirast, et aega ei olnud nii palju — ldksid kaheksaks
kooli, kolmest koju, siis trenni ja kodutéod ja kukkusidki juba magama.” (intervjueeritav

E)

Nagu mainisin juba ka televisiooni vaatamise pohjuste all, siis viiendaks saab jireldada, et
televaatamise harjumused tulenevad suures osas vanemate harjumustest,
lapsepolvest. Pea koik intervjueeritavad joudsid enda harjumusi analiilisides tulemusele, et

nende televiisori vaatamise harjumused vOi kanali-ja saateeelistused on suurel voi
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viiksemal maéddral tingitud vanemate omadest. Televiisor tdidab noorte elus sama

funktsiooni, mis lapsepdlves nende perekonnal. Olgu selleks, siis meelelahutus,

ithiskonnaeluga kursis piisimine voi spordivoistluste iilekandmine:

“Ma olen tihele pannud, et ma olen isegi mingid oma ema maneerid sporti vaadates iile

votnud, mingid hddlitsused.” (intervjueeritav D)
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KOKKUVOTE

Kéiesoleva bakalaureusetod eesmirk oli teada saada, miks osa noortest veel
lineaartelevisiooni vaatab, mis motiividel ja viisidel, ning seda 14bi noorte televaatajate

tiipoloogia.

Teoreetilises osas defineerisin, kes on minu t66 kontekstis noored, tutvustasin nende
polvkonda ja meediatarbimist, selgitasin lahti mdistete, nagu “lineaartelevisioon” ja
“tlipologiseerimine”, olemuse, tutvustasin televisiooni arengut ja teleauditooriumis
toimunud muutusi, ning esitlesin varasemalt loodud televaatajate tlipoloogiaid nii Eestist
kui vidlismaalt. Esitatud tlipoloogiate ja tdnapdevaste teleuuringute pdhjal siinteesisin iihe

voimaliku noorte lineaartelevisiooni vaatajate tiipoloogia.

Selleks, et teoreetilist tiipoloogiat televaatamise praktika kaudu tdpsemalt kirjeldada ja
tdiustada, viisin 1dbi seitse poolstruktureeritud personaalintervjuud iga tiiiibi juhusliku
esindajaga. Valimi koostamisel kombineerisin omavahel sihipdrase ja mugavusvalimi ning
analiiisitethnika puhul kombineerin juhtumipdhise ning juhtumiiilese analiiiisi,
keskendudes uurimistulemustes igale intervjuule eraldi ning seejdrel jireldustes koiki

intervjuusid omavahel vorreldes.

Koik piistitatud uvurimiskiisimused said t60 tulemusena vastused. Intervjuud néiitasid, et
antud noorte televaatajate tiiiibid on esindatud ka praktikas, igapdevaelus. Neid tiiiipe
iseloomustavad spetsiifilised lineaartelevisiooni vaatamise viisid ja motiivid. Kuigi
praegusel ajal peetakse noori teleauditooriumist eemaldunuks voi koguni kadunuks, siis
uurimine nditas, et lineaartelevisioonil on omad eelised ning teatud noorte vajadused on

televisiooniga siiski seotud, mistottu neile on seda endiselt veel vaja.

Kui teha kokkuvdtlike iildistusi, siis noored vaatavad televisiooni selle lihtsuse, mugavuse
vOi lapsepolves perekonnalt iile voetud harjumuste ja tekkinud traditsioonide pérast. Isegi
kui noor vaatab televiisorit meelelahutuseks voi lihiskonnaeluga kursis piisimiseks, siis

kuna nendeks on olemas ka teisi meediakanaleid, valitakse lineaartelevisioon ikkagi just
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selle lihtsuse ja mugavuse pirast. Kuid vdga suureks mdjuteguriks on ka juurdunud

perekonna harjumused ja eelistused, kus noor iiles kasvas.

Intervjuude analiiiisi kdigus ilmnesid noorte teletarbimises olulised sarnasused. Esiteks on
vilismaa telekanalite jilgimine on asendunud uue meediaga. Seitsmest eri harjumustega
noorest ei jdlginud tkski vélismaakanaleid, kuigi tunnistati, et nooremana seda tehti.
Sellest voib jireldada, et tdnapdeval vaadatakse vodrkeelset sisu voogedastusest ja
videojagamisplatvormidelt. Teiseks filme ja seriaale lineaartelevisioonist pigem enam ei
vaadata. Selleks eelistatakse reklaamivabasid voogedastusplatvorme, kust saab valida
tapselt sellist filmi, mis parasjagu huvi pakub vai tapselt diget seriaali hooaega ja episoodi.
Kolmandaks vaatavad suuremaid otselilekandeid ka need, kes muidu teleri ette ei satu.
Koik intervjueeritavad vaatasid tdhtsamaid otsesiindmusi ning paljude siindmuste

jalgimisest on noortel vilja kujunenud omad traditsioonid.

Antud uurimistod¢ annab voimaluse mdista, millisele kohale tdnapdeva noore
meediatarbimises asetub lineaartelevisioon. Kuigi kuulun ka ise noorte hulka ja vaatan
lineaartelevisiooni, sain t60 kédigus védga palju uusi teadmisi noorte eelistustest ja
erinevatest pohjustest, miks televisiooni vaadatakse. Samuti tekitas t66 veel suuremat huvi

teleauditooriumi uurimise ja moistmise vastu.

Bakalaureusetod raames koostatud tiipoloogia annab hea aluse edasiseks uurimiseks.
Esiteks vOimaldab see kvantitatiivset edasiuurimist, mille tulemusena saaks lisada noorte
lineaartelevisiooni vaatajate tiipoloogiale numbrilisi niitajaid. Teiseks annab uurida
millised sotsiaaldemograafilised tunnused igat tiilipi iseloomustavad. Samuti voimaldab
minu t66 uurida noorte televaatajate tiilipide ajas muutumist — millised muutused toimuvad

noorte teleauditooriumis jargmise viie voi kiimne aasta jooksul?
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LISAD

Lisa 1. Intervjuukava

Televisiooni vaatamise harjumused
1. Kui tihti ja kui kaua vaatate tavaliselt lineaartelevisiooni?
2. Millisel ajal 66pdevas koige sagedamini televiisorit vaatate? Mis kellaaegadel ja
miks?
Kas teil on piisileping mone teleteenusepakkujaga?
Millistest seadmest ja kus televisiooni jalgite? Miks?

Kas vaatate iildjuhul iiksi voi kellegagi koos? Miks?

A

Kas kasutate televiisorit ka taustameediumina? Millele taustaks?

Sisu eelistused ja selle pohjused
7. Milliseid telesaateid vO1 Zanreid te vaatate?
8. Mis telekanaleid te kdige rohkem jalgite? Kas teie jaoks on oluline, mis telekanalit
te vaatate?

9. Mis pohjustel eelistate just neid saateid ja kanaleid?

Reaalajas vaatamine
10. Kui oluline on teie jaoks ekraani vahendusel reaalajas siindmustest osa saamine?
Milliseid otseiilekandeid jilgite?
11. Kas kasutate ka jarelvaatamise voimalust? Kui tihti ja mis saadetega? Miks?

12. Kas kasutate ka voogedastusplatvorme? Miks?

Televisiooni roll noore elus
13. Kas ja kuidas mojutab televisioon teie argielu? Mil mééral on teile televisioon
tihiskonnaelu jalgimise kanaliks?
14. Millistes  olukordades ja miks eelistate lineaartelevisiooni muudele

meediavormidele?
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15. Kas varasemalt on olnud teie elus lineaartelevisioonil suurem kaal kui praegu? Mil

mééral on vanusega muutunud telesaadete-ja kanalite eelistus/Zanrieelistus?

16. Mis te arvate kuidas teie televisiooni vaatamise harjumused voivad jargmise 5 aasta
jooksul muutuda, kui iildse muutvad? Kui saate sama vanaks kui teie vanemad
praegu, millised voiksid need harjumused olla siis?

17. Miks te vaatate lineaartelevisiooni?
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