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Kokkuvote

Magistritoé uurib Eesti Rahvusringhdilingu (ERR-i) néitel, kuidas auditooriumi
sisueelistused mdjutavad spordiuudiste loetavust ning millist tiitipi uudissisu auditoorium
erinevates digitaalsetes kanalites eelistab? Uurimist66 eesmérk on pakkuda iilevaadet ja
sisendit avalik-Gigusliku meediastrateegia kujundamisel digitaalses meediaruumis, sh
sotsiaalmeediakanalite kaasamist (spordi)uudiste edastamisel, eesmérgiga jouda uudiste
edastamisel laiema auditooriumini. Andmestik tugineb ERR-i  spordiuudiste
digikeskkondade kasutajastatistikal kaheaastase perioodi viltel, sh veebiplatvormide
kasutusstatistika Google Analyticsi serveriandmetel ning sotsiaalmeedia (Facebooki)
analiiiitikal. Lugejaeelistuste tdpsemaks analiiisimiseks on uuringus kasutatud sisuartiklite
kodeerimist, et suurendada sisukategooriate méaratluste tdpsust ning liigitada sisueelistusi
uudiskriteeriumite ning spordialavaldkondade alusel. Uuringus leiab kinnitust, et
spordiuudiste loetavus soltub eelkdige auditooriumi iildisest huvist teemavaldkonna vastu
(spordiala populaarsusest ja kandepinnast), kuid on kitsamalt juhitud personaalsetest
spordiala-eelistustest ja huvidest, samuti rahvuslikust identiteedist. Sotsiaalmeedias ja
veebiportaalis ei ole auditooriumi eelistused homogeensed, kuid sotsiaalmeedia vdimendab
uudiste levikut, tuues sisu juurde rohkem lugejaid.
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This master's thesis examines how audience content preferences influence the readability
of sports news and the types of news content favored across different digital channels, using
Estonian Public Broadcasting (ERR) as a case study. The aim of the research is to provide
insights that can inform public service media strategy in the digital media landscape,
including the use of social media channels for the distribution of (sports) news in order to
reach a wider audience. The dataset is based on user statistics from ERR’s digital sports
news platforms over a two-year period. This includes usage data from web platforms
sourced via Google Analytics and social media analytics obtained from Meta Business
Suite (Facebook). To better analyze audience preferences, the study employs content article
coding to enhance the precision of content category definitions and to classify content
preferences according to news criteria. The findings confirm that the readability of sports
news primarily depends on the audience’s general interest in the topic (the popularity and
reach of a particular sport), but is also influenced by more specific personal preferences and
interests, as well as national identity. Audience preferences differ between social media and
web portals, but social media plays a significant role in amplifying news reach by attracting
a broader readership.
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SISSEJUHATUS

Digitaalse meediamaastiku kiire areng on podhjalikult muutnud inimeste meediatarbimise
harjumusi, sealhulgas viise, kuidas auditoorium tarbib uudiseid. Kdesolev uurimustdo kasitleb

Eesti Rahvusringhédlingu (ERR-1) poolt avaldatud spordiuudiste tarbimispraktikaid.

Spordiuudised moodustavad meediapildist olulise osa, kuid uudisliku spordisisu tarbimine
online-kanalites erineb mdnevorra paevakajauudiste tarbimisest. Spordisisu piisilugejad ei otsi
mitte ainult informatsiooni, vaid eelistavad leida ning kogeda kogukondlikku kuuluvust,
emotsionaalset seotust ning voimalust toetada identiteedilisi vadrtusi, milleks on eeskétt
rahvuslik kuuluvus, aga ka lojaalsus lemmikvdistkonnale voi toetus stimpaatsele sportlasele
(Pegoraro & Kennedy, 2021). Mitmed uuringud (nt Brown & Billings, 2013) kinnitavad, et
spordifinnid eelistavad sageli siivitsi minevat ja eksklusiivset sisu, kuid ennekdike sellist, mis
vastab nende isiklikele huvidele. Seetdttu soltub spordiuudiste loetavus vorreldes
pdevauudistega mirksa rohkem kasutaja personaalsetest valdkonnapdhistest sisueelistustest

tavapérase uudisvooga vorreldes.

Avalik-06iguslik meedia — Eesti Rahvusringhdiling — seisab kaasajal meediaruumis silmitsi {iha
suuremate viljakutsetega, mida voiks sOnastada — ,,Kuidas digiajastul tdita oma iihiskondlikku

mandaati?. Millises mahus, valikus ja kanalites uudisvéartuslikku infot edastada?*

ERR-1 arengukava 2025-2028 (Eesti Rahvusringhddling, 2023) seab ootuspdraselt avalik-
oigusliku meedia fookusesse nii sisulise mitmekesisuse kui ka digikanalite sihipdrase
arendamise — eesmdirgi jouda paremini ja ulatuslikumalt erinevate lihiskonnagruppide ja
auditooriumisegmentideni. Seadusest ldhtuvalt on avalik-digusliku meedia iilesanne olla
rohkem kui pelgalt informeerija ning vahendaja vaid ka sidustaja ja kultuurilise mitmekesisuse
peegeldaja (Eesti Rahvusringhdilingu seadus, 2007). Ka spordiuudistel on selle iilesande
tditmisel oluline ning ainulaadne iilesanne — konetada, tuua kokku ja siduda auditoorium

laiaulatuslikult 14bi emotsionaalse ja identiteetseid vadrtusi kandva sisu.

Ulaltoodust ldhtuvalt uurib kiesolev magistritdd, Kkuidas auditooriumi sisueelistused
mojutavad spordiuudiste loetavust ning mil moel (ERR-i) auditoorium erinevaid
digitaalseid kanaleid tarbib? Uurimistod eesmérk on pakkuda infot, kuidas efektiivselt

kasutada auditooriumi eelistustest ldhtuvaid teadmisi avalik-Oigusliku meediastrateegia



kujundamisel digitaalses meediaruumis, kus tarbijate tdhelepanu, lojaalsus, aga ka usaldus on
killustunud. Samuti otsib uurimistod vastuseid, mil maidral aitab avalik-digusliku
ringhdilinguorganisatsiooni eesmérke sisu edastamisel saavutada sotsiaalmeedia? To0
fookuses on seega mitte ainult kasutajakditumine ja meediatarbimise mustrid, vaid ka kiisimus,
kuidas ERR neid auditooriumieelistustel baseeruvaid teadmisi edaspidi saab digitaalses

meediaruumis rakendada (spordi)uudiste edastamisel ning platvormide arendamisel.

Uurimuse teoreetiline osa kaardistab auditooriumi sisueelistuste teoreetilised ldhtekohad ning
kirjeldab erinevaid mojutajad, mis digitaalses meedias kasutajate sisuvalikut teemade ja
kanalite osas suunab. Samuti kisitleb teoreetiline osa viljakutseid, mille ees

meediaorganisatsioonid auditooriumile sisu (spordiuudiste) pakkumisel digiajastul seisavad.

To66 empiirilise uuringu fookus on pakkuda praktilisi teadmisi toimetajatele auditooriumit enim
huvitavate spordivaldkondade ja uudisteemade osas, ndidates voimalusi ning seoseid uudiste
lugejaskonna suurendamiseks sisu jagamisel ning vdoimendamisel sotsiaalmeediakanalites.
Uuring vaatleb Eesti Rahvusringhéddlingu (ERR-i) auditooriumieelistuste, sisu loetavuse ja
kaasatuse koosmdju ERR Spordi digitaalsetele kanalitele, sh sotsiaalmeediale (meedia
okosiisteemis). ERR-1 spordiportaali ja sotsiaalmeediakanalite sisul ning loetavusel pohinev
spordiuudiste tarbimise kvantitatiivuuringuna lébiviidav analiiiis méadratleb auditooriumile
enim huvipakkuvad ja populaarse(ma)d teemad ning selle baasil osutab uurimustéo
sotsiaalmeedia potentsiaalile, mis auditooriumi katmisel ning uudisteleviku liikuvuse

mojutamisel omab olulist rolli.

Uurimistdo koosneb neljast peatiikist.

Esimeses peatiikis antakse esmalt iilevaade teoreetilisest raamistikust, mis on aluseks
auditooriumikditumise moistmiseks kéesoleva uurimistoé raames. Teoreetiline raamistik
toetub peamiselt kahele teoreetilistele kasitlustele — kasutuse- ja rahuloluteooriale ning
enesemdidratlemise teooriale. Kuna meedia mitte ainult ei kajasta, vaid ka kujundab sotsiaalset
tegelikkust meediaruumis ja iihiskonnas laiemalt, on oluliseks Ildhtekohaks nn
paevakorraseadeteooria, mis omakorda on seotud kaasaja iihiskonda suunava ndhtusega —
meediastumise —ning sellega seotud protsessidega. Peatiiki Iopetab késitlus avalik-digusliku

meedia rollist ja eesmarkidest digiajastul.



Teine peatiikk sisaldab uurimist66 hiipoteesi ning selgitab andmete kogumise meetodit. Neile
jargnevad,  uurimiskiisimus(ed), = andmeallikate  iilevaade,  uurimisstrateegia  ja
analiiisimeetodid. Pikem iilevaade antakse kodeerimisest, millel on uurimist66 tulemustele

oluline kvalitatiivne ja tihtlustav moju.

Kolmas peatiikk keskendub andmete analiilisile, tuues vilja auditooriumi sisueelistused
spordiportaalis ning sotsiaalmeedias. Peatiikk 16peb korrelatsioonindidetega veebiportaalis

avaldatud ning sotsiaalmeediasse jagatud uudiskajastuste levikust.

Neljandas peatiikk votab kokku uurimistod peamised tulemused ning sdnastab jareldused,

millele jargneb eestikeelne kokkuvdte ning viited kasutatud allikatele.

Uurimistdo autor on alates 2014. aastast Eesti Rahvusringhdélingu sporditoimetuse juht, kelle
vastutusalasse kuulub ERR-i spordisisu juhtimine kdigis rahvusringhddlingu kanalites —
televisioonis, raadios, veebiportaalis ning sotsiaalmeedias. Autor moonab, et digikanalite
arvukuse kasvule vaatamata, jddb ka tulevikus meediaorganisatsoonide toimetuslikuks
sOlmkiisimuseks sisu edastamisel uudisteemade- ja kanalite valik. Infokiilluse ajastu on
laiendatud voimalustena toonud kaasa uued véljakutsed nii tarbijatele kui ka meediakanalitele
- mille alusel teha valikuid fookuste seadmiseks lakkamatus infovoos? Meediakanalitele seab
see samaaegselt iilesande nii paindlikuks tarbijaeelistuste monitoorimiseks, kui noudliku

filtreerimisoskuse, et olulist sisu erinevatele huvigruppidele vastutustundlikult vahendada.

Igal juhul vajame digiajastu auditooriumi ootustele ja vajadustele vastamiseks ning
auditooriumikditumise mdistmiseks eeskitt usaldusvéirseid andmeid, aga ka (uusi) praktikaid,
modtmisvahendeid ja meetodeid. Kdesolev uurimus piitiab sellesse kompleksesse mosaiiki
anda oma panuse analiiiisides avalik-0igusliku meediaorganisatsiooni —  Eesti
Rahvusringhdélingu spordiuudiste tarbimisest lahtuvaid auditooriumi sisueelistusi digikanalite
iileselt, rGhutades sotsiaalmeediakanalite tdhtsust, ulatust ning mdju ajakirjandusliku sisu

vahendajana.

T66 kuulub meediauuringute valdkonda.



1. TEOREETILISED LAHTEKOHAD

1.1. Digiajastu védljakutsed

Digirevolutsiooni eelsel ajal oli meediatarbimine suuresti asiimmeetriline, lineaarne ja
toimetajakeskne ehk prevaleeris olukord, kus auditoorium oli kommunikaatori ehk teate
edastaja jaoks anoniilimne, mitteiilevaatlik ja heterogeenne (Wright 1959). Kaasaega
iseloomustab meediakanalite iilekiillus, interaktiivsus ning kasutajapoolne lai otsustusvabadus
madrata ise, millist sisu, millisest allikast, millal ja kus nad tarbivad. Henry Jenkinsi (2006)
konvergentsikultuuri teooriast ldhtuvalt traditsioonilised ja uued meediavormid sulanduvad
ning koostoimes mojutavad meediatarbimist ja tootmist. Kaasaja meediatarbimine on Jenkinsi
hinnangul muutunud kollektiivseks protsessiks, kus publik méngib aktiivset rolli sisu loomisel
ja levitamisel, mis tdhendab, et kasutajad ei ole enam passiivsed vastuvotjad, vaid osalevad
aktiivselt meediasisu kujundamises, loomises ja jagamises. Sellises kontekstis on moistetav, et
samas lithiskonna- ja kultuuriruumis meediat tarbivate inimeste meediapilt on fragmenteerunud,
mitte-homogeenne ning individuaalse meediapildi kujunemisel méangivad eriti olulist rolli
personaalsed sisueelistused — tarbija individuaalsed huvid, harjumused, emotsionaalsed
sidemed kindlate teemade, formaatide voi platvormidega. Eelnevat kokkuvottes, on internet
saanud uudiste tarbimisel peamiseks meediumiks ning meediatarbimise mustri joonistab

internetis auditoorium, mitte enam sdnumi looja ja esitaja (Ward 2002:23).

1.2. Uurimisprobleem ja eesmirk

Digitaalse, sh audiovisuaalse meedia tarbimisharjumused ja praktikad on fragmenteerunud.
Meediaplatvormid ja auditooriumi kditumismustrid killustuvad tiha enam nii sisu, tarbimiskoha
kui meediatarbimise aja 16ikes. On toimunud iileminek pakkumispohistelt ndoudluspohistele
turgudele, mis véljendub eelkdige digimeedia kiires arengus ning traditsioonilise ja uue meedia
vaheliste piiride higustumises (Galik & Vogl, 2015). Need arengud holmavad kogu digitaalset
meediaruumi, sh televisiooni, mis on juba sotsiaalmeediaga siigavalt ldbi pdimunud ning
seetdttu mojutab auditooriumi kditumist olulisel maéddral sotsiaalmeedia kasutamine ja
kaasamine sisutootjate poolt. Sotsiaalmeediast on saanud oluline infoedastamise ja turunduse
toOriist, mistottu on oluline mdista, kuidas sotsiaalmeediat hallata, et telereitinguid ja tarbijate

meediakditumist suunata. (Min; Zang; Liu, 2015). Sellest ldhtuvalt seisavad meediamajad —
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sealhulgas avalik-0iguslikud organisatsioonid nagu Eesti Rahvusringhédéling — kiisimuse ees,
kuidas digiajastul, kus meediatarbimine on muutunud jirjest individuaalsemaks ja

platvormipohisemaks, mdista ja tdhusalt arvestada auditooriumi sisueelistustega.

Ka spordiuudiste valdkonnas, kus tarbijakditumine monevorra erineb klassikaliste uudiste
loetavuse loogikast, vajame tdpsemat arusaamist sellest, millised tegurid suunavad inimese
valikuid digikeskkonnas. Tuleb arvestada sellega, et traditsioonilised uudiste edastamise
kriteeriumid ei pruugi enam olla piisavad auditooriumi tdhelepanu voditmiseks ja info
edastamiseks. Auditooriumikditumise mdistmiseks on pohjust otsida vastuseid kiisimusele,

kuidas auditooriumi sisueelistused tdnapéeval (spordi)uudiste loetavust mojutavad?

Kéesoleva uurimust6d eesmérk on analiiiisida sisueelistuste mdju spordiuudiste loetavusele
ning uurida auditooriumi litkumist ERR-i digikanalite vahel, keskendudes Eesti
Rahvusringhailingu, kui Eesti avalik-Gigusliku meedia strateegilisele vaatele digiajastul. To66
eesmirk on pakkuda nii empiirilist kui teoreetilist sisendit, mis voimaldaks mdista, millisel
moel vdiks ERR oma spordiuudiste sisu ja levistrateegiat paremini kujundada, arvestades
tdnapdevase auditooriumi eelistusi, ootusi ja meediatarbimise praktikaid, sh sotsiaalmeedia

voimalustega.

1.3. Teoreetiline raamistik

Uurimistdo teoreetiline raamistik on rajatud mitmekihilisele omavahel seotud meediatarbimise
ja sotsiaalse kommunikatsiooni késitlusele, mille kaudu mdista ning defineerida auditooriumi

kaasatust ja vajadusi digitaalkeskkondades.

Esiteks tugineb t60 teoreeriline raamistik kasutuste ja rahulolu teooriale (Katz, Blumler &
Gurevitch, 1974), mille kohaselt inimesed kasutavad meediat teadlikult, et rahuldada oma
informatsiooni-, meelelahutus- ja kuuluvusvajadusi. Spordimeedia kontekstis ilmneb see
spordialapohiste sisueelistustena, mille kaudu tarbijad kinnitavad oma identiteeti ja vdirtusi.
Seda késitlust toetab eneseméiratlemise teooria (Ryan & Deci, 2000), mille keskmes on
autonoomia, kompetentsuse ja seotuse vajadus, mis on samuti olulised spordisisu tarbimise

motivaatorid. Mdlemast késitlustest tuleb juttu veel ka allpool.
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Teiseks, (McCombs ja Shaw, 1972) piaevakorraseadeteooria (4Agenda Settings Theory), mis
selgitab, kuidas meedia suunab avalikkuse tdhelepanu teatud teemadele, samal ajal kui
selektiivse kokkupuute teooria (Stroud, 2008) néitab, et inimesed kalduvad otsima infot, mis
kinnitab nende olemasolevaid huve. Eelistatud spordialade (valdkondade) valik ja isikustatud
spordisisu tarbimine digikanalites toetuvad uurimistod autori hinnangul just nende teooriate

koosmdjule.

Kolmandaks on oluline arvestada ka massimeedia institutsionaalse rolliga, millest l&htuvalt
meedia mitte ainult ei vahenda infot, vaid struktureerib ka inimeste kditumismustreid ning loob
sotsiaalseid tdhendusi (Silverstone, 1999; Pavlik & Mclntosh, 2013). Spordimeedia tegutseb
siin olulise emotsionaalse ja kultuurililise ruumi voi keskkonna kujundajana, milles identiteet,
kuuluvus ning tdhendus suurendavad lojaalsust ning loovad piisivaid tarbimisharjumusi. See
on oluline mdistmaks auditooriumi kaasatust digitaalses inforuumis, sh sotsiaalmeedias, mis
spordiuudiste puhul viljendub korge emotsionaalse intensiivsusega sisu levikus ning
interaktiivsuses ehk auditooriumi aktiivses sekkumises (spordi)uudiste tarbimisel ning
vahendamisel. Spordisisu levib laiemalt, kui see suudab luua kuuluvustunnet, visuaalset

elamust ja voimaluse sotsiaalseks osaluseks (Hutchins & Rowe, 2012).

Kasutuste ja rahulolu teooria (Uses and Gratifications Theory), mille sdnastasid 1974. aastal
Elihu Katz, Jay G. Blumler ja Michael Gurevitch, selgitab, et inimesed kasutavad meediat
teadlikult oma vajaduste, nagu informatsioon, meelelahutus vo&i sotsiaalne suhtlus —
rahuldamiseks. Teooria pakub raamistikku moistmaks, miks ja kuidas inimesed otsustavad
meediat tarbida. Erinevalt varasematest meediamdjude teooriatest, mis kisitlesid auditooriumi
pigem passiivse vastuvdtjana, ldhtub kasutuste ja rahulolu teooria sellest, et inimesed on
aktiivsed meediakasutajad, kes teevad teadlikke valikuid, et rahuldada oma psiihholoogilisi ja

sotsiaalseid vajadusi (Katz, Blumler & Gurevitch, 1974).

Kasutuste ja rahulolu teooria viis aluspohimdtet, mis auditooriumi sisueelistusi mojutavad:

1. Auditoorium on aktiivne: Suur osa meedia kasutamisest on eesmirgipdrane ja

auditooriumi litkmed teevad valikuid, millist meediat tarbida.

2. Meedia kasutamine on suunatud vajaduste rahuldamisele: Inimesed kasutavad meediat

teadlikult, et rahuldada oma vajadusi.
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3. Meediatarbimine konkureerib alternatiividega: Meedia konkureerib teiste vajaduste

rahuldamise viisidega.

4. Inimesed on teadlikud oma meedia kasutamise huvidest ja motiividest ning suudavad
neid eelistusi vdljendada: tarbijad kasutavad meediat teadlikult ning reflekteerivad oma

kaitumist.

5. Meediasisu véartust tuleb hinnata mitte pelgalt selle olemuse, vaid ka auditooriumi
kogemuste ja auditooriumi kditumisest saadud andmete kaudu: analiiiisifookus on

litkunud sisuanaliitisilt auditooriumile.

Spordimeedia kontekstis selgitab just kasutuste ja rahulolu teooria, miks spordifannid seovad
end emotsionaalselt neile huvipakkuvate spordialade, vdistkondade voOi sportlastega ja
poorduvad sellega seotud (spordi)sisu poole. Mitmed uuringud (sh Brown & Billings, 2013)
on ndidanud, et spordiuudiste tarbijad vaartustavad pohjalikku - siivitsi minevat, eksklusiivset
ja isikupdrastatud teavet, samuti voimalust kuuluda (fdnnide) kogukondada. See omakorda
viitab, et spordisisu tarbitakse mitte pelgalt pdevakajalisuse vOi prominentsuse tottu — nagu
tavauudiste puhul sageli —, vaid sisulisemate ja isiklikult tdhenduslike motiivide ja eelistuste
ajel, nagu kuuluvustunne, identiteet ja lojaalsus. Seega eelistavad spordihuvilised ja -fannid
sisu, mis pakub sligavamat teavet nende huvipakkuvate spordialade kohta, voimaldab osaleda
spordialaga seotud kogukondades ning pakub eksklusiivset sisu. Niiteks Brown ja Billings
(2013) analiiiisisid, kuidas spordifannid kasutavad sotsiaalmeediat, et jagada teavet ja
operatiivselt vahetada infot (kriisi)olukordades mis puudutab nende lemmikmeeskondi.
Tulemused néitasid, et fannid ei ole pelgalt passiivsed info vastuvotjad, vaid aktiivsed osalejad,
kes otsivad ning jagavad sisulist ja kogukondlikku kogemust. See viitab, et spordiuudiste
tarbimine on tihedalt seotud isiklike huvide ja identiteediga, erinevalt iildistest uudistest, kus
tarbimist mojutavad pigem traditsioonilised uudisvddrtused nagu prominentsus VvoOi
pdevakajalisus (Brown & Billings, 2013). Spordimeedia leviku ja tarbimise koostoimes
tdhendab see, et meediatarbija eelistab eeskétt sisu, mis vastab tema personaalsetele
spetsiifilistele ootustele ja vajadustele. Personaalse siimpaatia ning huvi véljenduseks

spordivaldkonnas on eelistatud alad, siimpaatsed sportlased voi lemmikmeeskonnad.

Enesemadiratlemise teooria (Self-Determination Theory), rohutab, et inimeste sisemine
motivatsioon, areng ja heaolu sdltuvad kolme psiihholoogilise baasvajaduse — autonoomia,

kompetentsuse ja seotuse — tditumisest (Ryan & Deci, 2000). Spordivaldkonnas avaldub see
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spordiuudiste ja -lilekannete tarbimises, kus auditoorium ei otsi mitte ainult informatsiooni,
vaid ka emotsionaalset ja sotsiaalset rahulolu, ldhtuvalt isiklikest eelistustest. Spordimeedia
tarbimine vdimaldab indiviidil samastuda oma lemmiksportlasega (seotus), jidlgida enda
eelistatud spordalade tulemusi (autonoomia) ning kogeda informeerituse tunnet, et ollakse

kursis ja valdkonnas kompetentne ning padev (Ryan & Deci, 2000).

Enesemédratlemise teooria vaatenurgast ldhtudes saab viita, et spordiuudiste tarbimine
pohineb tihedalt isiklike huvide, identiteedi ja kuuluvustundega seotud motiividel. Seega aitab
enesemdidratlemise teooria defineerida, miks sisemist motivatsiooni ja sotsiaalset kuuluvust
toetav spordiuudiste sisu ja -valdkonnad vdivad monele auditooriumiosale voi indiviidile
pakkuda suuremat rahuldust ja lojaalsust vorreldes muude (iildiste) pievauudistega. Uldiste
uudiste hulka voib selles kontekstis liigitada ka need spordialad ja -teemad, millega konkreetsel
indiviidil ei ole tihedat emotsionaalset seost, mistottu need teemad ei kuulu tema personaalselt
eelistatud valikute hulka. Seega on spordimeedia tarbijate kditumine ja rahulolu tihedalt seotud
nende isiklike huvide ja eelistustega, mis mojutab, millist sisu nad tarbivad ja kuidas seda
hindavad. Empiirilised uuringud on ndidanud, et spordifiannid suudavad selgelt viljendada,
millist meediasisu nad viidrtustavad ning millised on motiivid suunavad nende
tarbimisvalikuid, samuti pohjendada, miks nad eelistavad kindlat meediakanalit v3i platvormi

(Brown, Billings, 2013).

Oluline on ka see, kuidas meediatarbija uudise voi meedias vahendatud stindmuse sisu kogeb.
Naéiteks vOib spordiuudis, mis kajastab iihe kindla piirkonna noortevdistkonna saavutust,
omada tagasihoidlikku iildist uudisvédirtust, ent olla konkreetses kogukonnas tihenduslik ja
oluline. Samamoodi voib iihe spordiala rahvusvahelise staari eksklusiivne intervjuu pakkuda
teatud fannisegmendile suurt huvi just isikliku seotuse ja tdhenduse tottu, omamata samal ajal
vorreldavat tdhendust mone teise spordiala fannide jaoks. Seega tuleb spordimeedia sisu ning
selle mdju uurimisel arvestada mitte ainult uudisega tavapdraseid omadusi (nagu
pdevakajalisus, prominentsus voi konflikt), vaid meediatarbija valdkonnapohist eelistust,

kogemust, emotsionaalset seotust, kaasatust, kuuluvust jne.

Kokkuvotteks, kdesoleva uurimistdo teoreetiline raamistik pakub laiapdhjalise aluse uurimaks,
kuidas sisueelistused mdjutavad spordiuudiste loetavust ja auditooriumi kéitumist ERR-i

digitaalsetes kanalites.
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1.4. Massimeedia institutsionaalne roll digiajastu auditooriumi kditumise kujundajana

Massimeedia on 21. sajandil kujunenud iseseisvaks, tugevalt normeeritud ja kultuuriliselt
tadhenduslikuks iihiskondlikuks institutsiooniks, millel keskne roll ei piirdu mitte ainult
informatsiooni vahendajana, vaid ka inimkaitumise ja véartushoiakute kujundajana. Erinevalt
traditsioonilistest sotsiaalsetest institutsioonidest — nagu haridus, religioon voi poliitiline
siisteem — kujundab meedia ise oma struktuurid, tdhendused ja normid, mille kaudu toodetakse

ning levitatakse teadmisi, ideid ja kultuurilisi véartusi (Pavlik & Mclntosh, 2013).

Olsen, Tenenboim ja Hess (2024) mérgivad, et digiajastu meediamaastikul on avalik-0iguslikel
meediateenuste osutajatel jirjest suurem vajadus integreerida oma sisustrateegiasse ja
tegevustesse sotsiaalmeediaplatvormid, nagu Facebook ja X (endine Twitter), et saavutada
suurem auditooriumi kaasatus ja suunata liiklust erinevate digitaalsete kanalite vahel. Selliste
platvormide kasutamine suurendab infoleviku ulatust, toetab kogukonnatunnet ja tugevdab
avaliku teenuse meedia legitiimsust (Rodriguez-Castro, Campos-Freire, & Tuiez-Lopez,
2021). Uurimustes samal teemal on rohutatud, et avalik-diguslikud organisatsioonid peavad
aktiivselt kohanema erinevate platvormide loogikatega, et mitte kaotada sidet oma
auditooriumiga, kelle meediatarbimise harjumused on muutunud, killustunud ja

platvormipohised (Walvaart, Dhoest, & Van den Bulck, 2019).

1.5. Online uudismeedia ja digitaalse meediatarbimise trendid

Massimeedia moju avaldub eriti selgelt digiajastu tarbijakditumises ning auditooriumi ootustes.
Uheks tinapievaseks stabiilseks sotsiaalseks kiitumismustriks on saanud pidev vajadus ja
ootus virske informatsiooni jérele — huvi nii kohalike kui rahvusvaheliste siindmuste vastu.
See vajadus leiab rahulduse 1dbi uudiste, meelelahutussisu, sotsiaalmeedia ja reklaamide

pideva ringluse (Silverstone, 1999).

Nagu kirjandus- ja meediateadlane Tiit Hennoste (2008) mirgib, on sport poliitika kdrval iiks
enim meediaruumi hdlmavaid valdkondi, olles laialdase huvi ja emotsionaalse tdhendusega.
See kontekst viitab samuti kasutuste ja rahulolu teooriale (Katz, Blumler & Gurevitch, 1974),
millest ldhtuvalt kasutavad inimesed meediat teadlikult oma vajaduste rahuldamiseks — néiteks

informatsiooni, meelelahutuse voi kuuluvustunde saamiseks. Eneseméiratlemise teooria alusel
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(Ryan & Deci, 2000) ei tdida spordiuudised mitte ainult informatiivset funktsiooni, vaid
pakuvad ka identiteedilist tuge, rahuldades kasutaja autonoomia-, kompetentsuse- ja

seotusvajadusi.

Massimeedia kui institutsiooni mdju ulatub aga sligavamale ja struktureerib meie ettekujutusi
sotsiaalsetest suhetest ja suhtlemisvormidest, neid samal ajal asendades ning pakkudes selle
asemele vahendatud kogemusi, mis loovad tunde osalusest, kuid ilma otsese sotsiaalse
kontaktita (Fuchs, 2010). Spordiuudiste tarbimine on selle ndhtuse ilmne nédide. Auditoorium
el tarbi spordiga seotud uudiseid iiksnes tulemuste tottu, vaid elab kaasa, kuulub kogukonda ja
loob tidhendusi l1dbi meediatarbimise. Sotsiaalse identiteedi teooria (Tajfel & Turner, 1979)
selgitab, kuidas inimesed méairatlevad end 14bi kuuluvuse teatud rithma — néiteks jalgpalliklubi
vOi rahvusmeeskonna toetajana. Spordiuudised pakuvad meedias platvormi selle
kuuluvustunde viljendamiseks, kujundades samaaegselt ka auditooriumi ootusi ja kditumist

erinevates digikanalites, sh sotsiaalmeedias.

Olukorras, kus massimeedia ei ole pelgalt info vahendaja, vaid aktiivne sotsiaalse tdhenduse
looja ja tihiskondliku kditumise kujundaja, vidljendub see moju digitaalsete spordiuudiste
tarbimismustrites, mis omakorda ldhtuvad tugevalt personaliseeritud sisueelistustest ning

toetavad indiviidi sotsiaalset identiteeti ja kogukonnatunnet.

1.6. Meediatarbimise mdjutajad: nidhtavus ja auditooriumi valikud

Kaasaegne meediaruum tdhendab keskkonda, kus auditooriumi kéitumist mojutavad
samaaegselt nii digitaalsete meediaplatvormide sisulevitamise loogikad nii indiviidi isiklikud
huvid. Spordiuudiste kontekstis vdib mirgata, kuidas teatud spordialade ja teemade néhtavus,
lugekate/vaatajate isiklik tdhendus ning sotsiaalne aktiivsus kujundavad uudise loetavust ja
levikut. Selektiivse kokkupuute ja vastuvotu teooria (Selective Exposure Theory) kohaselt
eelistavad inimesed ennekoike sellist infot, mis on kooskolas nende olemasolevate hoiakute,

uskumuste ja huvidega, véltides samas vastuolulist voi mittekdnetavat sisu (Klapper, 1960).

Sellest lahtuvalt keskenduvad spordiuudiste lugejad aktiivselt just neile meelepérastele
spordialadele, ignoreerides lilejddnut. See omakorda tdhendab, et isegi laialdaselt kajastatud

spordialad ei koneta sihtriihma, kui need ei vasta inimeste huvidele. Seetottu ka Klapper
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rohutas, et massikommunikatsiooni mdju on piiratud ning pigem tugevdab olemasolevaid
hoiakuid kui muudab neid. Natalie Stroud (2008) viarskendas Klapperi ideid digiajastu
raamides, ndidates, et inimesed tdepoolest eelistavad tarbida infot, mis kinnitab nende poliitilisi
(aga laiendatuna ka kultuurilisi ja identiteedipdhiseid) eelistusi, viidates samas ka
digiplatvormide algoritmilistele soovitustele, millel on tavaks kasutaja varasemaid valikuid
voimendada, siivendades seeldbi personaalseid spetsiifilisi sisueelistusi ning viahendades samal
ajal kokkupuute vdimalust alternatiivse sisuga. Selline kahepoolne mdju — meedia pakutud
uudistevalik ja auditooriumipoolne selektiivne (isikustatud) meediatarbimine méérab olulisel
madral, millist sisu spordihuviline tarbib ja mil viisil ta selleni jouab, olgu siis ERR-i

spordiportaalis voi sotsiaalmeedia vahendusel.

1.7. Personaliseeritud meediatarbimine ja lugejate aktiivne roll

Personaliseeritud meediatarbimine tugineb eeldusele, et auditoorium ei ole passiivne, vaid
aktiivne meediakasutaja, kes teeb teadlikke valikuid vastavalt oma vajadustele (Livingstone,
2004). Inimesed eelistavad sisuvorme, mis sobituvad nende igapdevase eluviisi ning sisaldab
neile huvipakkuvat informatsiooni vdi on seotud emotsionaalse rahulduse vajadusega.
Spordiuudiste puhul voib see véljendub see niiteks eelistuses lugeda spordiuudiseid telefoni
kaudu sdltumata asukohast, vaadata televiisorist igadhtuseid spordiuudiseid voi jélgida
otseiilekandeid. Digiajastu paindlik ajalis-ruumiline meediatarbimise neid individuaalseid

eelistusi toetab ning suurendab personaliseerituse tunnet veelgi.

Personaliseeritud meediatarbimise keskseks psiihholoogiliseks mddtmeks on kontrollikogemus
— inimene saab ise otsustada, millist sisu, millal ja kus tarbida (Sundar & Marathe, 2010).
Spordimeedias on personaliseeritud tarbimine tihedalt seotud identiteedipohise kuuluvusega,
mille kaudu tunneb inimene end osana suuremast kogukonnast (rahvus, piirkond, fanniklubi).
Spordi puhul siivendab see ka kuuluvustunnet, kui kasutaja saab jdlgida oma
lemmikmeeskonna, eelistatud ala voi olulise sportlasega seotud uudiseid jarjepidevalt, valides
ise sobivaid sisukanaleid (néditeks ERR-i spordiportaal voi ERR Sport lehekiilg sotsiaalmeedias

(Facebookis), mis rahvusringhdilingu poolt pakutava uudissisu loetavust samuti mdjutab.
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1.8. Auditooriumi kaasatus sotsiaalmeedias

Kaasaja meediamaastikul on sotsiaalmeedia lahutamatu ja oluline keskkond info (sh uudiste)
levitamiseks ja tarbimiseks, kus auditoorium ei ole passiivse vastuvotja rollis, vaid on aktiivne
osaleja, sh levitaja peegeldaja ning tdlgendaja. Spordiuudiste puhul on see eriti selgelt ndhtav:
kasutajad mitte ainult ei loe uudiseid, vaid ka jagavad, kommenteerivad, reageerivad ja loovad
ise sisu, mis on seotud nende huvipakkuvate spordialade, vdistkondade vdi sportlastega
(Billings, Qiao & Conlin, 2015). Sotsiaalmeedia voimaldab kohest emotsionaalset reageerimist
—rodmu, pahameele, iillatuse voi toetuse véljendamist. See loob sobivad tingimused spordisisu
,viraliteediks®, kus emotsioonide laetus ja identiteeditdhendus suurendavad oluliselt sisu

levikut (Hutchins & Rowe, 2012).

Ettevaatavalt saab nentida, et kdesoleva uurimistoé raames ERR-1 digitaalmeedia analiiiitika
seda sotsiaalmeedia mustrit ka kinnitab: emotsionaalsel ja Eesti kultuurikontekstis populaarsel
sisul on korgem lugejate arv nii portaalis, kui sotsiaalmeedias, mida omakorda vdimendavad
sotsiaalmeedia suurem kaasatuse ja reaktsioonide tase. Kaasatus (engagement) on
sotsiaalmeediauuringutes mitmemodtmeline komponent, mis hdlmab reaktsioone (likes),
jagamisi (shares), kommentaare (comments) ning itha enam ka interaktsiooni kvaliteeti ehk
sisulist dialoogi sotsiaalmeedias. ERR-1 sporditoimetuse praktika sotsiaalmeedias (Facebookis)
kinnitab, et just rahvuslikult tdhenduslike stindmustega seoses (nt Eesti sportlase hea tulemus),
samuti Eesti kultuurikontekstis suuremat tdhendust omavate globaalsete suursiindmustega
seoses (olimpiamédngud, laskesuusatamine, jalgpalli suurturniirid, autoralli MM), on
auditooriumi kaasatus sotsiaalmeedias koige korgem. Sellele tuginedes saab viita, et
(spordi)uudise sisu, ajastus ja emotsionaalne laetus méngivad keskset rolli auditooriumi

aktiveerimisel sotsiaalmeedias ning (spordi)uudise levikul digitaalses meediaruumis.

Online meedia on kasutajakeskne ja mitmetahuline ning internet on kujunenud uudiste
tarbimise peamiseks meediumiks (Ward 2002:6). Agendaseadmise teooria (Agenda-setting
theory) vididab, et meedial on vdime mdjutada seda, millistest teemadest inimesed koige
rohkem mdtlevad — suunates teemade nahtavust ja tdhtsust avalikus diskursuses (McCombs &
Shaw, 1972). See ldhenemine tdstab hiipoteesi, et kui ERR (v0i moni muu meediamaja voi -
platvorm) annab rohkem tahelepanu teatud kindlatele spordialadele, vdib see suurendada nende

spordialade populaarsust ithiskonnas ja seeldbi ka valdkonnaga seotud uudiste loetavust ja
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ndhtavust. Koos sellega voib vdhem kajastatud spordialade {iildine néhtavus kannatada.
Spordiuudiste puhul tdhendab see, et meedia — nditeks ERR — saab teoreetiliselt suunata
auditooriumi prioriteete, andes teatud spordialadele voi sliindmustele jérjepidevalt suuremat
tahelepanu, mis voib tdsta nende spordialade iihiskondlikku ndhtavust ning seeldbi ka

loetavust.

Digitaalse ajakirjanduse areng veebis ja mujal digikanalites tingib vajaduse pakkuda
esmajoones uudiseid, mis koidavad auditooriumi tdhelepanu, suurendavad lugejate poolt
digitaalsetes uudiskanalites veedetavat aega ning toovad meediamajale klikke. Veeb pohineb
mittelineaarsel tarbimisel. Inimesed valivad siin vaid neid lugusid, mis neid huvitavad ja on
tavapérane, et kogu uudistevalikust jétavad pooled lugejad tihelepanuta 75% pakutud sisust.
Seega on meediatarbimise muster internetis juhitud auditooriumi, mitte sdnumi looja ja esitaja
poolt. (Ward 2002:23). Need joujooned seavad viljakutse meediale, mis piiliab tasakaalustada
kvaliteetset ajakirjanduslikku sisu sdilitades samal ajal majandusliku efektiivsuse.
Ajakirjanduslikud toimetused seisavad iilesande ees leida tasakaal teemade vahel, mida
auditoorium uudistena esmajoones tarbib ja eelistab, pakkudes juurde teemasid ja valdkondi,
mis auditooriumi fookust laiendab ning on {ildise tasakaalustatud meediapildi loomisel

olulised.

Spordialade populaarsus ei ole konstatnte, vaid diinaamiliselt ajas muutuv, sdltudes
kultuurikontekstist, ajaloolisest jérjepidevusest, spordiala kandepinnast ning auditooriumi
jaoks oluliste sportlaste edust. Spordiuudiste lugejad on sageli tugevalt emotsionaalselt seotud
oma lemmikmeeskondade voi -sportlastega, mis mdjutab nende meediatarbimist, sest otsivad
sisu, mis kajastab nende identiteeti ja kuuluvustunnet. Nii jélgivad fdnnid regulaarselt oma
meeskonna minge ja uudiseid, et tunda end osana kogukonnast. Samuti on spordiuudiste
aktiivsem tarbimine sageli seotud mone konkreetse (spordisuur)siindmuse toimumisega, mille
véltel soovivad poolehoidjad operatiivset infot toimuvast. Selliste siindmuste puhul on
spordimeedia ajakriitilisus vdga oluline. Osalemine aruteludes, sotsiaalmeedias ja mujal
internetis, loob spordisdbrale kogukonnatunde ja vdimaldab véljendada oma mdtteid ning
emotsioone. Kokkuvdttes eristuvad spordiuudiste tarbijad tavauudiste lugejatest suurema
emotsionaalse seotuse, interaktiivsuse ja spetsiifilisemate sisueelistuste poolest. Need eripdrad
mdjutavad meediaorganisatsioonide strateegiaid spordisisu loomisel ja levitamisel (Billings &

Hardin, 2014).



19

1.9. Meediastumine ja selle seosed spordiuudiste loetavusega

Moiste meediastumine (ingl k mediatization) viitab iihiskondlikule protsessile, mille kdigus
muutub meedia {ihiskondlike praktikate, institutsioonide ja kultuuriliste tdhenduste
kujundamise keskseks mojuriks. Meedia ei kajasta enam lihtsalt tegelikkust, vaid kujundab
selle kogemise viise, miérab, millele podratakse tdhelepanu ning millisel kujul info liigub.
(Couldry & Hepp, 2013; Hjarvard, 2008). Tasub meeles pidada, et toimetused palkavad
ajakirjanikke tegutsema oma klientide (auditooriumi) ,,heaks”, mistottu peavad nad avaldama
eelkoige selliseid materjale, mida lugejad vajavad ning sensatsiooni- ja skandaaliuudised on
alati masside tihelepanu alati koitnud (Walotek-Scianska, 2016:40). Ajakirjandus vdimendab
klikkide nimel konflikte, leiab ka Hennoste (2019). Seetottu pole liialdus véita, et massimeedia
institutsioon kujundab kaasajal inimtegevuse ja -kditumise vorme ning mudeleid.
Spordimeedia kontekstis tdhendab meediastumine, et sport ei eksisteeri iihiskonnas eraldi
meediast, vaid suuresti ldbi meedia — nii oma nihtavuses, tdhenduses kui véértuses. Sportlased,
voistlused ja isegi spordialad ise omandavad tdhenduse nii, nagu need on meedias kujutatud,
toimugu see siis otseiilekande, uudisloo, Instagrami postituse voi YouTube'i klipi kaudu

(Frandsen, 2009).

Digikeskkonnas ei médira spordisiindmuse tdhendust enam ainult selle tulemus, vaid kuidas,
millal ja millises vormis see meediasse jouab. Spordimeedia tarbija ei otsi enam lihtsalt infot,
vaid meediavahendatud kogemust, milles on oluline visuaalsus, emotsionaalsus, narratiiv ja
jagatavus. Seega muutub meedia tarbijale mitte ainult infokanaliks, vaid sotsiaalseks ja
kultuuriliseks suunajaks (Hjarvard, 2013). ERR-i spordiuudiste loetavus internetis soltub
meediastumise tottu ka sellest, kuidas sisu on esitatud, visualiseeritud ning platvormideiileselt
lugejateni viidud. Sama spordisiindmus vdib koguda erineva ulatusega auditooriumi sdltuvalt
sellest, kas sisu on loodud teksti, video voi otselilekandena, kas seda jagatakse sotsiaalmeedias
ning millise emotsionaalse voi identiteedilise tdhenduse see loob (Mazzoleni, 2008). ERR-i roll
digitaalsel meediaajastul ei seisne ainult sisu loomises, vaid tdhenduse ja kogemuse
vahendamises. Meediastumise kaudu muutub ERR-i spordisisu osa laiemast sotsiaalsest
tahendusruumist, kus sport ei eksisteeri ilma meedia vahenduseta ja meedia ei saa oma rolli

taita ilma auditooriumi aktiivse osaluseta.
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Lisaks huvipakkuvale sisule soovib meediatarbija et talle pakutud materjal oleks vormilt sobiv,
ajaliselt kéttesaadav ja emotsionaalselt relevantne. Otsese meediatarbijate tagasisidena
véljendub see sageli auditooriumi tagasisidena ERR-i otseiilekannetele. Mis omakorda viitab
sellele, et kuna spordistindmuse toimumise aeg on ajaliselt piiratud, samal ajal emotsionaalselt
laetud, on meedia iilesanne see spordisisu vahendada vaataja/kuulajani viisil, mis auditooriumi

ootustega resoneerub.

1.10. Avalik-diguslik meedia digiajastul: eesmérgid ja viljakutsed

Eesti Rahvusringhdiling (ERR) on avalik-diguslik meediaorganisatsioon, mille eesmérk on
teenida iihiskonda, pakkudes usaldusviirset, mitmekesist ja ligipadisetavat meediasisu.
ERR-i tegevust reguleerib Eesti Rahvusringhdcdlingu seadus (2007), mille § 5 kohaselt kajastab
rahvusringhééling Eesti ihiskonnas olulisi siindmusi, arendama eesti keelt ja kultuuri ning

tagama teabe kéttesaadavuse kdigile elanikele.

ERR-1 arengukava 2025-2028 seab iiheks strateegiliseks eesmirgiks kogukondliku
kuuluvustunde tugevdamise ja sisu mitmekesistamise eri sihtriihmade jaoks (Eesti
Rahvusringhdiling, 2023). Spordiuudised ja -iilekanded aitavad ERR-il seda eesmérki
tohusamalt tdita — sport on kultuuriliselt ithendav ja emotsionaalselt konetav valdkond, mis
pakub atraktiivset meediasisu suurele osale {iihiskonnast, demograafilistest tunnustest
sOltumata. Tédnapdevane meediatarbimine on killustunud ja platvormipdhine ning ERR-1 jaoks
on viljakutseks, kuidas toota ja levitada sisu viisil, mis arvestab erinevate sihtriihmade
sisueelistusi (Kalmus, Masso & Lauristin, 2022). ERR-i digitaalsed kanalid — lisaks
lineaarsetele telekanalitele esmajoones ERR-i spordiportaal (sport.err.ee) uudiste ja
otseiilekannete vahendajana ning voogedastusplatvorm Jupiter otseiilekannete ning
jarelvaatamise vahendajana, vdimaldavad spordisisu sotsiaalmeediaga integreerides jouda

mitmekesiselt laia auditooriumini.

Spordisisu, nii iilekannete, uudiste, kui saadete, edastamine avalikdiguslikus meedias — Eesti
Rahvusringhdilingus (ERR-is) on olulise tegevusena fikseeritud eesmirk ERR-i arengukavas
(Eesti Rahvusringhééling, 2023). Muuhulgas sitestab ERR-i arengukava aastateks 2025-2028
rahvusringhailingu lihe eesmérgina iihis- ja kogukondlikku sidususe tugevdamise, pakkudes

ERR-1 kanalites sisu, mis on tdhenduslik eri tihiskonnagruppidele ning toetab kuuluvustunnet.
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Spordisisu puhul tdhendab see tdhelepanu mitte ainult rahvusvahelistele suursiindmustele, vaid
ka kohalike, vihem kajastatud spordialade ja sportlaste ndhtavuse suurendamist. See pohimdte
on kooskolas ka Rahvusringhdilingu seaduses fikseeritud eesmérkide ja iilesannetega (Eesti

Rahvusringhiélingu seadus, 2007).

Kasutuste ja rahulolu teooria ning enesemadratlemise teooria raamistikus vaadelduna saavad
ERR-1 poolt edastatud spordiuudised ja iilekanded olla tdhenduslikult edukad eelkdige siis, kui
suudavad vastata auditooriumi autonoomia-, kompetentsuse- ja seotusvajadusele — pakkudes
usaldusvédrset, kaasavat ja identiteeti toetavat sisu. Kasutuste ja rahulolu teooria (Katz,
Blumler & Gurevitch, 1974) raames voib seda tdlgendada kui meediaplatvormi piiiidlust
rahuldada auditooriumi seotuse ja kompetentsuse vajadusi: pakkuda voimalust tunda end
informeerituna (paddevana) ning kuuluvana kogukonda, kes jagab sarnaseid huve. See haakub
spordifannide kditumismustritega, mida kirjeldavad ka mitmed uuringud — néiteks Brown ja
Billings (2013) —, mille kohaselt otsivad kasutajad just oma huvidele vastavat, eksklusiivset ja

kogukonnatunnet loovat sisu.
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1.11. ERR-i roll spordimeedia vahendajana ning vaartuspohise arendajana

Spordisisu kajastamisel on ERR-il seega tiita topeltroll: iihelt poolt edastada operatiivset ja
padevat infot (spordiuudised) televisioonis, raadios ning digimeediakanalites. Teisalt arvestada
uudisteemade valikul iihiskonna koigi gruppide huve ehk kajastada suure populaarsusega
spordialade korval ka vihemtuntud v6i harva Kkajastatud spordialasid, mis
kommertskanalite uudistevalikusse sageli ei mahu. Just see laiema pildi esitlemine ja
védiksemate sihtriithmade katmine on ERR-i avalik-Giguslik vastutus, mis eristab teda

erameediast. (Kultuuriministeerium, 2019).

Niisiis, ulatub ERR-i roll spordimeedia vallas kaugemale pelgalt uudiste kajastamisest, mida
vOiks sonastada, kui iihiskondlikult tihendusliku sisu kujundamine, mis toetab
kuuluvustunnet ja viikeriigi kultuurilist mitmekesisust. Uurimistdd autori hinnangul on
eeltoodut arvesse vottes oluline mdista, et tihendusliku sisu loomine ja vahendamine, ka
voimalikult laialt kdigi tihiskonnagruppide ootuste ja eelistustega arvestades, ei peaks olema
siiski kvantitatiivne ldhtekoht ja eesmérk. ERR-i, kui meediakanalit ja organisatsiooni usaldab
72% Eesti inimesi (Turu-uuringute AS, 2023). Selleks, et korget usalduskrediiti hoida, seisab
igapdevaselt ka aselt ERR-1 (sporditoimetuse) ees iilesanne, teha ERR-i1 védrtustest ja
eesmarkidest 1dhtuvalt pohjendatult sisulisi valikuid ning kanda vastutust, mida suurima Eesti

meediakanalina ning avalik-digusliku meediaorganisatsioonina ERR iihiskonnas esindab.

Digiajastu  véljakutsed nouavad koigilt meediamajadelt, sh  avalik-Oiguslikelt
ringhdilinguorganisatsioonidelt paindlikkust platvormikasutuses, diinaamilist sisustrateegiat
ning voimet moista ja hinnata auditooriumi huvi ning kéitumismustreid, mida toetab ka

kdesoleva uurimist6o empiiriline fookus.

Olukorras, kus ERR-i kui Eesti rahvusringhdélingu eesmérk on teenida kogu tihiskonda, sh
esindada mitmekesiseid huve ja vihem esindatud spordialasid, vottes lisaks arvesse asjaolu, et
avalik-0iguslik meedia ei konkureeri iiksnes tdhelepanu nimel, vaid piiiiab pakkuda laia sisulist
vadrtust, et rahuldada koigi iihiskonnagruppude vaatajate-kuulajate siigavamaid ootusi, kerkib
spordisisu edastamise ja loomise puhul iiles digustatud kiismus, kas avalik-digusliku meedia
(spordi)sisufookuses peaksid olema ennekdike ithiskonna suuri gruppe iithendavad tippspordi
suursiindmused voi sellega vordse tdhelepanu all spordivaldkonna spetsiifilised dérealad, mille

tadhenduslavi on korge kitsas segmendis, voi tasakaalus kombinatsioon mdlemast?
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2. ANDMETE KOGUMISE MEETODID

2.1.  Uurimiskiisimus, hiipoteesid ja metoodiline raamistik

Vastuste saamiseks spordimeediatarbija auditooriumi sisueelisuste kohta, samuti kogu
digitaalmeedia, sh sotsiaalmeedia mdju ja véljundite hindamiseks, tuleb arvestada auditooriumi
meediatarbimise diferentseeritust. Erinevad uurimused on kinnitanud, et auditooriumi
sisueelistustest rddkides, ei piisa {ildpildi loomiseks iiksnes traditsioonilise ringhéélingu,
nditeks teleauditooriumi mddtmisandmetest. Kuna spordiiilekannete vaatamine on muutunud
kahesuunaliseks interaktiivseks kogemuseks, on seetottu digitaalsete keskkondade, sh
sotsiaalmeedia kaasatus on oluline mdodik, millega ringhdélingul tuleb arvestada ja mida
hindamisel arvesse votta. (Pegoraro; Kennedy, 2021) Teleeetri vahendusel jouab (Eesti)
meediatarbijani  kiill oluline osa spordivaldkonna digitaalsest meediasisust, kuid
teleauditooriumi  mododikuuring ei hdolma meediasisu tarbimist veebikanalites, sh
sotsiaalmeedias. Samuti ei suuda televisioon kajastada koiki spordialasid ning seetottu ei
voimalda teleauditooriumi uuring vaatajate/lugejate kitsamate eelistuste fikseerimist erinevate
(spordi)teemade (ja spordivaldkondade) osas. Rédkimata detailsusastmest, mida pakub
digitaalse meediasisu analiiiis artiklite ja kitsamate uudisteemade 16ikes. Nii Allie Kosterich
(2016), kui Hagi Sein (2021) leiavad, et erinevad auditooriumi mddtmise meetodid erinevatel
platvormidel pakuvad erinevaid tulemusi ning teleauditooriumi mdddikuuringust vélja jadva
veebis ja teistel digiplatvormidel toimuva mdistmiseks on vaja uusi usaldusviirseid

modtmisvahendeid ja meetodeid. (Lobanov, 2022).

Teleauditooriumi moddikuuring peegeldab seega representatiivselt auditooriumi iildist huvi
saate/saadete/teemade vastu keskmise vaadatavuse 10ikes, kuid ei vdimalda tépselt ja
spetsiifilisemalt analiilisida auditooriumi huvi sisu- voi uudisteemade 1dikes, mis digiajastu
teistel platvormidel tarbijat kaasab. Pole kahtlust, et laia auditooriumihuviga telesaated ja -
iilekanded mdjutavad tarbijate meediakditumist, kuid kéesolevat uurimistodd suunav keskne
uurimiskiisimus on — millised spordivaldkonna teemad koidavad vaatajaid/lugejaid kdige
enam? Ja koos sellega — mil mééral erinevad auditooriumi (spordi)uudise valdkonnaeelistused
veebiportaalis ning sama meediasisu loetavus sotsiaalmeedias? Kas on tuvastatav pohjuslik
seos (korrelatsioon) ning tulemus ERR-i1 spordiuudiste loetavusel veebiportaalis ja

sotsiaalmeedias jagatud spordiuudiste levikul?
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Uurimistoo ldhtetilesandest tulenevalt on kdesolevas uuringus vastamiseks esitatud jargmiseid

alateemad:

2.1.1. Millist spordisisu ja teemasid ERR uudistena pakub?
2.1.2. Millist spordisisu ja teemasid sihtauditoorium eelistab?
2.1.3. Millised on sihtauditooriumi sisueelistuse erinevused veebikeskkonnas ja

sotsiaalmeedias?

Kokkuvottes on uurimustdd eesmérk tuvastada ja kirjeldada mustreid auditooriumi
sisueelistustes erinevate spordiuudiste valdkondade 10ikes ning digitaalsete kanalite —
veebiportaali ja sotsiaalmeedia — vastastikuses mojus, et sellest ldhtuvalt pakkuda ERR-i
digitaalse meediastrateegia osana sisendit, kuidas edaspidi auditooriumi sisueelistustega
arvestades  tohusamalt ja laiemale auditooriumile uudissisu planeerida ning edastada.

(spordi)uudiste levitamisel.

2.2, Uurimistod hiipoteesid

Uurimistoo ldhtub eeldusest, et spordiuudiste tarbija teeb uudiste tarbimisel valikuid oma
isiklike eelistuste ja huvide pdhjal, mis on seotud konkreetsete teemavaldkondade, spordialade
populaarsusega voi positsiooniga kindlas kultuurikontekstis ja iihiskonnas. Need valikud ei
pruugi olla juhitud otse ning ainult traditsioonilistest uudisvairtuskriteeriumites, vaid pigem
spordiala populaarsusest ithiskonnas ning indiviidi personaalsest seotusest teemaga sest selliste

teemade ja spordialade vastu on auditooriumil suurem huvi. (Brown & Billings, 2013)

2.2.1. Hipotees 1: Spordiuudiste loetavus soltub eelkdige auditooriumi iildisest huvist
teemavaldkonna vastu, kuid on kitsamalt juhitud lugeja personaalsetest huvidest ja
eelistatud spordialadest.

2.2.2. Hiipotees 2: Auditooriumi sisueelistused erinevad seega spordialade 16ikes oluliselt.

2.2.3. Hiipotees 3: Sotsiaalmeedia suurendab (ERR-i) uudiste levikut, tuues sisu juurde
rohkem lugejaid ning pakkudes leviku vdimendust 14bi kaasatud kasutajate.

2.2.4. Hiipotees 4: Sotsiaalmeedias ja veebikeskkonnas ei ole auditooriumi eelistused

homogeensed ja erinevad soltuvalt kanali iseloomust ja kasutajate ootustest.
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Need neli hiipoteesi on aluseks t66 empiirilisele analiiiisile, milles uuritakse ERR-i
digikanalites avaldatud spordiuudiste loetavust ja sotsiaalmeedias avaldatud sisu mdju

auditooriumi kaasatusele ning sisutarbimisele.

2.3. Uurimismeetod

Uurimistd6 autori hinnangul on uuringutulemuste analiilisiks otstarbekas kasutada kirjeldava
analliiisi ja regressioonanaliilisi meetodit, mis vaatleb mitme tunnuse samaaegset mdju ja
analiiiisib nende omavahelisi seoseid. Koos sellega on uurimistd6 relevantsema tulemuse
saavutamiseks vajalik iildandmete analiiiisi korval kasutada ldhteandmete puhastamiseks
standardiseeritud kontentanaliiiisi ja abistavat koderimist. Standardiseeritud kontentanaliiiis on
sobiv uurimisstrateegia kommunikatsiooni (kdesoleval juhul spordiuudiste valdkondade,
esinemissageduste ja moju) objektiivseks ja kvantitatiivseks uurimiseks. Standardiseeritud
kontentanaliiiis, kui uurimistehnika, mida metodoloogiliste rakendusviisidele ja
analliiisitehnikate suurele variatiivsusele viidates peetakse sillaks kvantitatiivsete ja
kvalitatiivsete meetodite vahel, mille abil toimub kommunikatsiooni/tekstide selgesti
viljendatud (eksplitsiitse) sisu objektiivne, siistemaatiline ja kvantitatiivne analiiiis. (Kalmus,

2015)

Uurimust6d kvantitatiivse uurimisosa eesmérk on tuvastada pdhjuslikke seoseid ning saada
iildistavaid jdreldusi ERR-i spordiuudiste auditooriumi sisueelistuste kohta digitaalses
keskkonnas. Kvantitatiivne ldhenemine voimaldab analiilisida suuremahulisi kasutusandmeid,
mis pohinevad reaalsel tarbijakditumisel ERR-1 spordiportaalis ning sotsiaalmeedias ning on

kooskdlas kvantitatiivse uurimistoo (Flick, 2011, 1k 10—11) iseloomulike tunnustega.

Uurimisto6 kombineeritud analiitisilahendus tthendab:

2.3.1. Statistilise analiiiisi meetodid (nt regressioonanaliiiis), et selgitada sisuliste tunnuste
(spordiala, sisuformaat, postituse tiilip) mdju loetavusele ja kaasatusele;

2.3.2. Standardiseeritud kontentanaliiiisi, mille abil kodeeritakse ERR-i spordiportaalis
enimloetud uudiste sisu vastavalt spordiala ja temaatilistele kategooriatele;

2.3.3. Abistavat kodeerimist, mis parandab sisukategooriate tdpsust ja arvestab sisulisi

korvalekaldeid ametlikest spordialade jaotustest.
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Metoodiline raamistik rakendab Flicki (2011), Kalmuse (2015) ja Neumani (2014) soovitatud
lahenemisviise meediatekstide kvantitatiivseks analiiiisiks. Kombineeritud metoodika
voimaldab analiiiisida ERR-i digitaalse meediasisu levikut, populaarsust ja tarbimismustreid

nii sisutiilipide, valdkondade kui ka platvormide 1dikes.

2.4.  Andmeallikad ja to6tlusmeetodid

Uurimistdd  andmestik  tugineb  Eesti  Rahvusringhédédlingu  (ERR)  spordiuudiste
digikeskkondade kasutajastatistikal kaheaastase perioodi viltel 01.04.2023 — 31.03.2025, mis

on kogutud usaldusvairsetest ja reaalajas toimivatest andmete analiilisiplatvormidest.

Kasutatud on jargmisi andmeallikaid:

2.4.1. ERR-1 veebiplatvormide Kkasutusstatistika pohineb Google  Analyticsi
serveriandmetel, mida on téddeldud ja visualiseeritud gemiusPrism, Chartbeat ja
Microsoft Power BI analiilisiliideste vahendusel,voimaldades uurida spordiuudiste
loetavust, sisu jaotust ning auditooriumi litkumist erinevate ERR-1 kanalite vahel.

2.4.2. ERR-i sotsiaalmeedia analiiiitika on kogutud Meta Business Suite'i andmestiku
(Facebook) kaudu, millele autoril onERR-1 sporditoimetuse juhina vahetu ja tdielik
tooiilesannetest tulenev ametialane ligipdds. Nimetatud andmete kaudu on voimalik
jélgida ning analiitisida ERR-i hallatava Facebooki kanalite kasutusstatistika
mdddikuid, sealhulgas hinnata sisupostituste ulatust, kaasatust (engagement) ning
jagamismustreid uurimisperioodi ehk kahe aasta jooksul. Kuna tegemist ei ole avalikult
kittesaadava andmeallikaga, viidatakse neile andmetele kdesolevas t66s, kui isiklikule
teatele (ERR, Meta Business Suite, isiklik teade, 2025), ning need viited ei ole lisatud

kasutatud allikate loetellu.

Koiki ERR-i portaale (domeenil err.ee) kiilastab {ihe nédala jooksul keskmiselt 794 000
unikaalset [P-aadressi (seadmete arv err.ee veebilehel iihe nddala jooksul keskmiselt 24 kuu
viltel, perioodil 01.04.2023 - 31.03.2025). ERR-i spordiportaali kiilastab néddala jooksul
keskmiselt 85 000 unikaalset veebibrauserit ehk 11% koigist err.ee domeeniga seotud
portaalidest. Uhe kalendrikuu viltel iiletab niidalaste unikaalsete veebibrauserite ulatus (Reach)
err.ee portaalides kokku 2,1 miljonini ning veebilehe sport.err.ee ulatus (Reach) on 241 tuhat

unikaalset veebibrauserit. (ERR, Meta Business Suite, isiklik teade, 2025)
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ERR Sport postituste ulatus Facebookis iihe kuu jooksul on (2024. aastal) keskmiselt 268 000
unikaalset kasutajat, ning viimase kahe aasta jooksul (aprill 2023 — maérts 2025) 737 000
unikaalset kasutajat. Kdigist ERR Sport postitusi Facebookis ndinud inimestest kiilastab ERR
Sport profiili Facebookis keskmiselt iga teine (470 000 unikaalset kasutajat ehk 64% ERR
Sport postitusi ndinud Facebooki kasutajatest). (ERR, Meta Business Suite, isiklik teade, 2025)
Keskmine televaatajate arv pédevas oli 2024. aastal 718 000 inimest ehk 63,2% koikidest
inimestest vanuses 4+ aastat (Kantar Emor, 2025). See number vidheneb aegamddda iga

aastaga, andes teed erinevate digitaalsete platvormide kasutajaskonna ja ka kasutusaja kasvule.

Kéesolev uurimist6o ei keskendu vaatajaeelistustele televisioonis, kuid vastastikuse mojuga
telesporditilekannete ning -sisu edastamise vahel digitaalses uudismeedias, tuleb arvestada,
kuna digikanalite, sh sotsiaalmeedia vahendusel tarbib piisivalt meediasisu mérkimisvédrne osa
ERR-i teleauditooriumist. Uha enam toimub see samaaegselt kasutades spordisisu tarbimiseks
paraleelselt mitut ekraani. Eestis on sotsiaalmeedia moju teleauditooriumi kditumisele uuritud

véhe ning spordivaldkonna sisu osas uuringutulemused puuduvad.

Korreleeruvaid viiteid sotsiaalmeedia ning lineaartelevisiooni vastastikusest mojust kinnitas
esmakordselt Nielseni ja SocialGuide’i 2013. aastal valminud uuring, mis kinnitas, et
sotsiaalmeediakanali Twitter (praegune X) aktiivsuse ja telesaadete vaadatavuse vahel on
vanuselises sihtrithmas 18-49 statistiliselt méarkimisvédrne positiivne korrelatsioon. (Nielsen,
2013), Ehkki see enam, kui kiimnendi tagune uuring tdi vilja korrelatsioonitunnused
klassikalise lineaarmeedia ning digiajastu sotsiaalmeedia vahel, on sotsiaalmeedia levikust ja
auditooriumi kaasatusest ldhtuvalt asjakohane hinnata, et digiajastul on kanalitevahelised
seosed ja mdju iiha ulatuslikumad ning korrelatsioonile viitavate seostega veebis- ja

sotsiaalmeedias avaldatud spordiuudiste vahel, tuleb edaspidi juttu ka kéesolevas uurimistoos.

Ristmeedia, vahel kasutusel ka mdistena hiibriidmeedia, millest rdédgitakse palju kaasaja
poliitkommunikatsiooni kontekstis, késitleb erinevate meediatiilipide, nagu televisioon, raadio,
triiki- ja veebimeedia segunemist. Teooria ldhtub uue aja meediakogemusest, kus inimesed
suhtlevad meediaga samaaegselt mitme kanali kaudu ning kus erinevad meediatiiiibid mitte
ainult ei eksisteeri koos, vaid moodustavad koosluse, mis areneb vanemate ja uuemate
meedialoogikate vastastikuste (koos)tegevuste kaudu. Kdiki osalisi selles slisteemis seovad
kompleksed ja pidevalt arenevad suhted, mis pohinevad nii kohanemisel, kui vastastikusel

soltuvusel. (Chadwick, 2013)
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Seoseid, mille kohaselt on sotsiaalmeedial (tele)auditooriumi ligitdmbamisel oluline roll, on
kinnitanud mitmed uuringud. Seega, on pohjust tulevikku vaadates eeldada, et mida suurem on
auditooriumi seotus (engagement) sotsiaalmeedias, niiteks meeldimised voi jagamised
Facebookis, seda korgemad saavad olema telereitingud. (Antonakopoulou; Veglis, 2022), aga
ka auditooriumi huvi konkreetse teema vastu digitaalses meediapildis tervikuna. Seda
tasakaalustav todemus on, et sotsiaalmeedias korge reageerimise mééraga sisu ei ole tingimata
edukas lineaarses televisioonis. Lisaks on on reageerimise maiédr oluliselt erinev
vanusegruppide 10ikes, olles selgelt kaldu nooremate vanuseriihmade poole (Kelly, 2019).

Kokkuvdttes on ka kdesoleva uurimistoo tulemuste valguses oluline nende seostega arvestada.

Telejaamad on ajalooliselt olnud eelkdige huvitatud auditooriumi puudutavatest
kvantitatiivsetest néitajatest (mida, kui palju ja kes vaatavad) ning vdhem kvalitatiivsest infost
- kuidas ja miks vaadatakse? (Kosterich, 2016). Mitmikekraanide ajastul on kiisimus telesisu
tegeliku jélgimise ja vaatajate tdhelepanu osas kasvanud (Portilla, 2015) ning jirjest enam
vajavad meediamaastikul tegutsejad infot meediasisu seotuse, huvitatuse ja kaasatuse
(engagement) kohta (Nelson & Webster, 2016). Ringhdilinguvaldkonnas saavad
meediateenuse pakkujad kasutada sotsiaalmeediat, et mdjutada publiku héélestamist ja
kasvatades auditooriumi (Min; Zang; Liu, 2015). Sellest tulenevalt ongi digiajastul oluline
mdista, kuidas erinevad leviedastusvalikud mojutavad spordimeediatarbijate k&itumist,

sealhulgas sotsiaalmeedia kasutust. (Pegoraro; Kennedy, 2021).

Teooriaraamistiku votab kokku uue meedia ja digikultuuri teoreetiku Lev Manovichi 2018.
aastal avaldatud t60, mille kohaselt on digimeedia voimekus registreerida (ja talletada) peaacgu
koiki kasutaja tegevusi loonud uued analiiiisivéimalused, mis omakorda on timber kujundanud
(voi kujundamas) nii meedia sisuloome, sisu levitamise kui turunduse praktikad, mille
tulemusena meediakasutajate tarbimiskditumine ja sotsiaalmeedia sisu analiiiis annab sisendi

sisuloome planeerimisse. (Manovich, 2018)

Kokkuvdttes, selleks, et digiajastu tuleviku suunas edasi litkuda, toob see teoreetiline raamistik
meid tagasi uurimiskiisimus(t)e juurde — mil mééral auditooriumi sisueelistused mojutavad
meediatarbimist (kiesoleva uurimisto6 raames spordiuudiste loetavust), mil méiral
digitaalsed kanalid erinevad ja mil miiral sotsiaalmeedia sisu artiklite levikut

voimendab ning auditooriumi suunab?
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2.5.  Spordimeedia tarbijad

Spordimeedia tarbijad on aktiivsed meediakasutajad, kelle motivatsioon sdltub nende isiklikest
huvidest ja eelistustest. Spordialade populaarsus ei ole konstatnte, vaid diinaamiliselt ajas
muutuv, soltudes kultuurikontekstist, ajaloolisest jarjepidevusest, spordiala kandepinnast ning
auditooriumi jaoks oluliste sportlaste edust. Ameerika Uhendriikides hdlmab sport keskmiselt
20% ajalehemahust ning ligikaudu sama proportsioon ajakirjanikest tootab sealsetes

sporditoimetustes (Hennoste, 2008).

Vorreldes iildise uudistevooga, pohineb spordiuudiste tarbimine tavapérasest suuremal méaral
individuaalsetel eelistustel. Meediatarbija ehk vastuvotja personaalne seotus ja fannisuhte
staatus madrab vastuvotlikkuse iga konkreetse indiviidi tasandil ja millest olulisel méédral sdltub
nii auditooriumi, kui terviku, aga ka iga iiksikisiku huvi spordiala valdkonna ja konkreetse

artikli vOi uudise vastu.

Eesti Rahvusringhddlingu uudisteportaale kiilastab viimase 3-4 aasta keskmisena ligikaudu
650 000 kasutajat (IP-aadressi) néddalas, kellest 13-15% tarbib spordivaldkonna meediasisu
ERR-1 spordiportaalis sport.err.ee. Seega, ERR-i1 digitaalsete uudiskanalite, lisaks ka ERR-1
poolt sotsiaalmeedias jagatud sisuga on piisivalt kontaktis mirkimisvddrne osa Eesti
auditooriumist, kelle seas ka méarkimisvéarne osa piisivalt spordisisu tarbivast auditooriumist.

(ERR, 2025)
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2.6.  Uurimisperiood ja valim

Uurmistdds on vaatluse all kahe aasta (24 kuu) pikkune periood 1. aprillist 2023 — 31. mértsini
2025. Sellise pikkusega uurimisperiood voimaldab analiiiisida spordiuudiste tarbimismustreid
enam kui iihe tdispika spordiaasta ulatuses. Lédhtudes spordikalendri tsiiklilisusest ning
vaadeldes parallelselt ka spordiuudisteauditooriumi kditumismustreid on vihemalt iihe aasta
pikkuse uurimisperioodi rakendamine vajalik mitmel pohjusel. Esiteks minimeerib vihemalt
itheaastane periood sesoonsed mdjud. On mdistetav, et talispordialade uudiskajastus on suvisel
perioodil madalam suvealadega vorreldes ja vastupidi. Spordielu suurvdistlused toimuvad
aastases tsiliklis valdavalt sarnastel aegadel (nditeks tennise suure-slimmi turniirid, talialade
voi kergejoustiku tiitlivdistlused), kuid mdistagi on ka erandeid. Néiteks jalgpalli 2022. aasta
maailmameistrivoistlused, mis tavapdraste suvekuude asemel toimus 2022. aastal ilmaolude
tottu Kataris novembris-detsembris. Mainitud jalgpalli-suurvdistlus jddb kiill kdesoleva
uurimist00 raamidest vélja, kuid globaalsetest spordi-suursiindmustest sisaldub t66
andmistikus 2024. aasta suveoliimpiamdngud Pariisis. Kuna talioliimpiamédngud leiavad aset
nelja-aastase tsiikliga, siis taliolimpiaméngud uuringutulemustes samuti ei sisaldu. Olulise
suurvoistlusena mahub uurimisperioodi raamidesse aga jalgpalli Euroopa meistrivoistluste
2024. aasta finaalturniir, samuti kergejoustiku tiitlivoistlused. Seega vihemalt {ihe tervikliku
kalendriaasta 10ikes on voOimalik tagada tulemuste representatiivsem iilevaade. Kaks

jérjestikust aastat, vdimaldavad veelgi tugevamat iildistust.

Uurimistéo valimiraami moodustavad ERR-1 uudisteportaali sport.err.ee kasutajad, samuti
ERR Sport profiili kasutajad sotsiaalmeediaplatvormil Facebook. Uurimistods on seega
kasutusel tdendosuslik, kdikne valim, mis tihendab, et uuring katab kogu ERR-i spordiuudiste
portaalis (sport.err.ee) ja ERR Sport sotsiaalmeediakanalis Facebook avaldatud sisu, samuti

nende kanalite lugejad ning tarbijakéitumise.

Uurimistdos kasutatav metoodika - kdikne valim, voimaldab uurida/moota ning langeb kokku
populatsiooniga vdi erineb sellest viiga viihe (Ounapuu, 2014), vdimaldades kdrge tipsusega
teha jéreldusi ERR-i digikanalite kasutajaskonna kéitumise ja eelistuste kohta. Pikema
uurimisperioodi valikul tuleb arvestada sellega, et ajatelge iiha pikendades, hakkab tulemuste
relevatsus omakorda vdhenema, sest huvi spordialade vastu on sageli seotud konkreetsete
sportlaste (ja nende eduga), samuti spordialade iildise populaarsusega, mis ei ole ajas

konstantne ning muutub auditooriumi eelistustest ldhtuvalt.
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2.7.  Uurimuse moodikud ja analiilisistrateegia

Uurimistod keskendub ERR-i spordiuudiste loetavusega seotud tarbimismustritele ning
auditooriumi litkumisele ERR-i digitaalsete kanalite vahel, konkreetselt veebiportaali
sport.err.ee ning sotsiaalmeedias Facebooki ERR Sport Iehel avaldatud sisule, mille analiitisiks

kasutatakse jargmisi peamisi moddikuid:

2.7.1. Artiklite loetavus: Page views ja unique visitors ERR-1 spordiportaalis artikli tasandil;

2.7.2. ERR-i spordiportaalist sotsiaalmeediasse lingitud artriklite osakaal;

2.7.3. Klikimustrid — vorreldakse, mida kasutajad loevad veebiportalis, kuidas toimub
auditooriumi litkumine erinevate platvormide vahel (nt sotsiaalmeediast portaali ja
vastupidi) ning millist sisu sotsiaalmeedia kasutajad ERR Sport Facebooki kontol

jagatud ERR-i1 spordiportaalis avaldatud uudistest eelistavad.

Kokkuvottes 1dhtub analiilisistrateegia ERR-1  spordiuudiste iildiste loetavusmustrite
(valdkonnapdhiste sisueelistuste) tuvastamisest spordiportaalis ja sisueelistuste mdjust
sotsiaalmeediasse jagatud uudiste vahel. Uurimistd6 ldhtekoht ja analiilis voimaldab mitte
ainult kirjeldada hetkeolukorda, vaid loob voimaluse teha ka jareldusi ERR-i digistrateegia

arendamiseks tulevikus sisulise ja platvormipdhise planeerimise tasandil.

21613 ARTIKLIT

sport.err.ee

70 KATEGOORIAT

2 ”
AASTAT 'Gﬁgggg'-‘\ Artiklite arv:
| UUDISED 5200
22670428 Keskmine
LUGEMIST ABISTAV lugejate arv
KODEERIMINE artikli kohta:
1 1079
UURIMISTOO
TULEMUSED

Joonis 1. Uurimuse andmete kogum, uurimisperiood ning andmetootlusetapid
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2.8.  Kodeerimine ja kodeerimisjuhend

Uuringu aluseks olevate andmete - (uudis)teemade allikas on ERR-i spordiportaalis
(sport.err.ee) avaldatud kdik uudised ja artiklid ning nende sisulise jaotuse aluseks kategooriate
(spordialade) 16ikes. Uurimistdo tulemuste tdiendava tédpsuse ja usaldusvéirsuse tagamiseks on
uurimist60 sisendandmed kontsentreeritud ning kasutatud seejérel abistavat kodeerimist, mille
eesmdrk on artiklite (uudiste) sisust ldhtuvalt kontrollida teemavaldkonnad ning iihtlustada

ERR-i spordiportaalis avaldatud artklite temaatiline liigitus (kategooriad). (vt Joonis 1)

Neuman (2014) kirjeldab avatud kodeerimist jargnevalt. Uurija midrab teemad ja maédrab
teemadele koodid voi nimetused ning koondab andmestiku kategooriatesse. Kodeerimise
kidigus otsitakse tunnuseid - kriitilisi termineid, votmesiindmusi voi -teemasid, millest 1dhtuvalt
koodid struktureeritakse ja margistatakse. Uurija peab selles kodeerimise faasis olema avatud,
luues ise uusi teemasid ja olema ka valmis vajadusel esialgselt midratud koode vajadusel

muutma.

Usna sageli voib iihe kindla spordialaga seotud uudis oma sisult kvalifitseeruda mdnda teise
valdkonda, mis konkreetse uudiskategooria puhul auditooriumi eelistusi analiilisides on

olulisem vai tdpsem.

Naiteks, iikski alljargnevast kolmest kergejoustiku alajaotuses avaldatud ERR-i spordiuudisest
ei ole esmajoones kergejoustikuuudis:

e https://sport.err.ee/1608888461/viru-endine-opilane-suudistas-treenerit-seksuaalses-

Ja-vaimses-ahistamises

o kodeeritud kategooriasse ,,skandaal*

e https://sport.err.ee/1608913874/suri-korgushupet-tundmatuseni-muutnud-

olumpiavoitja

o Kodeeritud kategooriasse ,,surm*

e https://sport.err.ee/1608848494/venemaa-vasaraheitja-tunnistas-et-tarvitas-londoni-

olumpia-eel-dopingut

o Kodeeritud kategooriasse: ,,skandaal*

Seega, uudiste/artiklite sisujaotus spordialade 10ikes, vajab sisulise analiiiisi kvaliteedi

tostmiseks ning abistavat kodeerimist. Kodeerimise vajadusele viitab esmajoones asjaolu, kui
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uudises/artiklis ei sisaldu spordiuudisele iseloomulikku tulemust ehk resultaati voi on resultaat
daarmuslikult erakordne (tavatult kasin v4i tundub muudel pohjustel uskumatu). Viimasel juhul

on toendoliselt tegemist kurioosumiga. Néiteks: https://sport.err.ee/1608627067/kolmekordne-

olumpiavoitja-sai-varast-kinni-pidades-vigastada

Samuti on kodeerimise kéigus viidud analiilisitulemuste relevantsuse parandamiseks
suurvoistluste jaoks loodud erirubriikidest nagu néiteks ,,Jalgpalli MM* ja ,,Kergejoustiku
EM* avaldatud uudised/artiklid viidud voimalusel spordivaldkonna pdhikategooriatesse.
Samas oliimpiamédngude erilehe/alajaotuse puhul ,,OM2024“ seda tehtud ei ole.
Uudiste/artiklite liigitamine ja kodeerimine kategooriate 10ikes ei ole alati iiheselt selge ning
eeldab sel juhul tdlgendamist kodeerija poolt. Tavapéraste spordialade kategooriate
(Aerutamine, Autoralli, Golf jne) korval, mis on kasutusel sisu kategoriseerivate alajaotustena
ka sport.err.ee portaalis, on uurimistod autor votnud kasutusele tdiendavad neli kategooriat,
artiklite eristamiseks, mille fookus viljub selgelt sellega seotud spordiala raamidest ning omab

auditooriumi sisueelistuste analiiiisimisel olulist sisulist erinevust ja tdhendust.

Kéesoleva uurimistoo raames on kodeerimistunnustega lisakategooriateks alljérgnev jaotus:

2.8.1. Kurioosum — Uudises/artiklis ei sisaldu spordiuudisele iseloomulikku tulemust ehk
resultaati voi on resultaat 4drmuslikult erakordne (nditeks ka tavatult kasin) v4i tundub
uudises kirjeldatud siindmus muudel pohjustel uskumatu, mitte normaalne, erakordne.

2.8.2. Persoon — Uudises/artiklis ei sisaldu v6i on véhetdhtis spordiuudisele iseloomulik
tulemus ehk resultaat ning artikli keskmes on tuntud persoon, kui avaliku elu tegelane.
Juhul, kui artikkel rddgib véhetuntud v4i tundmatust (nditeks noor)sportlasest, siis ei
liigitub artikkel spordialavaldkonna jérgi ja mitte kategooriasse persoon. Uldjuhul
liigituvad tegevsportlased spordiala jargi ning endised sportlased (spordikuulsused,
endised staarid) kategooriasse ,,Persoon®. Niiteks:

2.8.2.1.  Kategooriasse ,,persoon‘: https://sport.err.ee/1608742177/kirt-jatab-suurte-

areenidega-huvasti-ma-pole-lopetanud-aga-olen-ristteel

2.8.2.2. Spordiala valdkonnakategooriasse: https://sport.err.ee/1608985438/kristin-

tattar-tunnen-et-em-ilt-puudumine-oleks-lausa-riigireetmine

2.8.3. Surm — Koik surmaga seotud uudised, sealhulgas nii surmajuhtumid péevakajalistes
siindmustes, kui tuntud spordilegendide lahkumised. Naiteks:

https://sport.err.ee/1608947144/craig-breen-hukkus-horvaatia-mm-ralli-eelsel-testil
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vOi1 https://sport.err.ee/1608913874/suri-korgushupet-tundmatuseni-muutnud-

olumpiavoitja
2.8.4. Skandaal — Uudised, mis on seotud diguskorda rikkuvate teemadega, nagu:
2.8.4.1. Doping;
2.8.4.2. Viirkohtlemine;
2.8.4.3. Rassism;
2.8.4.4. Finantspettused;
2.8.4.5. Muud véér- ja kuriteod.

Reeglina ei sisaldu nendes uudises/artiklites spordiuudisele iseloomulikku tulemust ehk
resultaati vO1 on sportlik tulemus selgelt teisejarguline uudise sisuga vorreldes. Samuti ei
sisalda uudise pealkiri ja lead sportlikku tulemust. Naiteks:

https://sport.err.ee/1608661660/red-bull-lopetas-vipsi-toetamise

2.8.5. Poliitika — Uudised, mis on seotud sdja, riikidevaheliste konfliktide, poliitika, sh
spordipoliitika otsustega. Uldjuhul ei sisaldu uudises/artiklis spordiuudisele
iseloomulikku tulemust ehk resultaati. Naiteks:

2.8.5.1.  https://sport.err.ee/1608933044/rok-1-esindaja-suukorvistas-johanna-taliharma-

see-oli-kogu-kone-koige-mojusam-hetk

2.8.5.2.  https://sport.err.ee/1608738946/suur-lugu-venemaa-pingutab-rahvusvahelisse-

sporti-naasmise-nimel

2.8.5.3.  https://sport.err.ee/1608988996/kanepi-ma-ei-lahe-kaasa-inimestevahelise-

suhete-lohestamise-kampaaniaga

Ulaltoodud kodeerimisraamistik vdimaldab artiklite sisulise liigituse tipsustamist ning loob
aluse andmestiku analiiiisimiseks nii kvantitatiivselt kui sisuliselt, arvestades artiklite sisulist

tdhendust, auditooriumi tegelikke eelistusi ning ERR-i spordiuudiste sotsiaalseid tdlgendusi.

2.9.  Empiirilise analiiiisi struktuur

Uurimistdd empiiriline analiiis on jaotatud kolmeks pohikomponendiks, mis vdimaldavad
tthiselt hinnata, kuidas erinevad spordisisu valdkonnad ja sisuformaat ERR-i digikanalites
palvivad auditooriumi huvi, mojutavad kaasatust ja tarbimiskditumist. Analiiiisi iilesehitus on

kooskolas uurimiskiisimuste ja hiipoteesidega.



2.9.1.

2.9.2.

2.9.3.
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ERR-1 spordisisu loetavuse analiilisiosa fookus on ERR-i1 spordiportaalis avaldatud

artiklite loetavusel. Uuritakse:

2.9.1.1. Millised spordialad ja teemavaldkonnad pélvivad suurimat tihelepanu ERR-i
spordiportaali lugejate seas?

2.9.1.2. Milliseid spordiuudiste formaate tavapérase tulemusega uudiste korval
(uudised, otseblogid, kommentaarid/analiiiisid, persoonilood) avaldadakse?

2.9.1.3. Millised mustrid ilmnevad suurima loetavuse (auditooriumihuviga)
sisuartiklite tarbimise 1dikes (nt suurvdistlused, Eesti sportlase edu,

spordivilised teemad)?

Auditooriumi katvuse ja eelistuste analiilis sotsiaalmeedias. Selles analiilisiosas

vaadeldakse auditooriumi huvi ja reaktsioone ERR-i spordisisu levikuga

sotsiaalmeedias — ERR Sport kanalis Facebookis ja vordlust veebiportaalis eelistatud

teemavaldkondades. Uuritakse:

2.9.2.1. Millised spordialad ja teemavaldkonnad pdlvivad ERR Sport uudistes seas
suurimat tdhelepanu sotsiaalmeedias

2.9.2.2. Mis tiiiipi sisuga uudised saavad sotsiaalmeedias rohkem reaktsioone?

Sisueelistuste ja loetavuse seoste hindamine. Analiiisi kolmas komponent seob

kodeeritud ERR-i sisustruktuuri (spordialad, teemavaldkonnad, sisuformaat) artiklite

loetavuse ja sotsiaalmeedia kaasatuse andmetega:

2.9.3.1. Kas spordiuudiste populaarsus on seotud pigem sisutiiiibi, spordialavaldkonna
voi muu uudisviirtuse aspektidega (nt skandaal, poliitika, sportlase persoon)?

2.9.3.2. Millised sisuelemendid ja artiklitiitibid (nt otseblogid) suurendavad
auditooriumi huvi?

2.9.3.3. Kuidas erineb veebikeskkonnas avaldatud ja sotsiaalmeediasse vahendatud

uudiste/artiklite katvus?

Nimetatud kolm analiiiisikomponenti toetuvad kvantitatiivsele andmestikule ja on kooskolas

to0 tldise metoodikaga. Loppeesmdrk on anda tdiendav sisend ERR-i sisustrateegia

arendamiseks, eesmirgiga toetada sisuvaldkonnapdhist otsustamisprotsessi spordiuudiste

levikul digikeskkondades, et vastata paremini meediatarbija ootustele ja vajadustele.
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3. ANDMETE ANALUUS

3.1. ERR-i spordiportaali teemavaldkondade sisujaotus

Kéesoleva uuringu raames analiilisiti kaheaastase perioodi viltel (01.04.2023 — 31.03.2025)
Eesti Rahvusringhdélingu (ERR) spordiportaali sisu, artiklite loetavust veebikeskkonnas
sport.err.ee ning ERR Sport uudistevaliku levikut sotsiaalmeedias — Facebookis, ERR Sport
lehel. Relevantsete analiiiisitulemuste tagamiseks, on kaheaastase uurimisperioodiga
elimineeritud sesoonsed mojud erinevate spordialade kajastamisele (vt peatiikk 2.6
uurimisperiood ja valim) ning vaatluse all on spordiuudiste levik ja lugejaeelistused

veebiportaalis ning sotsiaalmeedias.

Uurimisperioodi viltel avaldas ERR-1 spordiportaal (sport.err.ee) kokku 21 613 artiklit/uudist
ehk kaheaastase perioodi keskmisena ligikaudu 30 (29,6) uudist pdevas. Aastaste perioodide
vordluses jagunevad avaldatud artiklid vordselt (erinevus 1%). Perioodil 01.04.2023 —
31.03.2024 ilmus ERR-i spordiportaalis 11 025 artiklit/uudist ning 01.04.2024 — 31.03.2025
ilmus 10 588 artiklit/uudist.

Avaldatud artiklid (uudised) on spordiportaali toimetajate poolt jagatud 69 kategooriasse
spordialade 10ikes. Lisaks erikategooria(d) nagu nditeks OM2024 (2024. aastal Pariisis
toimunud XXXIII suveoliimpiamidngude uudistele) voi Jalgpalli EM/MM (UEFA/FIFA
jalgpalli suurturniiride kajastamiseks. Piisiv alajaotus on teemavaldkonna ,,spordipoliitika*

artiklite ja uudiste tarbeks. (vt Tabel 1)

Valdkonnapdhised alajaotused ERR-i spordiportaalis ei ole seega tédiesti samatiiiibilised,
samuti mitte konstantsed ning alajaotused on ajas muutuvad. Spordivaldkondade voi -alade
korval on eraldi alajaotus ka enam kui 50-aastase ajalooga koolispordi saatesarjal TV10
Oliimpiastarti. Uute kategooriatena on lisandunud ERR-i sporditoimetuse raadiosaadete-
podcastide alajaotused saadetele ,,Vdimla* ning ,,Spordis ainult tiidrukud. Erandiks on ka
jalgpalli alajaotusesse kuuluv alamkategooria ,,Premium liiga®, mis on jalgpalli Eesti
meistrivoistluste uudiste/artiklite teemarubriik, millest ERR vahendab hooaja véltel 35 — 40
otseiilekannet ning on seetdttu késitletav samuti, kui ERR-i saate/iilekandena. Hooaja viltel
ilmub Premium liigast ligikaudu 250 uudist. Kieosleva uurimistd6 raames on need uudised

summeeritud kategooriasse ,,Jalgpall®.



Tabel 1. ERR-i spordiportaali kategooriate loetelu.

1 |Aerutamine 24 | kulturism ja fitness 47 | Sulgpall

2 | ameerika jalgpall 25 | Kurling 48 | Sumo

3 | Arvamus 26 | Kasipall 49 | Suusaalad

4 | auto-moto 27 |laskesuusatamine 50 | Suusahiipped
5 | Autoralli 28 |Laskmine 51 | Suusatamine
6 | Autosport 29 | Lauatennis 52 | Sdudmine

7 | Ekstreemsport 30 | lumelauasdit 53 | Talisport

8 |e-sport 31 | Maadlus 54 |teised alad

9 | freestyle-suusatamine 32 | Male 55 |tennis

10 | golf 33 | Motosport 56 | tervisesport
11 | iluuisutamine 34 | médesuusatamine 57 | triatlon

12 |jalgpall 35 | oliimpialitkumine 58 | tv10 oluimpiastarti
13 | jalgrattasport 36 |orienteerumine 59 | tdstmine

14 |judo 37 | Parasport 60 | ujumine

15 | jaahoki 38 | Poks 61 |varia

16 | kabe 39 |premium liiga 62 | veemoto

17 | kahevdistlus 40 | Purjetamine 63 | vehklemine
18 | karate 41 |Rallikross 64 | vibulaskmine
19 | kardisport 42 | rannavorkpall 65 | vormelisport
20 | kergejdustik 43 | Ratsasport 66 | vdoimlemine
21 | kettagolf 44 | Saalihoki 67 | voistlustants
22 | kiiruisutamine 45 | snuuker ja piljard 68 | voitlussport
23 | Korvpall 46 | spordipoliitika 69 | vorkpall
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Globaalselt suurtest spordialadest ei ole vdikese tdhendusmdju tottu Eesti kultuurikontekstis

eraldi alajaotust spordialadele nagu niiteks rdagbi, maahoki, pesapall voi kriket, mille uudised

liigitatakse vajadusel kategooriasse ,,Teised alad®. Samuti on vidiksemate talialade, néiteks

suusaorienteerimine, jaoks alajaotus ,,Talisport”. Uldiste kategooriatena alajaotus ,,Varia®

artiklitele, mille sisu ei ole piiritletav kitsalt ithe kindla spordialaga ning alajaotus

»Spordipoliitika®, valdavalt spordijuhtimisega seotud teemaartiklitele ja -uudistele.
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3.2. ERR-i spordiportaalis avaldatud artiklite valdkonnapdhine jaotus

Spordialade 1dikes on sport.err.ee veebiportaalis enimkajastatud kategooriad/valdkonnad
jalgpall (4755 artiklit), korvpall (2600 artiklit), tennis (2180 artiklit), jalgrattasport (1177)
artiklit, viiendana kergejoustik (988 artiklit). (vt Joonis 2)

Nimetatud viit spordivaldkonda iseloomustab iihise nimetajana aastaringne tihe rahvusvaheline
voistluskalender. Sealjuures annavad kdige sagedamini kajastatud spordialavaldkondadele —
jalgpall ja korvpall — uudiskajastusteks rohkelt materjali tiitlivdistluste ja rahvuskoondiste
kvalifikatsiooni- ning finaalturniiride korval paraleelselt toimuvaid klubivoistkondade liigasid

erinevatel kontinentidel ja riikides, sh kohalikud meistrivdistlused (meistriliigad) Eestis.
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Joonis 2. 15 enim kajastatud teemakategooriat ERR-1 spordiportaalis uurimisperioodi véltel
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ERR-i1 spordiportaalis avaldatud uudiste osas toimib Vilfredo Pareto poolt defineeritud Pareto
printsiip ehk 20:80 reegel (Koch, R. (2021), mille kohaselt ligikaudu 80% tulemustest tuleneb

20% pohjustest. Kéesoleva uurimistdd raames moodustavad 4/5 ehk 80% koigist ERR-i
spordiportaalis avaldatud artiklitest vaid viiendiku kdigist teemakategooritest. Ulejidinud
teemakategooriate uudised moodustavad 20% kogu sport.er.ee avaldatud sporditeemalisest
sisust. ERR-i1 spordiportaali alajaotustest ldhtuvalt tdhendab see, et 15-s suurimas
teemakategoorias ilmus kahe aasta viltel kokku 17 006 uudist, samal ajal kui iilejaénud 55-s
teemakategoorias avaldati kokku 4607 uudist. Seega moodustab 20% enim publitseeritud
teemavaldkondade uudistest 80% kogu ERR-i spordiportaalis avaldatud sisust. Kahe
vorreldava (aastase) perioodi ldikes jagunes ERR-i spordiportaalis avaldatud artiklite arv

sisuvaldkondade 16ikes jargmiselt.

Tabel 2. sport.err.ee avaldatud artiklite arv kahe aastase perioodi vordluses spordialade 16ikes

Spordiala 2023-2024 2024-2025 Kokku
1 |jalgpall 2463 2276 4739
2 |korvpall 1312 1281 203
3 |tennis 1226 D52 2178
4 |jalgrattasport 652 519 1171
5 |kergejoustik 523 444 967
6 |vorkpall 537 425 962
7 |jadhoki 372 366 738
8 |autoralli 306 292 598
9 |om2024 19 527 546
10 |laskesuusatamine 284 256 540
11 |késipall 236 242 478
12 |varia 234 174 408
13 |ujumine 185 194 379
14 |vormelisport 174 189 363
15 |iluuisutamine 169 197 346
16 |suusatamine 166 156 322
17 |motosport 168 122 290
18 |teised alad 109 76 185
19 |snuuker ja piljard 111 73 184
20 |kurling 78 90 168
21 |vehklemine 96 68 164
22 |triatlon 92 72 164
23 |suusahtiipped 82 81 163
24 |kahevaistlus 78 82 160
25 |rannavorkpall 85 69 154
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Nagu Tabelis 2 nidha, siis kaheaastase perioodi véltel iiletas kokku enam kui 500 avaldatud
artikli piiri ERR-1 spordiportaalis lisaks eelmainitutele veel jalgrattasport (1171), jadhoki (738),
Pariisi suveoliimpiamédngud (546) ja laskesuusatamine (540). Vaatlusaluse kaheaastase
perioodi viltel avaldas ERR-i spordiportaal kdige harvemini uudiskajastusi sumo (1),karate (1),

kabe (10) ja e-spordi (11) kohta. (vt Joonis 3)

Spordivaldkondade kajastamise sagedus ERR spordiportaalis (2023-2025)

jalgpall 4739
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Joonis 3. sport.err.ee kajastuste arv spordialavaldkondade 16ikes uurimisperioodil — kdige enam

ja koige vihem kajastatud valdkonnad
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Analiitisides avaldatud artiklite arvu teemavaldkondade ja vorreldavate aastate 10ikes saab

nentida jargmist:

3.2.1.

3.2.2.

3.2.3.

3.24.

3.2.5.

Suurima avaldamismahuga teemade - jalgpalli- ning korvpalliuudiste arv on
vordlusalustel perioodidel {ihe aasta 10ikes stabiilne ja erineb vihem, kui 10%.
Tenniseartiklite vdhenemine 22% vdrra perioodil 2024-2025 varasema {iheaastase
perioodiga vorreldes on eeldatavasti mojutatud Eesti kahe tipptennisisti Anett Kontaveiti
ja Kaia Kanepi karjddri lopetamisega.

Kergejoustiku artiklite vdhenemine perioodil 2024-2025 vorreldes varasema aastase
perioodiga viitab muuhulgas 2023. aasta augustis toimunud
maailmameistrivdistlustele, mis on suure mastaabiga globaalne spordistindmus.
Vorreldes kergejoustiku EM-iga aasta hiljem. Kuna MM on tiitlivdistlusena suurem
ning voistluse periood topelt pikem, selgitab see osalt kajastuste arvu erinevust kahe
vordlusperioodi vahel ligikaudu viiendiku vorra.

Vorkpallikajastuste muutus, ligikaudu viiendiku vorra vdiksem kajastuste arv 2024-
2025 aasta vordlusperioodil, viitab aktiivsele vorkpallisuvele 2023. aastal, mil nii Eesti
rahvusnaiskond, kui -meeskond osalesid Euroopa vorkpalli Kuld- ja Hobeliigas ning
Euroopa Meistrivdistluste finaalturniiril, mis naiskonna puhul leidis aset Tallinnas ja
sellega seoses oli suurema meedia ning meediakajastuste tahelepanu all.

Autoralli uudiskajastus on viimase kiimnendi jooksul piisinud stabiilselt kdrge koigis
Eesti online-uudiste kanalites. Tagasihoidlikku, 5% langust aitab osaliselt selgitada
asjaolu, et 2024. aastal ei toimunud Eestis rahvusvahelise autoralli
maailmameistrivoistluse WRC etappi ning voimalik, et ka asjaolu, et eestlastest
maailmameistrid Ott Ténak, Martin Jarveoja ei ole suutnud kummalgi hooajal korrata

rallispordile kaasaelajate ootust — jouda taaskord autoralli MM-sarjas {ildvdiduni.



3.3.  ERR-i spordiportaali artiklite loetavus valdkondade 16ikes

Vaadeldes lugejate arvu sama(de)l perioodi(de)l spordivaldkondade 1dikes ilmneb, et ERR-i
veebiportaalis sport.err.ee avaldatud spordisisu, loeti unikaalsete kiilastajate (unique visitors)

poolt kaheaastase perioodi véltel kokku rohkem, kui 22,5 miljonil korral (22'670'928), mis

jaguneb iisna vordselt perioodide 2023-2024 (11'713'053) ja 2024-2025 (10'957'875) vahel.

Tabel 3. sport.err.ee artiklite lugemiste arv ning osakaal teemavaldkondade 13ikes.

Spordiala 2023-2024 | 2024-2025 Kokku 2023-2024 [2024-2025 Kokku
jalgpall 1257 196 1522937 2 780 133 10,7% 12,3%
korvpall 1467019 1151 835 2618 854 12,5% 10,5% 11,6%
kergejoustik 1183 975 1 048 989 2232964 10,1% 9,6% 9,8%
autoralli 1205 478 963 070 2 168 548 10,3% 8,8% 9,6%
laskesuusatamine |1 015 526 748 557 1 764 083 8,7% 6,8% 7,8%
tennis 1 060 345 593 165 1653510 9,1% 5,4% 7,3%
om2024 1 052 965 1 052 965 -9,6% 4.,6%
iluuisutamine 393 160 376 950 770 110 3,4% 3,4% 3,4%
suusatamine 226 037 367 320 593 357 1,9% 3,4% 2,6%
vorkpall 336 857 196 060 532917 2,9% 1,8% 2,4%
jalgrattasport 274 597 254 419 529 016 2,3% 2,3% 2,3%
jaghoki 282 852 244 053 526 905 2,4% 2,2% 2,3%
ujumine 294 282 170 904 465 186 2,5% 1,6% 2,1%
varia 268 093 107 291 375 384 2,3% 1,0% 1,7%
kahevdistlus 209 628 162 131 371759 1,8% 1,5% 1,6%
vehklemine 186 729 166 137 352 866 1,6% 1,5% 1,6%
premium liiga 182 669 142 400 325 069 1,6% 1,3% 1,4%
vormelisport 122 674 157 615 280 289 1,0% 1,4% 1,2%
skandaal 160 233 52 922 213 155 1,4% 0,5% 0,9%
snuuker ja piljard (131 413 72315 203 728 1,1% 0,7% 0,9%
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Vorreldes ERR-1 spordiportaalis avaldatud artiklite arvu ning artiklite lugemiste arvu
teemavaldkonade 16ikes (Tabel 3), saab nentida, et kahe, suurima avaldatud artiklite arvuga
valdkonna kohta — jalgpall ja korvpall, on kdige rohkem ka lugemiskordi (jalgpall ligi 2,8 min
ja korvpall 2,6 mln lugemist). (Joonis 4)

Lugejate arv valdkonna kohta
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Joonis 4. sport.err.ee lugemiste arv valdkonna kohta

Veebiportaali sport.err.ee artiklite lugemiste alusel (Tabel 3) tousid jargmiste valkondadena
esile kergejoustikuuudised (2,2 mln lugemist, avaldatud artiklite positsiooni 5. kohalt lugejate
arvult 3. positsioonile), autoralli (2,2 mln lugemist, avaldatud artiklite positsiooni 8. kohalt
lugejate arvult 4. positsioonile) ja laskesuusatamine (1,8 min lugemist, avaldatud artiklite
positsiooni 10. kohalt lugemiste arvult 5. positsioonile). Teemade loetavuse osakaalu puhul
kehtib taaskord Pareto-printsiip ehk 15-ne enimloetud teemavaldkonna uudised moodustavad

ligikaudu 80% koigist ERR-1 spordiportaalis avaldatud uudiste loetavusest kokku (Joonis 5).
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Joonis 5. sport.err.ee teemade loetavuste osakaal lugemiste 16ikes
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3.4. ERR-ispordiportaali valdkonnaartiklite loetavus avaldatud artiklite keskmisena

Reastades ERR-i spordiportaalis avaldatud sisuartiklid lugemiste keskmise arvu alusel
avaldatud artiklite arvu kohta, on tulemuseks erinev, kuid sisuliselt oluline pilt, mis peegeldab
avaldatud artiklite kategooria (spordivaldkondade) olulisust lugejate jaoks. Tabelis 4 on toodud

koik sport.err.ee keskkonnas avaldatud artiklite unikaalsed lugemised jagatud artiklite arvuga.

Tabel 4. sport.err.ee valdkonnartiklite keskmine loetavus lugejate keskmise arvu alusel

Keskmine Avaldatud
Valdkond lugejate arv | artiklite arv
1 | autoralli 3626 598
2 | vaistlustants 3272 15
3 | laskesuusatamine 3267 540
4 | iluuisutamine 2 540 351
5 | kergejoustik 2373 988
6 | kahevdistlus 2 315 161
7 | vehklemine 2152 164
8 | kulturism ja fitness 2037 35
9 |om2024 1929 546
10 | oliimpialiikumine 1798 102
11 | spordipoliitika 1633 56
12 | freestyle-suusatamine 1 626 63
13 | tdstmine 1556 30
14 | suusatamine 1 347 322
15 |ujumine 1229 380
16 | vdoimlemine 1153 68
17 | snuuker ja piljard 1107 184
KESKMINE / keskmine 1 049 372
18 | aerutamine 1021 18
19 | korvpall 1010 2593
20 | maadlus 988 133
34 |tennis 759 2178
41 |jalgpall 658 4225
48 | vorkpall 554 962
57 |jalgrattasport 452 1171
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Tabelist 4 ilmneb, et keskmiselt kdige rohkem unikaalseid artiklite avamisi (lugemisi) iga
avaldatud artikli kohta on teemakategooriatel — autoralli (3’626 lugemist keskmiselt iga artikli
kohta), voistlustants (3°272 lugemist keskmiselt iga artikli kohta) ning laskesuusatamine (3°267
lugemist keskmiselt iga artikli kohta). Avaldatud artiklite keskmist lugemiste arvu hinnates on
keskmise artiklite avamise (lugemise) vordluses teemavaldkondade 16ikes oluline tdhele panna

ka uurimisperioodil ERR-i spordiportaalis avaldatud artiklite arvu. (vt Joonis 6)

Tabelist 4 on nidha ka ERR-i spordiportaali keskmine avaldatud artiklite arv uurimisperioodil,
mis kahe aasta keskmisena on 312 artiklit valdkonna kohta. Iseseisva arvviirtusena see number
olulist tdhendust ei oma, kuid suhtarvuna valdkonnas avaldatud artiklite vordlusena — iile voi
alla koikide avaldatud artiklite keskmise, niitab see spordivaldkonna suurust ning olulisust

toimetuslike valikute vaates.

Veebikeskkonnas sport.err.ee avaldatud artiklite keskmise lugemiste arvu alusel reastatuna
kuuluvad enimloetud teemavaldkondade hulka neli spordiala kuuest, mille lugemiste arv artikli
kohta keskmiselt iiletab sport.err.ee kdigi teemavaldkondade sama niitaja keskmise — nendeks
valdkondadeks on autoralli (598 avaldatud artiklit uurimisperioodi jooksul), laskesuusatamine
(540 artiklit), iluuisutamine (351 artiklit) ning kergejoustik (988 artiklit uurimisperioodi
jooksul).

Keskmise lugejate arvu osas avaldatud artikli kohta tousid esikuuikusse kaks valdkonda, milles
avaldatud artiklite arv uurimisperioodi jooksul on madal voi keskmisest madalam, kuid siiski
representatiivne, et mitte pidada seda juhuslikuks anomaaliaks voi erandiks. Nendeks
valdkondadeks, millel oli artikli kohta keskmiselt markimisvédrselt palju lugejaid, vdiksema
avaldatud artiklite mahu juures, on voistlustants (15 avaldatud artiklit uurimisperioodi jooksul)

ning kahevoistlus (161 avaldatud artiklit uurimisperioodi jooksul).

Kahe aasta keskmisena oli sport.err.ee keskkonnas avaldatud artiklite keskmine lugemiste arv
artikli kohta 1049 lugejat (keskmiselt 1062 lugemist perioodil 2023-2024 ja keskmiselt 1035
lugemist perioodil 2024-2025). Uuringuperioodi keskmise artikli loetavuse mediaanvaartus

koigi teemavaldkondade 16ikes on 720 lugejat tihe artikli kohta. (vt Joonis 7)
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Artiklite keskmine loetavus avaldatud artiklite kohta
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Joonis 6. sport.err.ee artiklite keskmine loetavus avaldatud artiklite kohta kuni

spordivaldkondade keskmiseni
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Joonis 7. sport.err.ee artiklite keskmine loetavus avaldatud artiklite kohta keskmisest kuni

mediaanvaiartuseni
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3.5.  Auditooriumi valdkondlikud eelistused ERR-i spordiportaalis

Tulenevalt massimeedia institutsionaalsest rollist ja ldhtudes péevakorraseade teooriast, ei saa
jatta tdhelepanuta asjaolu, et ERR-i sporditoimetajate valikud spordiuudiste avaldamisel
kujundavad ja suunavad lugejate teemaeelistusi ehk meedia struktureerib, kujundab ja suunab
labi  toimetuslike  uudisvalikute meediatarbijate  kditumismustreid. Nagu {itleb
paevakorraseadeteooria (McCombs ja Shaw, 1972) — pakkumine kujundab ndudlust, mis

kohandub ldhtuvalt pakkumisest.

Toimetusliku suunava valiku vdhendamiseks auditooriumieelistuste suunamisel, votab
kdesolev uurimistdd tdiendavalt vaatluse alla uurimisperioodil iganéddalaselt avaldatud
uudistest need artiklid, mis pélvisid lugejate kdige suuremat tédhelepanu. Vaatleme, millised
olid need uudised ja teemavaldkonnad, mis iganddalaselt, kdigi avaldatud ligikaudu 200 - 250
artikli seas, lugejate tdhelepanu kdige sagedamini koitsid. Konkreetsemalt - missugused olid

uurimisperioodil iganddalaselt 50 kdige enam loetud artiklit ERR-i spordiportaalis ning kuidas

jagunevad need artiklid teemavaldkondade 1dikes. Nimetatud parameeter aitab vilja sdeluda
lugejate jaoks eelistatumad teemad/teemavaldkonnad. Selline, lugejate eelistustest suunatud
vaade, vdhendab toimetusliku pakkumise modju uudissisu tarbimiseelistuste selgitamisel.
Samuti aitab selline metoodika vélja tuua need teemad/teemavaldkonnad, mis konetavad voi
huvitavad lugejat suhteliselt vihem — nende valdkondade uudised satuvad valimisse ehk niddala

50-ne enim huvipakkunud teema hulka harva.

Olulise tdiendusena lisandub nimetatud kvalitatiivvaate tagamise parameetrina abistav
kodeerimine, mis aitab eristada ja vilja tuua uudise tegeliku sisu, mida artikli teemavaldkond

ERR-i1 spordiportaali alajaotustes ei miiratle.

Kuna koik sport.err.ee veebikeskkonnas avaldatud artiklid on valdkonnapdhiselt
struktureeritud artikli sisuga seotud spordivaldkonna kategooriasse (iildjuhul
spordialanimetustena) , siis esineb olukordi, kus valdkonnaga seotud uudis, kvalifitseerub
oma sisult voi tunnustelt monda teise valdkonda, mida eraldi alajaotusena spordikategooriate
seas ei ole. Spordialade valdkonnapdhiseid eelistusi vorreldes, on sellist tiilipi artiklid vajalik

selle sisu tunnuste alusel grupeerida monda teise valdkonda spordialadest véljaspool.
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Kodeerimisest on iilevaade antud kdesoleva uurimistdo teises osas, punktis 2.8. Seega,
uurimist60 tulemuste tdiendava tépsuse ja usaldusvairsuse tagamiseks on uurimistoo
sisendandmed puhastud ning kasutusel on abistav kodeerimine, mille eesmirk on artiklite
(uudiste) sisust ldhtuvalt kontrollida teemavaldkonnad ning iihtlustada ERR-i spordiportaalis

avaldatud artklite temaatiline liigitus (sisukategooriad).

ERR-i spordiportaalis uurimisperioodil iganddalaselt 50-ne artikli enimloetud artikli
valdkonnapdhine vordlus toob selgemalt esile need teemavaldkonnad, mis lugejat sagedaselt
rohkem koidavad. Nende seas on abistavast kodeerimisest lahtuvalt ka uudised, mis oma sisust
lahtuvalt ei liigitu mone spordivaldkonna alla, vaid asuvad neist vdljaspool, pakkudes lugejale
huvi muude, klassikaliste uudiskriteeriumite tunnuste alusel, nagu ,skandaal“, ,surm®,,
,poliitika“. Neist viimase alla on koondatud spordivaldkonaga seotud uudissisu, mis on seotud

Ukraina-Venemaa sdjalisest konfliktist ja sellega seotud piirangutest Venemaa sportlastele.

Tabelites 5 ja 6 on vélja toodud sada suurima lugemiste arvuga artiklit ERR-1 spordiportaalis,
arvestades kodeeritud kategooriaid. Artiklid on jérjestatud lugemiste alusel iihe nddala jooksul.
Tulemused on kodeeritud ning vélja on voetud autoralli maailmameistrivoistluste blogide ning
Pariisi 2024. aasta oliimpiamédngude blogi loetavusstatistika, millest tuleb detailsemalt juttu

peatiikis 3.6 — Otseblogid.
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Tabel 5. sport.err.ee kdige enam loetud artiklid uurimisperioodil, koos kodeeritud kategooriaga

#  Artikkel Kategooria Lugemised

1 Levandi kaebus I&petas kunagise NSVL-i edutreeneri karjaari | lluuisutamine Skandaal 48 985
2 Endised dpilased sttidistavad iluuisutreener Anna Levandit vaarkohtlemises | lluuisutamine Skandaal 48 832
3 Nool: akki peaks Kiibus ise ka peegli eest labi kdima? | lluuisutamine lluuisutamine 33304
4 Rauno Heinla tdstis Tartus maailmarekordi | Téstmine Tostmine 26 706
5 Craig Breen hukkus Horvaatia MM-ralli eelsel testil | Autoralli Surm 22733
6  2023. aasta kergejoustiku MM-i ajakava ja tilekanded | Kergejéustiku MM Kergejoustik 22 562
7 Politsei pidas Mehis Viru kinni | Kergejdustik Skandaal 21612
8  Kolmekordne oliimpiavditja suri ootamatult | Maadlus Surm 21461
9 Johannes Erm tuli Eesti kdigi aegade teise tulemusega Euroopa meistriks! | Kergejdustiku EM Kergejdustik 21424
10 Tanak ja Mértin Idpetasid koost66 | Autoralli Autoralli 21041
11  Pariisi olimpia ajakava: eestlased ja parimad palad | OM2024 0M2024 19 144
12 Niina Petrdkina krooniti Tallinnas iluuisutamise Euroopa meistriks! | lluuisutamine lluuisutamine 18919
13 Ott Tanak tegi Rally Estonial raske avarii ja katkestas | Autoralli Autoralli 18 649
14 Erm napsas kuue sajandikuga itaallaste eest 50 000 euro suuruse preemia | Kergejéustiku EM Kergejoustik 17 402
15 Anett Kontaveit Idpetab sportlaskarjaari | Tennis Tennis 16 375
16  Kullaga koju jdudnud Jefimova jatab MM-i vahele: see toimub tobedal ajal | Ujumine Ujumine 16 357
17 Teivashiippe maailmameister suri vaid 29-aastaselt | Kergejéustik Surm 16 274
18 Eesti sportlasi tabas MM-il kullasadu | Kulturism ja fitness Kulturism ja fitness 15 833
19 Norra lasketreener: jargmisena tuleks USA sportlastele vdistluskeeld maarata? | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 15730
20  Suri 1970. aastate odaviskelegend | Kergejdustik Surm 15 587
21 Pariisi olimpia ajakava: eestlased ja parimad palad | OM2024 0M2024 15 356
22 Remo Perli: uisuliidu komisjoni koosseis teeb ndutuks | lluuisutamine Skandaal 15088
23 Kanepi: ma ei lahe kaasa inimestevahelise suhete I6hestamise kampaaniaga | Tennis Poliitika 15059
24 Niina Petrokina tegi MM-il Eesti |abi aegade parima tulemuse | lluuisutamine lluuisutamine 15 059
25 Hollandi uisuliit keelab valismaalastel nende tippudega treenimise | Kiiruisutamine Kiiruisutamine 14 947
26  Eesti tantsupaar voitis MM-il hobemedali | Vdistlustants Voistlustants 14717
27  Aleksandr Selevko vaitis EM-il ajaloolise medali | lluuisutamine lluuisutamine 14 667
28 Moskvas suri tuntud Lati korvpallur Janis Timma | Korvpall Surm 14577
29  Sukles Kanepist: kui see kordub, ei ole ta maksumaksja raha védriline | Tennis Poliitika 14 559
30 Jalgpalli EM-finaalturniiri Glekannete ajakava | Jalgpalli EM Jalgpall 14 546
31 Madis Mihkels eemaldati kohatu Zesti tottu Hiina velotuurilt | Jalgrattasport Skandaal 14 499
32 Suri Eesti ainus taliparalimpia medalivéitja | Parasport Surm 14 362
33 Laskesuusatajad loobuvad thest v&istlusformaadist | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 14 299
34 Jalgpalli EM-finaalturniiri Glekannete ajakava | Jalgpalli EM Jalgpall 14197
35 Venemaa uisutreener: varsti on Ukrainal niikuinii teine nimi | lluuisutamine lluuisutamine 13973
36  Pariisi olimpia ajakava: eestlased ja parimad palad | OM2024 0M2024 13 569
37  Sprindi olimpiavditja ja maailmameister suri 32 aasta vanuselt | Kergejdustik Surm 13 545
38 Hyundai pealik: kiimnepallististeemis annaksin Tanakule 15 punkti | Autoralli Autoralli 13538
39  S&&rumaa ei kiida Kanepi valikut heaks: see on inimlikkuse ja eetika koht | Tennis Poliitika 13 487
40  Jalgpalli EM-finaalturniiri tlekannete ajakava | Jalgpalli EM Jalgpall 13348
41 Rasmus Mégi jéudis oliimpiamangudel finaali | OM2024 0M2024 12733
42 Kontaveit saatis olimpiavditja reketeid pakkima | Tennis Tennis 12 615
43 Eesti kdigi aegade teine punktisumma ti Tilgale MM-il neljanda koha | Kergejdustiku MM Kergejoustik 12 580
44 Jalgpalli EM-finaalturniiri Glekannete ajakava | Jalgpalli EM Jalgpall 12422
45 Sildaru isa paases vaarkohtlemise kahtlustusest, aga sai stitidistuse omastamises | Freestyle suusatan Skandaal 12413
46  Eesti ujujad podrasest maailmarekordist: see aeg on absurdne | Ujumine Ujumine 12411
47  Laskesuusatamise maailmameister sai lennujaamas halva illatuse | Laskesuusatamine kurioosum 12 362
48 Lapseootel Epp Mée |8petab sportlaskarjaari | Maadlus Maadlus 12 336
49  2024. aasta kergejéustiku EM-i ajakava ja tilekanded | Kergejoustiku EM Kergejoustik 12 306
50 Duplantis pustitas teivashiippes jarjekordse maailmarekordi | Kergejdustik Kergejoustik 12 296
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Nagu Tabel 5 niditab, kuuluvad kaks esimest, suurima loetavusega artiklit, kategooriasse
,skandaal““. Spordialade jaotuse alusel ERR-i spordiportaalis on need uudised avaldatud
valdkonnakategoorias ,,iluuisutamine®. Artiklite sisu on seotud suurt avalikku tdhelepanu
palvinud skandaaliga. Tabelis kolmandal positsioonil paiknev uudis ,,Nool: dkki peaks Kiibus
ka ise peegli eest ldbi kdima®, on kiill tihedalt samal skandaaliga seotud, kuid l&htuvalt
kodeerimisjuhendist, ei ole see artikkel kodeeritud kategooriasse ,,skandaal®, kuna sisaldab
piisaval méairal spordiala ja sportlasega seotud spordispetsiifilist sisu — treeningmetoodika ja
sportlase motivatsioon, mistdttu saab uudist tdlgendada ka valdkonnapodhise artiklina ning
kategooriat ei ole vaja tingimata muuta, kuna fookus on iluuisutajal ning tema persoonil

sportlasena.

Nagu peatiikis 2.8 , Kodeerimine ja kodeerimisjuhend* on mérgitud, jidb kodeerimisele
tolgendamisruum kodeerija poolt ning uurimistdd eesmaérki ja fookust arvestades — selgitada
auditooriumi valdkonnaeelistused, ei ole esmatdhtis modta skandaalimaiguliste uudiste arvu,
vaid puhastada spordivaldkonnakategooriad selgelt muude uudisviirtuslike pdhjustega
artiklitest, millega seotud lugejate huvi tdstaks kodeerimiseta spordivaldkonna kdrgemale
positsioonile, kui see auditooriumi orgaanilisest valikust oleks ilma muud uudisviirtust

pakkuvate teguriteta.

Asjaolu, et auditooriumil on korgendatud huvi konfliktsete teemade vastu — skandaal, poliitika,
ning empaatiline huvi surmaga seotud uudiste osas, ilmneb ootuspiraselt uurimistulemustes
(Tabelid 5 ja 6). ERR-i spordiportaali saja kdige suurema lugemiste arvuga artiklite kodeeritud
teemavaldkondade seas on kokku 11 artiklit, mille sisu liigitub kodeerimise jargselt
kategooriasse ,,surm“ ning iiheksa artiklit kategooriasse ,skandaal®. Kui siia lisada viis
kategooriasse ,,poliitika®“ kodeeritud artiklit, tuleb tddeda, et neljandik lugejate seas
popolaarsematest artiklitest ei ole n6 spordiuudised. Lisaks alajaotus Pariisi oliimpiaméngude
alajaotus OM2024, mille 14-st artiklist kolm on seotud oliimpiamdngude vdistluste ja

iilekannete ajakavaga iihe nédala jooksul.
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Tabel 6. sport.err.ee loetud artiklid uurimisperioodil (51 — 100), koos kodeeritud kategooriaga

i Artikkel Kategooria Lugemised
51 Laskesuusakoondis loobus peatreeneri teenetest | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 12151
52 Kristin Tattar tuli kodupubliku ees Euroopa meistriks | Teised alad Teised alad 12119
53 Jalgpalli maailmameister andis positiivse dopinguproovi | Jalgpall Skandaal 12 006
54 Jefimova selja taha jaanud Leedu olimpiavditja: olen kdige eest tanulik | OM2024 0M2024 11957
55 V8imsalt vdidelnud Eesti korvpallikoondis alistas EM-valiksarjas Leedu | Korvpalli Eesti koondis Korvpall 11952
56 USA-s jdkke kukkunud lennuki pardal olid ka iluuisutamise maailmameistrid | lluuisutamine Surm 11 855
57  Aivar Rehemaa kukkus &nnetult ja viibib arstide hoole all | Suusatamine Suusatamine 11772
58 M-Spordi juht: kahjuks ei lahe ménikord asjad loodetult | Autoralli Autoralli 11757
59 Klavan avalikustas oma tiimi, koosseisus ka Martin Herem | Jalgpall Jalgpall 11507
60 Lahkumisavalduse esitanud Lindpere: kogu Eesti koondis seisab minu taga | Jalgpalli Eesti koondis  Jalgpall 11380
61 Kiamnevaistluse oliimpiavditjaks tuli norralane, Oiglane viies ja Erm kuues | OM2024 0M2024 11311
62  Euroopa meister Erm: poisid ja tidrukud, mida ma just tegin!? | Kergejdustiku EM Kergejoustik 11 305
63  Ermits tegi MM-il elu parima sdidu, Tomingas sai disklahvi | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 11287
64  Viimasel tokkel kukkunud Rasmus Magi sai olimpiafinaalis seitsmenda koha | OM2024 0M2024 11211
65 Katsevdidu saanud Tanak: mida pikemaks paev venib, seda valusamaks laheb | Autoralli Autoralli 11073
66  43-aastane Irina Embrich tuli Euroopa meistriks | Vehklemine Vehklemine 11061
67 Raio Piiroja jalgpallikoondise hetkeseisust: see on ikka paris dudne | Jalgpalli Eesti koondis Jalgpall 10977
68 Hiilgava Eesti rekordi ujunud Zirk paases viienda ajaga olimpiafinaali | OM2024 0M2024 10960
69  Hyundai kinnitas: Breenile sai saatuslikuks salongi tunginud aiapost | Autoralli Autoralli 10876
70  Zirk elu parimast ujumisest: ldheb aega, et mdista, millega ma hakkama sain | OM2024 0M2024 10873
71 Veatult lasknud Susan Kiilm teenis kodupubliku ees ajaloolise vdidu | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 10788
72 Henry Sildaru: olen &ega seisnud tdstuki jarjekorras, kumbki tiksteist ei tunne | Freestyle-suusatamin Skandaal 10787
73 Alaliit ajas Norra laskesuusatahe vihale: kui oleks v&imalik, vahetaksin koondist | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 10770
74 Sulgpallitaht jai OM-il Eesti kohtuniku silme all julmal moel medalita | OM2024 0M2024 10750
75 Teisena finiSisse jdudnud Keenia jooksja diskvalifitseeriti | OM2024 0M2024 10731
76  Vennad Ingebrigtsenid treenerist isast lahkul6misest: ta oli meiega vagivaldne | Kergejdustik Kergejoustik 10673
77  EOK valis jargmiseks presidendiks Kersti Kaljulaidi | Spordipoliitika Spordipoliitika 10670
78 Tenniseliit Idpetab Venemaaga seotud Eesti sportlaste toetamise | Tennis Poliitika 10 658
79  Ulivdimas maailmarekord tiihistati liiga liihikese raja tottu | Kergejoustik Kergejdustik 10 643
80 Selgusid aasta naissportlase nominendid | Varia Varia 10 506
81 Hiline vBiduvarav t8i Hispaaniale neljanda jalgpalli EM-tiitli | Jalgpalli EM Jalgpall 10428
82 Tomingas ja Ermits mahtusid sprindis 15 parema sekka | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 10410
83 Rasmus Magi paases finaali, rootslane napsas Cehilt MM-tiitli | Kergejdustiku MM Kergejdustik 10334
84  Tanaku vdidulootused kustusid juba enne ralli algust | Autoralli Autoralli 10009
85  Eesti neljapaat vditis B-finaali, Holland kaitses olimpiavditu | OM2024 0M2024 9969
86  Mehis Viru: ma ei jdua end enam kaitsta selle eest, mida ma teinud ei ole | Kergejéustik Skandaal 9967
87  Laskesuusatamise MM-i toimumispaika laastas kéva torm | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 9957
88 Taas maailmarekordit nihutanud Duplantis krooniti olimpiavditjaks | OM2024 0M2024 9934
89 Teivashlppe oltimpiavditja sai vdistluskeelu | Kergejoustik Kergejoustik 9846
90 Lati jdudis esimest korda MM-i poolfinaali | Jadhoki MM Jadhoki 9800
91  Sprindi olimpiavaitja suri stinnitusega seotud tisistuste tagajarjel | Kergejdustik Surm 9756
92 Medaliméngus olnud Eesti naiskond sai MM-i teatesdidus neljanda koha | Laskesuusatamine Laskesuusatamine 9740
93  VIDEO | Rasmus Magi joudis tugeva I6puga MM-il finaali | Kergejdustiku MM Kergejodustik 9739
94  Kiievis suri kaugushiippe olimpiavditja | Kergejéustik Surm 9710
95 Kettaheite olimpiavditja suri vaid 55 aasta vanuselt | Kergejoustik Surm 9701
96 Enden: tihe Gtlemise vdi mittelitlemisega néitad, kes sa oled | Olimpialiikumine Poliitika 9692
97 Lipukandja Kaljulaid: ootamatult emotsionaalseks muutusin | OM2024 0M2024 9636
98  Kohtuniku eksimus vdis Petrokina jatta vaikese kuldmedalita | lluuisutamine lluuisutamine 9445
99 Eesti epeenaiskonna oliimpialootused said tugeva hoobi | Vehklemine Vehklemine 9385
100 Eesti jalgpallikoondis kaotas EM-valiksarjas neljandat mangu jarjest | EM-valiksari Jalgpall 9355
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Spordialavaldkondadest on enim populaarseid artikleid loetavuse esisajas kergejoustikul (12),
jalgpall ning laskesuusatamine (9), autoralli (7) ja iluuisutamine (6). Nendele jargnevad tennis
(7), jalgpall (7) ning iluuisutamine (5). Rohkem kui iihe artikliga on esindatud veel ujumine,
vehklemine ja tennis. Téhelepanuvdirne on, et itheksa jalgpalliuudise korval mahtus saja hulka
vaid liks korvpallivaldkonna artikkel "Vdimsalt voidelnud Eesti korvpallikoondis alistas EM-

valiksarjas Leedu", millel kogunes niddalaga ligi 12 tuhat lugemnist.

Ulevaatliku diagrammina nieb sport.er.ee kodeeritud uudiste iildpilt spordivaldkondade ja

kategooriate alusel alljargnev (vt Joonis 8).
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Joonis 8. sport.err.ee 100 loetuimat uudist kodeeritud valdkondade 161kes
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Tabelites 7, 8 ja 9 on toodud sport.err.ee teemakategooriate lilevaade jérjestatuna iganddalaselt
50-ne loetuima uudise sekka joudnud uurimisperioodil avaldatud artiklite arvu, summeeritud

lugemiste arvu ning keskmise lugemiste arvu alusel kokku.

Tabel 7. sport.err.ee iganddalase TOP50 hulka joudnud artiklite arv teemavaldkondade 16ikes

Keskmine

__Artiklitearv ___lugemiste arv___Lugemisi kokku _

1 Korvpall 728 1998 1454 514
2 Jalgpall 573 2419 1386 216
3 Autoralli 566 2728 1544 260
4 Kergejoustik 500 3422 1710952
5 Laskesuusatamine 473 2798 1323563
6 Tennis 342 2216 757 777
7 lluuisutamine 159 3 200 508 769
8 Suusatamine 151 2364 356 913
S OM2024 146 5455 796 461
10 Ujumine 116 2754 319 445

Tabel 8. sport.err.ee iganddalase TOP50 hulka joudnud uudiste teemavaldkondade lugemised

Keskmine
Artiklitearv  lugemiste arv  Lugemisi kokku
1| Kergejoustik 500 3422 1710952
2| Autoralli 566 2728 1544 260
3/ Korvpall 728 1998 1454514
4| Jalgpall 573 2419 1386 216
5|Laskesuusatamine 473 2798 1323563
6/0M2024 146 5455 796 461
7|Tennis 342 2216 757 777
8| Ralliblogi kokku 23 27 156 624 579
S| lluuisutamine 159 3 200 508 769
10|Suusatamine 151 2 364 356 913

Tabelitest 7 ja 8 ilmneb, et nii toimetuse poolt avaldatud artiklite arvu osas, kui artiklite
loetavuse alusel lugejate pool,t eelistatud teemavaldkonnad kattuvad. Korvpall, kergejoustik,
autoralli, jalgpall ning laskesuusatamine domineerivad nii uudiste avaldamise, kui lugemiste
alusel. Need viis spordivaldkonna kategooriat on veebiportaali sport.err.ee toimetusliku valiku
ja auditooriumi sisueelistuse summana tildiselt eelistatud spordivaldkonnad ehk kdesoleval ajal

niinimetatud suured spordialad Eestis.
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Keskmiste lugemiste alusel tekkiv jaotus on aga palju eriilmelisem. (vt Tabel 9) Suure
iilekaaluga domineerib tabelis autoralli maailmameistrivoistluste blogi, millest iseseisva
formaadi ja kategooriana tuleb juttu uurimistdd jargmises peatiikis. Viiendal positsioonil
paiknev. OM2024 on erijaotus iihendab Pariisi 20204. aasta oliimpiamingude uudised,
voistluste ajakava ning 10-vdistluse otseblogi, millest samuti on detailsemalt juttu uurimist66
peatiikis 3.6. Teistest spordialadest tousevad keskmise lugemiste arvu alusel esile tdstmine,
vaistlustants, aerutamine, mis satuvad uudiskajastuse ja artiklitena meediasse suurte aladega
vorreldes oluliselt harvem. Uldjuhul viiksemate alade uudiste esiletdus korge keskmise
lugemiste aru alusel seotud Eesti sportlase edu voi erakordse saavutusega. Keskmise loetavuse
esikiimnesse jouavad ootuspéraselt kodeeritud kategooriad — kurioosum, skandaal, surm ja

poliitika — uudiskategooriad, mille vastu on auditooriumil tavapéraselt korgendatud huvi.

Tabel 9. sport.err.ee nddala TOP50 uudiste keskmise lugemiste arvu alusel artikli kohta

Keskmine
Artiklite arv lugemiste arv__ Lugemisi kokku
1 Ralliblogi kokku 23 27 156 624 579
2 kurioosum 2 9 864 19727
3 Tostmine 5 6 406 32032
4 Skandaal 52 6210 322 940
5 OM2024 146 5455 796 461
6 Voistlustants 9 4779 43 013
7 Surm 67 4778 320155
8 Aerutamine 3 4518 13 553
9 Poliitika 52 4 250 221017
10 Kergejoustik 500 3422 1710952

3.6.  Otseblogid

Nagu tabelist 9 ndha, véartustavad lugejad operatiivse infoallika ja artiklikategooriana
otseblogi formaati, mida kdesolevas uurimisto6 fookusest lahtuvalt on pdhjust eraldi késitleda.
Uurimisperioodil pakkus ERR-i spordiportaal uurimisperioodil lugejatele operatiivselt
vaistluseid kisitlevate otseblogide vahendusel infovoogu kuues valdkonnas, voistlustelt voi
voistlussarjast — autoralli maailmameistrivdistlused, kergejoustiku tiitlivoistlused, jalgpalli- ja
korvpalli rahvuskoondise médngud, Eesti tennisistide esitused rahvusvahelistel suurturniiridel

ning 2024. aasta oliimpiamangudelt Pariisis.
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Otseblogide kategoorias on lugejatel piisivalt kdrge huvi autoralli maailmameistrivoistluse
stindmuste vastu. Uurimisperioodi sisse jddb 23 autoralli maailmameistrivdistluse etappi
(voistlusnddalavahetust neljapdevast — pithapidevani) mille keskmine blogipostituste lugemiste
arv on 27 156 lugemist {ihe voistlusnddalavahetuse kohta. Suurima lugemiste arvuga ralliblogi
vahendas 2023. aastal Rally Estonia siindmusi (iile 44 000 lugemise vdistlusnddalavahetuse
jooksul). Konkurentsitult suurima lugemiste arvuga on aga Pariisi 2024. aasta oliimpiaméngude

kiimnevdistluse otseblogi, mis kogus kahe pieva jooksul 117 313 lugemist. (vt Joonis 9)
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Pos  Artikkel Nadal Kuupdev  Lugejaid ® Kategooria Artiklite Keskmine Lugejaid
. " v arv  lugejate arv
1 OLUMPIABLOGI | Kiimnevaistlus | OM2024 31 03082024 117313 -
1 RALLIBLOGI | Rally Estonia 20-23.07 | Autoralli 29 23.07.2023 44,064 Ralliblogi kokku 23 27,156 624,579
1 BLOGI | Rooma EM Kiimnevaistlus | Kergejdustiku EM 24 16062024 40576 OM2024 12 14,077 168,927
1 RALLIBLOGI | Monte-Carlo MM-ralli 23.-26.01 | Autoralli 4 20.01.2025 39,090 Kergejéustik 44 6,489 285,499
1 RALLIBLOGI | Keenia MM-ralli 20.-23.03 | Autoralli 12 23.03.2025 37,226 Korvpall 4 2,954 11,814
2 RALLIBLOGI | Rootsi MM-ralli 13.-16.02 | Autoralli 7 16.02.2025 36,091 Jalgpall 20 2,042 40,846
1 RALLIBLOGI | Lati MM-ralli | Autoralli 29 19.07.2024 32,982 Tennis 12 1,998 23,981
2 RALLIBLOGI | Soome MM-ralli 1.-4.07 | Autoralli 31 04082024 31865 Autoralli 207 1,968 407,397
1 VAATA OTSE & BLOGI | Kimnevistlus | Kergejoustiku MM 34 27082023 31,116
1 RALLIBLOGI | Portugali ralli 9-12.05 | Autorall 19 12052024 29,089

Joonis 9. sport.err.ee otseblogide loetavusstatistika uurimisperioodil

Autoralli ja olimpiaméngude pikkade vdistluspdevade spetsiifikat silmas pidades sobib
blogiformaat nende kajastamiseks — voistlused toimuvad jérjepidevalt mitme pédeva jooksul,
mille sisse jadb omakorda palju viiksemaid stindmusi (autoralli MM-etapp koosneb ca 20-st
kiiruskatsest ning kestab 3-4 pdeva; kiimnevdistlus véltab kaks pdeva). Blogiformaat ei vilista
paralleelselt, voi selle tulemusena otseiilekannete jidlgimist blogipostituste lugejate poolt

televisiooni vahendusel ning pigem soodustab seda.
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3.7.  Sotsiaalmeedia kaasatus ja sisueelistused ERR-1i spordiportaali niitel

Uurimisperioodil 01. aprill 2023 — 31. miérts 2025 ERR-i spordiportaalis ilmunud 21 613
artiklist ligikaudu 45% (iile 9500 artikli) avaldati (lingiti) ERR-i sporditoimetajate poolt
Facebooki lehel ERR Sport. Lisas A on vélja toodud 100 suurima levikuga sport.err.ee artiklit
sotsiaalmeedias ERR Sport Facebooki lehel ning lisas B 50-ne ERR Sport Facebookis enim

reaktsioone saanud postituse ulatus (reach) ajateljel.

Analiiiisides ERR Sport uudissisu levikut sotsiaalmeedias selgub, sotsiaalmeedia kasutajate
sagedasemad tegevused Facebookis olid ,link clicks® ja ,reactions®, millele jargnesid
jagamised ja kommentaarid. Facebooki lehel ilmunud ligikaudu 10 000 spordiuudise hulgast
iiletas 38 postituse puhul auditooriumi katvus (Reach) 100 000 kontakti piiri. Ule 10 000
kontakti piiri sotsiaalmeediasse (ERR Sport lehele Facebookis) uurimisperioodil postitatud

spordiuudisest iiletas 2236 artiklit.

Joonisel 10 ilmneb selgelt, et Sotsiaalmeedia ulatus potentsiaalsete lugejateni joudmisel on
ERR-1 spordiportaaliga vorreldes oluliselt kdrgem. Uurimisperioodil ulatub Facebooki ERR
Sport lehekiiljel avaldatud artiklite nddalase katvuse (Reach) tipp iile 300 000 kasutajani.
Enam, kui 200 000 unikaalset kontakti nddalas kogusid ERR Sport lehekiiljel Facebookis
avaldatud postitused veel 17 korda uurimisperioodi véltel. Uudiste algallika - sport.err.ee
veebilehel avaldatud artiklite {ihe nddala katvuse (reach) korgeim tase uurimisperioodil on
kokku 174 000 lugemist. Ule 150 000 artikli lugemise piiri nidalas jouab ERR-i spordiportaal

uurimisperioodil kokku neljal korral.

@ Facebooki konto nadalane katvus

@Sporterree nidalane katvus 303K

Joonis 10. ERR-i spordisisu iganddalane ulatus (Reach) sotsiaalmeedias (Facebook) vordluses

ERR-1 spordiportaaliga (sport.err.ee)
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Nédalate 10ikes joonistub ERR-i1 spordisisu katvuse (Reach) vordluses ERR Sport
sotsiaalmeediakontol ~ Facebookis ning sport.err.ee avaldatud veebiliikluse vahel
korrelatsioonile viitav seos. Kaheaastase perioodi viltel on ka erandeid, mis muuhulgas vdivad
olla pohjustatud ka Facebooki sisujagamisalgoritmide muudatustest ning sotsiaalmeediasse
vahendatud uudiste arvust ja sisust, kuid valdavalt jargib sotsiaalmeedia niddalane katvus
(reach) sport.err.ee spordisisu tarbimise mustrit — véikese ajalise viitega, kuid tldjuhul

korgemal tasemel.

Sotsiaalmeedia ning veebikeskonna tulemustele tolgendamisel on aga oluline arvestada
moddikute metodoloogiliste erinevustega. Facebooki sisu katvuse statistika (reach) pohineb
artikli kuvamisel unikaalsele kasutajale, kuid ei anna teavet selle kohta, kas kasutaja alustas
artikli sisulist lugemist voi piirdus iiksnes uudisvoos kuvatud pealkirjaga. Seevastu registreerib
spordiportaali statistika artikli katvuse (reach) juhul, kui kasutaja klikib lingile ja siseneb artikli
lehele. Samasuguse tugeva kinnituse huvist artikli sisu vastu annab sotsiaalmeedias artiklile
klikinud kasutaja, kes suunatakse edasi veebilehele sport.err.ee. Siiski ei voimalda kumbki
moddik hinnata sisutarbimise siligavust ega artikli lugemise pohjalikkust. Indikatiivselt
tugevaks signaaliks vOib pidada sotsiaalmeedias avaldatud reaktsiooni (nt meeldimine,
jagamine, kommentaar), kuid oluline on rohutada, et artikli lugemine ei viljendu
sotsiaalmeedias kaugeltki mitte alati reaktsioonina ning sotsiaalmeedia reaktsioonid ei ole

vorreldavad portaalis registreeritud sisutarbimisega samadel alustel.

Seega, reaktsioonid aitavad suurendada artikli levikut ning klikid — eelkdige klikk lingitud
artiklile, mis suunab kasutaja sotsiaalmeediast artikli originaalallika juurde, on sisuliselt uudise

leviku ja auditooriumi kaasamise tugevaim véljendus.

Uurimisperioodi jooksul avaldati Facebookis ERR Sport lehel ligikaudu 9 500 sport.err.ee
postitust/artiklit, millele klikates joudsid sotsiaalmeedia kasutajad ERR-i spordiportaali
veebilehele kokku 3,8 miljonil korral (kahe aasta jooksul), mis moodustab sport.err.ce
Hliklusest” ligikaudu 17%. Saja suurima katvusega uudise puhul on sport.err.ee
veebikeskkonda litkunud Facebooki kasutajad 289 313 korral ehk keskmiselt veidi alla 3000
lugeja iihe avaldatud artikli kohta. K&igi uurimisperioodil ERR Sport Facebookis avaldatud
artiklite puhul on see suhtarv ligikaudu 10 korda véiksem ehk 259 lugemist keskmiselt iihe

sotsiaalmeediasse jagatud artikli kohta.
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ERR-1 saja Facebookis enimlevinud postituse hulgas on esindatud 24 erinevat
spordialavaldkonda, millest kuus esimest moodustavad 70 artiklit sajast ehk kokku 70%
suurima levikuga uudistest. Jargnevad seitse spordialakategooriat on saja hulgas esindatud
kahe postitusega (aerutamine, jalgpall, kahevoistlus, kettagolf, male, purjetamine, vehklemine)

ning 11 valdkonda vaid iihe artikliga. (vt Joonis 11)

Aerutamine |jwm 2 m
Autoralli | m————" G §
lluuisutamine 14 m
Jalgpall mm 2 m
Jalgrattasport m 1

Kahevoistlus mm 2 m
Kergejoustik 23 ®
Kettagolf mm 2 m
Korvpall m 1
Kulturism ja fitness m 1
Kurling =1
Laskesuusatamine | mmmmm—m 5 n
Male mm2m
Orienteerumine m 1

Persoon |jmmmmm 3 m
Poliitika m 1
Purjetamine mm 2 m

Skandaal m1

Talisport m 1

Tennis 10w

Triatlon w1
Tostmine 11

Ujumine 12 m

Veemoto m1
Vehklemine mm2 m
Voimlemine w1

Voistlustants m 1

Joonis 11. sport.err.ee artiklite TOP100 valdkondade 16ikes Facebook, ERR Sport lehel

Sotsiaalmeedias, Facebookis ERR Sport lehel, saja suurima levikuga (reach) ERR-i
spordiportaali artikli seas on selgelt kdige suurema katvuse ja auditooriumi huviga
spordialavaldkond kergejdustik (23 postitust TOP100 hulgas). (Joonis 11) Neist omakorda ligi
pooled ehk 11 postitust on seotud tdkkejooksja Rasmus Mégi sooritustega. Iluuisutamise
uudiseid on saja enimlevinud ERR Sport Facebooki postituse seas 14, millest pooled ehk seitse
on seotud Niina Petrdkina heade tulemustega, sh kuldmedalivdiduga iluuisutamise Euroopa

Meistrivaistlustel ning ujumise valdkonna uudiseid 12, millest kaks kolmandikku ehk kaheksa
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uudist on seotud Eneli Jefimova saavutuste ja medalivditudega. Kolmele esimesele
spordikategooriale sotsiaalmeedias ERR Sport Facebooki lehel, enimlevinud postitustega
kategooriale, jargnevad ka veebikeskkonnas lugejate poolt kdrgelt eelistatud spordivaldkonnad

— tennis (10), autoralli (6) ning laskesuusatamine (5).

Populaarseim postitus ERR Sport Facebooki kontol ulatus 220’000 kasutajani. Talispordi
valdkonnaga seotud uudis ja postitus ,,Henry Sildaru: olen dega seisnud tdstuki jarjekorras,
kumbki iiksteist ei tunne“ on kodeeritud valdkonda ,,Skandaal® ning kisitleb Sildarude
perekonna konflikti. ERR Sport Facebooki lehel kogus postitus ligi 24 000 reaktsiooni/klikki
ning spordiportaalis oli samal uudisel 10 787 unikaalset lugejat. 100 suurima levikuga artiklit

sotsiaalmeedias ERR Sport Facebooki lehel on dra toodud Lisas A.

Artiklite sisuanaliiiis viitab, et sotsiaalmeedias on suurima levikuga valdkonnakategooriate
postitused sageli seotud Eesti sportlaste edulugud ja heade tulemustega. Lisaks
spordialavaldkondadele on saja suurima levikuga sotsiaalmeedia postituse seas erikategooriad

,persoon® kolme artikliga ning kategooriad ,,skandaal® ja ,,poliitika‘“ — iihe artikliga.

Saja, sotsiaalmeedias ERR Sport Facebooki lehel, suurima katvusega postituste kategooriate
vordlus erineb oluliselt sport.err.ee suurima lugemiste arvu baasil koostatud esisajast ning toob iisna
selgelt esile, et suurimat téhelepanu ja levikut koguvad sotsiaalmeedias Eesti sportlaste edulood
ja persoonid. Vorreldes veebiportaali (algallika) loetavuse statistikat ning uudiste levikut
sotsiaalmeedia, ilmneb huvitav kontrast: tdhelepanuvidirselt vihe on ERR Sport Facebooki
lehel saja suurima levikuga artikli seas esindatud veebiportaalis lugemiste ning kajastuse alusel
suurte spordialavaldkondade — jalgpall ja korvpall — uudiseid. Jalgpalliuudised on valdkonnana
esindatud vaid kahe artikliga ning korvpall iihe artikliga. Vorkpalliuudiseid esimese saja hulka
sotsiaalmeedias ei joudnudki ning esimene vorkpalliuudis paikneb selles vordluses 133.
positsioonil (,,Galerii - vdidukas vdrkpallinaiskond saabus kodumaale®). Esimene

korvpalliuudis paikneb 94. kohal (,,Toijala: me ei l&he Poolasse linna vaatama, vaid vditlema®).

Samuti joonistub sotsiaalmeedias (Facebookis, ERR Sport lehel) suurima levikuga uudiste
vordluses vilja, et suurt tdhelepanu ja levikut on saanud vidiksemate alade uudised, kus
saavutuse taga ei pruugi olla avalikkusele laialt tuntud sportlane. Niiteks asub teisel kohal

veemoto Euroopa meistri Kédrol Soodla uudis https://sport.err.ee/1609055939/karol-soodla-

tuli-veemotos-euroopa-meistriks, viiendal positsioonil kulturismi ning fitnessi uudis
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https://sport.err.ee/1609153732/eesti-sportlasi-tabas-mm-il-kullasadu ning seitsmendal kohal

purjetamisevaldkonna uudis https://sport.err.ee/1609060949/eestlased-votsid-

avamerepurjetamise-mm-ilt-kaksikvoidu. (vt Lisa A)

Need néited viitavad asjaolule, et sotsiaalmeedia uudisvoog vdimaldab mone konkreetse
spordiala fannide korge huvi véljenduse kontsentreerida olulisele siindmusele kitsamas
valdkonnas. Seetdttu vodivadki tdusta sotsiaalmeedia reaktsioonides fannide kaasatuse
(engagementi) toel tippudena esile uudised, tdhelepanuviirsed siindmused ja/vdi edulood, mis
on erakordse siindmusena tdhelepanuvéérsed ja olulised mone kindla valdkonna voi kogukonna
jélgijate jaoks, luues fannidele voi kogukonnale voimaluse nimetatud stindmust sotsiaalmeedia

vahendusel jagada, selle levikut oluliselt voimendades.

Arvesse tuleb votta ka seda, et pilisiva uudisvoona on suurtel pallimidngualadel (jalgpall,
korvpall, vorkpall) jilgijaid paljudes digitaalsetes kanalites, mistdttu jaguneb nimetatud
spordialade ulatuslik kajastus ja kaasatus sotsiaalmeedias paljude lehekiilgede vahel. Niiteks
on Facebooki lehed Korvpall (13,8 tuhat jélgijat), Eesti Korvpalliliit - Basket (24 tuhat jilgijat),
Eesti jalgpall (34 tuhat jdlgijat), soccernet.ee (ligi 8 tuhat jilgijat). Voib eeldada, et korvpalli
ja jalgpalliuudistel on tavapdraselt erinevate meediakanalite 10ikes suur hulk
ptsilugejaid/jilgijaid, kelle kaasatus jaguneb kanalite vahel iihtlaselt, nagu ka uudisvoog, mis
igapdevaselt selle valdkonna siindmuseid kajastab. Samuti on nii korvpalli, kui jalgpalli
aktiivsel kogukonnal sotsiaalmeedias (Facebookis) fanni- ja erilehed, mis selle valdkonna
uudiseid koondavad ning mille sisu kogukonnad aktiivselt loevad ning jagavad. Need on
aktiivsed fannilehed, kus avaldatud uudiste levik ja artiklite reaktsioonid ning ulatus on korgel
tasemel, mis jddb ERR Sport Facebooki lehel avaldatud uudiste vordlusena kiesoleva
uurimist60 fookusest korvale. Kiill aga selgitab, miks populaarsete pallimdngualade puhul voib
sotsiaalmeedias tdheldada jagatud sisu killustumist erinevate kanalite vahel, sh koondumist
suurte valdkondade fdnnide kogukondade erilehtedele, mille tulemusena tdusevad
uudistekanali lehel teravamalt esile need erilised ja emotsionaalsed siindmused, mis konetavad
tugevalt monda viiksemat fannikogukonda, saades reaktsioonide ning jagamiste lébi tugevat
vastukaja kindla ning lojaalse fannikogukonna seas, soodustades seeldbi emotsionaalsete

sundmuste/uudiste esiletousu.
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Analiitisides ERR Sport Facebooki lehel suurima levikuga sadat uudist/artiklit, voib muuhulgas
vdita, et hea eelduse auditooriumi suuremaks kaasatuseks loob taaskord Eesti sportlase edu voi
ka tuntud Eesti sportlase sportlase kdekiik rahvusvahelistel vdistlusel. Oluliste jareldustena
joonistub vilja, et ERR-i spordiportaali sisu edukus sotsiaalmeedias soltub vdiksemal mééral
spordiala iildisest populaarsusest vorreldes spordiportaali lugejaeelistustega. Sotsiaalmeedia
kasutajat konetab spetsiifilisem sisu, millel on reeglina tugev rahvuslik seotus, korge
emotsionaalne tonaalsus ning personaalne tdhendus kasutaja jaoks. Vdimalus sellise sisuga
postitustele vahetult reageerida, postitust ning sellega seoses ka isiklikku arvamust jagada —
omakorda voimendab postituste levikut ning loob eelduse nimetatud kriteeriumitele vastavate

postituste jdudmise suurema hulga kasutajateni veebiportaaliga vorreldes.

Veebiportaali sport.err.ee ning sotsiaalmeedia ERR Sport Facebooki kasutajastatistikale tihiselt
tuginedes joonistub kdesoleva uuringu tulemustest ldhtuvalt neis valdkondades tegutsevate
sportlaste ja toimuvate vdistlusega seotud uudistest, seitse olulisemat spordialavaldkonda
ERR-i spordisisu lugejate jaoks: kergejoustik, iluuisutamine, ujumine, laskesuusatamine,

autoralli, tennis ning jalgpall. (vt Tabel 10, parempoolne veerg)

Tabel 10. ERR Sport saja suurima loetavusega sisuartikli teemakategooriate vordlus ERR-i

spordiportaalis ja sotsiaalmeedias ning kokku.

TOP 100 spordiportaal - sport.err.ee sotsiaalmeedia - ERR Sport Facebook | sport.err.ee ja ERR Sport Facebook kokku
Kategooria Artiklite arv  [Kategooria Artiklite arv  |Kategooria Artiklite arv

1 kergejoustik 12 kergejoustik 23 kergejoustik 35

2 surm 11 iluuisutamine 14 iluuisutamine 20

3 skandaal 9 ujumine 12 ujumine 14

4 jalgpall 9 tennis 10 laskesuusatamine 14

5 laskesuusatamine 9 autoralli 6 autoralli 13

6 autoralli 9 laskesuusatamine 5 tennis 12

7 iluuisutamine 6 jalgpall 9

8 poliitika 5

9 ujumine 2

10  |tennis 2

Erikategooriatena ei sisaldu Tabelis 10 ralliblogide, oliimpiablogi ja OM2024 artiklite
lugemised. Auditooriumi sisueelistustena on uuringutulemustest 1dhtuvalt pdhjust lisada
Tabelis 10 viljatoodud valdkondadele suure iildhuviga spordialad, mis artiklite koguarvu ja
lugejate hulga poolest on samuti Eesti spordimeedia auditooriumile igapdevaselt tdhtsad.
Nendeks, populaarsuselt jargmisteks spordialadeks, on esmajoones pikkade traditsioonide ja

edulugudega spordivaldkonnad — kervpall, jalgrattasport, kahevdistlus ning suusatamine.
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4. UURIMISTULEMUSED

Kéesoleva uuringu raames analiilisiti Eesti Rahvusringhédédlingu (ERR) spordiportaalis
avaldatud spordiuudiste tarbimispraktikaid, sh veebikeskkonnas sport.err.ee avaldatud sisu,
selle loetavust artiklite ja teemavaldkondade 1dikes ning avaldatud artiklite ulatust
sotsiaalmeedias — Facebookis, ERR Sport lehel, kaheaastase perioodi véltel (01.04.2023 —
31.03.2025) avaldatud postituste alusel. Lugejaeelistuste tédpsemaks analiiiisimiseks
kombineeriti lildstatistiline 1dhenemine artiklite standardiseeritud kontentanaliiiisil pShineva
abistava kodeerimisega, mis vdimaldab suurendada sisukategooriate madratluste tdpsust ning
liigitada lugejate sisueelistusi uudiskriteeriumite alusel, vottes arvesse artiklite sisu

voimalikku kdrvalekallet eelnevalt méaratletud spordialavaldkondade jaotustest.

Uurimisteema juurde asudes piistitati kdesolevas t60s jirgmised hiipoteesid:

e Hiipotees 1: Spordiuudiste loetavus soltub eelkdige auditooriumi tldisest huvist
teemavaldkonna vastu, kuid on kitsamalt juhitud lugeja personaalsetest huvidest ja
eelistatud spordialadest - kasutuste ja rahulolu teooria (Katz, Blumler & Gurevitch,

1974) ning enesemaddratlemise teooria (Ryan & Deci, 2000).
e Hiipotees 2: Auditooriumi sisueelistused erinevad seega spordialade 1dikes oluliselt.

e Hiipotees 3: Sotsiaalmeedia suurendab (ERR-i) uudiste levikut, tuues sisu juurde

rohkem lugejaid ning pakkudes leviku voimendust 14bi kaasatud kasutajate.

e Hiipotees 4: Sotsiaalmeedias ja veebikeskkonnas ei ole auditooriumi eelistused

homogeensed ja erinevad soltuvalt kanali iseloomust ja kasutajate ootustest.

Uurimistulemuste kokkuvdtliku sissejuhatusena voib véita, et kdik neli hiipoteesi leidsid
uurimist6d kdigus ka kinnitust. Spordisisu piisilugejad eelistavad véljakujunenud
valdkonnaeelistuste seas ning korval emotsionaalselt lactud sisu, mis vdimaldab toetada lugeja
identiteediga seotud véiirtusi, ennekdike rahvuslikku uhkustunnet ning rahvuskaaslaste
saavutuste ja edu korval on lugejad keskmisest rohkem huvitatud spordiuudistest, mis on
seotud konfliktidega vO1 vastuoluliste slindmustega  ehk spordifannid seovad end
emotsionaalselt tihedalt neile huvipakkuvate spordialade, voistkondade vdi sportlastega ja

poorduvad sellega seotud (spordi)sisu poole. (Brown & Billings, 2013)
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Korge tldise valdkonnaeelistusega spordialad Eestis on kergejoustik, autoralli, korvpall,

jalgpall, laskesuusatamine, iluuisutamine, ujumine, tennis, suusatamine, kahevoistlus.

4.1.

4.2.

4.3.

ERR-i spordiportaali loetavus ja sisuline fookus
ERR-1 spordiportaal sport.err.ee avaldab aastas ligikaudu 11 000 spordivaldkonna
uudist/artiklit 70-nes erinevas spordivaldkonnakategoorias, sh moodustab 20%

kategooriate loetavus 80% spordiportaali kdigi uudiste loetavusest (Pareto printsiip).

ERR-1 spordiportaalis enim kajastatud alad uurimisperioodil: jalgpall (4739), korvpall
(2593), tennis (2178), jalgrattasport (1171), kergejoustik (967) ja vorkpall (962).

Keskmise loetavuse arvestuses iihe avaldatud artikli kohta kdigi spordivaldkonna
kategooriate 10ikes on ERR-i on kdrgeim néitaja autorallil, 3626 lugejat keskmiselt iga
avaldatud artikli kohta portaalis sport.err.ee. ERR-1 spordiportaali keskmine on 1049
lugejat {ihe avaldatud artikli kohta.

ERR-i spordiportaali lugejate valdkondlike eelistuste iilevaade kasutades
abistavat kodeerimist:

Lugejat huvitavad emotsionaalsed, konfliktsed ja persoonikesksed lood (surm, skandaal,
poliitika, kurioosum), mis iiletavad sageli traditsiooniliselt populaarseid alasid.
Abistava kodeerimise tulemusena palvivad ERR-1 spordiportaalis suurimat tdhelepanu
(uurimisperioodi véltel 100 kdige loetuma sisuartikli hulgas) esmajoones uudised, mille
valdkonnaks/kategooriaks on skandaal, kergejoustik, autoralli, surm, poliitika ning
tennis. Korgeim keskmine loetavus iihe artikli kohta on kategooriasse ,,kurioosum*

kodeeritud uudisel.

Sotsiaalmeedia analiilis ja auditooriumi kaasatus

Sotsiaalmeedias, ERR Sport Facebooki lehel, ilmunud ligikaudu 10 000
spordiuudise hulgast iiletas auditooriumi katvus (Reach) 100 000 kontakti piiri 38
postituse puhul.

Suurema ulatuse sotsiaalmeedias saavutas uudis Henry Sildarude pereskandaalist
(ulatus (reach): 220 000, klikide arv: 24 000).

Sotsiaalmeedias palvisid uudisteportaalis edastatud uudistega vorreldes skandaalide ja

poliitikaga seotud teemade korval markimisvairset tihelepanu spordialad — veemoto,
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kettagolf, kulturism ja fitness, purjetamine, tostmine. Selgelt aitab uudise suuremale
levikule sotsiaalmeedias kaasa Eesti sportlas(t)e edu rahvusvahelistel voistlustel ning

kogukondade ja fannide toetus.

Platvormidevaheline sisujaotus ja sotsiaalmeedia mdju (voimendus)

Sotsiaalmeedia katvus (reach), mis uurimisperioodi rekordnédalal iiletas 303’000
unikaalset kasutajat on markimisvédrselt korgem, kui ERR-i spordiportaali iihe
nddala katvus (reach), mille maksimum uurimisperioodil oli kuni 174 000
sportaalikiilastust niddalas.

Sotsiaalmeedia katvus (reach) ei vordu loetavusega (portaalis) — arvestada tuleb
olulise erinevusega sisutarbimisel portaalis ning ndhtavusega sotsiaalmeedias
Ilmnesid selged, kuid mittelineaarsed ja absoluutsed, korrelatsiooni tunnused
sport.err.ee ja sotsiaalmeediasse jagatud ERR Sport uudissisu iganddalase
loetavuse vahel.

Uurimisperioodi jooksul avaldati Facebookis ERR Sport lehel ligikaudu 9 500
postitust/artiklit, millele klikates joudsid sotsiaalmeedia kasutajad ERR-i
spordiportaali veebilehele kokku 3,8 miljonil korral (kahe aasta jooksul), mis

moodustab sport.err.ee ,,liiklusest* ligikaudu 17%.

Otseblogi, kui oluline auditooriumit kaasav ja huvitav erivorm

Otseblogi formaat on lugejate poolt hinnatud mitmepédevaste suurvoistluste (nditeks
olimpiaméngud, autoralli MM-etapp voi kergejoustiku tiitlivoistluste) kajastamisel

ning sobib hésti pikkade vodistluspidevade jalgimiseks.
Suure auditooriumihuvi eeldus on Eesti sportlase osalemine tippkonkurentsis.

Pariisi 2024. aasta oliimpiamédngude kiimnevodistluse otseblogi kogus kahe pideva
jooksul 117 313 lugemist, mis on muude uudiste ja blogipostitustega vorreldes selgelt

ERR-i spordiportaalis kdrgeim tulemus.
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JARELDUSED JA DISKUSSIOON

Uurimistod tulemusena ja tuginedes Eesti Rahvusringhédédlingu digitaalsetele
uudiskanalitele voib véita Eestis on spordivaldkondade seas korge laiaulatuslik huvi
esmajoones klassikaliselt suurte spordialade - kergejoustiku, jalgpalli- ja korvpalliuudistega
seoses. Selle korval mirkimisvaérselt ka autoralli, iluuisutamise, ujumise, tennise ning
laskesuusatamisega seotud artiklite/uudiste vastu. Samas, traditsiooniliselt suured
spordialad — jalgpall, korvpall ning Eestis erakordselt populaarne autoralli on korge
loetavusega ERR-1 veebiportaalis, kuid ei domineeri iilekaalukalt (meediakanali) uudisvoos

sotsiaalmeedias.

Korgendatud lugejahuvi nii spordiportaalis, kui sotsiaalmeedias on tugevalt mojutatud Eesti
sportlase korgetasemelise vOi ootamatu esitusega rahvusvahelistel voistlustel. Lugejaeelistuste
analiiiis kinnitab, et selliste tunnuste toel viljendub auditooriumi selgelt keskmisest korgem
huvi nd suurte spordivaldkondade korval viiksema iildise meediakajastusega
spordialavaldkondades, nagu tdstmine, purjetamine, kulturism ja fitness, vehklemine,
veemoto, mis sdravate tulemuste korral voivad saada uudisvoos keskmisest oluliselt suurema
tdhelepanu  lugejate  poolt.  Emotsionaalse  sisuga  uudised, mis  viljuvad
spordivaldkonnapohistest raamidest on auditooriumi jaoks koitvalt olulised teemad — skandaal,
surm, poliitika, kinnitades auditooriumi kdrget huvi uudisviirtuse klassikaliste tunnustega
uudiste vastu, mis sisaldavad uudisvédrtuslikke komponente nagu prominentsus ja/voi
konfliktsus ja/voi ebatavalisus. Spordivaldkonna puhul tihendab see {ildjuhul skandaali, mis

on seotud sportlase voi treeneri, kui tuntud avaliku elu tegelasega.

Spordivaldkonna {ildine populaarsus toetab uudiste/artiklite loetavuse korget keskmist
taset, kuid ei taga loetavuse tippu kuuluvaid artikleid. Sotsiaalmeedias saavutavad korge
reaktsioonideméddra (keskmisest rohkem klikke ja reaktsioone artikli kohta) ning seelébi
suurema loetavuse ja ulatuse (reach) artiklid, mis on personaalsed, emotsionaalsed ning
mingi tunnuse alusel erilised (sh kurioosumid, surm). Eelkdige aga sellised stindmuste
kajastused, kus Eesti sportlane teeb hdid tulemusi rahvusvahelisel tasemel, mille puhul
suudab konkreetset spordialavaldkonda oluliseks pidav fdnnibaas vdi kogukond olulisel

méiiral vdimendada ka kitsama valdkonna (spordi)uudise levikut.
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Otseblogid on selleks sobivate suurvoistluste kajastamiseks lugejatele vajalik ja tugeva

kaasatusega (tarbijahuviga) sisuvorm.

ERR-i sporditoimetuse teemade/uudiste sisuline valik jérgib auditooriumi eelistusi
spordivaldkondade sisueelistuste osas. Uurimistod tulemusena voib viita, et lugejatele

olulisemad teemad on ERR-1 poolt uudissisuga kaetud.

Sotsiaalmeedia (Facebook) on ERR-i uudissisu edastamisel ning laiema auditooriumini
joudmiseks tdhus kanal, mille nddalane katvus (reach) iiletab selgelt ERR-i spordiportaali
leviku ning toob veebilehele sport.err.ee sotsiaalmeedia vahendusel lugejaid, kes selleta ei
pruugi ERR-i wuudissisuni jouda. Kasutuste ja rahulolu teooriast ldhtuvalt loob
sotsiaalmeediasse jagatud uudisvoog eelduse spordimeedia leviku ja tarbimise paremaks
koostoimeks, 1dbi sisu vastuvotjate voimaluse aktiivselt osaleda isiklike huvidele ja
identiteedile vastava sisu jagamises, tuginedes personaalsetele spordieelistustele.
Spordimeedia leviku ja tarbimise koostoimena tekkivat siinergiat ja sotsiaalmeedia

vOimalusi ei saa selles olukorras alahinnata. Sellest tekkivat voimendust tuleb kasutada.

Uurimistdo tulemusena pakub t66 autor neli soovitust auditooriumi sisueelistuse edasiseks

uurimiseks, eeskitt sotsiaalmeediakanalite suunal.

e Sotsiaalmeedias jagatava uudissisu leviku kriitilised edutegurid - missugust tiiiipi
uudissisu (nt spordivaldkonnast tulenev, emotsionaalne, Eesti sportlase eduelamust
pakkuv, konfliktne, visuaalne jne) pdlvib sotsiaalmeedias suurema orgaanilise leviku?

e Milline on avalik-0igusliku ERR-i tonaalsuse ja sotsiaalmeedias emotsionaalse
spordisisu vahendajana vorreldes kommertsmeediaga ning kuidas auditoorium
erinevust era- ja avaliku Oigusliku meedia sisuloome vahel sotsiaalmeedias tajub?
Vordlev analiiiis.

e ERR-iroll ja vastutus viikeste spordialade meediakajastuses digitaalse meedia ajastul.
Viikeste spordialade ndhtavus ERR-i toimetuslikes valikutes. Mis aitab tdsta viiksema
iildhuviga, ent edukate saavutustega spordialade néhtavust, suurte, laia avalikku huvi
esindavate stindmuste kdrval.

e Eesti tippsportlaste lahkumise moju lugejate spordivaldkondade eelistustele (nditeks
Anett Kontaveiti ja Kaia Kanepi lahkumine tennisest, Ott Tdnaku karjdiri Iopetamine

rallisditjana) ning valdkonnaeelistuste erisusele veebis ja sotsiaalmeedias.



KOKKUVOTE

Kidesoleva magistritod eesmirk on vaadelda spordiuudiste tarbimist digiajastul ning
analiilisida auditooriumi sisueelistuste moju ERR-i spordisisu loetavusele ja levikule.
Vastuseid uurimistod kesksetele uurimiskiisimustele — millised spordivaldkonna teemad
koidavad auditooriumi koige enam ning kuidas avalduvad auditooriumi erinevad
sisueelistused spordialavaldkondade 1dikes veebiportaalis ning sotsiaalmeedias — pakuvad
tulemuste ndol suuniseid ja sisendvddrtust ERR-i, kui Eesti avalik-digusliku
meediaorganisatsiooni digiajastu levistrateegia arendamisel. Uurimist66 tulemused aitavad
moista ning tdhusamalt kohandada ERR-1 (spordi)uudiste levistrateegiat ldhtudes kaasaja
auditooriumi ootustest ja meediatarbimise kditumismustritest, sealhulgas kaasama aktiivselt

info (uudiste) edastamiseks sotsiaalmeedia kanaleid.

Uurimust6o ldhtekohaks on arusaam, et spordiuudised tdidavad tdnapdeva meediaruumis
enamat kui pelgalt informeerivat funktsiooni — luues kogukondlikku kuuluvust, peegeldades
identiteeti ning vahendades tugevaid emotsioone. Traditsiooniliselt Eestis populaarsete
spordialade korval (jalgpall, korvpall, viimasel kiimnendil ka autoralli) tdstab
sotsiaalmeedia kasutajate eelistustena esile ka niSilikke sporditeemasid, kuid seda eelkdige

siis, kui nendega kaasnevad erakordsed tulemused voi emotsionaalsed ja isikupdrased lood.

Uurimistdd teoreetiline raamistik tugineb kasutuse- ja rahuloluteooriale, samuti
enesemdidratlemise teooriale, mis selgitavad, miks ja kuidas inimesed otsivad teatud tiilipi
sisu. Digiajastu meediatarbimist mdjutavad ka pdevakorraseadmise ja meediastumise
kisitlused ehk kuidas meedia kujundab tihiskondlikku tdhelepanu. Avalik-6igusliku meedia
kontekstis on olulisel kohal kiisimused tasakaalu, esindatuse ja sisulise mitmekesisuse

tagamisest olukorras, kus auditoorium ja infoviljad on fragmenteerunud ja tilekiillastunud.

Uurimistdd analiilis voimaldab viita, et ERR-i sisuvalik vastab iildjoontes auditooriumi
sisueelistustele. Analiiiis toob esile, et tildiselt kdrge loetavusega suured spordialad, pole
tingimata alati auditooriumi suurimas huviorbiidis. Eelise saavad artiklid, uudised, lood, kus
emotsioon, isiklik narratiiv ja ebatavalisus on tugevalt esindatud. Ootuspérane, kuid samas
tahelepanuvddrne on, et lugejaid tdmbavad teemad, mis viljuvad klassikalise

spordikajastuse raamidest klassikaliste uudisvdirtuse kategooria tunnustega — nditeks
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teemad, nagu skandaalid, surm voOi poliitiline kontekst — vastates traditsioonilistele

uudisvéartuse kategooriatele, nagu konfliktsus ja ebatavalisus.

Uurimistdo kinnitab (Olsen, Tenenboim ja Hess, 2024) seisukohta, et digiajastul on avalik-
oiguslikel meediateenuste osutajatel jarjest suurem vajadus integreerida oma sisustrateegiasse
jategevustesse sotsiaalmeediaplatvorme, et saavutada suurem auditooriumi kaasatus ja suunata
liikklust erinevate digitaalsete kanalite vahel. Sotsiaalmeediaplatvormide kasutamine suurendab
infoleviku ulatust, toetab kogukonnatunnet ja tugevdab avaliku teenuse meedia legitiimsust
(Rodriguez-Castro, Campos-Freire, & Tunez-Lopez, 2021). Ka uurimuse autor leiab, et avalik-
oiguslikud organisatsioonid peavad aktiivse(ma)lt kohanema digiajastu platvormide
loogikatega, et tugevdada sidet auditooriumiga, kelle meediatarbimise harjumused on

killustunud ja platvormipdhised (Walvaart, Dhoest, & Van den Bulck, 2019).

ERR-i Facebooki kanal omab vdtmerolli auditooriumi laiendamisel - uudiste edastamisel
sotsiaalmeedia vahendusel jouavad ERR spordiuudised suure hulga kasutajateni, lisaks toob
sotsiaalmeedia ERR-i portaali seeldbi uusi lugejaid. ERR Sport Facebooki postitused
suurendasid uurimisperioodil sport.err.ee keskkonnas artiklite loetavust ligi viiendiku vorra.
Sotsiaalmeedia ulatuslik katvus (reach) on potentsiaalselt oluline véljund ja vdimalus

(spordi)uudiste edastamisel ning artiklite leviku vdimendamisel.

Uurimistdo praktilise vddrtusena toob autor esile voimaluse otsustada, milliste sisutiilipide
ja kanalite kombinatsioon on (spordi)uudiste edastamisel tGhus ja viib sisu voimalikult laia
auditooriumini. Teisalt viitab uurimistod tulemus vajadusele pakkuda ERR-i poolt
jérjepidevalt voimalust ka véiksemate spordialade kajastamiseks, mille mdjuala ning levik
vOib sotsiaalmeedias saavutatud vdimenduse tulemusena olla isegi suurem, kui

populaarsemate spordialade artiklite loetavus pelgalt veebiportaalis.

Kuna suurt avalikku huvi pakkuva lineaarse televisiooni populaarsete spordiiilekannete
(korvpall, jalgpall, oliimpiamingud, laskesuusatamine jne) korval on spordivaldkondade
mitmekesistamine avalikus meediaruumis, muuhulgas ka ERR-i kui avalik-digusliku
meediaorganisatsiooni vastutus, siis kéesolev uurimistdd, arvestades tdnapdevase
auditooriumi eelistusi, ootusi ja meediatarbimise praktikaid, pakub vdimaluse mdista,
millisel moel spordiuudiste sisu ja levistrateegiat digiajastul kujundada ning kuidas

auditooriumi ootustega paremini arvestada.
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LISAD

ERR Sport Facebooki lehel (1-16)

Lisa A. 100 suurima levikuga artiklit sotsiaalmeedias
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